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RESUMEN

El presente estudio tuvo como objetivo determinar si las estrategias de marketing politico
aplicadas por los comités de campafia de los candidatos a la alcaldia de Lima del afio 2018
influyeron en el posicionamiento percibido por la poblacion electoral del distrito de Los
Olivos con respecto a los candidatos a la alcaldia de Lima del afio 2018.Esta investigacion
se llevo a cabo bajo una metodologia de enfoque cuantitativo, alcance correlacional y disefio
no experimental. Para la recoleccion de datos se hizo uso de un cuestionario de 27 preguntas
el cual fue aplicado a 384 personas mayores de edad y de ambos géneros en el distrito de
Los Olivos. Los resultados obtenidos en esta investigacion evidenciaron que la estrategia
electoral, comunicacional y publicitaria influyeron en el posicionamiento de los candidatos
a la alcaldia de Lima del afio 2018. Finalmente se concluyé que en efecto las estrategias de
marketing politico aplicadas durante el desarrollo de la campafia politica influyeron en el

posicionamiento de los candidatos a la alcaldia de Lima.

Palabras clave: Marketing politico, Posicionamiento, Marketing electoral.
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