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Capitulo |

Resumen Ejecutivo

La idea de negocio propuesta es la implementacion de una empresa que ofrezca el
servicio de organizacién de eventos o campafias de promocién y ventas a través de
anfitrionas, impulsadoras y promotoras altamente calificadas y entrenadas; a las

diferentes empresas que deseen contratar nuestros servicios.

El éxito de esta idea de negocio se basa en el crecimiento econémico de la Region La
Libertad y su capital la ciudad de Trujillo, la cual ha experimentado un aumento en la
actividad comercial en los ultimos 5 afios lo cual se ve reflejado en la apertura de
grandes centros comerciales con modernas tiendas por departamento, hipermercados y

otras empresas importantes.

El mercado al cual estara dirigido estos servicios seran las empresas del sector comercial
e industrial de la Regién La Libertad que tienen la necesidad de realizar promociones de
sus productos mediante eventos o campafias de promocion y se piensa cubrir un

mercado objetivo de 6728 servicios el primer afio con una capacidad normal del 82%.

La inversién inicial para el proyecto sera de S/. 91,048.09 Nuevos Soles, que sera
destinado a Activo Fijo (S/. 11,099.58), Activo Intangible (S/. 13,127.05) y Capital de
Trabajo (S/. 66,821.46). Del total el 40% sera financiado por un préstamo bancario y lo

restante por aporte de los socios.

El periodo de recuperacion de capital serd de 1 afios y 9 meses. La evaluacion del
proyecto tiene un Costo Promedio Ponderado de Capital de 15.76 % y dio como resultado
los siguientes indicadores financieros: VANE=S/. 93,261.75; VANF=S/. 87,940.00;
B/C=1.77; TIRE= 41.74% y TIRF= 67.23%. En términos concretos, el proyecto es viable

econdmica como financieramente.

Bach. Berdejo Hurtado, Pablo
Bach. Rojas Carnero, Victor. Pagina 1



ABSTRACT

The proposed business idea is a company that offers services of planning events as well
as sales campaigns through highly skilled and well trained hostesses to different kind of
companies.

The success of this type of business is based on the economical growth that La Libertad
region and its capital city Trujillo have experienced over the past five year. This is shown in
the increased number of new malls, department stores, supermarkets, etc.

The target market will be companies that belong to the commercial and industrial sector of
La Libertad region. They need marketing to sell their products through planning events and
sale campaigns. It is intended to cover a market of 6728 services with a normal capacity of
82% in the first year.

The business’s initial investment will be S /. 91,048.09 Nuevos Soles, which will be used
for Fixed Assets (S /. 11,099.58), Intangible Assets (S /. 13,127.05) and Working Capital (S
/. 66,821.46). 40% of the investment’'s cost will be financed with a bank loan. The
remainder of investment’s cost will be partner’s contribution.

The payback period is 2 years and 9 months. The project’s evaluation has a Weighted
Average Cost of Capital of 15.76 % and it showed the following financial indicators:
VANE=S/. 93,261.75; VANF=S/. 87,940.00; B/C=1.77; TIRE= 41.74% y TIRF= 67.23%.

In conclusion, the project is economically and financially viable

Bach. Berdejo Hurtado, Pablo
Bach. Rojas Carnero, Victor. Pagina 2



NOTA DE ACCESO

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos
confidenciales.
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