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RESUMEN

El desarrollo de la industria alimentaria ha generado dafos colaterales ahondados
por los malos habitos alimenticios y la poca actividad fisica de las personas en el mundo, lo
cual se ve reflejado en las sefiales de aviso que se han lanzado a la sociedad en su afan de

procurar un cambio en los habitos de consumo.

Nuestro pais ha sido bendecido por la naturaleza al ser cuna y fuente de riquezas
nutricionales variadas que han ido despertando el interés de la comunidad local e
internacional, destacando como protagonistas nuestros granos andinos como la quinua, la
kiwicha, la maca, la cafiihua, entre otros, asi como una bebida arraigada en nuestro Peru

profundo por las propiedades medicinales de sus hierbas; me refiero al emoliente.

Este proyecto busca poner a disposicion del consumidor, productos de probado valor
nutricional en un formato de comida rapida, con el propésito de masificar su consumo en
sectores donde no es tradicional su consumo, como son los niveles socioeconémicos By C.
Con ello nos aunamos al esfuerzo del Estado que declaré el 20 de febrero como el dia del
Emoliente, Quinua, Maca, Kiwicha y demas bebidas naturales tradicionales, en su proposito
de difundir el consumo de alimentos saludables y con tradicion en nuestro pais. Ya la feria
gastrondmica Mistura tuvo un gran aliado en el emoliente, donde exigentes consumidores

degustaron masivamente esta bebida.
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ABSTRACT

The development of the food industry has generated collateral damage deepened by poor
eating habits and lacking physical activity in the world, which is reflected in the warning signs

that have been launched to society in its quest for change in consumption habits

Our country has been blessed by nature and the source of varied nutritional riches that have
awaked the interest of the local and international community, highlighting as protagonists our
Andean grains such as Quinua, Kiwicha, Maca, Cafihua, among others, as well as a drink

rooted in our deep Peru by the medicinal properties of its herbs; | mean the Emoliente.

This project seeks to provide consumers with products of proven nutritional value in a fast food
format, with the objective of mass consumption in sectors where it is not traditional
consumption, such as socioeconomic levels B and C. The State toil declared February 20 as
the day of Emoliente, Quinua, Maca, Kiwicha and other traditional natural drinks, in their
purpose of spreading the consumption of healthy foods and with tradition in our country.
Already the gastronomic fair Mistura had a great ally in the emollient, where demanding

consumers tasted this drink massively.

Vigo Carrascal Edwin Ernesto 12



Nota de acceso:

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos confidenciales.



“PROYECTO DE INVERSION PARA LA ELABORACION Y VENTA DE EMOLIENTE Y OTROS
ALIMENTOS EN BASE A CULTIVOS ANDINOS, EN EL DISTRITO DE SANTIAGO DE SURCO, LIMA”

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

N

REFERENCIAS

ALADI - FAO. (2014). Tendencias y Perspectivas del Comercio Internacional de la Quinua.
Santiago: FAO - ALADI.

APEGA. (2014). APEGA Come Peruano. Obtenido de http://comeperuano.pe/wp-
content/uploads/2014/08/Promoviendo-un-estilo-de-alimentaci%C3%B3n-

saludable_publicar.pdf

Bao, D. (2014). Emoliente Perq, infusién urbana. Obtenido
de
http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/123456789/1739/1/2014_Bao_Emoliente%20
Per%C3%BA

CPI. (2016). Market Report N° 05. Lima: CPI.

El Comercio. (2012). Estar bien de salud. Obtenido de http://elcomercio.pe/viu/estar-
bien/recobra-energia-favorables-nutrientes-maca-noticia-

1836621 7ref=flujo_tags_517002&ft=nota_36&e=titulo

Eslaba, E. (2013). Revista Exportando de Promperu. (Promperu, Entrevistador)

Health for You. (2013). Tabla de calorias de fast foods. Obtenido de
www.healthforyoupr.com/mag/salud-y-bienestar/nutricion/174-tabla-de-calorias-de-
fast-foods.html

INEI. (2015). Encuesta Nacional de Hogares ENAHO 2009 - 2015. Obtenido de
https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib1347/
anexo.htm|

L.A.,, M. C,, 0.C., &G. L. (2014). Andlisis prospectivo del sector de comida rapida en Lima:
2014 - 2030. Lima: ESAN Ediciones.

MapCity.com. (20 de 11 de 2016). Soluciones para empresas. Obtenido de Fast Food:
http://calles.mapcity.com.pe/fastfood

Municipalidad Distrital de Santiago de Surco. (2014). Compendio Estadistico Municipal afio
2014. Obtenido de
http://mww.munisurco.gob.pe/municipio/laGestion/transparencia/COMPENDIO_EST
ADISTICO_2014.pdf

N. I. (2010). Estudio Sobre Tendencias del Consumo de Alimentos. Buenos Aires, Argentina.

OPS - Organizacion Panamericana de la Salud. (s.f.). Manual de Capacitacién para
Manipulacién de Alimentos. Montevideo: Oficina Regional OMS.

Sara, A. S. (06 de 08 de 2015). RPP Noticias Vital. Obtenido de
http://vital.rpp.pe/salud/realmente-tiene-el-emoliente-beneficios-para-la-salud-
noticia-824065

15

Vigo Carrascal Edwin Ernesto


http://comeperuano.pe/wp-
http://repositorio.usil.edu.pe/bitstream/123456789/1739/1/2014_Bao_Emoliente
http://elcomercio.pe/viu/estar-
http://www.healthforyoupr.com/mag/salud-y-bienestar/nutricion/174-tabla-de-calorias-de-
http://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib1347/
http://calles.mapcity.com.pe/fastfood
http://www.munisurco.gob.pe/municipio/laGestion/transparencia/COMPENDIO_EST
http://vital.rpp.pe/salud/realmente-tiene-el-emoliente-beneficios-para-la-salud-

“PROYECTO DE INVERSION PARA LA ELABORACION Y VENTA DE EMOLIENTE Y OTROS
ALIMENTOS EN BASE A CULTIVOS ANDINOS, EN EL DISTRITO DE SANTIAGO DE SURCO, LIMA”

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

N

Universidad de Piura. (09 de 2012). PAD Escuela de Negocios. Obtenido de
http://pad.edu/2012/09/19/nuevos-consumidores-seran-mas-sofisticados-pero-
egocentricos/

Universidad Ricardo Palma. (19 de 11 de 2016). URP Transparencia. Obtenido de Numero
de estudiantes por facultad y programas de estudio:

http://www.urp.edu.pe/transparencia/index.php?urp=alumno-carrera

16

Vigo Carrascal Edwin Ernesto


http://pad.edu/2012/09/19/nuevos-consumidores-seran-mas-sofisticados-pero-
http://www.urp.edu.pe/transparencia/index.php?urp=alumno-carrera



