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RESUMEN

El presente trabajo tuvo como finalidad determinar de qué manera influyé la significacion de los
discursos persuasivos del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el
partido politico Alianza Para el Progreso en la decision de voto de los universitarios del distrito de
Trujillo en el proceso electoral regional y municipal del 2014. Por ello, fue necesario corroborar esta
investigacién mediante herramientas que se aplicaron a los universitarios trujillanos que votaron en

este distrito.

Las herramientas aplicadas en este estudio fueron: fichas de observacién, focus group y

encuestas.

Para la primera variable, el lector entendera sobre bases tedricas de la Semidtica, teoria del

discurso, sobre la evolucién de la politica peruana y acerca de publicidad y marketing electoral.

Para la segunda variable, se ha planteado informar sobre la decision de voto y los procesos
cognitivos que enfrenta el elector a la hora de determinar su eleccién sobre un candidato.

A través de la aplicacién de las herramientas, se logr6 determinar la influencia de la
significacion del discurso persuasivo en la decisién de voto de los estudiantes universitarios. Estos

resultados estan expuestos en el capitulo cuarto de la presente investigacion.

Ademas, en este estudio se han detallado recomendaciones para que sean tomadas en
cuenta en los futuros procesos electorales municipales y regionales, en base a todo el analisis

realizado.

Palabras clave: significacion del discurso persuasivo; decision de voto
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ABSTRACT

This paper aims to determine how the significance of the persuasive speeches of the Regional
Movement for Development with Security and Honesty and the political party Alliance for Progress
in the decision of vote of the university students of the district of Truijillo in the regional and municipal
electoral process of 2014. Therefore, it will be necessary to corroborate this research through tools
that were applied to the Truijillo university students who voted in this district. The tools applied in this

study were: observation sheets, focus groups and surveys.

For the first variable, the reader will understand theoretical bases of Semiotics, discourse

theory, the evolution of Peruvian politics and electoral marketing.

For the second variable, it has been proposed to report on the voting decision and the

cognitive processes that the voter faces in determining their election on a candidate.

Through the application of the tools, it was possible to determine the influence of the meaning
of the persuasive discourse in the voting decision of the university students. These results are

presented in the fourth chapter of the present investigation.

In addition, this study has detailed recommendations to be taken into account in future

municipal and regional electoral processes, based on all the analysis performed.

Keywords: significance of the persuasive speeches; decision of vote
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CAPITULO 1. INTRODUCCION

1.1 Realidad problematica
La democracia es la forma de gobierno en la que el poder politico es ejercido por los
ciudadanos, es la ideal, donde las decisiones deben ser tomadas para beneficio de los
habitantes, logrando mejorar su calidad de vida y cubrir las necesidades basicas que tienen.
Nuestro pais es uno de los que se rige bajo esta doctrina politica, constituido desde su origen

como una republica democrética.

En 1914 el gobierno de Billinghurts se vio interrumpido por el golpe de Benavides,
en 1930 Sanchez Cerro derroca a Augusto B. Leguia, en 1948 Manuel Odria defenestra
ilegalmente el gobierno de Bustamante y Rivero, luego gobierna Velasco y después Fujimori,
nos damos cuenta que luego de afios de golpes de Estados y de gobiernos autoritarios, solo
los gobiernos de los Ultimos afios han logrado llegar al poder de forma democratica en nuestro
pais, pero aqui es donde nuevamente viene una gran interrogante, ¢ verdaderamente se esta

eligiendo bien a los gobernantes?.

Para empezar, durante un proceso electoral, la mayoria de personas no busca
informacion sobre los candidatos o agrupaciones politicas a las cuales los candidatos
pertenecen, los planes de gobiernos o ideologias. Para Awad y Valencia (2011) es importante
la educacién y la informacion para votar y elegir por quién hacerlo, ya que el acceso a buenas
fuentes de informacién se considera estratégico al momento de tomar decisiones acertadas,
por eso la poblacién mas informada tiene mas probabilidades de percibir los hechos objetivos

de forma correcta y estar al tanto de lo que pasa realmente en su entorno.

Pero en base a los resultados, ain no somos un pueblo democraticamente maduro,
donde otra prueba de ello es que a pesar de que los Ultimos gobiernos han sido elegidos de
forma democrética, todos ellos han terminado con los ex presidentes de la Republica en
investigaciones por corrupcion, robo, lavado de activos, entre otros delitos. El fenédmeno de
cémo logran llegar al poder a pesar de los crimenes en los cuales se ven envueltos puede

partir de una simple explicacion: el discurso persuasivo.

Para Arteaga (2013) el discurso ayuda a formar la vision que se tiene de un
gobernante o de un politico, es decir, no sélo comunica algo, sino que también construye la

imagen que se tiene de él.

Segun Sanchez (2010) el discurso politico no se trata sélo de comunicar sino de
hacer reconocer un discurso de autoridad; donde el oyente se sienta convencido y logre creer
en las ideas planteadas por el orador a tal punto que genere un cambio mental o de accién

es este.
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Cuando se habla de discurso, la mayoria de votantes asocia la palabra con una
ponencia que se dice de forma verbal en un evento publico, pero el concepto, sobre todo en
una campafia electoral, es mucho mas amplio. Gutiérrez (2000) determiné que un discurso
politico o persuasivo no se conceptualiza como un solo elemento, sino como todo un campo
discursivo, donde el andlisis de discursos es la confrontacion de sus intercambios. Es por ello
que en este trabajo para analizar los discursos persuasivos se van a tomar como referentes

los discursos precedentes que se desarrollaron en un mismo contexto social.

En el plano internacional, podemos ver mediante el trabajo de Gonzales (2012)
como en las elecciones presidenciales de México los tres candidatos mas fuertes tuvieron
diferentes formas de llegar al electorado durante las elecciones del 2000, generando un
proceso de significacion diferente en sus campafias electorales. Por ejemplo, Francisco
Labastidas, el candidato del PRI, segun los especialistas en semibtica realiz6 un
desgastamiento en las cuatro modalidades del discurso: dimensién ideoldgica, puestas en
escena verosimiles, enunciados reconocidos por el destinatario e instauracion de nuevos
simbolos. Por otro lado, su contrincante Vicente Fox bas6 su campafia en el recurso del habla
que denotaban constantemente una vision de un México de primer mundo con caras alegres
lo cual lo ayudé al saberse y desenvolver lo que le quito el estereotipo de politico solemne y
almidonado, consiguiendo asi carisma entre la poblacion. Y por dltimo, la campafia de
Cuauhtémoc Cardenas traté de transmitir al destinatario un discurso e imagen de
nacionalismo, de recuperacion del tiempo perdido y de esperanzas ya casi sumidas en el
cajon de los recuerdos, pero los discursos de la vieja usanza revolucionaria y socialista no
fueron suficientes para romper la influencia de la mediatizacion sobre todo en los jovenes a

quienes iba dirigida especificamente su campafia.

En otro pais vecino de Argentina, Abratte (2009) hizo un estudio semiotico sobre los
spots publicitarios de las campafias politicas correspondientes a las candidaturas de Radl
Alfonsin en 1983, Carlos Menem en 1989 y 1995 y Fernando De la Rda en 1999 quienes
posteriormente fueron elegidos presidentes de Argentina. La autora analizé cada campafia y
lleg6 a la conclusion que en la campafa de Alfonsin su discurso se estructura fuertemente en
la contraposicion del presente democratico versus el pasado dictatorial, la de Menem en 1989
en la revolucion productiva y la liberacién nacional, y por Gltimo la campafia de De La Rua
estaba basada en la competencia desde dos ambitos, la primera desde cualidades personales
gue él es capaz de resolver sobre los problemas del pais y la segunda de ataque contra su
oponente directo, Menem. Ademas, Abratte afirma que las estrategias que empled cada
candidato cumplieron con su cometido por la complejizacion de las herramientas discursivas
del enunciador y la verosimilitud del enunciado, pues para que sea exitosa debe tenerse en

cuenta el contexto en el cual se desarrolla el proceso electoral.
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Es decir, la autora estaria afirmando que en el discurso persuasivo que se usa en
la politica, no bastaria el mensaje del emisor y un publico que lo reciba, sino que para tomar
una decision, el contexto histérico donde se esta desarrollando el proceso electoral es un
importante factor, siendo ahi donde todos estos elementos generan la significacion del

discurso.

En Perq, Carpio y Mateos (2006) analizaron el discurso que dio Alan Garcia en
Ayabaca, una alejada provincia de Piura, donde fue a visitarlos con la intencién de ganar votos
en el proceso electoral 2006, es decir su segunda victoria como presidente del pais. La autora
identifico su intencion de obtener votos en base a la premisa de su discurso, donde hizo una
comparacion de la pequefia provincia con los inicios de su partido politico. Luego de
determinar la intencion, la autora divide el discurso en tres partes donde en la primera, el
candidato se identifica con sus interlocutores, en la segunda muestra al APRA como
alternativa a lo largo de la historia y en la tercera presenta sus promesas buscando el apoyo
de los pobladores. En cada una de las partes de discurso identificado, la autora detalla
elementos, sobre todo emocionales, que maneja el ex mandatario, buscando persuadir a la

poblacién con las creencias locales.

Dentro de la poblacion votante, existe un porcentaje que es el mas representativo
del Peru, los jovenes menores de 30 afios que son mas de 6 millones y que equivalen al
30,25% del total de votantes del Perd. Sin embargo, la participacion en politica de los jovenes

es cada vez menor.

En Colombia, Ramirez (2004) citado por Gutiérrez y Casas (2010), analizaron a los
alumnos de la Pontificia Universidad Javeriana Bogota al notar la falta de interés en politica
que presentaba su alumnado, donde concluyeron que el desencanto o falta de interés que
tienen se debe a que ven la politica relacionada con temas de corrupcion y clientelismo tanto

en el plano nacional como internacional.

También en base a un caso australiano la autora afirma que muchos jovenes sienten
que les falta conocimientos politicos y eso hace que no les permita entender el funcionamiento

de los partidos politicos para tomar decisiones sobre votacion.

Asi pues, en el articulo ¢Por qué los jévenes peruanos tienen desinterés por la
politica? (08 de abril del 2015). RPP, Vazquez, ex responsable de la Unidad de Programas y
Proyectos de la Secretaria Nacional de la Juventud del Ministerio de Educacion, sefialé que
el 60% de los jévenes peruanos no tienen ninguna motivacion para participar en agrupaciones
politicas, ni les interesa los temas referentes a ello. Es decir, los jévenes en edad de entre 18
y 25 afios son las personas mas influenciables dentro de los votantes, al no tener tanto
conocimiento sobre el tema ni estar interesados en ello. Siendo los futuros profesionales y
responsables tanto sociales como econémicos del desarrollo de Pert es transcendental

entenderlos.
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Asi mismo, el estudio arrojo que la participacion electoral por parte de los jovenes
en las Ultimas dos décadas ha decrecido, pues ademas de no confiar en las instituciones

politicas consideran que votar es aburrido y una pérdida de tiempo.

Entonces, si los jovenes no estan interesados en temas politicos, ¢como eligen a
sus gobernantes? Bayoén (2015) afirma que un rasgo caracteristico es que el joven votante
estaba optando por elegir a partidos emergentes en lugar de los mas tradicionales, mientras
que el electorado mayor de zonas rurales y con baja formacion ejercia un voto mas
conservador con los partidos mas conocidos. Por ello, este estudio ha considerado como su
poblacién objetiva a los jovenes votantes que sean universitarios porque tienen otro grado de

preparacion.

En Trujillo, Becerra (2006) afirm6é que poco méas de la mitad de jovenes
universitarios, piensan que los mensajes politicos si influyen en su intencién de voto, pues
luego de aplicar encuestas a las universidades UNT, UPAO, UPN y UCV concluyeron que la
mayoria de jévenes que no escuchan radios informativas o ven programas politicos se
encuentran en duda por quien votar a diferencia de los jovenes que si escuchan y ven
informacién politica, pues son menos susceptibles a ser convencidos o impresionados, al no
solo dejarse llevar por las propagandas y discursos que el candidato quiere tener para
construir su imagen, sino que analizan quien podria ser el mejor gobernante en base a las

noticias o el contexto social.

Ademas, de la falta de informacion y sobre todo, desinterés de los jovenes en el
pais, acontece otro hecho que ha evolucionado al mismo tiempo que las elecciones
democraticas, la aparicién de los movimientos regionales politicos. Para Nufiez (2014) en los
afios ochenta, en el Per(, al menos existian ciertos principios éticos y ciertas pautas
ideologicas que definian a los politicos, es decir la pérdida del compromiso por las ideologias
politicas en los dltimos afios ha sido sustituida por otras prioridades en las que se fija el
votante en la eleccion. Las propagandas, el jingle que suena mas y los candidatos mas
conocidos son los mayores factores de recordacion de las campafias que los planes de

gobierno o la ideologia que sus partidos profesan.

Cabe recalcar un fenémeno que esta aconteciendo en el pais, como son el poderio
de los movimientos regionales. Para Rubio (2013) los movimientos regionales en Perd son
partidos politicos que compiten en la arena regional desde el proceso de descentralizacion
del afio 2002. Pese a las reformas del sistema electoral regional, dichos movimientos han
aumentado a lo largo de los afios, dejando en segundo lugar a aquellos partidos politicos
nacionales, que en un primer momento consideraron que esta nueva arena de competencia

podria darles mas presencia a nivel subnacional.
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Una de las regiones donde también gand un movimiento regional fue en el distrito
de Truijillo, logrando la victoria como alcalde el ex coronel Elidio Espinoza con el Movimiento
Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez, de quien muchos especulan su
victoria se debié a su anterior cargo y el discurso de seguridad social que parte desde el
mismo nombre que le designd al movimiento regional que lidera. Diferente fue el caso de
César Acuia Peralta, quien obtuvo la victoria al Gobierno Regional, lo cual no es extrafio
porque ya se venia desenvolviendo en la politica local con dos gobiernos previos en la alcaldia

trujillana y es respaldado por el partido politico Alianza Para el Progreso, del que es el lider.

En el presente estudio, se analizara cémo la significacion del discurso persuasivo
en ambas campafias electorales logro influir en la decision de voto de universitarios del distrito

de Trujillo en las elecciones regionales y municipales del 2014.

Formulacién del problema

¢De qué manera la significacion del discurso persuasivo del Movimiento Regional para el
Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza para el Progreso influy6 en
la decisién de voto de universitarios del distrito de Truijillo en el proceso electoral regional y

municipal del 2014?

Justificacion

El presente trabajo busca analizar el motivo de la eleccién de los votantes universitarios, de
las carreras de letras en base a la influencia de la significacion que le dieron a los discursos
persuasivos del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el
partido politico Alianza Para el Progreso durante el proceso electoral regional y municipal del
afio 2014. Es asi como se definié bajo qué criterios los universitarios trujillanos eligen a sus

gobernantes.

Ademas de analizar la significacion de los discursos, también se estudio el contexto
historico que se desarrollaba y donde los universitarios sufragaron, favoreciendo a la victoria

de Elidio Espinoza en la alcaldia de Trujillo y de César Acufia a la presidencia regional.

Este andlisis fue posible mediante; primero, fichas de observacidon sobre los
discursos persuasivos de los spots audiovisuales y portal web que emplearon en las
campafias electorales ambas agrupaciones politicas estudiadas en esta investigacion.
Segundo, se aplicaron encuestas a una muestra de universitarios que participaron del proceso
electoral 2014, para analizar los factores que dieron como ganadores a César Acufia y Elidio
Espinoza en los cargos que estaban postulando. Por Gltimo, se realizo un focus group con 10
universitarios elegidos al azar en carreras de letras, para evaluar el concepto que tienen de

las agrupaciones politicas y de sus candidatos.
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A la vez, esta investigacién servird como registro historico a nivel regional de lo
acontecido en el proceso electoral del afio 2014, donde se podra tomar en cuenta las
prioridades y factores influyentes en los jovenes votantes de esta época. También podra ser

tomado como antecedente para otros futuros trabajos.

Limitaciones

No existe una data sobre los votantes que participaron del proceso electoral 2014 en la
RENIEC. Tampoco existe alguna investigacion sobre las caracteristicas sociodemogréficas
de estudiantes universitarios en la ciudad de Trujillo, lo cual dificulté establecer una muestra
poblacional. La informacién recolectada que ayudé a determinarla fueron cuadros estadisticos
de la INEI sobre universitarios en Trujillo de las carreras de letras, donde a través de una
féormula de muestreo aleatorio simple se logré establecer la poblacién y muestra por

aproximacion, pero lo ideal hubiera sido tener una data exacta.

Objetivos
1.5.1 Objetivo General

Determinar el grado de influencia de la significacion del discurso persuasivo del
Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido politico
Alianza Para el Progreso en la decision de voto universitario del distrito de Trujillo en el

proceso electoral regional y municipal del 2014.

1.5.2 Objetivos Especificos
- Analizar el nivel de informacién de los universitarios del distrito de Trujillo para

determinar su decision de voto en el proceso electoral regional y municipal del 2014.

- Analizar la significacion del discurso persuasivo del Movimiento Regional para el
Desarrollo con seguridad y Honradez y el partido politico Alianza Para el Progreso en
los votantes universitarios del distrito de Trujillo durante el proceso electoral regional

y municipal del 2014.

- Identificar la estrategia del discurso persuasivo que emplearon el Movimiento
Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza

Para el Progreso durante el proceso electoral regional y municipal del 2014.

- Conocer los factores que influyeron en la decision de voto de los universitarios del

distrito de Truijillo en el proceso electoral regional y municipal del 2014.
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CAPITULO 2. MARCO TEORICO

2.1

Antecedentes

Gonzales Medina, Melissa Andrea (2013) en su tesis “Comunicacion Politica y Semiottica
Andlisis comparativo de los spots de la Campafia Presidencial de Ollanta Humala Tasso 2006
y 2011” (Lima, Peru), realiz6 una comparacion semiética entre las campafias electorales del
2006 y del 2011 que planted en su candidatura el presidente de la Republica Ollanta Humala
Tasso. En su campafia electoral del 2006, tuvo un spot donde mostraba a Alan Garcia,
Abimael Guzman y Vladimiro Montesinos de una forma oscura desarrollando en el elector el
pesimismo y miedo, bajo el mensaje de que ellos no son politicos tradicionales y que jaméas
va a actuar como ellos [personajes que mostraba] a lado de la bandera peruana flameando
con los colores rojo y blanco y como logo de su partido una olla de barro. En cambio, en el
analisis del spot de la campafia electoral del 2011 se ve la diferencia, donde gestos simples
para la autora transmiten mas, como el levantar la mano derecha, abriéndola y cerrandola en
forma de pufio, precisamente cuando habla de compromisos eleva la mano hasta el pecho.
Para la autora es importante que mire todo el tiempo fijamente a la camara y que cada vez
que dice dos palabras levante las cejas, porque la mano derecha tiene un significado especial
en muchas culturas. Respecto a la mirada fija de Ollanta Humala, esta indica a manera de
metalenguaje, apertura a la comunicacién, honestidad y seguridad.

Luego de aplicar un focus group, la autora concluy6 que en el 2006 los participantes
coincidieron que la izquierda es justicia y lucha, pero sienten que Humala no transmitia dicha
ideologia, porque su discurso est& basado en el etnocacerismo radical y hasta racista. Los
indices cognitivos que predominaron en la campafia del 2006 fueron: destruccién, temor,
corrupcion, violacion de los derechos humanos, izquierda, nacionalismo, crecimiento
econdmico, violencia, estabilidad, desigualdad, rojo, partido aprista peruano, Alan Garcia,
memoria, terrorismo, sendero luminoso, escasez de alimentos, estatizacion de la banca, filas,
etnocacerismo y transformacion. A diferencia de los indices cognitivos positivos del 2011 que
llevaron al éxito al ex presidente de la Republica: cambio, mototaxi, jovenes, Pension 65, Beca
18, oportunidades, inclusion social, Keiko Fujimori, corrupcion, honestidad, futuro, alianzas,
esterilizaciones, Mario Vargas Llosa, diario El Comercio, Antauro Humala, Alberto Fujimori, la

familia, Nadine Heredia, estabilidad, izquierda y nacionalismo.

Capdevila Gémez, Arantxa (2002) en su tesis titulada “El andlisis del nuevo discurso
politico — Acercamiento metodologico al estudio del discurso persuasivo audiovisual”
(Barcelona, Espafia), bas6 su estudio en el modelo de analisis de la teoria de la

argumentacion perelmaniana. Este analisis puede llevarse a cabo a partir de los principios
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expuestos y se inicia desde los aspectos mas superficiales del discurso hasta el nucleo

argumentativo.

Para este estudio se trabajé con los spots de los partidos politicos que se emitieron
en television durante las campafias a las elecciones generales al Parlamento espafiol,
celebradas el 12 de marzo del 2000. Para la autora los discursos de los spots tienen en comin
el objetivo de incitar a determinada accién de persuasion y que estan realizados por los

propios partidos politicos, sin mediacion de profesionales.

Los spots analizados del Partido Popular (PP), Del Partido Socialista Obrero Espafiol
(PSOE), de Convergéncia i Uni6 (CiU), Esquerra Republicana de Catalunya (ERC), Izquierda
Unida/ Alternativa (IU/A) e Iniciativa per Catalunya/ Verds (IC/V). En Espafa, legalmente no
todos los partidos pueden presentar el mismo nimero de spots sino que depende del nimero

de escafios obtenidos en las elecciones pasadas.

La autora consider6 para el analisis del discurso persuasivo audiovisual categorias
que van desde las estructuras profundas hasta las superficiales: la enunciacién con su
dimension de categorias enunciativas, el enunciado con sus dimensiones de categorias
microestructurales, macroestructurales y superestructrales, y por Gltimo el referente, con sus

dimensiones de mundos posibles, habitantes y procedimientos de argumentacion.

Luego de analizar cada spot, la autora concluyé que en su mayoria los partidos
emplean una estrategia de confrontacién en base a lo que dicen sus adversarios y que en
general los partidos pueblan los mundos posibles en base a las preferencias del auditorio.
También se ve como el partido del gobierno presenta una ventaja al sustentar con imagenes
las propuestas que realizan, a diferencia de los demas partidos. A nivel macroestructural es

resaltante que todos se refieran a la situacion politica actual y a las promesas del futuro.

En conclusién, el discurso politico que presentaron estos partidos para sus campafias
electorales predominaron tres importantes factores: el contexto o tiempo historico en el cual
estaban viviendo, analizar y responder a lo que sus opositores decian y la sustentacién de

sus propuestas mediante un medio de comunicacion.

Florencia Greco, Maria (2011) en su tesis “Defensa de tesis de maestria en analisis
del discurso: Hombre nuevo y Revolucion. Indagando en las continuidades y reformulaciones
discursivas constitutivas de la identidad colectiva perretista (UBA/FFyL)” (Buenos Aires,
Argentina), se baso en la escuela francesa de analisis del discurso donde se afirma que todo

discurso esta ubicado en unared discursiva bajo elementos preconstruidos que lo determinan.

Para ver si los discursos analizados producen un cambio en el orden de referencias
sociosemiéticas, la autora tomé el concepto discurso emergente de Raiter y Mufioz (1999)
donde se difiere del discurso opositor, es decir cuando emerge un nuevo discurso el opositor

solo debe buscar refutar o desacreditar en base a sus mismos términos al discurso dominante,

Mejia Gavidia, Mariagracia Pag. 18



N

INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO

DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD

UNIVERSIDAD Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
PRIVADA DEL NORTE EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

pues de lo contrario lo estaria fortaleciendo. Un discurso es considerado emergente cuando

el discurso dominante no puede calificarlo de ninglin modo.

En base a esta premisa, la autora analiz textos anteriores que tuvieron bastante
acogida en la militancia setentista, lo que ella denomina como las memorias discursivas del
sacrificio revolucionario, donde para triunfar en la guerra es necesario entregarse
completamente a la causa. Los documentos son: Asi se templé el acero, Ostrovski (1935) y
Reportaje al pie del patibulo, Fucik (1950). Asi mismo, se analizaron las novelas de ficcién
Libro de Manuel, Cortazar (1973) y Los pasos previos, Urondo (1973) que también eran
contemporéneas, solo que la temética estaba contrapuesta a la forma setentista de hacer
politica, afirmando que en el juego, el ocio, el placer, la alegria y el amor también se podia

hacer politica.

La autora concluyd que en los libros del primer tipo, el discurso se constituye como la
Unica poseedora de la verdadera linea revolucionaria, pues si no se estaba alineado al
pensamiento izquierdista a la persona se le consideraba como el enemigo y esta era la

enunciacion como parte del discurso.

El espacio borra las diferencias y construye los significantes intimamente, enlazando
los hechos que acontecian en el contexto histdrico, formando asi parte del interdiscurso,
analizandose como una manifestacién de la memoria retoérica - argumental de la tradicién

revolucionaria.

Por el contrario, en el caso de los otros libros, la autora observa que no es un
cuestionamiento que ponga en riesgo las referencias socio semioticas dominantes, sino que
desde otra posicion llega a pertenecer a esa realidad discursiva. La tematica de El libro de
Manuel, se basa en la probleméatica que enfrentan los personajes al no decidirse a participar
de la revolucién por todo el sacrificio que implica. Es por ello que, en lugar de considerarsele
como discurso emergente, la autora lo categoriza como discurso opositor a la vista dominante
de laizquierda del momento que, aunque intent6 diferenciarse de la vieja izquierda, por medio
del analisis discursivo observa cédmo se reiteran mandatos y creencias propias a la identidad

revolucionaria tradicional.

Es asi como la autora realza la importancia de los discursos precedentes en un
panorama interdiscursivo y la consideraciéon de los adversarios para hacerle frente a ello

mediante el discurso opositor y emergente.

Bonilla Cevallos, Karla Paola (2007) en su tesis titulada “Nivel de influencia del uso
del ritmo musical reggaetén por el partido aprista en la intencién de voto de los jévenes del
distrito de Truijillo” en la campafa politica presidencial del 2006 (Trujillo, Per(), hace un

analisis sobre cémo la musica de moda en ese momento, que era el reggaetén, logro
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despertar el interés del publico juvenil para que brinden su voto a Alan Garcia, llevandolo a
ocupar su segundo periodo al mando del pais. La autora afirma que el partido Aprista peruano
con su campafia electoral basada en un discurso de reggaetén para las elecciones
presidenciales 2006, logré posicionarse en el electorado juvenil al realizar un spot audiovisual
con animaciones de la estrella bailando, representando asi el simbolo del partido, ademas el
jingle era del género reggaetodn y los discursos en los mitines y medios de comunicacién del

candidato eran mas juveniles.

Es asi como se puede llegar a la conclusién que, en las campafas electorales, las
agrupaciones politicas realizan todo un trabajo comunicacional, el cual esta conformado por
signos percibidos por el electorado y signos de los cuales no son conscientes, como el

lenguaje no verbal o kinésico que es fundamental en la construccién de la imagen politica.
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2.2 Bases Tedricas
2.2.1 Significacién del Discurso Persuasivo

2.2.1.1 Significacion

Segun Definicion ABC, la semidtica es la ciencia o disciplina que se interesa por el
estudio de los diferentes tipos de simbolos creados por el ser humano en diferentes
y especificas situaciones. Este estudio se basa en el analisis de los significados que
cada tipo de simbolo puede tener y como ese significado puede ir variando a lo largo

del tiempo o del espacio.

Para Sanchez (2012) la semidtica ayuda a obtener un conocimiento
cualitativamente distinto de los fenémenos de significacion considerandolo un factor

necesario.

Dos son los principales estudiosos de lo que hoy se conoce como
Semiética: Ferdinand de Saussure y Charles S. Peirce.

Cérdenas (2008) citando a Saussure explica que un signo es una diada,
es decir, un compuesto de dos elementos intimamente conexos entre si: la
representacion sensorial de algo el significante y su concepto el significado, ambas
cosas asociasen nuestra mente:

"Un signo linguistico... une un concepto con la imagen acustica (...), es por

tanto una entidad psiquica de dos caras" (p.10)

Para el autor, Ferdinand de Saussure, cuyas ideas sirvieron para
posteriores estudios de la linglistica moderna, planteaba que todas las palabras
tienen un componente material - una imagen acustica - al que
denomind significante y un componente mental referido a la idea o concepto
representado por el significante, al que denomin6 como significado. Significante y
significado conforman un signo. Este es una forma de proceso de significacion
planteado, por el autor, el cual solo se queda en la mente y es conocido como

Semiosis.
También Zechheto (2010) citando a Saussure (1908) afirma que:

“Parece cada vez mas dificil concebir un sistema de imagenes u objetos

suyos significados pudieran existir fuera del lenguaje” (p. 23)
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Por otro lado, para Zeccheto (2010) afirma que Charles S. Peirce, filésofo
considerado como padre de la Semiética, basaba su estudio en tres componentes
conocidos como el triangulo de Pierce, donde agrega una nueva dimension a la
planteada por Saussure, en la cual existe una primeridad que es el signo y que se
relaciona con la secundidad, llamado objeto y que de tal relaciéon se determina un
tercero, su interpretante, que establece con él una relacion triadica, donde finaliza

en la significacion del receptor.

Ambos autores tenian ideas parecidas, incluso eran contemporaneos y
coincidian en considerar que el pensamiento humano es signico, donde los signos
constituyen hechos sociales y conforman nuevos sistemas de signos. Sin embargo,
para Saussure el objeto de su estudio se basaba en la linglistica y para Pierce tiene

una base méas compleja logrando que se busque tratar de conocer algo mas.

En el presente estudio, se tom6 como referente el modelo de Pierce, pues
en la terceridad se analiz6 de forma mas completa cémo el individuo llegé a
desarrollar y aplicar un nuevo signo, en este caso el de decidir su voto por

determinado candidato durante el proceso electoral 2014.

Zecchetto (2010) afirma que para Pierce la dimensién teérica — cognitiva
del actuar humano sostiene que nos movemos en nuestro entorno guiado por
creencias de tipo existencial y pragmético. Por ello dividi6 el signo en tres categorias
fundamentales: La primeridad que es indefinido de las cosas, sentimientos o primera
impresion, antes de toda determinacion, la secundidad como la categoria en
relacién con la primeridad que relacionados con el otro es la concrecion experiencial
y por ultimo la terceridad la cual regula la unién y la sintesis de la primeridad con la

secundidad.

Dentro de estas categorias el autor afirma que para Pierce se encuentran
componentes que se desarrollan en cada una de ellas: el primero que es el
representamen que funciona como percepcion, el signo mismo como tal, el segundo
es el objeto que es aquello que elude al representamen, no es una cosa concreta
pueden ser ideas, relaciones o de entes imaginarios Yy ficticios y el tercero que es
el interpretante que es la idea de la relacion entre el objeto y el representamen en

la mente del que percibe el signo generando asi un nuevo signo.

Para Definicion ABC (2007), el significado, desde la dimensién de la
pragmatica, se realiza como proceso basandose la influencia del contexto y del
conocimiento previo del individuo. Sin embargo, también incluye al significado como
un signo nuevo o concepto final, es decir el significado esta comprendido como

producto de concepto final y como proceso.
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2.2.1.2 Dimensiones de la Semiética:

Existen tres dimensiones de la semidtica
- Semantica:

Zecchetto (2010) afirma que es el estudio del significado de los signos lingtisticos

y de sus combinaciones:

“Pueden estudiarse las relaciones de los signos con los objetos a los que
son aplicables, es decir, a lo que los signos quieren significar al referirse o al

denominar  cualquier tipo de seres o entidades” (p. 35).

Sanchez (2012), refiere que la semantica es el estudio de la potencial
relacién entre el signo grafico y el concepto o idea que denota en base a

determinado grupo social o cultural.

Sintaxis o sintactica:

Zecchetto (2010), afirma que la Sintactica es una parte de la gramatica que se
encarga de estudiar la combinacion y el orden de los vocablos en las oraciones o

la relacion formal de los signos entre si.

Para Morris (1995) citado por Sanchez (2012) la sintactica es:
“...es el estudio de las relaciones formales que los signos tienen con
otros signos que pueden precederlos, seguirlos o concluirlos; haciendo abstracta

la relacién del signo con los objetos o con los interpretes...”(p. 71).

También el autor afirma que le concierne estudiar la relacion de los
discursos con otros discursos y en general los sistemas y cédigos en los que se

ve involucrados los signo siendo la gramética de todo lenguaje.

- Pragmaética:

Zecchetto (2010) la pragmatica es:
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“Es la disciplina que analiza la estrategia las formas y las estrategias
concretas que asumen las expresiones comunicativas con el fin de descubrir las
leyes que las rigen y establecer sus caracteristicas generales” (p. 36).

En esta rama es donde se desarrolla el proceso de significacion.

Para Sanchez (2012) es la relacion de los significantes con los receptores
que luego de procesarlos los obliga a realizar actividades intelectuales. Esta
dimensién ayuda a verificar si el signo cumplié realmente la funcién de significacion,
si fue correcto el vehiculo signico de lo que se quiere dar a significar y si es un signo
reconocido tanto de manera perceptual como cognitiva por la sociedad a la que se
le presenta.

Razén y Palabra cita a Jensen (1993) afirmando que el proceso de
significacién es trilateral entre el objeto, que representa un fenémeno de la vida
cotidiana, el signo, como una parte del objeto en referencia mental que tiene la

persona en la cual puede interactuar y concluir un significado por el contexto social.

El autor le brinda mayor énfasis a la dimension social del proceso de
recepcion o del receptor mas que de su dimensién discursiva o de emisor. Ademas,
define que el proceso no implica una significacion Unica, sino que la recepcion puede

ser polisémica dependiendo de los contextos sociales donde llega.

Es decir, afirma que el proceso no solo dependera del signo emitido y
como lo entienda cada persona, sino que también es un punto determinante el

contexto donde se desarrolla el individuo, afiadiéndole otro factor importante.

Gonzales (2013) en su articulo sobre el andlisis semibtico de las
campafias electorales de Ollanta Humala del 2006 y del 2011, que se esta usando
como parte de los antecedentes del presente trabajo, donde citaba algunas palabras
relacionadas a los spots publicitarios de las campafias electorales de cada afio que
realizé el ex presidente de la Republica, donde los participantes del focus group
iban dando respuestas de acuerdo a lo que su mente evocaba en base a los
recuerdos o los conocimientos previos que poseen. Segun la autora, trataba de
analizar como a partir de la representacion del mundo objetivo [signos], los actores
sociales toman sus decisiones politicas. Todo el proceso se da en un nivel cognitivo,
puesto que el spot subdetermina las operaciones del pensamiento con base en

ciertos indices visuales, sonoros y gramaticales Fontainelle (2001).

Zecchetto (2010), afirma que las operaciones elementales con las que se

inicia la emergencia de la significacién son: tension, fuerza, rigor y calidad; asi
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mismo, esta la captacién que se circunscribe al dominio de pertinencia de cada
ciencia. Para el autor, el punto de vista orienta la mira sobre el campo de presencia
donde los limites de un dominio de pertinencia se imponen a la captacion de la

significacion.

Es decir, segun el autor, el emisor deberia generar una tension sobre el
receptor, direccionando asi el mensaje, logrando un sentido ligado de su presencia
gue logre captar el interés y en base a ello se generaria el proceso de significacién

en una funcion dimensional.

2.2.1.3 Discurso

Definir del concepto discurso en general es muy amplio, pues existen diferentes
tipos del mismo. Van Dijk (1996) afirma que el discurso puede clasificarse en cuatro
tipos segun las funciones particulares de su estructuracién: Narrativos, por su
estructura esquematica; Sonetos, basandose en esquemas métricos y prosodicos;
Legales, segun el contexto institucionales y funciones de interrelacion y los
Persuasivos, que incluyen desde conversaciones cotidianas, propagandas,
anuncios y discursos publicos. En base a este ultimo tipo es que realizaremos el

andlisis del presente trabajo de investigacién acerca del discurso persuasivo.

Santander (2011) menciona que el discurso es percibido como una forma
de accién, de esta manera analizarlo en la sociedad, es analizar una forma de accién

social.

Por su parte, Fontainelle (2001, p. 11) expresa que:

“El discurso es una instancia de andlisis donde la produccion, es decir, la
enunciacion, no podria ser disociada de su producto, el enunciado. Dado que los
actos de habla ocurren en un marco social, tiene que haber alguien que los percibe,
evalla y, eventualmente, reacciona.”

Es por ello que el autor considera que en el discurso se habla de varios
actores principales tanto como el que habla como el que escucha, es ahi donde con
la interaccién pasiva o activa se forma la construccion del significado discursivo. En

este tipo de discurso el emisor tiene el propésito de influenciar en la toma de

decisiones al receptor.
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Para Capdevila (2002) los discursos persuasivos son enunciaciones que

incluyen desde conversaciones cotidianas, propagandas, anuncios y discursos

publicos.

2.2.1.3.1 Actos del Discurso

El Discurso blog spot (2010) analizé lo dicho por el filésofo inglés John

Austin (1962) donde distinguié 3 clases de acciones:

- Acto locutivo. Es la idea o el concepto de la frase, es decir, aquello que
se dice. Es la pronunciacién de sonidos, vocabulario, aspectos

sintacticos. Todo acto del habla.

- Acto ilocutivo. Es la intencién o finalidad concreta del acto de habla como

la aseveracioén, juramento, peticién, promesa, orden, amenaza, etc.

- Acto perlocutivo. Son el o los efectos que el enunciado produce en el

receptor en una determinada circunstancia.

2.2.1.3.2 Partes del Discurso

Para Romero (2010), existen entre cuatro y seis partes de un discurso.
Los principales son el exordio, la exposicién o narracién, la argumentacion

y la peroracién:

- Exordio. La funcién principal del exordio es captar la atencion del
auditorio, receptor, buscando conectarse con este de forma
comunicacional generando simpatia e interés para lograr establecer el

tema basandose en los objetivos.

Exposicién o narracién. La narracion, desarrollo o exposicién es la parte
que cuenta con los hechos necesarios que demostraran la conclusion
perseguida, es ademas la parte mas extensa en un discurso. Como
subdivisiones tiene el partitio y divisio, donde se busca resaltar
elementos que convienen y tratar de no mencionar los que no. La
claridad, verosimilitud y contar con breves digresiones que

complementen la exposicion es lo ideal en esta parte.

- Argumentacién. En esta parte se dicen las pruebas que respaldan la

posicion revelada en la anterior parte, asi como también se refuta a la
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parte contraria. Es necesario el empleo de argumentos ldgicos, pero
también puede emplearse el denominado enunciado sin pruebas, es
decir una hipotesis, pues al ser su fin el convencer, no es necesaria la
l6gica cientifica. El autor, recomienda que los argumentos
medianamente fuertes deben ser primeros, en segundo lugar, los méas

débiles y al dltimo los mas fuertes.

Peroracion. Esta es la parte donde se lograra el cometido de persuadir
en base a moéviles éticos o pragmaticos, provocando sentimientos
predeterminados en el auditorio para que desemboque en un fin. El autor
recomienda que se resuma y sintetice el desarrollo para facilitar el
recuerdo con los puntos fuertes y relanzar la apelaciéon a los afectos;
siendo también una buena parte para afiadir un elemento nuevo

inesperado que refuerce todo lo dicho en las anteriores partes.

2.2.1.3.3 Discurso Politico

Roiz (1994) citado por Capdevilla (2009) afirma que la persuasion antes
de generar su discurso tiene como objetivo influenciar a su auditorio desde
un plano tanto racional como emocional convirtiéndose en un tipo especial
de comunicacion, buscando sobre todo lograr producir algo en el receptor

gue lo motive a modificar su conducta en algin sentido.

El primero tiene que ver con la intencion del orador, en nuestro
caso el politico y el segundo con el receptor, es decir los votantes, quienes
estan captando el discurso del cual son conscientes tiene una finalidad, la
cual es obtener su voto. Es decir, el discurso persuasivo para este autor
es cuando el emisor da su mensaje al receptor buscando generar un tipo

de conducta predeterminada en este.

Garcia (2011) el discurso es un conjunto en el que la
significacién no resulta de la sola dicciéon basada en el lenguaje, sino de
la percepcion que tenga el oyente de ello. Es decir, la diccién y la
percepcion serian las constructoras del discurso que dice un candidato,
pero para que este cumpla el cometido de llegar al electorado dependera

de la impresion y aceptacion que tenga.

Asi mismo, Koutny (2006) afirma que el discurso politico no se
trata s6lo de comunicar sino de hacer reconocer un discurso de

autoridad; en otras palabras, el discurso politico trata de imponer ideas
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al oyente y sobre todo, conseguir que actle de acuerdo con las ideas

expuestas en el discurso.

Para Retoricas (2010), un discurso politico es el discurso
producido dentro de la escena politica, es decir, dentro de los aparatos

donde se desarrolla explicitamente el juego del poder.

Analizando la opinién de los autores citados se puede concluir
que el discurso politico es un tipo de discurso persuasivo, pues
presentan las mismas bases y objetivos buscando como finalidad que el
emisor luego de su mensaje logre influenciar los ambitos racionales y

afectivos de los demas, predeterminados para una accion.

Para Retoricas (2010) el discurso politico plantea las siguientes

caracteristicas:

- El discurso politico no se dirige tanto a persuadir al adversario como
en la retdrica tradicional, sino a reconocer, distinguir y confirmar a los

partidarios de un signo y atraer a los indecisos.

El discurso politico es un discurso de caracter estratégico, es decir,

en la medida en que define propésitos, medios y antagonistas.

Quien dice un discurso politico no solo se limita a informar o transmitir
una conviccién, sino que produce un acto, expresando publicamente

un compromiso o asumiendo una posicién ante un tema.

El discurso politico tiene una base esencialmente polémica: la
enunciacion politica parece inseparable de la construccion de un

adversario.

El discurso politico es un discurso légicamente argumentado que se
presenta como un tejido de tesis, argumentos y pruebas destinadas
a esquematizar y teatralizar de un modo determinado el sery el deber

ser politico ante un publico determinado.

2.2.1.3.4 Discurso Persuasivo

Para Gutiérrez (2000) se debe tener en cuenta que un discurso se inscribe
dentro de un proceso social de produccién discursiva y asume una
posicion determinada al interior de este mismo, es decir todo discurso
expuesto por el emisor tiene una base o se correlaciona con otros

discursos ya antes emitidos.
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“Todo discurso supone siempre otros discursos, responde a otros
discursos y esta hecho de otros discursos que le preceden o le son

contemporaneos” (p. 13).

Por eso, para emitir un discurso debe tomarse en cuenta los
precedentes de los discursos propios y los de los demas actores

involucrados, todo en base al contexto situacional donde se desarrollan.

Ademas, el autor afirma que un discurso no debe ser analizado de
forma auténoma sino en referencia a la circulacion social de discursos en
el cual este se autodefine, asumiendo ciertas posiciones en una
determinada coyuntura o situacion histérica a lo que se le conoce como

interdiscurso.

Maingueneau (1987) citado por Gutiérrez (2000) afirma que para
explicar el interdiscurso como un proceso donde se va reconfigurando
constantemente se va redefiniendo y construyendo en base a elementos

previos a ese discurso.

Por otro lado, Verén (1987) citado por Gutiérrez (2000), definié
diferentes aspectos para caracterizar un discurso politico. Para empezar,
el autor afirma que no se debe tratar de conceptualizar un discurso sino
todo un campo discursivo, empleando el término juego discursivo, donde
el analisis de discursos es la confrontaciébn de sus intercambios. En
segundo lugar, afirma que la definicién de un tipo supone la definicion de
una serie de variantes del mismo del discurso lo cual vendrian a ser las

diferentes estrategias empleadas durante las campafias electorales.

Por dltimo, debe trabajarse en base a los cambios que van
ocurriendo y que hacen variar la estrategia, sin embargo existe un ntcleo
invariante y un sistema de variaciones, lo cual analizando quiere decir que
un discurso persuasivo debe amoldarse en base a los cambios que se van
desarrollando durante el proceso electoral, pero no debe perder el eje, o

como dice el autor, el nlcleo discursivo.

En base a los autores, se puede afirmar que el discurso
persuasivo debe tener variantes, que deben irse reestructurando en base
a lo que va aconteciendo en el panorama politico - social donde se
desarrolla y en cada medio de comunicacién donde se da a conocer, pero
debe tener sobre todo bien planteado el ndcleo discursivo que sustentara
durante toda la campafa electoral, es decir todo discurso individual se

relaciona, partiendo de un eje discursivo.
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Ademas, analizando la opinién de los autores citados se puede

concluir que el discurso politico presenta las mismas caracteristicas del
discurso persuasivo, porque ambos tienen como objetivo que el emisor en
su mensaje logre influir de manera racional y afectiva en la decisién del

receptor para lograr una accion predeterminada.

2.2.1.3.5 Metodologia de la Hermenéutica Profunda

Para J. B. Thompson (1993) citado por Gutiérrez (2000), plantea que el
analisis de un discurso politico debe estar categorizado en tres niveles:

andlisis sociohistorico, andlisis discursivo y la interpretacion.

1. El andlisis sociohistérico. Todo parte de las circunstancias histoéricas

y sociales en las que se desenvuelve el individuo o las que esta
viviendo una determinada poblacién, los discursos son producidos y
recibidos en un tiempo y lugar. A su vez, la caracterizacion del discurso
esta ligada a disposiciones institucionales de diversos tipos y por

relaciones de poder y dominacion.

El andlisis discursivo. Es aqui la dimension especifica del discurso.
Esta fase es esencial porque las formas simbdlicas pueden
presentarse y llegar a significar. En este nivel predominan las
propuestas metodoldgicas donde los discursos pueden ser analizados
como un ente de construccion simbolica buscando explicar su
ideologia. La autora plantea como analisis de producciones discursivas
el andlisis narrativo, el andlisis de la estructura sintactica y el analisis

de la estructura argumentativa del discurso.

La interpretacion. Es el nivel donde se busca la explicacién
interpretativa de las personas de lo que es dicho. Para el autor el
discurso dice algo acerca de un argumento y es de suma importancia
identificar lo que llega a ser captado, es decir la interpretacién que

genera.

Para el autor, su propuesta analiza el estudio en base a la

linglistica, pero no detalla la relacion entre significacién y hecho social.

2.2.1.3.6 Teoria de los Discursos Sociales

La Teoria de los Discursos Sociales de Verén (1993) citado por Feldman
y Rodriguez (2011) en su blog Marcas y Huellas, afirma que la

significacion social de un discurso se define desde dos tipos de analisis
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gue se relacionan entre si: el analisis de produccién, como se genera, y el

analisis de reconocimiento, como es percibido.

Para entender esta teoria es necesario partir desde los
conceptos generales que abarca el autor partiendo de dos premisas; toda
dimension significante es necesariamente social y que todo fenémeno

social es, en alguna de sus dimensiones, un fendmeno de sentido.

Asi mismo, para los autores el origen de una significacion no se
origina en una persona, sino que parte de la sociedad y se va modificando
en base a la transmisién de discursos, por lo que los fenédmenos sociales

tampoco son independientes, sino que se remontan dentro de la sociedad.

La dimension significante de los hechos sociales a lo que se le

denomina como semiosis social.

“...la semiosis social es una red de significaciones compleja e
indeterminada, en el sentido que no podemos prever cémo los discursos
van a circular por nuestra sociedad. Se va complejizando y haciendo mas
imponente al pasar el tiempo y en distintos espacios” (Marcas y Huellas,

2011)

Para los autores, las relaciones de sociedad y dimension
significante no pueden analizarse por separado porque necesitan una de
la otra para existir regidas por el contexto histérico donde se
desenvuelven, a este panorama se le conoce como semiosis social. Un
espacio infinito de significacion de los hechos sociales que van

aconteciendo a través de la historia.

Por ello para lograr analizarla es que se toma una muestra, un
recorte de la semiosis, regido por un determinado tiempo y espacio que

tiene materialidad al cual se le conoce como discurso.

Un discurso no es considerado como una ponencia verbal o
escrita que se brindo en un auditorio, en esta tesis se esta planteando una

base mas compleja, como todo un campo discursivo.

Asi mismo, los autores afirman que el sentido tiene materialidad.
Es decir, una significacion tiene un soporte material que lo resguarde:
imagen, sonido, palabras. Todo lo visible tiene una significacion, a la que

se le denomina materia sensible.
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Un texto es una materia significante organizada que puede
plantear varias significaciones, el texto es un concepto basado en la
experiencia y el discurso es un concepto tedrico que se pondra en relacion
a otros discursos predecesores. Es decir, el texto es el trabajo como
producto que esté cargado de materia significante, las cuales serian sus

cualidades perceptibles.

En el presente trabajo al recorte de la semiosis social se le
denominara, como hacen los autores, discurso-objeto y se analizara con
otros discursos en base al andlisis de produccién y al de reconocimiento
gue el autor plantea para determinar la significacién, para ello es necesario

definir lo que son huellas y marcas.

Las marcas son propiedades significantes en la superficie
textual, autbnomas y que no se encuentran relacionadas con otras. La
operacion o relacién entre las marcas del discurso—objeto y las marcas de
las condiciones sociales e histdrica, lo que se conoce como condiciones
de produccion o reconocimiento, son las huellas.

‘La marca tiene la vaguedad de la primeridad, de una
sensacion, una cualidad, lo primero que percibimos. La huella implica una
relacion especifica: es un indice. La nocién de operacion se deriva del
concepto mismo de discurso como producto del devenir histérico-social”

(Marcas y Huellas, 2011).

2.2.1.3.6.1 Andlisis en produccion
Para realizar un analisis de produccion es necesario tener
presente las condiciones de produccién, es decir como se
genera, que son como las restricciones que tiene el discurso-
objeto por la dependencia de otros discursos anteriores. El
andlisis de produccion es la busqueda de marcas que se
relacionen al discurso-objeto con sus condiciones de
produccion. Ademas, la relacion de estas marcas se les

denomina como huellas.

2.2.1.3.6.2 Analisis en reconocimiento

Para el andlisis de reconocimiento se inicia en los discursos
de reconocimiento en base a las condiciones de

reconocimiento hasta llegar al discurso—obijeto, identificando
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primero las huellas, para ver cuales son las marcas. Las
condiciones de reconocimiento, es decir como se lee y es
percibido, y como las restricciones de las formas en el

discurso-objeto son recibidas.

Al igual que el andlisis de produccion se revelan las
marcas en el discurso-objeto, en esta parte serd la condicion
de reconocimiento y las marcas del discurso de

reconocimiento, en esta parte.

La diferencia de este analisis es que se considera
un solo discurso como condicion de produccién y los demas
se dejan de lado, encontrando otras marcas que podrian

convertirse en huellas.

Las condiciones de produccién y de reconocimiento
no son un discurso tal cual, por lo que se debe tomar en
cuenta un desfasaje de momentos histéricos y sociales

cuando se comparan, a ello se le conoce como circulacion.

Por otro lado, los autores también explican la dimensién de lo

ideolégico y la dimension del poder:

1. Dimension Ideoldgica. Se encuentra presente en todos
los discursos como un concepto descriptivo de visiones
del mundo. Aqui es donde se pueden identificar algunas
marcas para relacionarse con las condiciones sociales de
producciéon. Es decir, que traten exclusivamente las

relaciones de clases sociales.

2. Dimensién del Poder. Es la que pone en relacion al
discurso con sus condiciones sociales de reconocimiento,
es decir la forma donde éstas se hacen presentes en un
discurso a través de efectos de sentido, donde un

discurso, funcionard si logra generar credibilidad.

Existen dos efectos para generar credibilidad y

para analizar la dimension del poder:

- El efecto ideoldgico: Esta basado en los discursos
construidos de un tema en particular vistos de una sola
forma. Aqui no se emplean las condiciones de

produccion.
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El efecto de cientificidad: A diferencia del efecto
ideoldgico, el efecto de cientificidad construye su
dimension del poder en base a sus condiciones de
produccion donde mediante la exposicion de ellas es

gue se comprueba su poder.

2.2.2 Camparfias electorales, Marketing Politico y Agrupaciones Politicas

Para Rodrigo Arias: ¢ campafia politica o campafia electoral? (27 de marco del 2012).
La Fragua, el politélogo Alpizar (2012) afirma que la campafia politica se realiza todos los
dias, cada vez que se habla de temas de interés nacional a diferencia de la campafia
electoral que es realizada bajo un periodo ya autorizado. El Peru, se rige en funcion a la Ley
de Partidos Politicos N 28094 (JNE), donde especifica que el tiempo para realizar la

campafia es de 60 dias antes de las elecciones.

Es decir, una campafa electoral es el conjunto de actividades organizativas y
comunicativas de un partido, movimiento politico o agrupacién una vez que se encuentren
registrados para participar de los comicios electorales teniendo como fin lograr la captacién

de votos.

Para Giraldo (2009) la camparfia electoral es el conjunto de actividades que se
ejecutan en funcién de un objetivo politico, durante un periodo de tiempo, dedicadas a la

conquista del voto de los electores y asi, acceder a una participacion en el poder.

2.2.2.1 Estrategia en una campafia politica

Planas (1998) afirma que la estrategia en la politica es indispensable en los

procesos electorales del pais.

Es un proceso sistematico que permite desde diagnosticar, planear,
elaborar y evaluar las diferentes etapas de una campafia segun las preferencias del

elector tomando en cuenta la region a la que pertenecen.

Los indicadores para disefiar una estrategia de campafia son las
siguientes:
- Historia electoral de la zona de estudio
- Pronéstico Electoral
- Determinacion de Objetivos
- Estrategias de la Campafia
- Tacticas de la Campafa

- Controles e Indicadores de Gestién
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2.2.2.2 Elementos de la estrategia de campafia

Segun Carpio y Mateos (2006) lo primordial es el diagnéstico estratégico sobre la

situacion actual demografica y electoral, donde se toman los siguientes puntos

principales:

Informacién geografica de la zona.

Origenes, desarrollo y proyeccion del municipio, departamento o pais.
Economia municipal, industrias y fuentes de trabajo.

Estadisticas demogréficas: Edad, sexo, educacién, ocupaciones, religion, etc.
Fuerzas sociales y culturales: Estilos de vida, valores sociales y costumbres.
Organizaciones: Politicas, Colonias, ONG’s, profesionales, grupos religiosos,

instituciones.

2.2.2.3 Las 4 P’s del marketing

Para Ortiz (2015) el marketing politico también tiene las “4 P’s” del marketing

tradicional.

Producto electoral

El elemento clave en torno al cual gira una campafia politica es el programa.
Dicho programa se elabora no solo en torno a las necesidades de la poblacion
sino también en base a unos ideales concretos, y es el componente principal que
incita a un ciudadano a inclinarse a favor de un partido u otro. Por otro lado, en
Merca2.0 (2015) se concluyen que en “el Marketing Politico se tiene un producto
llamado candidato, al cual hay que posicionar en un breve periodo de tiempo”,
es decir lo que dure la campafia electoral, en la mente del mayor nimero posible

de compradores. En este caso, el electorado.

Precio

Es el propio voto. Si en el &mbito comercial el precio es el valor que estamos
dispuestos a pagar por obtener un producto concreto, en el ambito politico, el
voto representa el valor que aportamos a un partido para que su programa

electoral sea el ganador.

Plaza o distribucion
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Son los medios, tanto directos como indirectos, a través de los cuales un partido

politico hace llegar su programa electoral a los ciudadanos.

- Promocién

Las campafas electorales son eventos de comunicacién, tanto oral como
escrita, en los que participan los candidatos electorales con el propésito de
obtener un nimero de votantes adecuado para ganar las elecciones. Dichas
campafias forman el componente principal de comunicacién dentro del marketing

politico.

2.2.2.4 Lapublicidad en las campafias electorales modernas

Para Bonilla (2006) tres son los factores pertenecientes a las campafas electorales
modernas. La primera, la conquista de territorios por la mente, referido a la
existencia de politélogos y estrategas, encuestadoras y sondeos de opinion que
pueden ir evaluando la percepcién del partido politico o candidato para el elector.
La segunda, el uso continuo de los medios de comunicacioén, que aparte de los
tradicionales como la radio, television y publicidad grafica ahora las herramientas
de web 2.0 han abierto toda una gama de posibilidades para lograr bombardear a
la poblacion. Por Ultimo, la sociedad de mercado que ha convertido a la politica en
una competencia negociable, pues ganara quien tenga la mayor capacidad de
persuadir que con sus planes de gobierno son los mas viables para ascender al

poder.

2.2.2.4.1 Mensaje politico y propaganda

Adenauer (2006) el mensaje politico es un conjunto coherente de
elementos, proposiciones programaticas, ideas, valores, sentimientos que
reflejan la esencia de la propuesta de un candidato y que se expresan de
manera que produzca el maximo contraste en relacidon con la propuesta

electoral del adversario.

La propaganda es la difusion de ideas e informaciéon de forma
estructurada y ordenada de acuerdo a una pauta preestablecida para
inducir o intensificar actitudes y acciones especificas con la intencién de
convencer a una audiencia de manera permanente. En cambio, el mensaje
politico es la difusién de una idea o un conjunto de ideas, planes o

propuestas, las cuales no necesariamente deben estar adecuadamente
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estructuradas y ser permanentes porque puede ser espontaneo e ir

variando segun la coyuntura lo amerite.

Las caracteristicas de un mensaje politico se basan
principalmente en el fin que llegue a mas personas, que sea sencillo y con
un lenguaje coloquial. Las caracteristicas principales segin Bonilla (2006)
son:

¢ No es necesariamente estructurado.

¢ Es la esencia de la propaganda porque enmarca las ideas, planes y
propuestas.

e Puede ser expresado tanto por el candidato, el partido, agrupacién o
movimiento politico.

¢ Es simple porque busca la rapida captacion del mensaje.

2.2.2.4.2 Lamarca de un candidato y construccién de su imagen politica

Para Kotler y Keller (2009) citado por Danieli y Costas (2016) definen la
marca como:

“...nombre, término, signo, simbolo o disefio, o aquella
combinacion de elementos anteriores cuyo propdésito es diferenciarlos de

la competencia”.(p.38).

Estas diferencias pueden ser funcionales, racionales o tangibles
en relacion con los resultados del producto de la marca correspondiente o
pueden ser simbdlicas, emocionales o intangibles en relacion con lo que

representa la marca.

Ademas, afirma que la imagen de la marca es un asunto de
psicologia social antes que un asunto de disefio; es por ello que el
contexto en el que la marca se desenvuelva afectara directamente el éxito

o fracaso de ésta.

También considera que el lenguaje corporal es importante, pero
se necesita una propuesta real, tono de voz fuerte, buena diccién, buena
entonacion para ser afirmativo, caracter al servicio de gente de los medios
a la vez que la vestimenta y los colores de ella influyen en la percepcion

de la persona.

La metodologia para construir una imagen en politica sigue 4

pasos basicos:
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Investigacion. Se determinan las caracteristicas, motivaciones,
expectativas e intereses de la poblacién objetivo a la que se pretende

comunicar la imagen del actor.

Disefio. Etapa en la que se integra el modelo de imagen mas eficiente,

y convincente que se requiere.

Ingenieria de imagen. Es la parte de elaboracion de la imagen del

candidato en base a la estrategia planteada.

Evaluacién. Se revisa la eficacia del modelo de imagen y se
retroalimenta al candidato en base a los resultados obtenidos para que
el mensaje logre llegar al pablico objetivo. Este proceso es permanente
y en politica tiene uno de sus momentos culminantes durante la jornada

electoral.

2.2.2.4.2.1 Imagen del candidato

La imagen politica de un candidato es una pieza clave en las
preferencias del elector, y por imagen no nos referimos solo a
sus rasgos fisicos sino a la serie de -caracteristicas,
comportamientos y formas que emplea el candidato

publicamente.

Orejuela (2009) afirma que la politica debe emplear
un mensaje que impacte de una determinada manera en el
publico. Sila aceptacion del receptor ha sido exitosa, la imagen
politica del candidato ya puede ser utillizada como una
estrategia de comunicacion y, como tal, vuelve a ser lanzada

en el circuito que sigue el proceso de comunicacion.

2.2.2.4.3 Eslogan

El eslogan o slogan, es una frase que acompafia a la marca y que intenta
trasladar al posible cliente el valor que tiene un producto, el beneficio que
le ofrece. En unos casos es puramente descriptiva mientras que en otros

trata de despertar una sensacion.

Para Mercadeo y Publicidad, “el slogan es una frase

memorable usada en un contexto comercial o politico como expresion
repetitiva de una idea o de un propdsito publicitario para conceptualizarlo

y representarlo en un dicho.”
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Ademas, afirma que los esléganes publicitarios son el medio
mas efectivo de atraer la atencién del publico sobre uno o varios

aspectos del producto.

Consiste en una afirmacion sencilla, una palabra o grupo de
palabras que expresa quien es el candidato y/o lo que representa. Se
mantiene durante toda la campafia y en todos los medios utilizados para

la comunicacién.

Las caracteristicas de un buen eslogan son: la brevedad, la
sintesis, que el mensaje sea claro, que identifique al producto [en este
caso al candidato] que sea impactante y, si se puede, que se sustente
un juego de palabras. Eso lo hace mas atractivo, denotando creatividad

e inteligencia.

2.2.2.4.4 Comunicacién Visual

Para Jaramillo (2010) el ordenamiento, composicidon y combinacion de
formas, figuras, imagenes y textos que permiten una logica interpretacion
de lo que vemos, leemos u observamos; es un conductor de comunicacion
grafica y visual que se elabora con el fin de enviar un mensaje de forma
impresa en cualquier medio escrito o medio de comunicacion, o
visualizados por procesos multimedia informaticos para ser escuchados y

vistos.

1. Logo o logotipo
Para Garcia (2011):

e Isotipo. Es la parte simbodlica o iconica de las marcas, cuando no
necesita ser acompafiada de ningln texto, pues el simbolo se
entiende por si solo. Etimolégicamente iso significa igual, se intenta
equiparar un icono a algin aspecto de la realidad que el publico

pueda entender.

¢ Imagotipo. Es una mezcla entre el texto y el simbolo, icénico-textual,
pero que ambos elementos se encuentran diferenciados y pueden

funcionar por separado.

e Isologo. El texto y el icono se encuentran fusionados como un solo
elemento pudiendo funcionar solo juntos, porque de ser separados

perderian sentido.

Mejia Gavidia, Mariagracia

Pag. 39



DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD
UNIVERSIDAD Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
PRIVADA DEL NORTE EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO

J
} wp INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

2. Spot politico

Segun Pefia y Garcia (2010) el spot politico es el material audiovisual
referido al anuncio o spot emitido durante la campafia electoral y no
a aquellos videos que se elaboran los partidos para dar a conocer

sus obras o actividades.

Beaudoux y D"Adamo (2006) proponen que los mensajes
politicos en campafia deben ser persuasivos y construidos por los
propios partidos, no mediatizados por los medios de comunicacion
para que tengan la repercusion necesaria en base a un estudio

segmentado sobre el publico especifico al que va dirigido.

3. Piezagréfica

Segun el portal web de la Academia, el disefio gréfico es una
disciplina inminentemente creativa que da respuesta mediante
impactos visuales a necesidades especificas de comunicacién a

través de un proceso intelectual, analitico y deductivo.

Durante las campafias politicas el disefio grafico cumple la
funcion propagandistica en sus diversas presentaciones como

afiches, banners, paneles, mosquitos e infografias.

2.2.2.5 Partidos Politicos y Movimientos Politicos en el Peru

Segun Definicion ABC un partido politico es una organizacién o asociacion politica
estable basada en una determinada ideologia, que es afin entre sus afiliados y
seguidores. Ademas, busca ascender al poder para poder desarrollar su plan de

gobierno.

Castillo (2011) afirma que los principales atributos que debe buscar poseer
un partido politico contemporaneo para lograr un posicionamiento en la poblacion
son: transparencia y rendicién de cuentas, capacidad de responder con rapidez,
orientacién a la accién, encontrarse en campafa permanente por el logro de
objetivos sociales y politicos especificos, capacidad de comunicacién con diferentes
segmentos del electorado, capacidad de escuchar e interactuar con la ciudadania y
la capacidad de aprovechar los aportes de la ciudadania. Para el autor, los
principales problemas de los partidos politicos en Latinoamérica son la
desconfianza, la minima capacidad de vincularse con la ciudadania, la menor

identificacion y que cada vez son menos los militantes.
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El movimiento politico es un grupo de personas con afinidad de criterios,
intereses y aspiraciones que se constituyen y accionan con el fin primordial de
alcanzar el poder politico. Son menos los militantes y pueden acceder al poder solo

en la region donde se desarrollan.

Es curioso lo acontecido en las Ultimas elecciones regionales y
municipales del 2014 donde de 25 departamentos, solo 5 fueron los partidos
ganadores y los demas fueron todos movimientos regionales. Ademas, los partidos
victoriosos fueron Fuerza Popular y Alianza Para el Progreso, que tienen pocos afos
y lograron desplazar a los tradicionales APRA, Accion Popular y Partido Popular

Cristiano.

Rubio (2013) ya pronosticaba ello, pues en las elecciones regionales de
noviembre de 2006 con el ascenso de los movimientos regionales en el Peru, en un
Estado tradicionalmente centralista como el peruano, los movimientos regionales
habian logrado dieciocho gobernantes de veinticinco gobiernos regionales. Por ello,
para el autor, los movimientos politicos se desarrollaron como consecuencia del
proceso de descentralizacion, permitiendo asi la formacién de élites regionales y el
desplazamiento de los partidos politicos, sin embargo, este proceso no se hubiera

realizado si los partidos hubiesen estado mejor organizados en el interior del pais.

Sin embargo, mucho se ha cuestionado acerca de la organizacion y
compromiso publico que representa un movimiento. En la entrevista al soci6logo
Martin Tanaka, No tenemos politicos en el Pera. (07 de diciembre del 2014). La
Republica, afirma que hay es mucho amateurismo porque los movimientos politicos
son de alta volatilidad debido a que muchos de ellos pasadas las elecciones se
desintegran o no mantienen un buen desempefio, concluyendo que se necesita una
reforma politica integral que sea impulsada desde el Poder Ejecutivo para lograr
fortalecer primero la institucionalidad en los partidos politicos y luego implementarlo

a los movimientos regionales.

El entrevistado también comenta como los movimientos regionales se
impusieron en el dltimo proceso electoral debido a la crisis que atraviesan los
partidos politicos, agregando que los partidos se han convertido en clubes privados
donde ya no existe una eleccién democratica, ni una rotacion de funciones. También
afirmdé que como los lideres no dan oportunidad a otras personas los integrantes se
van alejando, ademas de la falta de ideologia y doctrina politica. Al final, concluian

gue los movimientos regionales se han convertido en un medio para obtener poder.

Para Remy (2011) citado por Rubio (2013) La crisis por la que vienen

pasando los partidos politicos es la que generé la aparicion de los movimientos
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regionales que al parecer no poseen la preparacion idébnea como ente ideoldgico

donde se propongan mejoras del pais.

1.2.2.5.1 Partido Politico Alianza Para el Progreso

1.

Historia del partido politico

Alianza para el Progreso es un partido politico peruano fundado el 8
de diciembre del 2001 en la ciudad de Trujillo por César Acufia

Peralta.

En el afio 2005 oficializé la candidatura de Natale Amprimo

a la presidencia en las elecciones generales de Pert de 2006.

Desde 2010 son parte de Alianza por el Gran Cambio
liderada por Pedro Pablo Kuczynski, quien postulé sin éxito a la
presidencia en las elecciones generales del Pert de 2011. En dichas
elecciones obtuvieron 2 de los 130 puestos en el Congreso de la

Republica.

En junio de 2012, la Oficina Nacional de Procesos
Electorales (ONPE) multé con méas de 9 millones de soles al partido
por haber recibido aportes diez veces mayores del limite permitido de
parte de la Universidad César Vallejo, propiedad del fundador del

partido César Acufia Peralta.

En las Gltimas elecciones municipales y regionales, César
Acufia Peralta gan6 con 50.5% a José Murgia 28.2% como
Presidente Regional. Ademas, el partido politico Alianza Para el

Progreso.

Fundador y principal lider

Segun APP, César Acuia Peralta naci6é un 11 de agosto de 1952 en
el distrito de Tacabamba, provincia de Chota, departamento de
Cajamarca. Es el tercero de doce hijos. Sus padres fueron Don Héctor
Acuila Cabrera y Dofa Clementina Peralta Alvarado, personas

dedicadas a las labores agricolas.

Cuando tenia 18 afios viaj6 a Trujillo e ingresa a la Facultad

de Ingenieria Quimica de la Universidad Nacional de Trujillo. Para
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cubrir sus gastos estudiantiles tuvo que transitar por las calles de la
ciudad vendiendo cafiazo que obtenia en la entonces hacienda

azucarera Casa Grande.

Siendo estudiante, fundé la Academia Pre Universitaria
Ingenieria en 1980, iniciando asi su carrera como empresario en la
educacion con el fin de afianzar los conocimientos adquiridos por los
jévenes en el colegio. Ahi inici6 lo que luego consolidaria el 12 de
noviembre de 1991 que crea la Universidad César Vallejo de Truijillo
con sedes también en Chiclayo, Piura, Chimbote, Tarapoto, Lima
Norte, Lima Este, Huaraz y Moyobamba. En el 2001 funda la
Universidad Sefior de Sipan en Chiclayo, en el 2004 funda el Harvard
College de Piura y el Colegio-Academia Ingenieria de
Trujillo. Finalmente, en el 2007 crea la Universidad Autbnoma del
Pera en Villa El Salvador en Lima.

También tiene un Club Deportivo de fatbol que representa
a la Universidad César Vallejo y la cadena de television regional UCV
Satelital.

En el campo de la politica inici6 en el 2000 cuando fue
electo Congresista por Unidad Nacional para el periodo 2000 - 2005
y reelecto para el 2001 — 2006 donde fue integrante de la Sub
Comisién Investigadora sobre el video del caso Gamarra y la Sub
Comisién Investigadora sobre la Contraloria General de la Republica

a cargo de Carmen Higaona.

El 08 de diciembre de 2001 funda en la ciudad de Truijillo el
nuevo partido politico nacional, Alianza para el Progreso. Donde el 19

de noviembre del 2006, es elegido como alcalde ganandole al APRA.

Para Meléndez (2012) Acufia emplea un modelo clientelista
en su campafa, donde incluye una fundacion con el nombre de la
madre del alcalde, miembros de APP que trabajan en la Universidad
César Vallejo, estudiantes que hacen sus trabajos de tesis de la UCV
en los lugares donde el partido de Acufia tiene autoridades. Y

podriamos seguir enunciando elementos.

la Oficina Nacional de Procesos Electorales, ONPE, multé
con mas de 9 millones de soles al partido Alianza para el Progreso
liderado por Acuia por haber recibido aportes diez veces mayores
del limite permitido de parte de la Universidad César Vallejo,

propiedad de Acufa.
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César Acuia también ha presentado escandalos por
denuncias de trabajadores, por malversacién de fondos, lavado de
dinero, un video que se volvié viral donde él compraba votos,
denuncia por violencia fisica y psicologica que reveld sufrir la
congresista Rosa Nufiez Campos durante su matrimonio con el ex
alcalde de Trujillo y durante la ultima campafia el cuerpo de un animal
donde se aprecia la A de APP pintado con los colores del partido

denunciado por la organizaciéon Mi Conciencia Animal.

Ideologia

Segun APP son Humanistas, segun sus bases, es “una ideologia que
se inspira en el Per buscando trabajar juntos por la felicidad, la paz
social y el bien comun de la Nacion peruana”. Ademas, plantean la
construccion de un nuevo Estado de Derecho:

Estado humanista, Estado democratico y Estado descentralizado.

Logo, tipografia y colores representativos

Su logo es la letra “A” en mayusculas de color azul y alrededor tiene
un circulo rojo que la encierra. En la pagina web del Partido brinda
detalles mas profundos sobre el disefio del logo y lo que busca

impactar en las personas:

e La letra A es la inicial del partido, al que se debe darle mayor
relevancia, A significa Alianza, A también es la primera inicial del

abecedario.

¢ Se utilizan 2 colores basicos rojo y azul, el azul connota seguridad,
paz y progreso; el color rojo los colores patrios y pasion por los
ideales. Se acompafa de una tipografia moderna acorde con el

concepto.
e El logotipo evoca seguridad, prosperidad y modernidad.

e La parte del logotipo denominada lettering no ser4 usada como
texto o parte de texto en ninguna aplicacion ya que nunca podra

separarse de él
¢ La descripcion que se encuentra en la pagina es: isotipo.

¢ Versiones del logotipo: horizontal para papeleria basica y vertical

para usos virtuales.
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e Pastillas: solo sera usado para auspicios, avisos y comunicaciones

de terceros. El tamafio minimo permitido es de 5.16 cm

¢ Fuentes: proximanova bold, extrabold, light, regular, semibold todas

en webfont.

Respecto a los colores y el significado en la percepcién
emplean el azul y rojo. Segun Clarin (2013), afirma que la confianza,
es el atributo que proyecta el color azul, favorito de las marcas del
sector financieros y de la. Los especialistas en cromoterapia
aseguran que el celeste o la gama de los azules en pastel son los

preferidos para pintar los cuartos de los chicos y llevar tranquilidad.

Para Gallardo (2011) azul es el color conservador por
excelencia, y el elegido por la policia en el 90% de los paises del

mundo.

Von Rebeur (2011) “Ningun color detras de los candidatos
es casual, y los seres humanos somos mas sugestionables por la

via de las tonalidades de lo que suponemos”. (p.14)

Para Valdez, Huerta y Diaz (2011) los colores como el
azul y el rojo estan entre los més empleados por su asociacion a la

derecha e izquierda politica, respectivamente.

Eslogan

“El gran cambio de la regién”.

Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez

1.

Historia

El Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y

Honradez, nace en octubre del 2014 con mas de 40 mil firmas.

El Movimiento desarrolla sus actividades en el dmbito
regional, mediante sus comités de las distintas jurisdicciones. Su

domicilio legal esta ubicado en la ciudad de Truijillo.

En el proceso electoral 2014 Elidio Espinoza, principal
lider y fundador gano las elecciones distritales ocupando el cargo

en la actualidad de alcalde de Trujillo.
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Fundador y Principal Lider

El articulo Un policia es alcalde de Truijillo: Elidio Espinoza. (24 de
noviembre del 2014). RPP, brinda la biografia del actual alcalde de

Truijillo.

Elidio Espinoza Quispe nacio6 en la provincia de Chepény
vivib a escasos metros de la comisaria en esa localidad,
exactamente en la calle Gonzales Caceda. Egresd del colegio
Carlos Gutiérrez Noriega y su deseo siempre fue ser integrante de
la Policia Nacional donde se gradud6 en Lima como Guardia Civil y
luego ingreso a la Escuela de Oficiales. A mediados de la década
del 2000 asumié el cargo de jefe del Escuadrén de Emergencia de

la zona este de Trujillo.

En el norte del pais su figura no paso inadvertida y luego
de una serie de operativos policiales, que terminaron con casi 60
muertes de presuntos delincuentes en diversos sectores de Truijillo
durante los afios 2007 y 2008, fue acusado de liderar un Escuadron
de la muerte que se encargaba de eliminar extrajudicialmente a los

miembros de diversas bandas criminales.

Debido a los sonados incidentes, aplaudidos por unos y
cuestionados por otros, varios medios periodisticos de Lima
tomaron nota de algunas denuncias contra Elidio Espinoza, entre

ellas, la de un conocido delincuente apodado Fredy platanero.

En medio de una gran expectativa y formando parte del
proceso judicial mas mediatico de la historia de Trujillo, Elidio
Espinoza y otros nueve efectivos policiales se sentaron en el
banquillo de los acusados tras ser sefialados como responsables
de la muerte de cuatro presuntos delincuentes durante un operativo
policial realizado en octubre de 2007 en el distrito El Porvenir. Las
denuncias generaron una corriente ciudadana de respaldo para
Elidio Espinoza en toda la poblacion trujillana y en otras provincias

de la region La Libertad.

El proceso judicial en el que se presentaron testigos sin
rostro y se solicitaron millonarias reparaciones civiles, ademas de
cadena perpetua para los acusados, durd casi cuatro afios y el 23
de setiembre del 2014, el Ministerio Publico solicité que Espinoza
Quispe sea procesado en la ciudad de Lima por el caso Escuadrén

de la muerte.
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Ideario

En su ideario tienen como finalidad los siguientes puntos: La familia
como base de una nueva sociedad, la seguridad ciudadana y lucha
contra la corrupcion, igualdad de oportunidades, el cristianismo y el
respeto a la libertad de culto, la democracia y el Estado de Derecho,
la inversion, innovaciéon y empleo, los recursos naturales y
biodiversidad, el crecimiento, desarrollo y bienestar, el
emprendimiento, la integracién global, la descentralizacion y el

acuerdo nacional.

Asi mismo su vision como movimiento regional es lograr
un pais con igualdad de oportunidades para todos, que promueva
el desarrollo individual y colectivo, sustentado en los valores
democréticos de igualdad, libertad y justicia, motivando la
superacién constante de los peruanos con el propdsito de alcanzar

el crecimiento y desarrollo sostenible.

Logo, tipografia y colores representativos

Segun lo establecido en su propio ideario politico, el simbolo del
movimiento es una E de color azul, encerrada por un cuadrado de

color verde.

Para Von Rebeur (2011) el color verde significa vida,
compromiso con la naturaleza, el medio ambiente, y la calidad de
vida de todas las personas sin ninguna distincion, ni riesgo que

temer.

Para el mismo autor, el azul es un color natural que
representa el cielo y el mar, significa paz, trasmite confianza,

simboliza el poder, transmite energia y seguridad.

A la vez, la tipografia del logo es sanserif con una fuente

clasica, Arial.

Eslogan

“Por tu seguridad estamos contigo”.
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Maldonado (2013) concluye que la conducta de los electores a la hora de emitir su voto se
basa en el tipo de voto de su grupo social y de cédmo ellos se relacionan con determinados
grupos politicos. Considerandose la influencia més cercana a los grupos primarios de la
persona, como lo son sus familiares o amigos y las caracteristicas o ideologia que

presentan.

Para Eskibel (2010) los mensajes no llegan de manera directa al cerebro del
votante si no que antes atraviesan una triple capa de filtros que incluyen a los medios de
comunicacion, las redes de pertenencia social y la experiencia directa. De esta forma, una
vez que los mensajes han ingresado al cerebro de la persona han sido procesados por los
filtros que el autor plantea. Es decir, la decision de voto es la decodificacion del mensaje por

parte del receptor en base a sus propios cddigos.

Ademas, para el autor, en esta recepcion de mensaje el elector pone en juego sus
sistemas sensoriales, sus habilidades cognitivas, sus emociones, su motivacion y su
peculiar estructura consiente/inconsciente. Lo que se plantearia en base a la primera
variable del proceso de significacion es que de forma mental el mensaje aln se encuentra

como objeto en la secundidad.

En base a estos dos autores, desde el primer estudio de Maldonado (2013) se
puede observar como ya era conocido que el mensaje del candidato, que ahora se da bajo
una campafa electoral, no llegaba exactamente igual a como se plantea, sino que se basa
segun cada votante en los conceptos previos debido a experiencias vivenciales que guardan

en su memoria. Sobre ello se especificara en los siguientes subtemas.

2.2.3.1 Comportamiento de los electores peruanos

Segun Crespo, Garrido y Riorda (2008) afirman que es mas probable que un votante
elija a un candidato de Centro ante a un lider radical. Desde que se inicio la clase
media y se opt6 por la posicion de Centro, los electores se sienten mas seguros con
esta postura porque simboliza estabilidad del pais, siendo preferente ante los
candidatos extremistas y la radicalidad que significaria el cambio si asumen el

poder.

En el 2010 un estudio del JNE revel6 los comportamientos del electorado
peruano en las elecciones. Por ejemplo, un 67% de ciudadanos manifiesta tener
poco o ningun interés por temas de politica, el 40% solo interesarse por la politica
cuando hay elecciones y el 14% afirma que nunca le interesa. En cuanto lo que
respecta a informacion del voto el 54% afirma no haber recibido mucha informacion

para decidir su voto y en sectores rurales el 88% considera lo mismo.
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Por dltimo, en lo que respecta a la decision de voto, un 57% afirma que
los partidos politicos no influencian en la decisién del voto y como conclusién que
los debates televisados entre candidatos son los mas influyentes para definir a su

candidato.

Es decir, el electorado peruano se caracteriza por no estar interesado en
politica y por ende no buscar informacion objetiva sobre los futuros gobernantes del

pais, sino basan su decisién en los medios masivos que son de facil acceso.

2.2.3.2 Votante Permisivo

Mufioz, Anduiza y Gallego (2012) afirman que la psicologia del votante permisivo es
donde los electores perdonan a los politicos corruptos y muchas veces los eligen
porque no solo basan su decisién de voto en lo descubierto, sino en toda la

trayectoria del candidato y sus trabajos anteriores en las instituciones donde estuvo.

Para este tipo de elector, es muy importante que el politico conocido por
ser corrupto tenga una experiencia previa positiva y que lleve el bienestar

econdémico a sus electores.

2.2.3.3 Voto Heuristico

Es considerado como el voto de baja racionalidad. Segun Taylor (1981) citado por
Psicosocial, el ser humano es tacafio cognitivo al poseer una limitada capacidad
para lidiar con la informacién y si esta es limitada podemos compensarlo con atajos
de juicio denominados heuristicos. Es decir, los votantes realizan la toma de

decisiones mediante la influencia coyuntural.

Por su parte, Magaloni (1994) refiere que el criterio heuristico que actia
en los procesos cognoscitivos son tres temas en particular: el ahorro de costos de
la informacién acerca del gobernante, las acciones del gobierno y el futuro de la
economia del pais. Esto refiere al recuerdo como principal idea guia en la decision
de voto. El tema podria quedar desfasado ante la ola mediatica y el comln acceso
a internet del votante donde se encuentra toda la informacién requerida, pero las
acciones del actual gobierno y el interés econémico del pais que repercute en ellos

mismos son grandes motivos para elegir a alguien.

Para S&ez y Jaime (2011) los votantes que no adoptan una decision con
base en el recuerdo del voto incorporardn a su proceso de decisidon un atributo
afectivo—cognoscitivo: la confianza que les inspira el presidente. La confianza

representa el sentimiento del votante en relacién con el presidente.
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2.2.3.4 Discurso Persuasivo y conducta social

Hovland, Janis y Kelley (1953) citados por Alvaro y Garrido (2003) partieron de la
teoria del aprendizaje de Hull (1940) quien asegura que la persona puede tener un

cambio de actitud luego de un cambio de habitos verbales:

“Su expresidon manifiesta o su repeticion interna van seguidas por un
refuerzo positivo, el cual puede ser experimentado o simplemente anticipado.

Sustituyendo el concepto de refuerzo por el de incentivo”. (p.251)

Para los autores los tres componentes basicos de esta comunicacién son:

el comunicador, el mensaje y la audiencia.

Una de las conclusiones del estudio fue que los mensajes unilaterales que
presentan un solo aspecto del problema, logran ser mas efectivos, sobre todo si la
audiencia no tiene informacién previa sobre el tema. Ademas, los autores afirman
que, para lograr desarrollar un cambio en la conducta de las personas, debe darse
un incentivo que la persona espera obtener, siendo asi mayor la probabilidad que

se produzca un cambio de actitud.

2.2.3.4.1 Efectos cognitivos y de persuasion politica

Los autores Garcia y Adamo (2007) plantearon los siguientes parametros:

1. Efecto de Establecimiento de la Agenda - setting

La teoria de la agenda-setting fue propuesta por Maxwell McCombs y
Donald Shaw en el afio 1972. Segun los autores Garcia y Adamo
(2007) esta nocién alude a la capacidad de los medios de dirigir la
atencion publica hacia ciertos temas particulares que son presentados
como los méas importantes o sobresalientes a cada momento. Como
consecuencia, se sesga la atencion del publico hacia determinadas
cuestiones de la escena politica y electoral en menoscabo de otros
asuntos también relevantes. Los datos de diversas investigaciones
ponen de manifiesto fuertes correlaciones positivas entre la masiva
cobertura periodistica que reciben ciertos temas y la posicién relevante
gue adquieren en las jerarquias elaboradas por el publico, los medios
brindan al publico un listado de las cuestiones en torno a las cuales se

debe opinar y discutir durante las campafias electorales.
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Sirviéndose de la frase de Cohen quiza los medios de
comunicacién no dicen a la gente qué hay que pensar, pero si
establecen la agenda de los temas sobre los que hay que pensar,
McCombs y Shaw concluyeron que prensa, radio y televisién

establecen la agenda del publico, de ahi el nombre de agenda-setting.

Efecto de Saliencia - priming

Para lyengar y Kinder (1987) citados por Garcia y Adamo (2007) el
efecto de saliencia, se relaciona con sopesar las consideraciones al
tomar una decisién y con los factores que influyen en las valoraciones
gue realizan las personas. Cuando dicho efecto tiene lugar, lo que
sucede es que un factor se vuelve predominante en la corriente de
informacién y, por tanto, tendrd mayor peso en las subsecuentes
decisiones. En este sentido, los mensajes de camparfia tienen el
potencial para afectar las consideraciones de los votantes. Asi el
volumen de informacién producido durante la camparfia sobre un tema
en particular, toma un peso considerable en la formacion de la decisién

de voto.

La teoria del priming o preparacion propuesta por Shanto
lyengar y Kinder (1987) citados por Garcia y Adamo (2007), hacen
referencia a los factores que influyen en las valoraciones que la gente
hace de los personajes publicos. Mediante experimentos de
laboratorio, estos autores tratan de observar cual es el contexto en el

gue las personas elaboramos nuestros juicios

La teoria del priming da un paso sobre la agenda-setting: no
se queda solo en el nivel de las cogniciones sino que alcanza el nivel

de los juicios.

Efecto de la formacién de opinion - opinionation

Para Simon (2002) citado por Garcia y Adamo (2007), el concepto se
alude a una forma de aprendizaje que se produciria durante las
campafias: gracias a los mensajes, los votantes accederian a
conocer las posiciones de los candidatos acerca de alguna dimensién
tematica. Clasicamente, el aprendizaje es una variable que se refiere
a un aumento en los niveles de informacién a causa de la

comunicacion, Hovland (1959). La nocién de formacion de opinién se
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aplica a un tipo de aprendizaje particular: sucede en ausencia de
conocimiento previo y como consecuencia de avisos de campafia que
se centran en un solo tema, lo que permite a mas votantes sefialar

cual es la posicion de un candidato respecto de ese Unico tema.

Delgado (2009) parte de la premisa de que los votantes no
tienen formada una opinién, por tanto, mas que hablar de efecto de

persuasion se habla de efecto de formacién de opiniones.

Efecto de la Teoria del Framing

Para Batenson (1995) citado por Garcia y Adamo (2007), el concepto
de frame hace referencia a un marco, que permite distinguir el cuadro
de la pared. Aparece por primera vez en el &mbito de la psicologia
cognitiva buscando explicar los aspectos de la realidad en los cuales

se fijan y los que obvian al conocer algo.

La teoria del framing es muy efectiva para estudiar qué
percepcion tiene el pablico de los hechos sociales, secundada por las
operaciones basicas de seleccionar y enfatizar. Esta percepcion esta
condicionada por el proceso de reconstruccion subjetiva de la
realidad que llevan a cabo los medios de comunicacion, también es

considerada como el segundo nivel de la agenda setting.

Para Sadaba (2001) citado por Garcia y Adamo (2007) la
teoria del encuadre se desarrollara a partir de la sociologia y podra
trasladarse al estudio de los medios de comunicacion si los
periodistas interpretan realidades, o parte de una realidad para darlas
a conocer a sus audiencias. Principalmente la interpretacion del
frame esta compuesta para la informacion periodistica, pero puede
aplicarse en un contexto de desarrollo de noticias en una campafa

politica.

Para Amadeo (2002):

“El framing pasa a ser un proceso de transmisién de
sentido, un proceso que va de los medios a la audiencia y de la
audiencia a los medios. Involucra tanto recursos de cognicion e
interpretacion individuales” (p. 90)

Aqui entran los simbolos, signos, imagenes y estereotipos

que ya se encuentran preestablecidas en el colectivo imaginario de
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las personas, pues los frames estan en el emisor, receptor y en la

cultura.

2. 3 Hipotesis

Hipétesis Alterna (H1):

La significacion del discurso persuasivo del Movimiento Regional para el Desarrollo con
Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza para el Progreso habria influido de
manera positiva en la decisién de voto de universitarios del distrito de Trujillo en el proceso

electoral regional y municipal del 2014.

Hipotesis Nula (HO):

La significacion del discurso persuasivo del Movimiento Regional para el Desarrollo con
Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza para el Progreso no influy6é en la decision
de voto de universitarios del distrito de Trujillo en el proceso electoral regional y municipal
del 2014.
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CAPITULO 3. METODOLOGIA

1.1 Operacionalizacion de variables

Variable Independiente: Significacion del discurso persuasivo

reconocimiento

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL
Marca de Imagen
Definicién de Discurso objeto Marca de Sonido
discurso social | Andlisis de Marca de Palabras
donde el emisor | produccion- Contexto
intenta influenciar | ideologia Condiciones Social
Significacion | al  receptor a sociales de |Marcas | (circulacion)
del discurso | realizar una accion produccion Ideas
persuasivo 0] tomar una anteriores
decision condicionan
determinada tes
Efecto ideol6gico
Andlisis de Discurso objeto Efecto cientificidad
reconocimie
nto — poder Condiciones Condiciones de
sociales de | recepcién

Marcas de texto
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Variable Dependiente: Decision de voto

medios de

comunicacion.

Efecto framing

VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL
Presencia mediatica
Efecto Efecto Establecimiento de
. Temas
cognoscitivo de | agenda
eleccién sobre un Informacion
determinado Efecto de saliencia —
L, . Valoracion
Decision de voto discurso
persuasivo —
Formacion de
teniendo como ., .
Efecto formacion de| opiniones
Unica fuente de .
opiniones
informacién los
Fragmento

Presencia Mediatica

Interpretacion

Retroalimentacion
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Tipo de disefio de investigacion.
No Experimental

Exploratoria — correlativa

Unidad de estudio.

Estudiantes universitarios de carreras de letras.

Poblacion.

Actualmente no existe una data exacta de la poblacién universitaria en Trujillo que haya
participado del dltimo proceso electoral 2014. El estudio méas actualizado de censo
universitario es el del afio 2010 (4 afios atras del proceso electoral) y sobre estudiantes
universitarios no se especifica rango de edades, caracteristicas sociodemograficas, ni

porcentaje universitario de la regién, del distrito e inmigrantes.

Por lo cual, se ha considerado en este estudio a universitarios que votaron en el

distrito de Trujillo durante el proceso electoral 2014 y que estudien carreras de letras.

Muestra (muestreo o seleccion)

Muestra a: Se analizaron los discursos persuasivos de los spots audiovisuales de las
campafias electorales del 2014 del partido politico Alianza Para el Progreso y del Movimiento
Regional Para el Desarrollo con Seguridad y Honradez mediante guias de observacién. En

ambos casos fueron analizados 5 videos, lo cual dio una muestra intacta.

Muestra b: Para determinar el tamafio de muestra se usé la siguiente formula del muestreo

aleatorio simple:

2 n
n=ZC¥/2PQ nf=

E2 y 1+

==

Donde:
n = muestra preliminar
ny =muestra reajustada

Zz =1.96 para una confianza del 95%
2

P=(Q=0.5, valor asumido por no haber estudios previos
E=0.05 error de tolerancia

N= 10 108 estudiantes, poblacion estimada
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N

Reemplazando:

_ 1.962x0.5x0.5

(0.052) = 384 estudiantes

384 .
ng = —5;~ = 370 estudiantes

10,108

Luego, la muestra esta conformada por 370 estudiantes que fueron seleccionados

aleatoriamente, segun el siguiente cuadro:

Estudiantes universitarios de las carreras de letras de UNT, UPAO, UCV, UPN Y UCT

que votaron en el distrito de Truijillo en el proceso electoral 2014, segun INEI.

Tabla N° 1. Poblacién de estudiantes universitarios.

I — Poblacion estudiantil de | Poblacién estudiantil que V.
carreras de letras cumple los criterios

UNT 6371 3185 117
UPAO 6 800 3400 124
ucv 2077 1039 38

UPN 4106 2053 75

UCT 862 431 16
Total 20216 10 108 370

Fuente: Sistema de Consulta de Datos del Il Censo Nacional Universitario (2010)

1.6 Técnicas, instrumentos y procedimientos de recoleccion de datos
Las técnicas utilizadas en la recopilacion de datos se dividieron en dos tipos:
¢ De tipo cualitativo: Guia de observacion y focus group

e De tipo cuantitativo: Encuestas

Para analizar la variable de Discurso Persuasivo de los spots del Movimiento Regional
Para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza Para el Progreso se
elaboraron guias de observacion, donde segun la dimension de andlisis de produccion se

detall6 cada punto. Estableciendo asi, la materialidad de la significacion, el ntcleo discursivo
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y el discurso variante, mediante el analisis de 5 spots audiovisuales del movimiento y del

partido politico y uno general de todos los discursos.

Para la dimension de andlisis de reconocimiento se aplico un focus group con
estudiantes universitarios de carreras de letras que votaron en el distrito de Trujillo durante el
proceso electoral 2014 de las siguientes universidades:

- Universidad Nacional de Trujillo

- Universidad Privada Antenor Orrego
- Universidad Privada César Vallejo

- Universidad Privada del Norte

- Universidad Catolica de Truijillo

Luego de obtener los porcentajes equivalentes segun la poblacion de cada

universidad, se consideré la cantidad de participantes del focus group.

Para la segunda variable, Decision de Voto, se aplicé una encuesta para conocer los
factores determinantes al elegir a sus candidatos durante el proceso electoral 2014. La
cantidad de encuestas aplicadas fue en base al porcentaje de la poblacién de cada

universidad.

Métodos, instrumentos y procedimientos de analisis de datos

Los resultados de las encuestas fueron tabulados usando el software EXCEL que permitio
obtener cuadros y gréficos estadisticos, en donde se detalla la interpretacién de cada uno de

ellos.

Al no existir informacién exacta de universitarios participantes en el proceso electoral
2014, se utilizé la formula de muestreo aleatorio simple para determinar la muestra de la

poblacién.
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CAPITULO 4. RESULTADOS

4.1. Resultados de la encuesta

1. ¢ Cree usted que un candidato sin presencia en los medios
podria tener oportunidades de ganar en un proceso electoral?

S| “NO " AVECES

o 4

83%

Fuente: Encuesta decision de voto

El 83% respondié que un candidato sin presencia en los medios no podria ganar un
proceso electoral, el 10% opina que si y el 7% piensa que a veces.

2. Considera que los discursos que desarrollaron los
candidatos en una campana fueron importantes en su
decision de voto?

57%

Si NO m A VECES

Fuente: Encuesta decision de voto

El 57% opin6 que fueron importantes los discursos desarrollados en una campafia

para que decidieran su voto, el 23% piensa que no y el 20% cree que a veces lo fueron.
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3. ¢(Cree que los medios de comunicacion le dieron la
suficiente informacidén para elegir a su candidato en el proceso

electoral 20147

SI " NO mAVECES

26%

58%

Fuente: Encuesta decisién de voto

El 58% opina que los medios de comunicacién no fueron importantes para que elija a

su candidato, el 26% piensa que si fue importante y el 16% crees que lo fue a veces.

4, ¢ Qué factor

de su preferencia en el proceso electoral 2014?
Esperanza de cambio = plan de gobierno Seguridad
H otros m Voto antiaprista = No mas opciones

H no voto o no sabe

fue el decisivo para que votara por el candidato

8%

12%

27%

19%

Fuente: Encuesta decisién de voto

El 27% cree que el factor decisivo por el cual eligieron a un determinado candidato

fue la esperanza de cambio, el 19% por el plan de gobierno que presento el candidato de su

preferencia y el 11% por busqueda de seguridad. Un 12% y 8% de los encuestados votaron
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porque sintieron que no habia mejores opciones, un 11% votd para que no gane el APRA 'y

un 15% afirmé que su voto fue debido a otros factores.

5. ¢ Cual es el rasgo mas importante que encontré en su
candidato en el proceso electoral 2014?

No recuerda Caracteristicas

Conocimientos y experiencia B Propuesta de capafia

m No era aprista = Mal menor
m Oportunidad de cambio Publicidad
% 4%
3% 4%

18%

25%
21%

Fuente: Encuesta decisién de voto

El 25% afirma que votaron por su candidato por las caracteristicas personales que
vieron en él, el 21% porque pensaron que tenia conocimientos y experiencia, el 18% por las
propuestas que presentaron en la campafia, otro 18% de la poblacién no recuerda por qué
votd por su candidato. Un menor porcentaje, un 7% vio en su candidato una oportunidad de
cambio, un 4% porque lo consideraron el mal menor y otro 4% debido a la publicidad de sus

campafias electorales, por ultimo un 3% voté por su candidato porque no era aprista.

6. Segun las encuestas, ¢ el candidato de su preferencia era el
favorito de la poblacién?

Si mNo ' Por épocas

Fuente: Encuesta decisién de voto
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El 43% opina que el candidato por el cual votaron no era favorito en las encuestas,
el 40% afirma que si lo fue y un 17% aseguré que por épocas el candidato de su preferencia
era el favorito de la poblacion.

7. ¢Las personas de su entorno (familia, amigos, colegas)
compartian su eleccién?

m Siempre Nunca La mayoria de veces mPocas veces

10%

Fuente: Encuesta decisién de voto

El 42% de estudiantes afirma que la mayoria de veces su entorno social si compartia
su eleccidn para gobernante, el 38% afirma que pocas veces, 10% que siempre y el otro 10%

que nunca.

8. ¢ Recuerda los spots del candidato ganador a la
Municipalidad Provincial de Trujillo? Especificar nombre del
candidato
Si (Elidio Espinoza) m Solo recuerdan el nombre

Recuerda spot de otro candidato

20%

51%

Fuente: Encuesta decisién de voto
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El 51% recuerda el spot del candidato Elidio Espinoza, el 29% solo recuerda el
nombre del candidato ganador y el 20% afirmé recordar el spot audiovisual del candidato

ganador, pero por sus respuestas no conocian al candidato.

8.1 Especificaron recordar los spots de otros candidatos que
no fueron los ganadores

César Acufia ® Santa Maria

Fuente: Encuesta decision de voto

Dentro del porcentaje 20% que afirmd recordar los spots, se observé que no eran
del candidato ganador de acuerdo a la pregunta; el 62% recuerda el spot del candidato a la
Municipalidad Provincial de Trujillo, Luis Carlos Santa Maria y el 38% afirmé recordar el spot

de César Acufia, quien ni si quiera era candidato para ese puesto.

9. ¢ Recuerda los spots del candidato ganador a la
Municipalidad Provincial de Trujillo? Especificar nombre del
candidato
Si (César Acufia) m Solo recuerdan el nombre

Recuerda spot de otro candidato

Fuente: Encuesta decisién de voto
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El 54% recuerda el spot del candidato César Acufia, el 29% solo recuerda el nombre
del candidato ganador y el 17% afirmé recordar el spot audiovisual del candidato ganador,

pero por sus respuestas no conocian al candidato.

9.1 Especificaron recordar los spots de otros candidatos que
no fueron los ganadores

José Murgia mElidio Espinoza

Fuente: Encuesta decision de voto

Dentro del porcentaje el 17%, afirmé recordar los spots, se observé que no eran del
candidato ganador de acuerdo a la pregunta; el 67% recuerda el spot del candidato a la
presidencia regional a Elidio Espinoza, quien no participaba para este cargo y el 33% afirmé
recordar el spot de José Murgia.

10.¢ Considera que la informacién que usted o personas de su
entorno preferian recibir sobre los
candidatos en general era la que los medios de comunicacion
brindaron durante el proceso electoral 20147

Si “No mA veces
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Fuente: Encuesta decisién de voto

El 45% opina que a veces recibieron la informacién que preferian sobre el proceso
electoral 2014 por parte de los medios de comunicacién, el 33% opina que no recibié la

informacién que deseaban y un 22% cree que si.

11. Escriba los términos o palabras que recuerde emplearon las agrupaciones politicas indicadas

en el proceso electoral 2014

A. Alianza Para el Progreso

® Economia y dinero Gran Cambio

Mejor infraestructura y obras Desarrollo
m Trabajo m Educacion y becas

No sabe = Acufia
m Pobreza y delincuencia

39 3% 6% 12%
6%
6%
20%

0,
23% 21%

Fuente: Encuesta decision de voto

El 23% afirma que el partido politico Alianza Para el Progreso empled la palabra
desarrollo en su campafia, el 21% cree que hablaron obras y mejor infraestructura, el 20%
sobre el gran cambio y el 12% sobre economia y dinero, el 6% opina que trabajo, educacién
y obras y sobre pobreza y delincuencia. Finalmente, el 3% afirmé que fue Acufia y el otro 3%

no sabe.
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B. Movimiento Regional Para el Desarrollo con Seguridad y

Honradez
m No sabe Seguridad Honestidad
Transparencia m Delincuencia m Accién
Vida m Progreso m Derechos y justicia
m Otros
11% 3%

5%
T ' 41%

13%

3%

Fuente: Encuesta decision de voto

El 41% asegura que la palabra que mas empled el Movimiento Regional Para el
Desarrollo con Seguridad y Honradez es seguridad, el 13% cree que habldé sobre la
delincuencia y la honestidad, el 11% afirma que la palabra fue transparencia, mientras que
5% de los encuestados afirmaron que fue sobre los Derechos y justicia y el progreso. Por

Gltimo, un 3% opiné que las palabras que més recuerdan fueron accién, vida y delincuencia.

12. Segun su criterio, marque el rasgo o caracteristica que
considere mas importante en el candidato que definié su
decisién de voto en el proceso electoral 2014

Su preparacién académica
m Su familia y relaciones sociales
m El partido o movimiento politico al que pertenece
Sus promesas o plan de gobierno
Solo lo eligié porque era el candidato de sus familiare o amigos
OTROS: I

12% 17%

0
12% : 6%
6%

47%
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Fuente: Encuesta decisién de voto

Para el 47% de universitarios afirma que la caracteristica mas importante por la cual
le dio su voto al candidato fueron las promesas o planes de gobierno que este ofrecid, el 17%
cree que fue la preparacion académica que tenia el candidato, el 12% porque era la elecciéon
de su entorno social y el 12% afirma tener otros motivos (voto antiaprista 0 no tener mas
opciones). Por (ltimo, el 6% afirmo que fue por su familia y relaciones sociales y el otro 6%

que fue por el partido o movimiento politico al cual pertenece.
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PRIVADA DEL NORTE

4.2. Resultado focus group

Analisis de reconocimiento

Al realizar este focus group participaron 10 jovenes universitarios que estaban estudiando

carreras de letras, segun porcentaje de mayor a menor por la poblacién de sus universidades.

1. ¢/Qué es lo que mas recuerda que César Acufia y Elidio Espinoza hayan dicho en

sus campafias electorales del 2014?

Siete universitarios recordaron que Elidio Espinoza afirmaba traer la seguridad ciudadana
qgue Trujillo necesitaba y 5 universitarios afirmaron que de César Acufia recuerdan la

expresion “plata como cancha”.

Sobre las campafias graficas: 3 jovenes coincidieron que era excesiva la publicidad
gue hizo César Acufia con el logo de su partido en cada pdster de luz que veian, 2
universitarios recuerdan haber visto el logo del Movimiento Regional para el Desarrollo con
Seguridad y Honradez en microbuses, pero no recuerdan a qué linea pertenecian. Todos
coinciden con que los gréaficos no tenian mensaje sino ambos estaban buscando mostrar

sus logos.

2. Entre César Acufay Elidio Espinoza, ¢cual de los dos le trasmite mayor confianza

y seguridad? ¢Por qué?

La mayoria de universitarios (9) coincidieron que César Acufia les transmitia mayor
seguridad porque ya han visto las obras que él ha realizado en sus anteriores gobiernos,
a diferencia de Elidio Espinoza que era nuevo y solo formé el movimiento politico para las
elecciones. Solo 1 estudiante afirmo6 que Elidio Espinoza transmitia confianza en su plan

de gobierno.

3. ¢Con cual de los dos candidatos consideraba que podian lograr un cambio en su

localidad?

En su mayoria, 6 universitarios afirmaron que con César Acufia se lograria un gran cambio,
3 estudiantes que con ambos candidatos y solo 1 opiné que con Elidio se podia lograr un

cambio.

Respecto a César Acufia, los universitarios opinaron que él ya tiene antecedentes
como gobernante en el distrito de Trujillo y que por eso pensaban que podia hacer el
mismo trabajo en la regién. En cuanto a Elidio Espinoza afirmaron que tenia experiencia
en combatir la delincuencia y que era lo que necesitaba Trujillo en esos momentos donde
la inseguridad ciudadana se veia todos los dias, lo cual de cierta forma lo hacia confiable

en ese aspecto.
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4. Entre el mensaje de la campafia del partido politico Alianza Para el Progreso y del

Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez observados en

el proceso electoral 2014, ¢Cual recuerda con mayor facilidad?

e Partido Politico Alianza Para el Progreso: 8 estudiantes coinciden que el mensaje era

el cambio no puede parar, el resto no recordaba.

e Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez: 6 universitarios

coinciden que el mensaje hablaba de seguridad ciudadana, el resto no recordaba.
Segun su criterio, ¢qué percepcion tiene sobre el candidato de su preferencia?

A pesar que en su mayoria los votantes tenian una percepcion negativa de sus candidatos

igual votaron por ellos.

e César Acufia: Una universitaria afirmé que el mensaje idéneo para él seria: “Tengo
tanta plata que creo puedo hacer lo que quiero, votes 0 no votes por mi igual voy a
ganar” y todos los demas estudiantes afirmaron estar de acuerdo. Otro mensaje fue

gue “solo tiene sed de poder”.

¢ Elidio Espinoza: Los universitarios afirmaron que los mensajes ideales eran: “No tengo
experiencia, pero me estoy aprovechando de la coyuntura porque todo el mundo cree
que yo voy a solucionar la inseguridad ciudadana”, “se aprovecha de que representa
seguridad”.
Una persona afirmé que tal vez Elidio si quiso hacer un cambio, pero al asumir el poder

no lo hizo.

¢Recuerdaalgunao algunas noticias a nivel local o regional que lo hayan impactado
en el afio 20147 ¢ Cuales fueron los medios de comunicacién que le generaron mayor

confianza?

Ocho estudiantes recordaron el video donde salia César Acufia afirmando que asi votasen
0 no por él, de todas maneras, ganaria. Un estudiante también opin6é que Acufia habia
creado un aparato de poder grande que englobaba programas de nutricion [similares a los
vasos de leche], universidades, colegios, etc. Los otros 2 estudiantes recordaron noticias
sobre de la erosién costera. Ademas, todos los estudiantes recordaron noticias sobre
asesinatos, secuestros y crimenes, falta de orden publico y caos vehicular como temas

comunes en los medios de comunicacion.

Asi mismo, los jovenes detallaron que en prensa local reconocen a La Industria y
diario Correo como los mas confiables y de rapido acceso, también mencionaron a RPP y
Utero.pe. Ademas, algunos afirmaron que Satélite era una fuente de informacion rapida,

pero que sus noticias estaban mas enfocadas en los problemas negativos de la localidad
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gue en politica. En cuanto a radio unos 3 jévenes mencionaron Exitosa y uno de los
jévenes menciond el programa Linea Directa en Sol TV, porque el conductor habia sido

profesor suyo.

7. Segun su criterio, ¢César Acufia y Elidio Espinoza han cambiado sus discursos

desde sus primeras apariciones como candidatos?

En el caso de Elidio Espinoza, los estudiantes indicaron que solo se concentré en hablar
de inseguridad ciudadana, enfatizando su mensaje de lucha y mejora en este aspecto de

la ciudad.

8. ¢Recuerda algun spot presentado por el Partido Politico Alianza Para el Progreso?
¢recuerda algin spot presentado por el Movimiento Regional para el Desarrollo con

Seguridad y Honradez?

La mayoria de universitarios recordaban los spots audiovisuales principales de las
campafias electorales de ambos candidatos: 5 personas recordaban un spot donde sale
Elidio en un taxi afirmando que combatira la inseguridad ciudadana, 7 personas
recordaban haber visto un spot politico de César Acufia donde mostraba todas las obras

de su gobierno.

Ademas, los 10 universitarios recordaron que, en el 2014 durante el proceso
electoral, se escuchaba un jingle de cumbia del partido Alianza Para el Progreso cuando
los camiones recolectores de basura pasaban por sus casas. “Porque el gran cambio
Acuia lo hace, Acufia presidente de la region La Libertad” y otra parte donde la cancion
decia “Marca la A de Alianza Para el Progreso”. Un estudiante recuerda haber escuchado
los spots en la radio, 3 haberlos visto circulando por redes sociales y el resto recuerda
haber visto algunos spots audiovisuales del partido politico Alianza Para el Progreso en el

canal de UCV (Universidad César Vallejo)

9. Describa en una palabra lo que representa para usted Elidio Espinoza y el

Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez

Las definiciones que dieron los jovenes sobre Elidio Espinoza fueron: 5 personas lo
llamaron oportunista; los demas lo definieron como incapaz, amateur, asesino, inexperto

y mentiroso.

10. Describa en una palabra lo que representa para usted César Acufia y el partido

politico Alianza Para el Progreso

Las definiciones para César Acufia fueron mas variadas, pero todos calificativos negativos:

corrupto, ratero, oportunista, pendejo, figureti, egocéntrico, angurriento e incapaz.
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Guia de observaciéon 01

Candidato: Elidio Espinoza

Movimiento Regional para el Desarrollo con | Fecha: 05/09/2014

Seguridad y Honradez

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 317 Nombre: Spot Elidio

Descripcion:

En las primeras escenas una sefiorita vestida de manera formal que esta caminando con miedo por
una peligrosa calle y es perseguida por un taxi. Ella apresura el paso y el taxista acelera su movil, la
musica de fondo es de suspenso hasta que el taxista baja del carro con un polo blanco donde se
puede ver el logo del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez. En la
siguiente escena se ve a Elidio subiendo al taxi y diciendo "Por tu seguridad estamos contigo”, bajo
las letras que se pueden ver en pantalla con los colores del movimiento que dicen Desarrollo
Seguridad y Honradez. Luego en una pantalla en blanco sale el logo y la voz en off dice: "Elidio

Espinoza, alcalde".

Locucién en off:

- "En Trujillo alin podemos confiar"
"Elidio Espinoza, alcalde"

-  "Marcalas 4 E"

Analisis de Produccién

Materialidad de spot

Marcas de condiciones de Huellas

Imagen
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Colores verde, azul y blanco e Verde: vida, compromiso con el medio | Los colores tratan de dar tranquilidad, seguridad
ambiente y paz al electorado.
e Azul: representa el cielo y el mar, significa paz,
simboliza el poder, trasmite energia vy
seguridad
e Blanco: representa la paz.
Titulares En  Trujillo aun | En el 2013, habian 350 a cinco mil unidades de | Se hace referencia al problema social de
podemos confiar, taxis independientes de las cuales la mayoria eran | inseguridad en los taxis que estaba en su peor
Elidio Espinoza | usadas por delincuentes para cometer robos, | indice de percepcion delincuencial para los
desarrollo, seguridad | segun presidente de la Coordinadora Regional de | trujillanos.
y honradez . Transportes de La Libertad.
Personajes Mujer: joven de unos | ¢ La joven es la representacion de la mujer de | ¢ La joven es la representacion de la mujer de

25 afios, al parecer
del
socioeconémico C.

nivel
Viste formal y se
muestra insegura por
un auto que la sigue.
Taxista: hombre de
unos 50 afos,
tranquilo y honrado.
Vestido con un polo

blanco que el logo del

clase media, trabajadora y con ganas de
superacion.
e El hombre es la representacién de un taxista

delincuente.

clase media, trabajadora de una empresa,
emprendedora y con ganas de superacién
que se ve expuesta a los peligros de la
ciudad, pero que gracias a Elidio ya no tiene
de qué preocuparse.

e Representacion contraria de la percepcion
de ' un taxista informal que puede asaltar o
cometer algun delito, que esté vestido con el
polo del movimiento regional es como Si

fuera honrado por pertenecer al movimiento.
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Movimiento Regional

para el Desarrollo con

Seguridad y
Honradez. Sigue a la
mujer de forma
sospechosa hasta

que le hace entrega

de la cartera que ella

olvidé.
Eslogan iPor tu seguridad | Funcién apelativa del lenguaje para generar
estamos contigo! empatia en el publico.
Logo Isotipo: "E" de Elidio azul | ¢ El logo indica la representacion por | La "E" de color azul de poder, progreso y

con filos blancos
encerrada en un
cuadrado verde de

costado con filos azules y

tipografia sanserif gruesa.

determinada marca y las cualidades que esta
tiene.

e El cuadrado trasmite la sensacion de firmeza,
de solidez, debido a sus formas rectas, pero si
se apoya sobre un vértice da la sensacion de
inestabilidad, pues si se empuja, el cuadrado

cae.

tranquilidad representa a Elidio que esta al medio
tratando de poner el orden del cuadrado semi
torcido verde que vendria a ser Trujillo.

La tipografia gruesa brinda fortaleza y seguridad

mas sostenible.

Actos del candidato

Para un taxi en una

esquina y sube, luego

sefiala a la camara y coge

e La sefal hacia la cAmara es una alusiéon a

entablar una conversacién con el publico.

El subirse a un taxi en una esquina cualquiera
hace referencia a la seguridad que él tiene en las

calles. Los gestos de sefialar hacia la camara
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sus manos con fuerza

mientras dice "Por tu
seguridad estamos
contigo".

e Darse un apretdn de manos propio representa

integridad y confianza.

habiéndole directamente al puablico le da
confianza a los espectadores para creer que el
candidato se preocupa por ellos, por su
seguridad. El gesto de apretén de manos indica

la seguridad y honradez que parte desde él.

Contexto Barrio de clase media | En el 2,014, un estudio revelé que el 36% de | Representacion de un amplio sector de la
baja. trujillanos era de clase social media. poblacién trujillana de la cual puede ganar sus
Votos.
Sonido

Sentimientos
generados por tono

de musicalizacion

Suspenso y paz

La musicalizacion en los trabajos audiovisuales

busca generar emociones.

En la parte del spot que no se sabe por qué esta
el taxista siguiendo a la mujer la musicalizacion
aporta suspenso e incertidumbre. En la segunda
parte, donde est4d hablando Elidio, donde el
mensaje es votar por las 4 "E" la musica de fondo
en més calmada y alegre para generar empatia

con el publico.

Palabras

Mensaje Elidio se preocupa por tu
seguridad

Acto del habla Locutivo

Discurso variante:

AuUn hay esperanza, no todos los taxistas ser peligrosos.

Ndcleo discursivo:

Elidio traera seguridad.
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Guia de observacion 02

Candidato: Elidio Espinoza

Movimiento Regional para el Desarrollo con | Fecha: 04/08/2014

Seguridad y Honradez

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 94” Nombre: Elidio Espinoza: jTrujillano nosotros no te

vamos a fallar!

Descripcién:

El spot se basa en dos partes: la primera, la voz en off donde al parecer Elidio se encuentra en un mitin
y la gente lo apoya con sus promesas basadas en el compromiso como autoridad y la necesidad de
gobernantes honestos. Luego, se escucha la voz de Acufia diciendo plata como cancha. En paralelo a
la voz en off, se van visualizando mensajes en la pantalla en negro sobre los asaltos en Truijillo, los
candidatos corruptos sobre todo en alusion a Acufia y su eslogan "EL GRAN CAMBIO", una amenaza
gue recibieron por parte de poderes corruptos para que salgan de campafa y finaliza con un mensaje

gue publicaran los nombres de los mafiosos.

Antes de llegar a la parte final, el candidato Elidio sale declarando en dos ocasiones donde brinda un
mensaje que ellos (movimiento regional) predican con el ejemplo de honestidad y que ellos no le fallaran
a Trujillo. Después, hay una escena donde sale el logo del movimiento y una voz en off diciendo que

voten por Elidio.

Locucién en off:

Pantalla negra:

- Elidio: Basta de abusar de ustedes, basta de abusar de los pobres.

- Gente: Gracias, gracias jque viva! ... jElidio, Elidio!
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- Elidio: el pueblo necesita que sus autoridades que somos contratados que somos los
nombrados por el Estado que los impuestos de ustedes hacen que nos paguen por nuestro

sueldo trabajemos al servicio de todos ustedes sefiores... para todos aquellos que estan al

frente...

- Gente: El pueblo con Elidio, Elidio con el pueblo (4 veces)
- Acufa: Plata como cancha para ustedes jajaja...

- Narrador: Elidio, por tu seguridad estamos contigo.

Andlisis de Produccioén

Materialidad de spot | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccion Huellas
Imagen
Colores e Negro y blanco e Verde: vida, compromiso con el medio | ¢ El negro de la pantalla en el primer minuto de
e Logo. Verde, azul y blanco ambiente. spot va relacionada con el misterio y empleo de
e Azul: representa el cielo y el mar, poder que destacan al discurso sobre
significa paz, simboliza el poder, trasmite corrupcion, ademas de escuchar una frase
energia y seguridad. conocida de desprestigio del opositor. El blanco
e Blanco: representa la paz . de las letras sobre la pantalla negra
e Negro: silencio, sobriedad, poder, representan la paz que trae las verdades y
formalidad, misterio. mensajes revelados.
e Los colores tratan de dar tranquilidad,
seguridad y paz al electorado.
Titulares e 9 de cada 10 trujillanos | ¢ Noticia 01: En el proceso electoral del | e Los candidatos y militantes de Alianza Para el
(transcrito) han sido victimas de un 2014, siete de nueve alcaldes se Progreso, asi como el propio fundador César
asalto. encontraban implicados en casos de Acuiia, estaban envueltos en noticias
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e Una historia en comun

delincuencia y corrupcion.

corrupcion. Los burgomaestres de

Salaverry, Florencia de Mora, Victor
Larco Herrera, Laredo, La Esperanza,

Moche y Simba.

mediaticas de corrupcion, por lo cual en su
spot ataca directamente a Acufia al poner su
VOZ con un mensaje, realizando una campafia
en contra del lider por el cual se reconoce al
partido y que este tenga como rebote a su

competencia directa.

o Trujillo,

Una ciudad en liderazgo
de sus autoridades

e ¢Te has preguntado a
quienes conviene que esto
siga asi?

e A nosotros también nos
prometieron el GRAN
CAMBIO

e Y lescreimos...

e /Yy t0, también les creiste?

e ¢Sabias que hicieron lo
imposible para sacarnos

de la carrera?

Noticia 02: Su partido politico es la mayor
agrupacion con numero de candidatos

sentenciados en temas judiciales.

Noticia 03: En abril del 2014 la dirigente
Elizabeth Ojeda de movimiento regional
por el Desarrollo para la Seguridad y
Honradez, fue amenazada con dos balas
en un sobre a cambio de una cantidad de
dinero. Era la tercera vez que la

amedrantaban de esta forma.

e Que una integrante del movimiento haya sido
amenazada es referente en la mente de la
poblacién sobre el peligro y amenazas a las
que se ven expuestos los de la agrupacion

politica

e ElI'movimiento busca marcar una diferencia con
los movimientos y partidos politicos anteriores

mostrandose como una opcién diferente.
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¢Sabias que quisieron
comprar nuestros ideales
por dinero?

¢Dejarias que te mientan
otra vez?

¢Volverias a creer en
ellos?

Nos enfrentamos todos a
los corruptos, ahora
estamos en la recta final
Vamos a publicar los
nombres de los que
compran conciencias con
Dinero

Continuara

Noticia 04: La

Anticorrupcion sefialé en el 2014 que en

Procuraduria

La Libertad habia aumentado en 200%
los casos de corrupcion desde el 2012,
pasando de 460 a aproximadamente
900.

Noticia 05: En el 2013, César Acufia sale
en un video diciendo que habia

comprado votos.

Personajes Elidio Espinoza: vestido con e La vestimenta casual significa alguien mas
una camisa a cuadros de forma informal y proximo al elector.
casual y sobre un fondo e El fondo blanco representa a Elidio sobre un
blanco. ambiente de pureza.

Eslogan jPor tu seguridad estamos

contigo!
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Logo

Isotipo: "E" de Elidio azul con
filos blancos encerrada en un
cuadrado verde de costado
con filos azules y tipografia

sanserif gruesa

El logo indica la representacion por
determinada marca y las cualidades que
esta tiene.

El cuadrado trasmite la sensacion de
firmeza, de solidez, debido a sus formas
rectas, pero si se apoya sobre un vértice
da la sensacion de inestabilidad, pues si

se empuja, el cuadrado cae.

La "E"

tranquilidad representa a Elidio que esta al medio

de color azul de poder, progreso y
tratando de poner el orden del cuadrado semi
torcido verde que vendria a ser Trujillo. La tipografia

gruesa brinda fortaleza y seguridad mas sostenible.

Actos del candidato

El candidato aparece dos
veces en el spot de forma
presencial. La primera,
aparece vestido de forma
casual diciendo: "Y asi trato de
trasmitir, y por eso tenemos
seguidores. Nos diran locos, lo
gue quieran, pero locos con los
pies sobre la tierra. Pero, si no
damos ejemplo  entonces
épara qué estamos? Yo no

puedo pedirles a ellos que no

La situacibn que se vivia en ese
momento era una de las mas fuertes en

inseguridad ciudadana.

hagan si yo no lo estoy

haciendo. Y ese es nuestro
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gran problema en nuestra

sociedad".

En su segunda aparicion dice:

"Trujillano, nosotros no te

vamos a fallar".

Contexto El contexto de la voz en off da | EI mitin politico aparenta seguidores y | Un panorama o visibn sombria, mientras una voz
la idea de estar en un mitin | aceptacién del electorado hacia Elidio. esperanzadora habla y es vitoreado por la gente
politico de Elidio, mientras se refleja un personaje que adn no figura piblicamente
ve una pantalla negra con | Un lugar pulcro y tranquilo para cuando el | en un actual panorama desfavorable.
letras blancas que van | candidato declara de frente al publico.
pasando mensajes. Que el candidato aparezca en un lugar limpio y

blanco hablando al publico de predicar con el
El segundo es un cuarto ejemplo realza su mensaje
tranquilo de color blanco
donde habla Elidio.
Sonidos

Sentimientos
generados por tono

de musicalizacién

Suspenso y desolacion

La musicalizacion en los trabajos

audiovisuales busca generar emociones en el

publico.

Genera preocupacioén de la situacién actual vivida.

Palabras
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Mensaje

Ellos se enfrentaron a todos los
corruptos y por eso estan en la
recta final. Ellos son honrados

y acabaréan con la corrupcion

Acto del habla

Locutivo

Discurso variante:

Los otros candidatos corruptos quisieron sacarlos

Nucleo discursivo:

Elidio y su movimiento regional traeran seguridad y honradez
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Guia de observacion 03

Candidato: Elidio Espinoza

Movimiento Regional para el Desarrollo con
Seguridad y Honradez

Fecha: 02/10/2014

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracion: 20”

Nombre: Amas de casa con Elidio

Descripcién:

Se ve a una ama de casa que habla con el televidente directamente afirmando que todos los dias tiene

miedo que su hijo no regrese de la universidad, por eso votara por Elidio e Ismael, porque en ellos si

puede confiar. Luego, se ve el logo del movimiento regional con la Ultima frase dicha por la sefiora y

una voz en off incitando a marcar la "E".

Locucién en off:

- Marcala“E”

Analisis de Produccién

Materialidad de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccion Huellas

spot

Imagen

Colores e Fondo blanco e Verde: vida, compromiso con el medio | ¢ La simplicidad y paz de blanco como color de

e Logoy letras: verde, azul

y blanco.

ambiente, naturaleza, equilibrio, innovacion.

e Azul: significa paz, simboliza el poder,
trasmite energia y seguridad, libertad,
progreso, fidelidad.

e Blanco: representa la paz, pureza,

optimismo, simplicidad.

fondo, le da veracidad y simplicidad al mensaje

de la sefiora.

e Ellogo vy letras propias del movimiento brindan

poder e innovacion.
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Titulares ¢ Yo digo no a la corrupcion e Las frases “yo digo” y “a la” estan de | La significacion de color verde empleado en el
(transcrito) color verde. primer grupo de frases se refiere al compromiso en
e Las palabras “no” y “corrupcién de | primera persona, a la eleccion e innovacion de
color azul”. eleccion.
El color azul del segundo grupo brinda la sensacion
de progreso frente a ese problema social.
Las letras del titular con un borde blanco
representan el optimismo y paz que lograran con
esa eleccion.
Personajes Madre de familia; sefiora de unos | Segun un estudio realizado en el 2011 en | Es un sector poblacional amplio el cual segun

50 afios de edad de sector
socioeconémico CD, ama de casa
de vestimenta sencilla. Madre de
familia

preocupada por la

inseguridad ciudadana y las
repercusiones que pueden tener
con su hijo universitario. El
personaje mira a la camara y dice:
"Cada noche no se imagina el
miedo que siento que David no
regrese de la universidad. A ti
como madre, ¢nho te pasa lo

mismo? por eso yo voy a votar por

Lima metropolitana (referente) un ama de
casa en promedio tiene 42 afios, esta
casada, tiene 3 hijos y por lo menos uno de

ellos es mayor de edad.

caracteristicas sociales definidas en el personaje
representado donde tiene como prioridad la
seguridad de sus hijos y que el MRDSH ha

identificado y buscado como votantes.
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Elidio e Ismael, porque sé que en

ellos si puedo confiar."

Eslogan

No es mencionado explicitamente

Logo

Isotipo: "E" de Elidio azul con filos
blancos encerrada en un cuadrado
verde de costado con filos azules y

tipografia sanserif gruesa.

e El logo indica la representacion por
determinada marca y las cualidades
que esta tiene.

e El cuadrado trasmite la sensacion de
firmeza, de solidez, debido a sus
formas rectas, pero si se apoya sobre

de

inestabilidad, pues si se empuja, el

un vértice da la sensacion

cuadrado cae.

La "E" de color azul

tranquilidad representa a Elidio que estd al medio

de poder, progreso y
tratando de poner el orden del cuadrado semi
torcido verde que vendria a ser Trujillo.

La tipografia gruesa brinda fortaleza y seguridad

mas sostenible.

Actos del candidato

El candidato no aparece

Es mencionado, personaje omnipresente

generados por tono

de musicalizacién

e Optimista

audiovisuales busca generar emociones

en el publico.

Contexto Una pared blanca de fondo donde | Lugar blanco y tranquilo que permite | Brinda credibilidad y tranquilidad por el color de
sale hablando la sefiora enfocarse en los rasgos y mensaje de la | fondo y el ambiente en general.
sefiora.
Sonido
Sentimientos e Suspenso, dudas La musicalizacion en los trabajos | La primera parte donde la protagonista explica su

temor hay una musicalizacién de suspenso de
fondo. La segunda parte donde menciona por

quienes votara en las elecciones, la musicalizacion
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es mas alegre y optimista, dando, demostrando un

cambio.

Palabras

Las amas de casa podran estar
tranquilas si los candidatos de

MRDSH ganan las elecciones.

Acto del habla

Locutivo, llocutivo

Discurso variante:

Las amas de casa pueden confiar en los candidatos del MRDSH

Nucleo discursivo:

Elidio y su movimiento regional acabaran con la delincuencia.
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Guia de observacion 04

Candidato: Elidio Espinoza

Movimiento Regional para el Desarrollo con | Fecha: 02/10/2014

Seguridad y Honradez

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 47” Nombre: RAPITRAN

Descripcién:

Se ve una ciudad gris y sombria con el cielo nublado hasta que comienza a pasar con una calle un
destello de luz azul mientras el narrador anuncia que algo nuevo esta por llegar y se pasan imagenes
de la plaza de armas de Trujillo, seguido de personas caminando rapidamente. Luego, el narrador
afirma que llegard algo que mejore el transporte publico y se ven escenas de combis y micros en una
calle trujillana basado en un nuevo transporte llamado "El Rapitran”, donde se ve un tren eléctrico
animado por computadora mientras el narrador dice sus multiples beneficios, después la pantalla se
ve dividida en dos; en una se ve el trafico y la otra un mapa computarizado de Truijillo, donde luego se
ve solo el mapa y el recorrido que haria el Rapitran. Para finalizar, se menciona que esto solo sera
posible con Elidio mientras una sefiora lo abraza y luego sale el logo de su partido 4 veces y una mano

marcando simulando votar por él. Por ultimo, el logo del partido junto al logo del Rapitran.

Locucién en off:

Narrador: Algo nuevo esta por llegar a Trujillo, algo que hara que la ciudad avance mejorando el
transporte puablico. Te presentamos un nuevo concepto de transporte "El Rapitran" es un servicio de
transporte ferroviario eléctrico menos contaminante, mas rapido, mas confortable y seguro que
circulara por la Av. América con sus rutas alimentadoras El Milagro, Florencia de Mora, El Porvenir y

Buenos Aires. Este mega proyecto sera posible con Elidio. Con Elidio no solo tendras seguridad sino

también seguridad y desarrollo.
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Andlisis de Produccion

Materialidad de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccién Huellas
spot
Imagen
Colores e Primera escena: Gris, azul | ¢ Verde: vida, compromiso con el medio | ¢ Elgrisyazul representalo sombrio de la ciudad
e Logoy letras: verde, azul y ambiente, naturaleza, equilibrio, y el otro color que llega a dar paz, ademas de
blanco innovacion Azul: significa paz, simboliza el simbolizar los colores del movimiento, es como
e Color de Rapitran: azul poder, trasmite energia y seguridad, decir Elidio trae la paz.
e Ruta de mapas: azul y libertad, progreso, fidelidad. e Las rutas del mapa son en referencia al
verde. e Blanco: representa la paz, pureza, movimiento y el recorrido que hara el Rapitran.
optimismo, simplicidad e EIl color del Rapitran es por el movimiento y
e Gris: la formalidad y lo sombirio. porque a diferencia de los otros vehiculos que
aparecen llenos de colores y todos juntos el
nuevo vehiculo se ve confiable y elegante,
diferenciandose ampliamente de los demas.
Titulares e Rapitran e El tren eléctrico ligero es un sistema de | ¢ El tren eléctrico va ligado con los titulares de
(transcrito) TREN ELECTRICO transporte que utiliza el mismo material modernidad y desarrollo, porque muestra como
LIGERO - (Logo de rodante que el tranvia que permite la referente el desarrollo urbano, ademas seria
movimiento) conexion entre zonas peatonales en novedoso en la ciudad de Trujillo.
¢ SEGURIDAD, nacleos urbanos y zonas rurales, creando
MODERNIDAD Y ademas nuevos potenciales de desarrollo | ¢ Es una forma de implementar su estrategia en
DESARROLLO ELIDIO urbano". base a la modernidad como el partido Alianza
2014 Para el Progreso lo hace con la obra del baipas.
e "Elidio 2014"
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"SEGURIDAD,
MODERNIDAD Y
DESARROLLOQO"

"Rapitran TREN

ELECTRICO LIGERO"

e Los colores del disefio del tren de color azul
simbolizan el poder, la seguridad y sobre todo
los colores representativos del movimiento

regional.

Personajes .

Rapitran: tren eléctrico.

Entre 1994 - 2011 mas de 43 mil heridos y
mas de 6 mil fallecidos en Trujillo por
accidentes de transito.

En Marzo del 2014 la Defensoria del
Pueblo consideraba los siguientes como
puntos criticos: Av. Espafia, cruce San
Martin con Estete, Av. Santa con calle
Huallanga, Av. César Vallejo, Prologacion
Zela, Av. Carlos Wiesse, Ovalo Larco y
cruce de Av. Larco con Amércia Sur.

En Julio del 2014, el sitio web EIl Gtero de
Marita publicé un reportaje donde decia
que en Trujillo se necesitaban mas

veredas, semaforos y paraderos.

e El Rapitran no solo traera modernidad, sino
también la seguridad vehicular que Truijillo
necesitaba, ademas pondra en orden el caos

gue acontece en las pistas.

Eslogan .

No es mencionado

explicitamente
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Logo

Isotipo: "E" de Elidio azul con
filos blancos encerrada en un
cuadrado verde de costado
con filos azules y tipografia

sanserif gruesa.

e El logo indica la representacion por
determinada marca y las cualidades que
esta tiene.

e El cuadrado trasmite la sensacion de
firmeza, de solidez, debido a sus formas
rectas, pero si se apoya sobre un vértice
da la sensacion de inestabilidad, pues si se

empuja, el cuadrado cae.

La "E" de color azul de poder, progreso y
tranquilidad representa a Elidio que esta al medio
tratando de poner el orden del cuadrado semi
torcido verde que vendria a ser Trujillo.

La tipografia gruesa brinda fortaleza y seguridad

mas sostenible.

Actos del candidato

e El candidato no aparece

Es mencionado, personaje omnipresente.

Contexto

e Trujillo como una ciudad
triste hasta que aparece el
Rapitran.

e Una ciudad repleta de

vehiculos urbanos.

e La toma en picada frente a un plano
general de la ciudad brinda una idea de

salvacion superior.

e Un exceso de carros y vehiculos urbanos

en pantalla representan el desorden local.

La primera escena de Trujillo como una ciudad triste
asemeja a al contexto actual que estaba pasando y
que con la futura llegada del tren eléctrico generaria
un cambio, la percepcion de la toma representa una
salvacion a toda la ciudad.

Calles de Trujillo donde se ven los vehiculos
urbanos representan el caos y desorden que existe

en la ciudad a en las pistas.

Sonido

Sentimientos
generados por tono

de musicalizacién

Depresion y alegria.

La  musicalizacibn  en los trabajos
audiovisuales busca generar emociones en el

publico.

La primera parte donde Trujillo se ve gris, la
musicalizacion acentta el ambiente tétrico.

La musicalizacion cuando llega el Rapitran es
distinta, de forma alegre y entusiasta por la llegada

del transporte vehicular.

Palabras
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Mensaje

El MRDSH traerda modernidad
con un tren eléctrico ligero y
restablecera el orden en las

pistas

Acto del habla

Locutivo

Discurso variante:

El MRDSH traerd modernidad y mayor orden

Ndcleo discursivo:

Elidio y su movimiento regional restableceran la seguridad
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Guia de observacion 05

Candidato: Elidio Espinoza

Movimiento Regional para el Desarrollo con | Fecha: 26/09/2014
Seguridad y Honradez

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 25” Nombre: Estamos todos con Elidio

Descripcién:

El spot esta basado en una secuencia de imagenes mientras el narrador habla sobre la decision de
votar por el Elidio el 05 de Octubre:

Primero se ven unas letras con el mensaje de "CADA VEZ MAS GENTE APOYA LA GRAN VERDAD
DE ELIDIO ESPINOZA" en colores azul y blanco. Luego se ve a Elidio caminando con Ismael (otro
candidato por el movimiento). En la siguiente escena se ve a Elidio abrazando a un sefior entre una
multitud, luego a Elidio dando la mano a un pasajero de bus desde afuera.

En la siguiente escena se ve a Elidio subiendo a un cerro con miembros de su movimiento regional
vestidas con el polo representativo se enfoca una bandera blanca del movimiento flameando en el aire.
Después se ve a Elidio hablando con un micro a una pequefia multitud con banderas, polos y, gorras
representativas del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y para finaliza
se observa como una nifia de vestimenta humilde corre a abrazar a Elidio mientras sale la frase "UNA
GRAN REGION UNA GRAN CIUDAD UN GRAN PAIS" donde regresa una escena a Elidio alzando las
manos y se ve su rostro sonriendo.

En la escena final se puede observar 4 veces el logo del movimiento marcados uno por uno con una

equis y el narrador dice: "La E de Elidio Espinoza”.

Locucién en off:

e Narrador: La gran verdad sigue creciendo gracias a tu confianza. Vota a ganador este 05 de
Octubre marca la E por Elidio Espinoza.
e Jingle: Estamos todos con Elidio, por un pais mucho mejor...

e Narrador: La E de Elidio Espinoza.

Analisis de Produccién

Mejia Gavidia, Mariagracia

Pag. 92



Y
p
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO

DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD
Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

Materialidad de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccién Huellas
spot
Imagen
Colores e Logo, letras y vestimentas: | ¢ Verde: vida, compromiso con el medio | ¢ Este spot se caracteriza porque predomina el
verde, azul y blanco ambiente, naturaleza, equilibrio, color blanco sobre los demas colores, es decir
innovacion. su significancia es en base a la paz.
e Azul: significa paz, simboliza el poder,
trasmite energia y seguridad, libertad,
progreso, fidelidad.
e Blanco: representa la paz, pureza,
optimismo, simplicidad.
Titulares e Cadavezmasgenteapoya | ¢ En agosto del 2014, la Corte Superior de | ¢ Tomando como referente al contexto del
(transcrito) la gran verdad de Elidio Justicia de La Libertad reabrir el juicio oral momento, estos titulares y mensaje que da el

Espinoza.

Una gran region
Una gran ciudad

Un gran pais

Elidio Espinoza

Marca asi

contra el coronel PNP y para esa fecha
candidato a la alcaldia de Truijillo, Elidio
Espinoza Quispe, y otros nueve policias
por los presuntos delitos de secuestro
agravado, homicidio calificado y abuso de
autoridad. Era la tercera vez que reabrian
el caso.

e En septiembre del 2014, Elidio Espinoza
declar6 en su cuenta de Facebook que
pronto se conocerda la gran verdad donde

seran absueltos sobre los cargos

spot se refieren a la inocencia de Elidio y que si
era el candidato honrado que traera seguridad
a la ciudad como lo ha predicado en toda su
campafia.

e El titular final hace referencia a votar por las 4
vacantes que tenia la region: regidor, alcalde,
consejero y presidente regional, pero realzan
sobre todo la figura publica de Elidio por ser el
personaje referente del movimiento.

e Uniendo los colores, los titulares y la voz en off

este spot brinda el mensaje de pureza y verdad
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imputados como lo demuestran tres
absoluciones efectuadas anteriormente y
que reabran el caso era con fines de

manejo politico.

en las palabras de Elidio sobre su inocencia "La

gran verdad de Elidio".

Personajes .

Ismael Iglesias:  otro
candidato del movimiento
politico,

pero para el

Gobierno Regional, se
encuentra al lado derecho
Yy un poco mas atras que
Elidio.

Ciudadano: clase media,
no se le ve el rostro y es
abrazado por Elidio.
Hombre: pasajero del bus,
vestido de manera casual
con una camisa y de unos
50 afios de edad.
Miembros del movimiento
regional:
aproximadamente 20
personas entre hombre y
mujeres, quienes siguen a

Elidio en varias escenas

La ubicacion de una persona o de un grupo
detras de un personaje indica seguimiento
y admiracion.

El ciudadano en la calle y el pasajero
representan a personas de diferentes
clases sociales y en diferentes actividades

Un nifio representa ternura e inocencia.

¢ Que Elidio salga siempre rodeado de personas
representa dos cosas: que tiene el respaldo de
su movimiento y que hay gente que le crees,
gue lo acompana.

e Que se le vea acompafiado de otro candidato
de su movimiento realza la unidad de la
agrupacion politica, a la vez que el candidato
salga ligeramente detras de Elidio representa
gue necesita de él para ser reconocido.

e Cuando Elidio abraza y da la mano a los
personajes que aparecen demuestra sencillez y
cercania con el pueblo. Que ellos sean de
diferentes clases, edades y realicen diferentes
actividades le da el respaldo de ser aceptado y
guerido por varias clases sociales en Truijillo.

nifa enternece al

e la candidato y la

representacion de inocencia.
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vestidos con colores vy

logos del movimiento

politico. Escuchan,
aplauden y caminan con su
lider.

e Nifia: de unos 8 afios de
apariencia humilde que va
corriendo a abrazar a

Elidio.

Eslogan No mencionado
explicitamente.
Logo Isotipo: "E" de Elidio azul con El logo indica la representaciéon por | La "E" de color azul de poder, progreso vy

filos blancos encerrada en un
cuadrado verde de costado
con filos azules vy tipografia

sanserif gruesa.

determinada marca y las cualidades que
esta tiene.

El cuadrado trasmite la sensacion de
firmeza, de solidez, debido a sus formas
rectas, pero si se apoya sobre un vértice
da la sensacion de inestabilidad, pues si se

empuja, el cuadrado cae.

tranquilidad representa a Elidio que estd al medio
tratando de poner el orden del cuadrado semi
torcido verde que vendria a ser Trujillo.

La tipografia gruesa brinda fortaleza y seguridad

mas sostenible.

Actos del candidato

Elidio Espinoza: se muestra
humilde en todo momento,
como un lider que puede guiar
una multitud. Siempre esta

vestido con polos que llevan el
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logo del movimiento regional
donde predomina el color
blanco. En la parte final se le ve
de

agradecimiento y saludo a un

haciendo un gesto

panorama en general.

Contexto

Una pared blanca de fondo
donde sale hablando la sefiora.

Lugar blanco y tranquilo que permite enfocarse
en los rasgos y mensaje de la sefiora.

Brinda credibilidad y tranquilidad por el color de

fondo y el ambiente en general.

Sonido

Sentimientos

generados por tono

e Jingle de la campafa

"Estamos todos con Elidio"

La  musicalizacién en los trabajos

audiovisuales busca generar emociones en el

e Elde tono de la cancion es tranquilo y alegre.

e El coro: "Estamos todos con Elidio" enfatiza en

de musicalizacién publico. el apoyo y respaldo que tiene el candidato, la
credibilidad.
Palabras
Mensaje La gente confia en Elidio y su
honradez
Acto del habla Locutivo

Discurso variante:

Las personas creen que Elidio es inocente y confiable.

Nucleo discursivo:

Elidio y los miembros del MRDSH son honrados y traeran seguridad.
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Guia de observacion 06

Candidato: César Acufia

Movimiento Regional para el Desarrollo con | Fecha: 22/06/2014
Seguridad y Honradez

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 30” Spot de Campafia 2014 — Gobierno Regional

Descripcioén:

Se ven a 5 personas representantes de diferentes clases sociales y econémicas hablando bien de
César Acuiia y dando el mensaje de: mas obras en la regién como en Truijillo, Acufia eficiente y buena
gente ademas de conocido por todos. Al final, sale Acufia sonriendo con una vestimenta casual y con
un gesto del dedo pulgar arriba diciendo: "TU ya me conoces cambiamos Trujillo, cambiaremos la
Regién", luego pasan a una escena del logo sobre un fondo blanco bajo el eslogan "El gran Cambio
de la Region". Durante el spot donde presentan a cada persona se hace tomas del Baipas y de algunas

obras que realiz6 César Acufia como alcalde de Truijillo.

Locucion en off:

Este 05 de octubre vota asi: marca la A para presidente regional, marca la A para consejero

regional, marca la A para alcalde distrital. El gran cambio de la regién Acufia lo hace.

Anadlisis de Produccién

Materialidad de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccién Huellas

spot

Imagen

Colores Rojo, azul y blanco. e Rojo: colores patrios y pasion por los | ¢ Hace referencia al sentimiento patrio el poder y

ideales. la paz que pueden lograrse juntos votando por

e Azul: representa el cielo y el mar, significa un partido politico, Alianza Para el Progreso.
paz, simboliza el poder, trasmite energia y
seguridad.

e Blanco: representa la paz.
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Titulares e Acufa presidente | ¢ Mientras mas se repita o reafirme un | ¢ Recordatorios de fecha, cargos y sobre todo el
regional mensaje en un discurso quedard mas mensaje principal del presidente regional que
e Este 05 de octubre vota presente en el receptor. hara el gran cambio.
asfi

e Vota asi: Presidente,
Consejero, Provincial,
Distrital

e El gran cambio de la

regién, Acufia lo hace

e Mujer: mayordeunos50 | ¢ Son 5 personajes, como el dia de la | e Tratade recordar lafecha de eleccion de forma

afios con rasgos Yy votacion. explicita con los titulares y de forma implicita
vestimenta andinaquese | ¢ Una sefiora de con rasgos andinos, un con la cantidad de personajes
refiere al candidato de hombre que vive en una invasién, hombre | ¢ Es un spot de panorama general de la region,
forma coloquial diciendo joven clase media con vivienda en Trujillo, representando a varias clases sociales y razas
"Acufia, ese chato es un hombre clase media trabajador y una de ciudadanos.
muy buena gente". mujer formal. Todos recomendando a Acufia | ¢  Da la impresién que todas las clases sociales y
e Hombre: de unos 40 representando. ciudadanos quieren a Acufia.
. afios de aspecto humilde e Deja los mensajes de buena gente, caritativo,
Personajes . . . L .

y comiendo en un personaje conocido, eficiencia y cambio para
comedor de esteras La Libertar.

mientras afirma "le gusta
ayudar a los que méas lo
necesitamos, la gente

humilde".
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Hombre: sefior de unos
40 afios, vestido de
forma sport elegante en
el centro de Trujillo. El
dice: "es una persona
que todo el mundo lo
conoce"

Hombre: de unos 30
afios vestido de forma
casual con, al parecer
adulto estudioso de clase
media. Estd ubicado en
la parte de debajo de by
pass Yy dice "digan lo que
digan es un tipo eficiente"
Mujer: de unos 35 afos,
profesional, vestida con
ropa formal y ubicada en
la parte de arriba del by
pass, ella dice: "estoy
segura que él cambiara
La Libertad.
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Eslogan

Ya me conoces, cambiamos
Trujillo, cambiaremos la

region.

e Funcion imperativa del lenguaje donde
afirma y dispone.

e Primera persona, singular y plural.

Su afirmacion es autoritaria en primera persona en
referencia a que ya tiene experiencia y los electores
saben lo sobre su trabajo.

Logo

Isotipo: "A" es de Acufia azul
y gruesa ubicada al medio de
en un circulo rojo de filos
delgados.

e EI

determinada marca y las cualidades que

logo indica la representacion por
esta tiene.

e El circulo en publicidad significa suavidad,
sensualidad, feminidad. Se asocia a
infinitud, calidez y proteccion.

e La tipografia gruesa y centrada demuestra
seguridad y llamar la atencion.

e Los colores son referentes al partido politico.

El logo est4 basado en la inicial de su nombre,
ubicacion y el grueso de la tipografia figura como su
representacion al centro de todo. Ademas el color
azul significa poder y tranquilidad por lo cual se
asociaria con su intencion de gobernar. Los filos
delgados y circulares que lo rodean significan la
fragilidad con la que se ve el contexto, lo cual podria
representarse como el candidato al medio como
centro de todo y la regién rodeandolo de forma no

tan fuerte.

Actos

candidato

del

Sale vestido con una camisa
de celeste con el logo de su
partido politico con el gesto
de pulgar arriba y sonriendo
"Ya me

dice: conoces.

Cambiaremos Truijillo,

cambiaremos la region”

e El pulgar hacia arriba significa victoria o una
accion positiva.

e Lasonrisafigura alegria, simpatia y empatia
con el publico.

e La vestimenta de camisa demuestra cierta

formalidad.

La camisa hace referencia a su partido y un lado
formal - empresarial que él tiene Su gesticulacion
es referente a la victoria y confianza que tiene en si
mismo, seguridad, unido con el mensaje da a
entender que él puede desarrollar aso como lo hizo

en la ciudad en un contexto mas grande.

Contexto

e |nvasioén, de fondo casa
de esteras
e |nvasién, comedor de

esteras

Inicia con contextos de pobreza y van

cambiando hasta una ciudad urbanizada.

e Representacion de clases sociales diversas y
obras realizadas en su gestion
e Pasa de contextos de pobreza hasta llegar a

una ciudad urbanizada dando a entender el
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e Centro de Trujillo cambio que él hizo de una realidad pobre a una
e Baipas civilizacion.
e Pileta de Husares
Sonido
Sentimientos e Emocion La musicalizacion en los trabajos audiovisuales | Todos los mensajes emitidos son positivos a Acufia
generados por | ¢ Paz busca generar emociones en el publico. mostrando en paralelo de fondo sus obras en
tono de Trujillo, la mdsica trata de dar al espectador
musicalizacién emociones de tranquilidad y esperanza hacia el
candidato.
Palabras
Mensaje Acufia mejoré Trujillo, por | EI candidato tiene periodos anteriores de | Da énfasis en las obras que gestioné en Trujillo,
€s0 mejorara la region. gobierno, tiene pruebas fisicas de obras y | dando el mensaje que si todo eso pudo hacer por
planes realizados como precedente para el | Trujillo, logrard hacer mucho mas por la region.
electorado.
Acto del habla Locutivo
Discurso variante: Distintas clases y razas sociales apoyan juntos a César Acufia.
Nucleo discursivo: Acuna cambio Trujillo y cambiara la region.
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Guia de observacion 07

Candidato: César Acufia Partido politico Alianza Para el Progreso. Fecha: 16/09/2014
Texto discurso: spot television y portal web Tiempo de duracién: 24” Nombre: Lo mejor comienza con A
Descripcion: Mediante una premisa que dice lo mejor comienza con A, se mencionan las palabras acompafadas

de grupos de personas que sostienen el logo del partido segin cada término que nombran, como
amigos, amor, alegria, actitud y Alianza Para el Progreso. Luego incentiva a la poblacién a marcar por
el partido en los cargos de presidente regional, consejero regional, alcalde provincial y alcalde distrital

para poder ser parte del gran cambio.

Locucién en off: Narrador: Lo mejor comienza con A: amor, alegria, actitud, amigos, Alianza para el Progreso. Este 05
de octubre vota asi: marca la A para presidente regional, marca la A para consejero regional, marca

A para alcalde provincial y marca la A para alcalde

Analisis de Produccién

Materialidad  de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccion Huellas
spot
Colores e Logos: rojo y azul e Azul: significa paz, simboliza el poder, | ¢ El blanco de fondo para las letras y ropa de los
e Fondo: blanco (para trasmite energia y seguridad, libertad, militantes del partido representa el optimismo y
letras) progreso, fidelidad. pureza del gran cambio como mensaje del
e Letras: azul, blancoyrojo | ® Blanco: representa la paz, pureza, partido.
optimismo, simplicidad.
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Rojo: fortaleza, pasion, determinacion,

fuerza, amor, impulsividad.

e Los colores rojo y azul son representativos del
partido politico lo cual transmite el poder, el

progreso y la determinacion que se tiene para

ello.
Titulares Lo mejor comienza e El amor y la alegria son palabras que e Al unir las definiciones anteriores positivas
(transcrito) con A representan sentimientos. de lado sentimental, actitudinal y de
Amor e La actitud es un comportamiento de la relaciones sociales el partido Alianza Para
Alegria persona referente a una situacion. el Progreso significaria todas juntas o
Actitud e Amigos es una definicion para clasificaria dentro de esas categorias.
Amigos personas cercanas y de confianza, del e Las otras frases son incentivadoras para
Alianza Para el entorno. gue el votante elija al partido Alianza Para
Progreso el Progreso en todos los puestos.
Este 05 de octubre
vota asi
Alianza  Para el
Progreso
Personajes Pareja: hombre vy En la Libertad, segin datos de la INEI, | Representar a personas con ese rango de edades

mujer mayores de 50
afios, clase media,
aparentemente

€Sposos.
Familia: representan

al parecer a los papés

existen mas de 212 mil hombre y mujeres

entre las edades de 50 a 64 afos.

Los chicos de la obra representan a gente

gue trabaja en construccion.

es bastante acertado para captar la atencion de un

sector muy amplio.

La imagen de familia realza las creencias sociales

de lo aceptable en el pais.
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y los hijos que son un
hombre y mujer de 20
afios

aproximadamente.

Personajes .

Chicos: dos jovenes de
clase social baja, uno de
ellos sentado mirando a la
camaray el otro haciendo
una pirueta.

Grupo de amigas: 4
chicas que se muestran
abrazadas y carifiosas, de
unos 20 afios

aproximadamente

Militantes del partido:
grupo pequefio de
personas (13) el partido
politico Alianza Para el
progreso. En su mayoria
mujeres, todas vestidas

con el polo y gorra del

"La mujer se va introduciendo en el mundo
laboral, politico y socioeconémico con una
fuerza y una profesionalidad crecientes.
Pese a esto, los medios de comunicacion
quieren llegar a la poblacién dando la
imagen de la mujer liberada y moderna que
pone de manifiesto solo su vertiente erético-
sexual, que hace de la mujer un

objeto de uso para el hombre”

La primera escena en la cual salen mujeres en su
mayoria es donde son miembros del partido y la
segunda son dos amigas tomandose fotografias
con el logo del partido lo cual es considerado como

un recurso publicitario subliminal.

La presencia de los dos jévenes constructores de
una obra hace referencia a las obras que a
realizado en Trujillo, lo cual refuerza su mensaje de

el gran cambio que ahora sera a nivel regional.
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partido, donde predomina
el color blanco.

e Jovenes: dos chicos en
una obra como
constructores. Con

vestimenta de seguridad.

e Chicas: dos jovenes
vestidas de forma casual,
tomandose fotos y

mostrando el logo del

gruesa ubicada al medio de
en un circulo rojo de filos

delgados.

partido.
Eslogan César Acufia, liderando el | El candidato estaba postulando a un puesto | Significaba un cambio regional que planteaba
gran cambio. como presidente regional luego de un periodo | desarrollar en base a las obras hechas en Truijillo.
de 10 afos en el cargo.
Logo Isotipo: "A" es de Acufiaazuly | ¢ El logo indica la representacion por | ¢ Ellogo esta basado en la inicial de su nombre,

determinada marca y las cualidades que
esta tiene.

e El circulo en publicidad significa suavidad,
sensualidad, feminidad. Se asocia a
infinitud, calidez y proteccion.

e La tipografia gruesa y centrada demuestra
seguridad y llamar la atencién.

e Los colores son referentes al partido

politico.

ubicacion y el grueso de la tipografia figura
como su representacién al centro de todo.
Ademas, el color azul significa poder y
tranquilidad por lo cual se asociaria con su
intencion de gobernar. Los filos delgados y
circulares que lo rodean significan la fragilidad
con la que se ve el contexto, lo cual podria

representarse como el candidato al medio
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como centro de todo y la region rodeandolo de

forma no tan fuerte.

Actos

candidato

del

Solo aparece una imagen del
candidato con el pulgar hacia
arriba y vestido con una

camisa azul.

El gesto del pulgar hacia arriba representa
victoria, optimismo y situacién bajo control.
La camisa azul es en referencia al color de
su partido. El tipo de vestimenta es mas

formal.

e Esunasignificacion de optimismos y control por
parte del candidato. Por su vestimenta es una

persona mas formal.

Actos

candidato

del

Solo aparece una imagen del
candidato con el pulgar hacia
arriba y vestido con una

camisa azul.

El gesto del pulgar hacia arriba representa
victoria, optimismo y situacién bajo control.
La camisa azul es en referencia al color de
su partido. El tipo de vestimenta es mas

formal.

e Esunasignificacion de optimismos y control por
parte del candidato. Por su vestimenta es una

persona mas formal.

Contexto

e En su mayoria parque de
la ciudad de Trujillo.
e La obra donde estan los

jovenes trabajando.

Un parque simboliza el contacto con la
naturaleza, un lugar de relajo, formas de
recreacion activas y pasivas.

La obra que se ve en la imagen es la

construccion en un lugar publico.

o El ambiente y significado del parque es parte
del mensaje lo mejor de la vida comienza con
A.

e Laobrava con el discurso nucleo de Acufiay el

gran cambio. Siempre esta construyendo.

Sonidos

Mejia Gavidia, Mariagracia

Pag. 107



Y
p
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO

DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD
Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

Sentimientos Alegre (huayno)
generados por
tono de

musicalizacion.

e La musicalizacion en los trabajos | La musicalizacion busca ampliar los posibles

audiovisuales busca generar emociones en | votantes en base a las preferencias musicales de

el publico.

determinadas zonas geograficas. Busca expandirse

e Laregién de La Libertad presenta zonas de | Y no quedarse solo en Truijillo.

sierra.
Palabras
Mensaje Alianza para el Progreso es
parte de lo mejor de la vida
Acto del habla Locutivo

Discurso variante:

El partido politico es considerado como parte de lo mejor de la vida.

Nucleo discursivo:

César Acuiia lograra el gran cambio en la region.

Guia de observaciéon 08

Candidato: César Acufa

Partido Politico Alianza Para el Progreso

Fecha: 16/09/2014

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracién: 21”

Nombre: César Acufia lo hace Baipas Mansiche

Descripcion:

Mediante una premisa que dice lo mejor comienza con A, se mencionan las palabras acompafadas
de grupos de personas que sostienen el logo del partido segun cada término que nombran: amigos,
amor, alegria, actitud y Alianza Para el Progreso.

Luego incentiva a la poblacion a marcar por el partido en los cargos de presidente regional,

consejero regional, alcalde provincial y alcalde distrital para poder ser parte del gran cambio.
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Locucion en off:

- Baipas del 6valo Mansiche otra gran obra de la gestion de César Acuia

- El gran cambio de la regién, Acufia lo hace.

Analisis de Produccioén

Materialidad de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccién Huellas
spot
Imagen
Colores e Logos rojo y azul e Azul: significa paz, simboliza el poder, | ¢ Elblanco de fondo para las letras y ropa de los
e Letras: blancas trasmite energia y seguridad, libertad, militantes del partido representa el optimismo
progreso, fidelidad y pureza del gran cambio como mensaje del
e Blanco: representa la paz, pureza, partido.
optimismo, simplicidad e Los colores rojo y azul son representativos del
e Rojo: fortaleza, pasién, determinacion, partido politico lo cual transmite el poder, el
fuerza, amor, impulsividad. progreso y la determinacion que se tiene para
ello.
Titulares e Baipas Mansiche e En el 2014, Acufia inauguré el baipas de | ¢ La obra es bastante visible y llamativa en la
(transcritos) e Acufia Mansiche, el cual afimé que era ciudad de Trujillo, lo cual ha traido problemas

Presidente Regional

significado de modernidad.

de trafico y no tiene un objetivo.

e EI gran cambio de la

regién Acufia lo hace

e El baipas es una solucién anacronica que
fue utilizada en muchos paises en los afios
50, que fue descartada debido a que no
soluciona el problema de la congestion
vehicular en la ciudad, sélo lo empeora"

e Hasta la fecha, existen foros que

cuestionan la obra del baipas en Mansiche,

claro su construccion, pero es innegable lo
llamativo de la obra, que generé un cambio en

Trujillo.

Mejia Gavidia, Mariagracia

Pag. 109



UNIVERSIDAD

N

PRIVADA DEL NORTE

INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO

DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD
Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

pues se invirtieron 30 millones de soles y

ha generado trafico en la ciudad.

Personajes .

Mujer: entre 30 y 40
afios, pasajera de taxi,
clase media,
trabajadora. Ella dice al
pasar por el baipas:
"Sefior que lindo se ve
Trujillo ¢no?" y "Se ve
que el chato ha hecho
obras"

Chofer: hombre de unos
20 afios, clase media
baja, tiene como oficio
ser taxista. El dice ante
la pregunta de la
pasajera: 'Asi es sefiora,
este baipds lo hizo

Acufna".

Conversacion coloquial con base en obras
que ven las personas pasando por las

ciudades.

e Conversacién entre un pasajero y su dienta
sobre una obra de Acufar, llamativa y visible,
pero comentada de forma aduladora para dar
el mensaje que el candidato trabaja, que
cambié Truijillo.

Eslogan .

El gran cambio de la

region, Acufia lo hace.

El candidato estaba postulando a un
puesto como presidente regional luego de

un periodo de 10 afios en el cargo.

e Significaba un cambio regional que planteaba
desarrollar en base a las obras hechas en

Trujillo.
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César Acufia se presenta como una opcion El candidato da el mensaje que su persona
de ejemplo con gran cambio en Truijillo. podria hacer lo mismo por la region.

Logo e |sotipo: "A" es de Acuia El logo indica la representacion por El logo esta basado en la inicial de su nombre,
azul y gruesa ubicada al determinada marca y las cualidades que ubicacién y el grueso de la tipografia figura
medio de en un circulo esta tiene. como su representacién al centro de todo.
rojo de filos delgados. El circulo en publicidad significa suavidad, Ademas, el color azul significa poder y

sensualidad, feminidad. Se asocia a tranquilidad por lo cual se asociaria con su

infinitud, calidez y proteccion. intenciéon de gobernar. Los filos delgados y

La tipografia gruesa y centrada demuestra circulares gque lo rodean significan la fragilidad

seguridad y llamar la atencion. con la que se ve el contexto, lo cual podria

Los colores son referentes al partido representarse como el candidato al medio

politico. como centro de todo y la regién rodeandolo de
forma no tan fuerte.

Actos del | ¢ Aparece César Acuiia El gesto del pulgar hacia arriba representa Es una significaciéon de optimismos y control

candidato con el fondo de una obra victoria, optimismo y situacioén bajo control. por parte del candidato. Por su vestimenta es
de pileta, vestido con La camisa azul es en referencia al color de una persona mas formal.
una camisa azul, la sefial su partido. El tipo de vestimenta es mas El mensaje que brinda es que el votante sabe
de pulgar hacia arriba y formal. quién es y todo lo que ha hecho por Truijillo, en
diciendo:  "Ya  me Su mensaje es que eso hizo por Trujillo la regi6én él podria hacer lo mismo.
conoces cambiamos (baipas), podria hacer mas por la region.

Trujillo, cambiaremos la
region".

Contexto e Baipds de Mansiche La Unica forma de pasar por el baipas de Esté basado en la obra que desean realzar.

desde un taxi. Mansiche es en un vehiculo de transporte.
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Sonido

Sentimientos e Emocion

generados por | ¢ Paz

e La musicalizacion en los trabajos

audiovisuales busca generar emociones en

e lLa musica trata de dar al espectador

emociones de tranquilidad y esperanza hacia

tono de el publico. el candidato y el gran cambio que generaria
musicalizacién de ganar.
Palabras
Mensaje e Si esta obra (baipas) se
hizo para mejorar
Trujillo, imagina lo que
Acufa puede hacer en la
region
Acto del habla e Locutivo, ilocutivo

Discurso variante:

Acufa trajo modernidad a Truijillo con su obra.

Nucleo discursivo:

César Acufia lograra el gran cambio en la region.

Guia de observacion 09

Candidato: César Acufa

Partido politico Alianza Para el Progreso.

Fecha: 16/08/2014

Texto discurso: spot television y portal web

Tiempo de duracioén: 34”

Nombre: César Acufa lo hace Plazuela El Recreo
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Descripcién:

Una familia turista que se esta divirtiendo en la plazuela el Recreo, la mama afirma que es muy bonita
como la ciudad y segin le manifestaron se hizo durante el gobierno de César Acufia como alcalde. A la
vez se van mostrando escenas de la familia tomandose fotos y partes de la plazuela. Luego, se ve a Acufia
diciendo que lo conocen y lo que hace. Por Gltimo, se ve el logo del partido y el narrador instando que el

gran cambio de la region sera posible con Acufia.

Locucién en off:

“El gran cambio de la region, Acufia lo hace”

Analisis de Produccién

Materialidad de | Marcas de discurso objeto | Marcas de condiciones de produccion Huellas
spot
Colores e Logos: rojo y azul e Azul: significa paz, simboliza el poder, | ¢ Letras blancas para que resalten sobre las
e Letras: blancas trasmite energia y seguridad, libertad, imagenes panoramicas de la plazuela.
progreso, fidelidad. e Los colores rojo y azul son representativos del
e Blanco: representa la paz, pureza, partido politico lo cual trasmite el poder, el progreso
optimismo, simplicidad. y la determinacion que se tiene para ello.
e Rojo: fortaleza, pasion, determinacion,
fuerza, amor, impulsividad.
Titulares - Remodelacion plazuela EI Recreo | ¢ La remodelacion de la plazuela histérica el La remodelacion de la Plazuela el Recreo y el
(transcrito) [4 veces]. recreo se inaugurd luego de un afio de baipas se realizaron en el 2014, afio donde

trabajos en el 2014, durante el periodo de
Acufia en la alcaldia. El proyecto tiene tres
partes: “La Pileta”, “La Antigua Caja de

Agua” (sitio arqueoldgico) y “La Portada

Acufia hacia la campafia electoral como

candidato al gobierno regional. Si las personas
méas obras,

pueden ver significa que el

gobernante trabajé mas.
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Conmemorativa” (el Arco de Ingreso al
Centro Histérico).

Fines del 2014, la alcaldesa (encargada)
Gloria Montenegro Figueroa no perdona
ningun error cometido en la gestién de su
antecesor, el lider de Alianza Para el
Progreso (APP), César Acufia Peralta, mas

de medio millén de soles.

Personajes .

Familia: una familia de turistas
compuesta por el papa, la
mam@ y dos hijas. Al parecer
de clase media y peruanos de
otra ciudad que les gusta
Trujillo. La mama afirma: "Esta
Plazuela muy bonita porque
como dicen sirve para el recreo
y para descansar después de
haber recorrido muchas calles
de Trujillo. Trujilo es una
ciudad bien bonita, con justa
razon llamada la ciudad de la
primavera. Hemos venido
después de 7 afios. Bueno,

estos cambios segin me han

Conversacion coloquial de turistas al ver | ¢ Que la mama afirme visitar la ciudad luego de

obras publicas o paisajes al lugar que 7 afos y ver la ciudad tan bonita, ataca

visitan. directamente al anterior gobernante (José

José Murgia fue el alcalde de Trujillo por Murgia) quien era contrincante directo de

muchos afios, 3 afios en 1980's y luego 5 Acufia para el puesto presidente regional.

periodos consecutivos desde 1990. Ademas, reafirma el concepto de el gran
cambio.

e Menciona como responsable de los cambios a

César Acufia, durante su gestion.
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manifestado los ha realizado

César Acuia.

Eslogan

El gran cambio de la region, Acufa

lo hace.

El candidato estaba postulando a un puesto
como presidente regional luego de un
periodo de 10 afios en el cargo por José
Murgia, su competencia por el puesto.

César Acufia se presenta como una opcion

de ejemplo con gran cambio en Trujillo.

Significaba un cambio regional que planteaba
desarrollar en base a las obras hechas en
Truijillo.

El candidato da el mensaje que su persona

podria hacer lo mismo por la regién.

Logo

Isotipo: “A” es de Acufia azul y
gruesa ubicada al medio de en un

circulo rojo de filos delgados.

El logo indica la representacion por
determinada marca y las cualidades que
esta tiene.

El circulo en publicidad significa suavidad,
sensualidad, feminidad. Se asocia a
infinitud, calidez y proteccion

La tipografia gruesa y centrada demuestra
seguridad y llamar la atencion.

Los colores son referentes al partido politico.

El logo esta basado en la inicial de su nombre,
ubicacion y el grueso de la tipografia figura
como su representacion al centro de todo.
Ademas, el color azul significa poder vy
tranquilidad por lo cual se asociaria con su
intencién de gobernar. Los filos delgados y
circulares que lo rodean significan la fragilidad
con la que se ve el contexto, lo cual podria
representarse como el candidato al medio
como centro de todo y la regién rodeandolo de

forma no tan fuerte.

Actos

candidato

del

Aparece César Acufia con el fondo
de una obra de pileta, vestido con
una camisa azul, la sefial de pulgar

hacia arriba y diciendo: “Ya me

El gesto del pulgar hacia arriba representa
victoria, optimismo y situacion bajo control.

La camisa azul es en referencia al color de
su partido. El tipo de vestimenta es mas

formal.

Es una significacion de optimismos y control por
parte del candidato. Por su vestimenta es una

persona mas formal.
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conoces cambiamos  Trujillo, | ¢ Su mensaje es que eso hizo por Trujillo | ¢ El mensaje que brinda es que el votante sabe
cambiaremos la region”. (baipas), podria hacer més por la region. quién es y todo lo que ha hecho por Trujillo, en
la region él podria hacer lo mismo.

Contexto e Plazuela El Recreo e Plazuela histérica de Trujillo e Esuna obra conocida y céntrica de la ciudad la
cual es visible para los trujillanos y viajeros que
visitan el centro.

Sonido

Sentimientos e Emocion e La musicalizacion en los trabajos | ¢ Lamdusicatrata de dar al espectador emociones

generados por | ¢ Paz audiovisuales busca generar emociones en de tranquilidad y esperanza hacia el candidato

tono de el publico. y el gran cambio que generaria de ser el
musicalizacion. ganador.

Palabras

Mensaje Si esta obra (Plazuela El Recreo)

se hizo para mejorar Truijillo,
imagina lo que Acufia puede hacer
en la region.

Acto del habla Locutivo, ilocutivo.

Discurso variante: La ciudad est& bonita gracias a Acufia.

Nucleo discursivo: César Acufia logrard el gran cambio en la region.

Guia de observacion 10
Candidato: César Acufia Partido politico Alianza Para el Progreso. Fecha: 29/08/2014
Texto discurso: spot television y portal web Tiempo de duracién: 317 Nombre: César Acufia lo hace Avenida Miraflores
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Descripcién:

Un hombre toma un taxi y le pide que lo lleve al centro de la ciudad, esta apurado y se percata que la Av.
Miraflores ahora es de doble via a lo que el taxista le dice que ahora esta mejor. Ambos concluyen que
Trujillo es lindo. Luego aparece Acufia con su mensaje de que se sabe quién es y lo que hace para que
luego el narrador diga que el gran cambio de la region lo traera Acufia.

Locucién en off:

“El gran cambio de la region, Acufia lo hace”

Analisis de Produccién

Materialidad  de | Marcas de discurso objeto Marcas de condiciones de produccion Huellas
spot
Colores e Logos: rojo y azul e Azul: significa paz, simboliza el poder, | ¢ Letras blancas para que resalten sobre las
e Letras: blancas trasmite energia y seguridad, libertad, imagenes panoramicas de la plazuela.
progreso, fidelidad. Los colores rojo y azul son representativos del
Blanco: representa la paz, pureza, partido politico lo cual trasmite el poder, el progreso
optimismo, simplicidad y la determinacion que se tiene para ello.
Rojo: fortaleza, pasion, determinacion,
fuerza, amor, impulsividad.
Titulares e Mejoramiento de la Av. En agosto del 2014, César Acufia publicé en El mejoramiento de la Av. Miraflores, junto a la
(transcrito) Miraflores. su cuenta de Facebook: “Después de mas remodelacion de otros sitios y nuevas obras, se

de 40 afios, se logro habilitar dos carriles en
la Avenida Miraflores, permitiendo un
transito vehicular fluido. Con esta obra se ha
beneficiado a miles de transportistas,
pasajeros y transeuntes. Los vecinos de la
zona también se vieron favorecidos, porque

sus predios incrementaron su valor y se

realizaron en el afio 2014, cuando Acufia estaba
realizando su campafa electoral como presidente

regional.
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dinamizé el comercio. Cambiamos Truijillo...
iCAMBIAREMOS LA REGION!

Personajes .

Pasajero: hombre de
unos 30 anos
aproximadamente,
vestido de manera
formal. Estaba apurado y
deseaba llegar al centro
rapidamente. El dice lo
siguiente: “Maestro,
buenas, por favor rapidito
al centro... amigo,
Miraflores ahora es de
doble via ¢no?” y luego
“iQué lindo estda mi
Trujillo!”.

Taxista: hombre de unos
50 afios de edad. El dice
lo siguiente: “Si amigo,
uhh antes era un caos,

ahora estd mucho mejor”

Conversacion coloquial de un pasajero con
un taxista cuando notan algun cambio en su

localidad.

e La conversacién esta basada en la mejora que ha
tenido la Av. Miraflores y el beneficio en el transito
que representa ello. Este cambio para bien lo
realizé6 Acufia, lo cual esta ligado con el mensaje

de el gran cambio.
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Eslogan El gran cambio de la region, El candidato estaba postulando a un puesto | ¢ Significaba un cambio regional que planteaba

Acufia lo hace. como presidente regional luego de un desarrollar en base a las obras hechas en Trujillo.
periodo de 10 afios en el cargo por José | ¢ El candidato da el mensaje que su persona podria
Murgia, su competencia. hacer lo mismo por la regién.
César Acufia se presenta como una opcion
de ejemplo con gran cambio en Trujillo.

Logo Isotipo: “A” es de Acufia azul El logo indica la representacion por | ¢ El logo estd basado en la inicial de su nombre,
y gruesa ubicada al medio de determinada marca y las cualidades que ubicacion y el grueso de la tipografia figura como
en un circulo rojo de filos esta tiene. su representacion al centro de todo. Ademas, el
delgados. El circulo en publicidad significa suavidad, color azul significa poder y tranquilidad por lo cual

sensualidad, feminidad. Se asocia a se asociaria con su intencion de gobernar. Los filos

infinitud, calidez y proteccion. delgados vy circulares que lo rodean significan la

La tipografia gruesa y centrada demuestra fragilidad con la que se ve el contexto, lo cual

seguridad y llamar la atencion. podria representarse como el candidato al medio

Los colores son referentes al partido politico. como centro de todo y la region rodeandolo de
forma no tan fuerte.

Actos del | Aparece Ceésar Acufia con el El gesto del pulgar hacia arriba representa | ¢ ES una significacion de optimismo y control por

candidato fondo de una obra de pileta, victoria, optimismo y situacion bajo control. parte del candidato. Por su vestimenta es una
vestido con una camisa azul, La camisa azul es en referencia al color de persona mas formal.
la sefial de pulgar hacia su partido. El tipo de vestimenta es mas | ¢ Elmensaje que brinda es que el votante sabe quién
arriba y diciendo: “Ya me formal. es y todo lo que ha hecho por Trujillo, en la region
conoces cambiamos Trujillo, Su mensaje es que eso hizo por Trujillo, él podria hacer lo mismo.
cambiaremos la region”. mejorar Av. Miraflores, podria hacer mas por

la region.
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Contexto Av. Miraflores en taxi e Avenida que antes s6lo tenia un sentido. e Es una avenida de Trujillo la cual al ampliarla a
ambos sentidos, representa que tiene mayor

fluidez vehicular.

Sonido

Sentimientos e Emocion e La musicalizacion en los trabajos | ¢ Lamusica trata de dar al espectador emociones de
generados por | e Paz audiovisuales busca generar emociones en tranquilidad y esperanza hacia el candidato y el
tono de el publico. gran cambio que generaria de ganar.

musicalizacion

Palabras
Mensaje e Si esta obra (la Av.
Miraflores) se hizo para
mejorar Trujillo, imagina
lo que Acufia puede
hacer en la region.
Discurso variante Gracias a Acufa se mejor6 el trafico vehicular.
Nucleo discursivo César Acufia lograré el gran cambio en la region.
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Cuadro comparativo general guias de observacion

Candidato:

Elidio Espinoza

Candidato:

César Acuiia

Analisis de Produccioén

Materialidad de los spots

Huellas
Movimiento Regional para el Desarrollo

con Seguridad y Honradez

Huellas

Partido Politico Alianza Para el Progreso

Conclusioén

Locucién en off:

Imagen
Colores * Los colores verde, azul y blanco tratan de dar | ¢ Letras blancas para que resalten | ¢ Tanto el partido como el movimiento
tranquilidad, seguridad y paz al electorado sobre las imagenes y representan politico tienen el color azul en sus
e Tambhién se empled el color gris en el cielo antes paz, pureza, optimismo, simplicidad. logos porgue representa tranquilidad y
de la llegada del Rapitran. e Los colores rojo y azul son poder.
representativos del partido politicolo | ¢ ElI blanco también es un color
cual transmite el poder, el progreso y empleado por ambos, pues significa
la determinacion que se tiene para paz y pureza, lo cual ambos desean
ello. transmitir
Titulares e En el primer spot se hace referencia al problema | ¢ En su mayoria, los titulares del grupo | En los primeros titulares se basa en los
social de inseguridad en los taxis que estaba en de spots del partido politico Alianza | conceptos de seguridad, confianza,
su peor indice de percepcién delincuencial para Para el Progreso son recordatorios | modernidad y lucha contra la corrupcion.
los trujillanos. de fecha, cargos y sobre todo el | En el segundo grupo de spots, se ven el
logo del partido, las frases de “Acuia lo
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El segundo spot, donde se escucha la voz de
acufa y se trata candidatos y militantes de Alianza

Para el Progreso, asi como el propio fundador

César Acufia, estaban envueltos en noticias
mediaticas de corrupcion. A la vez, busca marcar
una diferencia con los movimientos y partidos
politicos anteriores mostrandose como una
opcién diferente

En el tercer spot, el tren eléctrico, Rapitran, va
ligado con los titulares de modernidad vy
desarrollo, porque muestra como referente el
desarrollo urbano, ademés seria novedoso en la
ciudad de Trujillo

El cuarto spot, el titular final hace referencia a
votar por las 4 vacantes que tenia la region:
regidor, alcalde, consejero y presidente regional,
pero realzan sobre todo la figura publica de Elidio
por ser el personaje referente del movimiento.
Uniendo los colores, los titulares y la voz en off
este spot brinda el mensaje de pureza y verdad
en las palabras de Elidio sobre su inocencia “La

gran verdad de Elidio”.

mensaje principal del presidente | hace” y los nombres de las obras que
regional que haréa el gran cambio construy6 durante su gobierno distrital.

Al unir las definiciones anteriores
positivas de lado sentimental,

actitudinal y de relaciones sociales el

partido Alianza Para el Progreso
significaria todas juntas o clasificaria
dentro de esas categorias.

Las otras frases son incentivadoras
para que el votante elija al partido
Alianza Para el Progreso en todos

los puestos.

Las obras que representan son
visibles y llamativas en la ciudad de
Trujillo. Todas las obras que son
publicitadas en los spots fueron
realizadas en el 2014, afio en el cual
el candidato al gobierno regional ain

era alcalde Trujillo.
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Personajes e Mujer joven e insegura asediada por un taxista, | ¢ Mujer de clase humilde campesina, | ¢ En los primeros spots podemos
taxista de unos 50 afios que devuelve cartera a trabajador, personas de clase media, observar como los personajes
mujer, seguidores en mitin, madre de familia, nifia turistas, taxistas que alagan sus pertenecen a clases sociales medias y
abrazando al candidato, pasajero e ciudadano, obras, persona, hombres de 50 bajas, las cuales se ven expuestas a
candidato a la region. afios, familias, jovenes, grupos de delincuencia y corrupciéon. También
amigas. parte de los personajes son las
personas integrantes del mitin que le
dan respaldo y credibilidad, lo cual
asegura su representacion  de
seguridad e inocencia contra el

proceso judicial que atravesaba.
Eslogan “iPor tu seguridad estamos contigo!” “El gran cambio de la region, Acufia lo | ¢ Ambos esloganes que acomparian
Funcién apelativa del lenguaje para generar empatia | hace” toda la campafia se basan en el ndcleo

en el publico El candidato da el mensaje que él puede discursivo que representan.
hacer lo mismo por la region.

Logo La “E” de color azul de poder, progreso y tranquilidad | « El logo esta basado en la inicial de su | Cada icono, forma y tipografia representa

representa a Elidio que estd al medio tratando de
poner el orden del cuadrado semi torcido verde que
vendria a ser Trujillo.

La tipografia gruesa brinda fortaleza y seguridad més

sostenible.

nombre, ubicacién y el grueso de la
tipografia figura como su representacién
al centro de todo. Ademés, el color azul
significa poder y tranquilidad por lo cual
se asociaria con su intencion de
gobernar. Los filos delgados vy circulares

que lo rodean significan la fragilidad con

una significacion grafica que pertenece al
discurso con el cual tanto el partido como

el movimiento estan trabajando.
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la que se ve el contexto, lo cual podria
representarse como el candidato al
medio como centro de todo y la region

rodedndolo de forma no tan fuerte.

Actos
candidato

del

El candidato del movimiento regional aparece
siempre cercano al publico, abrazando o dando la
mano a las personas sin importar su clase social,
edad o sexo.

Cuando brinda un mensaje habla directamente
con el publico, afirmando que por la seguridad de
las personas el movimiento esta con ello o que el
movimiento regional no les va a fallar en alusién a

otras agrupaciones politicas.

* En todos los spots aparece César
Acuiia, con el fondo de una obra de
pileta, vestido con una camisa azul y con
la sefial de pulgar hacia arriba y diciendo:
“Ya me conoces cambiamos Trujillo,
cambiaremos la regién”. El gesto del
pulgar hacia arriba representa victoria,

optimismo y situacion bajo control.

Los actos del primer candidato
representan a una persona cercana y
comprometida con traer la seguridad

gue se ha perdido en la ciudad.

El mensaje del segundo candidato es
gue el votante sabe quién es y todo lo
gue ha hecho por Trujillo, en la regién
él podria hacer lo mismo. Sus gestos

demuestran poder y autoconfianza.

Contexto

Barrio de clase media baja., donde un estudio
reveld que el 36% de trujillanos pertenecia a esa
clase social.

Mitines, lo que simboliza aceptacion y respaldo de
personas.
Contextos de inseguridad y delincuencia y
delincuencia.

Lugar blanco pared y tranquilo.

e Casa de esteras, pobreza, el centro
de Trujillo, Baipés, pileta Husares.

e En su mayoria parque de la ciudad
de Trujilo Obra donde estan los
jovenes trabajando.

e Plazuela El Recreo.

e Av. Miraflores en taxi.

El primero representa contextos
inseguros y de delincuencia, hasta que
llega el candidato y todo es
tranquilidad.

El segundo, demuestra las obras que
se hizo durante la gestién del
candidato como alcalde Trujillo. A

diferencia del anterior candidato como
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e Trujillo una ciudad triste y gris hasta la llegada del

Rapitran.

alcalde Trujillo. A diferencia del
anterior candidato en base en obras

publicas.

Sonido

Sentimientos
generados por
tono de

musicalizacion

e Jingle de la campana “Estamos todos con Elidio”
o Depresiva

o Alegre

e Suspenso, dudas

e Optimista Suspenso, desolacion

e La musicalizaciéon en los trabajos audiovisuales

busca generar emociones en el publico

Alegre (huayno)

Emocionante

Pacifica

Jingle de todos los spots de Acufia lo

hace

En la primera vemos como recurren a
emplear sonorizacion que amedrante
para luego que aparece la propuesta
del candidato o del movimiento
regional se escucha un cambio para
lograr sentimientos de seguridad.

El huayno es por la ampliacion de
zonas votantes y las costumbres que
estas tienen. La musicalizacion
amena es por el por el mensaje

optimista que el candidato quiere

generar.

Palabras

Mensaje ¢ Elidio se preocupa por tu seguridad. e Siesta obra se hizo y mejoré Truijillo, imagina lo que Acufia puede hacer en la
region.

Acto del habla e Locutivo e Locutivo

Nucleo

Discursivo

e Elidio traera seguridad.

e Acufia hara un gran cambio en la region.
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CAPITULO 5. DISCUSION

Luego de aplicar las herramientas se pudo contrastar y determinar la significacion de los discursos

persuasivos del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido

politico Alianza Para el Progreso que influenciaron en la decision de voto de los estudiantes

universitarios durante el proceso electoral 2014:

5.1.

Del Analisis de Produccién del Discurso Persuasivo

Las guias de observacién que sirvieron para realizar el analisis de produccion del discurso
persuasivo, mediante la Teoria de los Discursos Sociales de Verdn (1993) citada por Feldman
y Rodriguez (2011), afirma que un discurso no es solo una unidad, sino que se encuentra

dentro de un campo discursivo, conocida como una semiosis discursiva infinita.

Por ello, se analizaron los discursos del movimiento y del partido politico donde se tomé un
discurso—objeto como recorte, el cual es evaluado en base a un analisis de produccién de
cémo lo idearon, analizando las marcas de la superficie textual discursiva, las marcas de las

condiciones de produccion y el contexto social que se desarrollaba llegando a concluir que:

El Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez, basa su
discurso persuasivo en la seguridad que traerd el candidato, Elidio Espinoza, de llegar
al cargo. Ademas, de que él era una persona honesta, confiable e inocente de sus
anteriores cargos. En el andlisis del logo y de los colores del movimiento politico
regional, se concluyé que la forma del disefio cuadrado inclinado figuraba
inestabilidad y la letra E de color azul al medio, gruesa representaba el poder y orden
necesario. El ndcleo discursivo de los 5 spots televisivos y de portal web analizados
revelaron que Elidio Espinoza junto al movimiento politico regional que lidera
acabaran con la delincuencia. Por otra parte, los discursos variantes identificados
fueron sobre: Las amas de casa que pueden confiar en los candidatos del movimiento
regional, (ver guia de observacion 03, p. 80) sobre que aun hay esperanza, no todos
los taxistas son peligrosos (ver guia de observacion 01, p. 70), el movimiento regional
para el Desarrollo con Seguridad y Honradez combatira la corrupcion de los otros
partidos y movimientos politicos (ver guia de observacién 02, p. 74), que el
movimiento regional mencionado traerd modernidad y mayor orden (ver guia de
observacién 04, p. 84) y que los trujillanos creen en la inocencia de Elidio Espinoza

(ver guia de observacion 05, p. 89).

En el partido politico Alianza Para el Progreso, el discurso persuasivo esta basado en
el gran cambio, como su mismo eslogan lo dice. Ahi, también muestran la imagen de

César Acuiia como personaje representante del partido. Los colores y tipografia del
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logo revelan un ambiente débil donde la letra A en color rojo representa a Acufia al
medio de la inestabilidad. El nacleo discursivo es: el cambio que César Acufia hizo
por Trujillo lo puede hacer por la region. Los discursos variantes son: El partido politico
es considerado como parte de lo mejor de la vida (ver guia de observacién 07, p. 99),
distintas clases y razas sociales apoyan juntos a César Acufia (ver guia de
observacion 06, p. 94), César Acufia trajo modernidad a Trujillo con su obra (ver guia
de observacién 08, p. 104), la ciudad esta bonita gracias a Acufia (ver guia de
observacion 09, p. 108) y que gracias a César Acufia se mejord el trafico vehicular

(ver guia de observacion 10, p. 112).

Segun Capdevila (2002) para analizar un discurso, es necesario partir de los aspectos
mas superficiales expuestos para llegar a un ndcleo argumentativo. En el caso del
Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez el ndcleo
argumentativo es que Elidio Espinoza y el movimiento politico regional del que es
lider lograran acabar con la delincuencia y traeran la paz ciudadana. En el caso del
partido politico Alianza Para el Progreso, el nucleo discursivo se bas6 en el gran

cambié que haré por la region, asi como lo hizo por Trujillo.

Ademas, para Capdevila (2002) existen 3 factores importantes en una campafa
electoral exitosa: el contexto o tiempo histérico que se vive, el andlisis y respuesta de
los opositores y la sustentacion de sus propuestas mediante un medio de
comunicacién. Ambas agrupaciones politicas, supieron emplear los 3 factores segun
el analisis realizado. El partido APP destacé por hacer un analisis y respuesta con su
opositor directo, José Murgia, quien habia estado en el cargo de presidente regional
y antes como alcalde de Trujillo por muchos afios, dando a entender que lo que su
opositor no habia hecho con la ciudad, Acufia si, que habia hecho obras durante su

gobierno y que pensaba hacer lo mismo en la region.

En el caso del movimiento regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez,
cumplié sobre todo con el primer factor al saber comunicar y enfatizar la imagen de
lo que Elidio Espinoza representa y lo que la ciudadania estaba pidiendo en base al

contexto histérico que se desarrollaba durante el proceso electoral.

Del Analisis de Reconocimiento

En base a la Teoria de los Discursos Sociales de Veron (1993) citada por Feldman y
Rodriguez (2011), el analisis de reconocimiento es la parte donde se determina como fue
interpretado el mensaje en el receptor. Para ello, se aplicé un focus group a 10 jévenes de las
universidades UNT, UPN, UPAO, UCV y UCT estudiantes de carreras de letras, para analizar

la significacion en el electorado de los discursos persuasivos de cada agrupacion politica:
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En la pregunta sobre recordacion de los candidatos ganadores de las elecciones
2014, siete universitarios recordaron que Elidio afirmaba traer la seguridad ciudadana
que Trujillo necesitaba y 5 universitarios afirmaron que de Acufa recuerdan la
expresion “plata como cancha” (ver pregunta 01, p.67) Lo cual en base a lo dicho por
Orejuela (2009) el candidato debe emplear un mensaje que impacte de una
determinada manera al publico y si es aceptada por el receptor, esa es la estrategia
de comunicaciéon. En este caso Elidio supo posicionarse en la recordacion de los
jovenes como referente de seguridad y Acufia, de manera negativa, pero como

alguien con dinero y que tenia el poder.

En las preguntas sobre identificacion con los ndcleos discursivos de las camparfias
electorales, se preguntd a los estudiantes con cual de los dos candidatos, Elidio
Espinoza o César Acufia, creian que se relacionaba mas con el concepto de
seguridad y con cual el de un gran cambio en su localidad (ver preguntas nro. 02 y
03, p. 67). La mayoria de estudiantes afirm6 que César Acufia representaba mas
ambos conceptos, segun Magaloni (1994) cuando no se tiene la suficiente
informaciéon ni interés en las votaciones, el voto heuristico solo muestra tres
principales intereses para definir a su candidato: la informacion acerca del
gobernante, las acciones del gobierno y el futuro de la economia del pais. Es ahi
donde César Acufia ya cuenta con experiencia en gobierno y respecto a la
informacion personal, aunque de forma negativa, pero logra trasmitir el respaldo de
solvencia econémica y de un gobernante que hace obras. Por otro lado, los
estudiantes afirmaron que Elidio Espinoza lograba trasmitirles confianza como

candidato y por las promesas de campafa que habia realizado.

En la pregunta sobre recordacion del mensaje de campafa que las agrupaciones
politicas brindaban (ver pregunta nro. 04, p. 68), ocho estudiantes recordaban que el
mensaje del partido politico APP era que el cambio no podia parar, el resto de
participantes no recordaba. Respecto el mensaje del movimiento regional para el
Desarrollo con Seguridad y Honradez, 6 estudiantes afirmaron que el mensaje que
recordaban era sobre seguridad ciudadana, el resto no recordaba. Para Mercadeo y
Publicidad, el eslogan es una frase memorable usada como expresion repetitiva de
una idea para englobar el mensaje, en este caso el discurso, lo que les funcioné a

ambas agrupaciones politicas.

En las preguntas donde se cuestiono segln el criterio de cada persona sobre el
mensaje adecuado para los candidatos, la percepcion desaprobatoria fue para ambos
y en acuerdo total de la muestra (ver preguntas nro. 06 ,09, 10, p. 68 y 69) sobre
Elidio opinaban que se aprovecho de la situaciéon mediatica de inseguridad ciudadana

que atravesaba la ciudad y de César Acufia concluyeron que con su dinero quiere
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llegar al poder solo por egocentrismo. Este fendmeno, es explicado en este estudio
por Mufioz, Anduiza y Gallego (2012) con la psicologia del votante permisivo, donde
los electores eligen a los politicos sabiendo que son corruptos porque no solo basan
su decisién de voto en ello, sino en toda la trayectoria del candidato y los trabajos

anteriores en las instituciones donde estuvieron.

En la pregunta sobre recordacion del contexto social histdrico, los estudiantes fueron
consultados por algunas noticias politicas que recordaban del afio 2014 (ver pregunta
nro. 06, p. 68) donde 8 estudiantes recordaron el video de César Acufia afirmando
que asi votasen o no por él, de todas maneras, seria el ganador. Los otros 2
participantes recordaron noticas sobre erosibn costera. Ademés, todos los
participantes recordaron noticias sobre la inseguridad ciudadana como un tema de
todos los dias e incluso se mencionaron los medios de comunicacién en los que mas
confian ellos, pero no consideraron como principal el que mayores problemas sociales
negativos narraba en sus noticias. Segun Garcia y Adamo (2007) existen 4 efectos
cognitivos en la persuasion politica y todos se dan por la forma en la cual los medios
de comunicacioén presentan la informacion de las noticias, influyendo finalmente en la

toma de decision del elector.

En las preguntas sobre reconocimiento del discurso—objeto (ver preguntas nro. 07 y
08, p. 69) los participantes fueron consultados sobre si recordaban los discursos de
los candidatos lideres de las agrupaciones politicas anteriormente mencionadas y
todos afirmaron que Elidio enfatizé su discurso sobre la inseguridad ciudadana y la
lucha contra la corrupcion. En la pregunta nro. 08, se les pregunt6 a los universitarios
si recordaban algun spot presentado por el partido politico APP y lo mismo sobre el
movimiento regional de este estudio, observandose que el nivel de recordacién de los

spots es alto y donde todos han visto u oido el material audiovisual de las campafas.

En estas preguntas es donde se realiza el andlisis de reconocimiento de la Teoria de
los Discursos Sociales de Verén (1993) analizada por Feldman y Rodriguez (2011)
iniciando en los discursos de reconocimiento hasta llegar a los discursos-objetos de

cada spot audiovisual y la significacion que se logro.

De la encuesta de Decisién de Voto

Las encuestas aplicadas para determinar la decisién de voto se basaron en el estudio Garcia
y Adamo (2007) de 4 teorias de efectos cognitivos de persuasion politica. El efecto de
Establecimiento de la Agenda, donde solo se desarrollan determinados temas politicos en los
medios; el efecto de Saliencia, la conclusion a la cual llega cada individuo en base a la

informacion de los medios de comunicacién mediante una campafa electoral; el efecto
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Formacion de Opiniones, donde el candidato ha basado su campafia en un solo concepto
quedando en la memoria de los votantes; y el efecto Framing, donde se retroalimentan los

medios de comunicacion y el electorado en base a una sola parte del discurso.

Las preguntas elaboradas en esta encuesta fueron en base a las caracteristicas de cada

efecto cognitivo.

El 83%, la mayoria de jévenes, afirmd que un candidato sin presencia en medios es
imposible que pueda ganar. Ademas, el 42% de estudiantes, dijo que la mayoria de
veces el candidato de su preferencia era el favorito de su entorno social (ver pregunta
nro.1, p. 59) lo cual estaria respaldado por Eskibel (2010), las decisiones electorales
no llegan de manera directa al cerebro sino que traviesan un filtro de vivencias en
base a la informacion mediética como principal responsable, las redes de aceptacion

social y la experiencia directa.

Otra pregunta fue sobre los medios de comunicacion, si dieron la suficiente
informacidn sobre el proceso electoral del 2014, el 58% opin6 que no, el 26% opina
que siy el 16% cree que en algunas veces (ver pregunta nro.2, p. 59). Para Beaudoux
y D"’Adamo (2006) los mensajes politicos en campafa deben ser eminentemente
persuasivos y construidos por los propios partidos y no mediatizados por los medios
de comunicacion, es decir los medios de comunicacién darian otro punto de vista del
discurso empleado por los candidatos, pero en la percepcion de los jévenes no se

cumple con ello.

La pregunta sobre el factor decisivo por el cual votaron por su candidato dio como
resultado un 27% por esperanza de cambio y un 19% por su plan de gobierno (ver
pregunta nro.04, p. 60). Es un poco contradictorio que con estos porcentajes haya
resultado ganador César Acufia, quien ya tenia dos gobiernos anteriores. Segun
Crespo, Garrido y Riorda (2008) afirman que es mas probable un votante elija a un
candidato de Centro ante a un lider radical porque los electores se sienten mas
seguros con la estabilidad del pais. Es decir, quieren obtener un cambio, pero que no
sea radical como se pudo observar a la hora de elegir entre José Murgia y César

Acufa.

En la pregunta sobre la satisfaccidén de informacion recibida por parte de los medios
gue el universitario y personas de su entorno querian recibir sobre el proceso electoral
en el 2014, el 45% aseguro que a veces, el 33% que noy el 22% (ver pregunta nro.10,
p. 64). El Jurado Nacional de Elecciones (2010) En cuanto lo que respecta a
informacion del voto el 54% afirma no haber recibido mucha informacion para decidir

Su voto.
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e Respecto a palabras que puedan definir al movimiento politico regional, el 45% afirmé
que lo relacionaba seguridad (ver pregunta nro. 11, p. 65) y en el caso del partido
politico el 23% asegura que lo percibieron como desarrollo, con porcentajes cercanos
de 21% en infraestructura y obras y un 20% de un gran cambio (ver pregunta nro. 12,
p. 66). Al ver los resultados segin Verdn (1993) en ambos casos se entiende que los
discursos persuasivos fueron significados segun los analisis de producciéon que fueron
realizados en las guias de observacién general (ver guia de observacion general, p.
116).

e En preguntas referentes a recordacion de los spots politicos y candidatos ganadores,
el grado de conocimiento de los universitarios no es tan bueno. En el nombre del
candidato ganador, existe un rango de equivocaciones. En la pregunta sobre los
nombres de candidatos para el gobierno regional un 17% no sabia quién era el
candidato ganador y resultaron dando otros nombres como el de José Murgia y Elidio
Espinoza, quién no participaba para ese cargo. Asi mismo, ante la pregunta de
recordacién sobre el candidato para la alcaldia de Trujillo, un 20% se equivocd,
llegando a afirmar que era César Acufia, el ganador para alcalde distrital de Trujillo.

(ver preguntas nro. 8y 9, p. 62,63 y 64)

e En la pregunta acerca de las caracteristicas por las que el encuestado eligié a
determinado candidato, el 47% responde que, por sus promesas o plan de gobierno,
un resultado sorprendente es que el 12% eligié en base a la preferencia de su entorno
social y otro porcentaje del 12% porque era una opcién para contrarrestar el voto

aprista (ver pregunta nro.12, p. 66).

Significacion del discurso persuasivo en la decision de voto

De acuerdo a los resultados anteriormente detallados, el analisis de producciéon que tuvo
como herramienta las guias de observacion definieron que el nudcleo discursivo del
Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez, tiene como principal
discurso el luchar contra la inseguridad ciudadana, reestableciendo el orden si Elidio ganaba
el cargo al cual estaba postulando, también se resalto la percepcion que se tiene del candidato
como ex coronel, implicado en casos de asesinato, pero por restablecer el orden y el contexto
social por el cual se estaba atravesando en la ciudad (ver guias de observacion nro. 01, 02,
03, 04 y 05). Este mismo discurso persuasivo, concordé con el analisis de reconocimiento
(ver focus group, preguntas nro. 01 y 04), y la significacion logro la decision de voto del

electorado (ver encuesta, pregunta nro. 11. By 12).

En el segundo caso, el andlisis de produccién (ver guias de observacién nro. 06, 07,

08, 09 vy 10) y el andlisis de reconocimiento (ver focus group, nro. 01 y 04) también
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concuerdan, pues los votantes llegaron a interpretar que el candidato César Acufia planteaba
realizar un cambio a nivel regional en base a las obras que ya habia realizado durante sus
gobiernos como alcalde de Trujillo, lo que se vio plasmado en la decisién de voto (ver

encuesta, pregunta nro. 11. Ay 12)

Hovland, Janis y Kelley (1953, citados por Alvaro y Garrido 2003) afirman que si la
audiencia, en este caso los votantes no tienen informacién sobre el tema, el mensaje repetido
y presentando un solo aspecto del problema, logra una accién determinada en el receptor,
desarrollandose de mejor manera la significacion del discurso persuasivo. Por ello, en base
a la teoria de Garcia y Adamo (2007) el efecto cognitivo de persuasién que emplearon las
agrupaciones politicas en los medios de comunicacion fue el de Formacion de Opiniones,

enfatizando un solo concepto que desarrollé una opinion central en los votantes.

Lo sorprendente de ambos casos, es que a pesar de que el mensaje del discurso
persuasivo planteado en las campafias electorales de ambas agrupaciones politicas logré
llegar a los votantes, los universitarios tienen una mala percepcién de los candidatos que
eligieron y ganaron. En el caso de César Acufia, los participantes de focus group lo tildaron
de ratero, oportunista, egocéntrico, entre otros calificativos negativos (ver pregunta nro. 10),
pero en otra pregunta, se puede observar como la mayoria de participantes afirma que Acufia
les brinda confianza porque ya conocen las obras que ha realizado en sus anteriores
gobiernos (ver pregunta nro. 02), segun Anduiza y Gallego (2012) en la psicologia del votante
permisivo, los electores eligen a los politicos corruptos porque no solo basan su decision de
voto en lo descubierto, sino en toda la trayectoria del candidato y los trabajos anteriores en
las instituciones donde estuvieron.

Lo mismo sucede con Elidio Espinoza, de quien el discurso persuasivo de la
camparia electoral del Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez,
lleg6 a los votantes, pero la percepcion que tienen de él no es positiva como se puede
observar en el focus group (ver preguntas nro. 05 y 10). Segun, Saez y Jaime (2011) los
votantes que no adoptan una decision informada, realizan su voto en el candidato que logre
inspirarles confianza, que segun las encuestas, la cualidad primordial que buscan los votantes
universitarios eran los conocimientos y la experiencia (ver pregunta nro. 05) en este caso por

la experiencia de Elidio Espinoza.

Taylor (1981) afirma que el ser humano es tacafio cognitivo al poseer una limitada
capacidad para lidiar con la informacién y siempre se estan buscando atajos mentales, por lo
que cuando un votante no quiere informarse hara un voto heuristico, es decir de baja
racionalidad, por eso el autor afirma que la decisidon de voto sera tomada por la influencia

coyuntural.
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Ademas, segun un estudio del Jurado Nacional de Elecciones (2010) sobre los
comportamientos del electorado peruano en las elecciones, se revelé que un 54% manifiesta
no recibir informacién necesaria durante el proceso electoral para decidir su voto y en sectores
rurales el 88% considera lo mismo. La Unica fuente de informacion de donde se guian los
jovenes son de los medios de comunicacion, pero en la encuesta aplicada en la presente
tesis, el 58% de participantes afirmé que los medios de comunicacion no les dieron la
suficiente informacién para elegir a su candidato durante el proceso electoral 2014 (ver

pregunta nro. 03).

Mejia Gavidia, Mariagracia Pag. 133



DEL MOVIMIENTO REGIONAL PARA EL DESARROLLO CON SEGURIDAD
UNIVERSIDAD Y HONRADEZ Y EL PARTIDO POLITICO ALIANZA PARA EL PROGRESO
PRIVADA DEL NORTE EN LA DECISION DE VOTO UNIVERSITARIO DEL DISTRITO DE TRUJILLO

J
} wp INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

CONCLUSIONES

1. Existe una influencia significativa del discurso persuasivo del Movimiento Regional para el
Desarrollo con Seguridad y Honradez y el partido politico Alianza para el Progreso en la decisién
de voto de universitarios del distrito de Trujillo en el proceso electoral regional y municipal del
2014.

Esta influencia result6 positiva, pues la significacion de los discursos persuasivos empleados por
ambas agrupaciones politicas fue interpretada favorablemente por el electorado durante la
emision de voto de los estudiantes universitarios. Esta receptividad fue posible debido la
construccion de los discursos persuasivos que buscaron abordar los problemas coyunturales
considerados algidos por la ciudadania como la delincuencia, el caos vehicular y la limpieza

publica.

El peso de la significacion de los discursos persuasivos superd la percepcién que tienen los
votantes universitarios sobre los candidatos que encabezaron a ambas agrupaciones. Es decir
que, pese a la imagen negativa que evidenciaron respecto a estos candidatos, creyeron en sus

discursos.

e El nivel de informacion de los votantes universitarios sobre los partidos politicos o
movimientos regionales que se presentan en los procesos electorales es bajo, debido

a la falta de interés en temas de politica.

e Pese a percepcién negativa de los candidatos, el votante universitario es susceptible al

tipo de mensaje persuasivo que reciben.

e El elector universitario no tiene interés en participacion politica, ni en informarse para
realizar una votacion responsable, prefiere tomar una decisién basandose en una

percepcion emocional.

e Aunque los votantes universitarios, aseguran que los medios de comunicacion brindan
poca informacién, este contintia siendo su principal fuente y aseguran que un candidato

sin presencia en los medios no tendria oportunidad de ganar.

e Ademas, consideran importante la opinién de su entorno para decidir su voto.

2. El andlisis del discurso persuasivo se realizd en dos partes: mediante el analisis de produccién
para saber como fue realizado y mediante el analisis de reconocimiento, para definir como fue
percibido. Es asi, que se identificé que el discurso persuasivo que empleé el partido politico
Alianza Para el Progreso se basé en la experiencia y obras que habia realizado el candidato

César Acuia durante su periodo como alcalde de Truijillo, lo cual generaria un cambio en la
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region, por ellos el nucleo discursivo realizado se basé en la experiencia del candidato César
Acuia y su capacidad para traer el cambio a la region.
Asi mismo, la estrategia del movimiento regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez
fue basar su nucleo discursivo en la seguridad que traeria el movimiento politico regional, en la
persona del candidato Elidio Espinoza a la ciudad, también por el cargo publico que habia

desempefiado con anterioridad.

Ademas, los discursos variantes que presentaron ambas agrupaciones politicas lograron ayudar
en la significacion que buscaban dar en sus campafias electorales. Personificando a los votantes,
mostrando a los candidatos como lideres y contextualizando situaciones en base la coyuntura

del momento.

3. Se identificé que la estrategia del discurso persuasivo que emplearon ambas agrupaciones
politicas fue estructurada con un nucleo discursivo, claro, simple y repetitivo para que llegue

rapido el mensaje a los votantes y discursos variantes que complementen la idea.

Asi mismo, tuvieron como parte de la estrategia tres factores importantes: analizar el contexto
histérico que se venia desarrollando, referirse a los opositores y presentar sus propuestas en los

medios de comunicacion.

4. Los factores que influyeron en la decision de voto de universitarios del distrito de Trujillo durante

el proceso electoral 2014 fueron:

e Experiencia en cargos publicos:
Para los votantes universitarios es mas importante que los candidatos tengan
experiencia donde hayan demostrado acciones buenas, como sus obras, pero pasan

por alto los comportamientos negativos o0 sus juicios personales.

e Medios de comunicacion:
La presencia mediatica es considerada importante en la decision de voto, porque los
votantes universitarios afirman que es su principal fuente de informacién a pesar de
considerar que no se les brinda la informacion necesaria.
Entre los principales medios de comunicacion fueron percibidos como més confiables

y de rapido acceso: Diario La Industria, Correo, RPP y Utero.pe.

e Promesas electorales:
Un factor importante en la decision de voto fueron las promesas o planes de gobierno

de los candidatos.
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e Esperanza de cambio:
Se busca una mejora a los problemas sociales que atraviesa la localidad, pero los
votantes no quieren un cambio radical, sino solo una mejora, donde los responsables

sean candidatos con experiencia demostrada.

e Aprobacion social:
Es importante para los votantes universitarios que su voto sea similar al de su entorno

social.

e Voto antiaprista:
Un factor sorprendente, fue que los votantes universitarios afirmaron que eligieron a
sus candidatos para contrarrestar los votos de los simpatizantes con los candidatos
por el partido del APRA.
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RECOMENDACIONES

1. Al ser un voto heuristico en la mayoria de jévenes electores, se recomienda, que el mensaje
de la campafia apele al lado emocional de los votantes en base a las necesidades
coyunturales del momento. Ademas, una recomendacion muy importante para la significacion
de los discursos persuasivos en el electorado es que sean basados en un solo concepto claro
y directo, donde se detalle claramente el ndcleo discursivo de la campafia electoral y se logre

gue los votantes lo relacionen rapidamente con el movimiento o partido politico.

2. Se recomienda buscar informar mediante los medios de comunicacion sobre los planes de
gobierno, informacion de los principales lideres de los partidos y movimientos politicos y cubrir
informacién a los universitarios informarse mas en su eleccién de voto e informarse del

contexto politico - social en el cual se desarrolla la campafia electoral.

3. Se recomienda al partido politico Alianza Para el Progreso y al movimiento regional para el
Desarrollo con Seguridad y Honradez que realicen una estrategia para mejorar la imagen de
sus candidatos. Ademas, cuidar que sus discursos de promesas en campafa se cumplan en
el ejercicio de poder.

4.  Se recomienda ampliar los datos poblacionales a entidades regionales y nacionales para

facilitar el analisis de la poblacién y obtener conclusiones mas certeras.

5. Se recomienda a los medios de comunicacion brindar méas informacion relevante sobre los

partidos, movimientos politicos y sus candidatos durante los procesos electorales

6. Se recomienda a futuros investigadores ampliar el estudio de significacién del discurso

persuasivo de las agrupaciones politicas que acontecen en la region.
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ANEXOS
ANEXO N°01
Encuesta
Edad: Universidad:

1. ¢Cree usted que un candidato sin presencia en los medios podria tener oportunidades de ganar

en un proceso electoral?

a) Si b) No c) A veces

¢ Por qué?:

2. ¢Considera que los discursos que desarrollaron los candidatos en una campafa fue importante

en su decision de voto?

a) Si b) No c) A veces

3. ¢Cree que los medios de comunicacion le dieron la suficiente informacion para elegir a su

candidato en el proceso electoral 2014?

a) Si b) No c) A veces

¢ Por qué?:

4. ¢Qué factor fue el decisivo para que votara por el candidato de su preferencia en el proceso

electoral 2014?

5. ¢Cudl es el rasgo mas importante que encontré en su candidato en el proceso electoral 2014?

6. Seguln las encuestas, ¢ el candidato de su preferencia era el favorito de la poblacion?

a) Si b) No c¢) Por épocas
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7. ¢Las personas de su entorno (familia, amigos, colegas) compartian su eleccion?

a) Siempre b) Nunca ¢) La mayoria de veces d) Pocas veces

8. ¢Recuerda los spots del candidato ganador a la Municipalidad Provincial de Trujillo?

Especificar nombre

9. ¢Recuerda los spots del candidato ganador al Gobierno Regional de La Libertad?

Especificar nombre

10. ¢Considera que la informacién que usted o personas de su entorno preferian recibir sobre los
candidatos en general era la que los medios de comunicacién brindaron durante el proceso
electoral 2014?

a) Si b) No C)A veces

11. Escriba los términos empleados por cada agrupacién politica indicada en el proceso electoral
2014

Alianza Para el Progreso Movimiento Regional para el
Desarrollo con Seguridad y

Honradez

12. Segun su criterio, marque el rasgo o caracteristica que considere mas importante en el

candidato que definidé su decisién de voto en el proceso electoral 2014
a) Su preparacion académica

b) Su familia y relaciones sociales

¢) El Partido o Movimiento politico al que pertenece

d) Sus promesas o plan de gobierno
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e) Solo lo eligi6é porque era el candidato de sus familiares 0 amigos

ANEXO N°02

Focus Group

Andlisis de reconocimiento

10.

¢Qué es lo mas recuerdas de César Acuiia y Elidio Espinoza hayan dicho en sus

camparias electorales del 20147

Entre César Acufia y Elidio Espinoza, ¢cual de los dos le trasmite mayor confianza y

seguridad? ¢ Por qué?

¢Con cual de los dos candidatos consideraba que podian lograr un cambio en su
localidad?

Entre el mensaje de la campafa del Partido Politico Accién Para el Progreso y del
Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez observados en el
proceso electoral 2014, ¢ Cual recuerda con mayor facilidad?

Segun su criterio, ¢, qué mensaje considera adecuado para el candidato de su preferencia

respecto a su opinién sobre él?

¢, Recuerda alguna o alguna noticias a nivel local o regional que lo hayan impactado en el
afio 20147 ¢Cudles fueron los medios de comunicacibn que le generaron mayor

confianza?

Segun su criterio, ¢ César Acufia y Elidio Espinoza han cambiado sus discursos desde sus

primeras apariciones como candidatos?

¢Recuerda algin spot presentado por el Partido Politico Accién Para el Progreso y del

Movimiento Regional para el Desarrollo con Seguridad y Honradez de su preferencia?h

Describa en una palabra lo que representa para usted Elidio Espinoza y el Movimiento

Regional Para el Desarrollo con Seguridad y Honradez

Describa en una palabra lo que representa para usted César Acufia y el partido politico
Alianza Para el Progreso
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V.
}! 4 INFLUENCIA DE LA SIGNIFICACION DEL DISCURSO PERSUASIVO
EN EL PROCESO ELECTORAL REGIONAL Y MUNICIPAL DEL 2014

ANEXO N°3

Guia de observacion

Candidato: Movimiento regional o partido politico Fecha

Texto discurso: spot televisivo y portal web Tiempo de duracién:

Descripcion:

Locucion en off:

Analisis de Produccién

Materialidad de Marcas de condiciones de Huellas

spot Marcas de discurso objeto produccion

Imagen

Colores

Titulares

Personajes

Eslogan

Logo

Actos del

candidato

Contexto

Sonido
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Sentimientos
generados por
tono de

musicalizacion

Palabras

Mensaje

Acto del habla

Discurso variante:

Nucleo discursivo:
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