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RESUMEN

El objetivo de la presente investigacion fue poner en valor los servicios ambientales
del Valle, para la poblacion y visitantes, y que se difunda la zona como un lugar de

esparcimiento.

En cuanto a la Percepcion Econdmica es una herramienta fundamental para la gestion
del valle, en tal sentido, con el fin de crear mercados hipotéticos se aplicaron encuestas que
fueron disefiadas para emplear el Método de Valoracién Contingente. Se identifican los
principales bienes y servicios ambientales del valle, se determinaron los valores de los

servicios recreativos ambientales.

Se aplico 70 encuestas a visitantes nacionales y extranjeros para determinar la
disposicion a pagar (DAP), la hipétesis planteada en la presente investigacion demuestra que
si existe una percepcion econémica de disposicion a pagar por estos servicios; utilizando el
método de regresion logistica del modelo de Logit, la disponibilidad a pagar asciende a la
suma de S/ 8,65 por persona; y por el método estadistico de S/ 7,77 por persona, por lo que
se considera tomar en cuenta el monto menor para atraer mas a los visitantes. Asi mismo la
valoracion total por los servicios ambientales que proporciona el valle de Muyurina se estimo

en S/ 447 552,00 anuales.

Palabras clave: Disposicién a Pagar, Servicios Ambientales, Percepcion.
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CAPITULOI.

INTRODUCCION

1.1. REALIDAD PROBLEMATICA

De acuerdo con Arias (2018) el planeta tierra es un sistema finito, por lo que los
recursos naturales también lo son, al ser finitos existe una capacidad de desgaste. El
problema de agotar los recursos naturales y aumentar los niveles de contaminacion, obliga a
tomar medidas para lograr su conservacion y su uso optimo. A través de los activos naturales
se generan servicios ambientales, por lo que su conservacion es vital, para la sociedad. En
este proceso, una forma de contribuir es estimar el valor de los bienes y servicios del medio

ambiente, para generar instrumentos de administracion de los activos naturales.

Galarza & Gomez (2005). En el Perd, la gestion urbana ha estado orientada a brindar
servicios basicos (luz, agua, desaglie) a una poblacion creciente, sin tener en cuenta un
manejo integral del ambiente urbano que permita no solo garantizar la prestacion sostenible
de dichos servicios sino también ofrecer un lugar atractivo para vivir (habitabilidad y mejor
calidad de vida). Muestra de este divorcio entre el crecimiento de las ciudades y el manejo
de sus areas de influencia, en especial los valles, son: Lima y el valle de Lurin; Trujillo y el
valle de Moche; Arequipa y el valle de Chili; Ayacucho y el valle de Muyurina, Cusco y el
valle de Huatanay; Huancayo y el valle del Mantaro, entre otros. Cada ciudad se asienta
sobre un valle; valles que fueron y siguen siendo el soporte fisico, alimentario, econémico y

cultural de muchas civilizaciones.
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Galarza & Gdémez (2005). Las ciudades siguen creciendo aceleradamente con un
patrén horizontal, acaparador y depredador; destruyendo su soporte vital. Surgen, por tanto,
las siguientes preguntas: ¢cuales son los servicios ambientales que ofrecen los valles y cual
es el valor de dichos servicios?, ¢cuanto vale la belleza y unicidad del paisaje que ofrecen?
El estilo de crecimiento y gestion de las ciudades ha llevado, en diferente grado, a la pérdida

de calidad de los servicios ambientales que se disfrutaba en dicho espacio.

Al respecto Céaceres (2015), las areas naturales carecen de precio para su disfrute
al no existir un mercado donde puedan ser intercambiados. Pero esto no quiere decir que
puedan ser tratados como infinitos o gratuitos y que todos somos poseedores de estos
mismos. La falta de derechos de propiedad y asignacién de recursos provoca que no sean
utilizados adecuadamente. Hoy en dia es bastante generalizada la vision de que los mercados
son las instituciones mas efectivas y eficientes para asignar los recursos escasos y pueden
surgir externalidades de bienes publicos y asimetrias de informacion y por lo tanto, los
mercados no produciran asignaciones socialmente eficientes, lo cual conduciré a fallas del
mercado. Para sortear este problema de falta de precio, a las areas naturales se les puede

asignar un valor, pero este valor seria aproximado.

La valoracion de los servicios ambientales se presenta como un gran reto que permitira
establecer incentivos para su aprovechamiento sostenible. La valoracion econdémica de los
servicios ambientales supone obtener una medicion monetaria de los cambios que una
persona o grupo de personas experimentan en su bienestar como resultado de una mejora o

dafio en los servicios ambientales (Rosa y Cuéllar, 2001).
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Galarza & Goémez (2005). La sociedad tiene que elegir entre la cantidad y calidad de
servicios ambientales que desea conservar, y la produccion de otros bienes y servicios. En
efecto, el bienestar de cada persona, en términos econdémicos, depende no solo de la cantidad
de consumo de bienes, sino también de bienes y servicios ambientales. Las personas valoran
la existencia de bienes y servicios ambientales no solo por su uso (Alimentacion, recreacion),

sino también por consideraciones éticas o altruistas (legado, herencia).

En el Valle de Muyurina existen servicios ambientales, asi como en otros lugares, que
permiten el sano esparcimiento, disfrute de la poblacion del valle y de los visitantes; por lo
que la poblacion y visitantes no perciben el valor econdmico de los Servicios ambientales
que ofrece el Valle de Muyurina. Por otra parte existen limitadas instalaciones de servicios
basicos; e inadecuados accesos para el aprovechamiento de los servicios que ofrece el Valle

de Muyurina.

1.2. ANTECEDENTES
A. Internacionales
Al respecto Ramirez & Mendoza, (2017), en su tesis “Valoracion Econdémica del
Servicio Ambiental Recreativo en el Valle de Piedras Encimadas, Puebla-México” el
objetivo principal de la investigacion, fue la valoracién econdémica del servicio ambiental
recreativo que proporciona dicho lugar utilizando el método de valoracion contingente; los
resultados muestran que hubo 37 respuestas de protesta y que mas del 80% de los visitantes
al lugar estan dispuestos a pagar una tarifa de entrada al sitio, la estimacion paramétrica de

la disponibilidad a pagar fue de $55.50, pero se adopt6 como estrategia cobrar una cuota de
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entrada de $14 por persona. Se concluye que el valor econémico del valle por el servicio
ambiental recreativo que proporciona es de $6, 719,757.30 millones de pesos anuales. Los
visitantes tienden a valorar los bienes y servicios ambientales de manera muy baja aunque

se menciono que se van a mejorar, desarrollar y conservar dichos bienes y servicios.

Hernandez & Alcala, (2011), en sus tesis “Valoracion Economica del Servicio
Ambiental Hidroldgico en una Reserva de la Biosfera- Colombia” Se uso el método de
valoracién contingente (MVC) para conocer la disposicion a pagar (DAP) por los SAH de
los habitantes de la RBBM. Se aplic6 una encuesta para recabar los datos que se utilizaron
para probar un modelo logaritmico y otro lineal. EI modelo que mejor se ajusto fue el lineal
en el ingreso. Las variables que fueron aceptadas de acuerdo a la prueba global del modelo;
la de Wald, Score y Ratio Likelihood y las pruebas de hipdtesis particulares son la edad y la
calidad percibida del servicio de agua. La disponibilidad a pagar por la recarga de agua es

de $5.40 por mes por toma y el valor anual para la zona es de $116 640.

G. Flores, (2016), en su tesis “Valoracion economica de la quebrada de Humayacu:
aplicacion para la actividad recreacional; Quito — Ecuador” Se utilizd un analisis
descriptico explicativo, asi mismo se aplicé el método de valoracion contingente, la
investigacion tuvo como objetivo establecer la contribucion que tiene la actividad
recreacional de la quebrada de Humayacu en la poblacion de la “Zona de Calderén™. En
conclusion esta investigacion encontré que los habitantes cercanos a la quebrada de
Humayacu estan dispuestos a contribuir con el proyecto de mejora ($6.62 c/u), para tener un

area recreativa propia. La valoracion contingente realizada permitio destacar que procesos
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de planificacion y gestion publica son necesarios en las areas verdes urbanas que se usan
como espacios recreacionales para poder medir en cuanto las personas valoran estos espacios

y cuan fundamentales son para su desarrollo.

M.Vésquez, (2009), en su tesis “Modelo Estadistico de Valoracion Ambiental del
Valle de la Luna- La Paz - Bolivia” Se utilizé el método de valorizacion Contingente (MVC),
la investigacion pretende estimar el valor econdémico que la sociedad le asigna y la
disponibilidad a pagar en cuanto a sus mejoras ambientales. En conclusion, se encuentra la
disponibilidad a pagar por mejoras ambientales en el Valle de la Luna con el modelo de
valoracion contingente, este valor servird como evidencia en la toma de decisiones como una

alternativa en proyectos relacionados con el bien ambiental.

B. Nacionales

A. Castillo, (2007), en su tesis “Valoracion Economica Ambiental de la Laguna
Sausacocha (Huamachuco) la Libertad, Peru” se utilizd el método de valoracion
contingente. Se identifican los principales bienes y servicios ambientales de la laguna y
mediante el Método de Valoracion Contingente, se determinaron los valores de los servicios
recreativos ambientales. Se aplicé 70 encuestas a visitantes de Trujillo, Huamachuco,
Cajabamba y Cajamarca para determinar la disposicion a pagar por los servicios recreativos
que brinda la laguna Sausacocha y los costos que ocasiona trasladarse al lugar. Se llego la
conclusion que S/ 50.00 es el precio de mayor frecuencia para el disfrute de los visitantes y
de S/.1.00 el costo de frecuencias de la DAP. Este bienestar personal segun la curva de

demanda por el servicio de disfrute nos da valores monetarios de S/ 280,10 para el Excedente
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del Consumidor Individual y de S/ 1 124 340 como Valor Anual del Disfrute de la laguna.
Asimismo, el Valor de Uso Recreativo (Disposicion a pagar) de la Laguna Sausacocha es de

S/ 140 517.

Galarza & GoOmez, (2005), en su tesis ‘“Valorizacidn economica de servicios
ambientales: el caso de Pachacamac, Lurin — Peru” el objetivo de la investigacion es
determinar la valoracion econémica de servicios ambientales de Pachacamac, Lurin. En
conclusién, el presente trabajo intenta obtener un aproximado del valor econémico del area
verde del valle del rio Lurin en la zona de Pachacamac. En este proceso, se buscara:
Identificar a los principales usuarios de los servicios ambientales que provee el valle de Lurin
y los respectivos beneficios que este les reporta. Identificar las actividades que se realizan
en el valle, analizando sus impactos econémicos, ambientales, sociales y culturales. Estimar
la valoracion del area verde de Pachacamac. Plantear recomendaciones de politicas para
promover el aprovechamiento sostenible de dichos servicios. Contribuir a formar opinion
informada entre los lideres politicos, empresariales y del sector académico, sobre los
beneficios econdmicos, sociales y ambientales que reporta la conservacion de servicios

ambientales del valle.

M. Crispin, (2015), en su tesis “Valoracion economica ambiental de los bofedales del
distrito de Pilpichaca, Huancavelica, Peru”. El estudio llego a las siguientes conclusiones:
El valor de provision de agua como participacion del valor total es siempre mayor en
cualquiera de los escenarios analizados. Es asi que se analizd tres escenarios: un escenario

real, un escenario de intervencion con reduccion de area de bofedal el cual trae consigo una
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variacion en algunos parametros sobre la valoracion de almacenamiento de agua y carbono
y un escenario de intervencion con solo reduccion de area de bofedal sin ser afectados ningun
parametro ambiental. El valor de provision de agua para el escenario real asciende a US$.
33 418 866, para el escenario de intervencion donde disminuye el area del bofedal y varian
los pardmetros ambientales asciende a US$. 33 418 866 y para un escenario de intervencion
donde solo disminuye el area de bofedal el valor asciende a US$. 30 076 979 como puede
apreciarse para los dos primeros escenarios el valor es el mismo, esto es porque el valor del
agua para este servicio ambiental es el mismo considerando que la poblacion ganadera para
actividad pecuaria es la misma en comparacién que para el Gltimo escenario donde al haber
una variacion en el area de bofedal se asume que se incrementaria la productividad del

ganado y con él una reduccién de la poblacion pecuaria.

C. Casiano, (2015), en sus tesis “valoracion econémica del impacto en los servicios
ecosistémicos del bosque de ribera en la cabecera de cuenca del rio Utcubamba, distrito de
Leimebamba, provincia de Chachapoyas, Region Amazonas, Peru; 2014-2015 . El estudio
llego a las siguientes conclusiones: Se determind que las acciones mas importantes
realizadas sobre el bosque de ribera son la agricultura y la ganaderia, consideradas ademas
como las actividades econdmicas mas importantes del distrito. El sector agricola es uno de
los sectores mas vulnerables por cambios bruscos de temperatura, inestabilidad de los
precios, escasa preparacion técnica; contribuyendo a la tala indiscriminada de los bosques;
encontrando tierras de cultivo por lo general distribuidas en pequefias extensiones y
dispersas unas de otras; demandando esfuerzos adicionales que no son cuantificables por el

productor. Lo producido se destina preferentemente al autoconsumo y en cubrir la necesidad
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de semillas, lo que resta es destinado al intercambio o comercio. La actividad ganadera es
significativamente importante para el desarrollo del distrito y de la provincia de
Chachapoyas, porque gran parte de -la poblacion se dedica a la crianza de ganado vacuno.
El desarrollo de este sector se encuentra limitado por la poca disponibilidad de pastos,
asistencia técnica y falta de apoyo de la organizacion comunal. La produccion lactea varia
por influencias de factores genéticos y ambientales. Los impactos ambientales negativos
significativos que tienen una relacion directa con el desarrollo de estas dos actividades
productivas, y a partir de las cuales se pueden proponer acciones de mejora por conservacion
del bosque de ribera, son: pérdida de suelos, erosion del suelo, contaminacién del agua
superficial, pérdida del bosque de ribera, pérdida de la fauna, eliminacion de la fauna

autoctona.

C. Locales

T. Agreda, (2014), en su tesis “Valoracion economica: Una aproximacion de la
disponibilidad a pagar por los consumidores extranjeros de servicio creativos turisticos del
monumento arqueoldgico cumbe mayo, Cajamarca — 2013 ”. El estudio llego a las siguientes
conclusiones: El valor econémico anual estimado a partir de la Disposicion a pagar (DAP)
es de US$ 11,781.00 anuales, por lo que es evidente y se acepta la hipétesis general, ya que
el resultado de la hipotesis tiene un monto cercano al estimado con modelo economeétrico.
Segun el modelo Logit, las variables que inciden en esta decision son: el precio hipotético a
pagar (PREC), el género (GEN), la edad (EDAD) vy el ingreso (ING). Existe una relacion

l6gica entre la variable dependiente y las variables independientes. Por lo tanto se rechaza la
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primera hipdtesis especifica ya que la DAP de los turistas no solo depende de nivel de

ingreso, nivel educativo y edad.

H. Gamarra, (2016), en su tesis “El método de valoracion contingente y su aplicacion
en la valorizacion econémica de servicios ambientales: caso patrimonio histérico cultural
de kuntur wasi. Cajamarca”. El estudio llego a las siguientes conclusiones: Se verifica la
hipotesis de que el valor econémico que los usuarios le asignan al patrimonio histérico de
Kuntur Wasi puede ser medido a través del método de la valoracion contingente. El método
de la valoracion contingente permitié generar informacion necesaria y relevante y estimar
una tarifa de pago por el mejoramiento de los servicios ascendente a S/9,30 a partir de la
aplicacion del modelo econométrico Logit Binomial. En el contexto del modelo
econométrico utilizado, se han establecido las variables socioecondémicas relevantes para la
valoracién econdémica: ingreso y género. El excedente del consumidor equivale a la
disposicion a pagar por la conservacion y mejoramiento del servicio turistico del complejo
arqueoldgico. Este valor es de S/9,30. ElI 100% de los encuestados manifestaron su
disposicion al pago y coincidieron en que es necesario e importante conservar y mejorar el
servicio turistico del complejo arqueoldgico de Kuntur Wasi. Las encuestas utilizadas para
el método de valoracion contingente presentan sesgos instrumentales de punto de partida y
del entrevistador. La infraestructura del Complejo Arqueoldgico de Kuntur Wasi para

generar mayor valor econémico es deficiente, tanto al interior como al exterior del mismo.
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1.3. DEFINICIONES CONCEPTUALES
1.3.1. METODO DEL VALOR CONTINGENTE
Es usado para estimar los valores econdmicos de toda clase de ecosistemas y
servicios ambientales. Puede ser usado para estimar los valores de uso y es el mas

ampliamente usado para estimar los valores de no uso. (Leus, 2017).

Valora los beneficios derivados de una mejora ambiental mediante la cantidad
monetaria que los beneficiarios derivados de una mejora ambiental mediante la cantidad
monetaria que los beneficiarios potenciales de dicha mejora estarian dispuestos a pagar por
la misma Hoevenagel (1996), también, valora los costos derivados de un dafio ambiental
mediante la cantidad monetaria que los perjudicados potenciales aceptarian como

compensacion por dicho dafio, Pere Riera (1994).

Este método requiere involucrar directamente a las personas peguntandoles en una
encuesta cuanto estarian ellos dispuestos a pagar por servicios ambientales especificos. En
algunos casos, se les pregunta por la cantidad en compensacidn que estarian dispuestos a
aceptar para desechar determinados servicios ambientales. Se Ilama valoracion
"contingente™ porque se pregunta para establecer su disposicion a pagar, contingente en un

escenario especifico y descripcion del ambiente hipotéticos.

A este método se le conoce como del "estado de referencia” porque pregunta a las
personas que directamente establezcan sus valores, antes que inferirlos de las posibilidades

actuales tal como los métodos de "preferencia descubierta™ hacen. El hecho que el Método
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Valor Contingente se base en lo que la gente dice que haria, opuesto a lo que se observa que

hace, es la fuente de grandes tensiones y su mayor debilidad. . (Leus, 2017).

La encuesta juega un papel transcendente en la correcta aplicacion del método de
valoracion contingente. Asi pues, se considera que las preguntas representan el mercado
hipotético, donde la oferta se encuentra representada por la persona entrevistadora y la
demanda por la entrevistada. Existe un formato general para la formulacion de dichas
encuestas. De acuerdo con Azqueda (1994) un formato general de las encuestas deberia

poseer una estructura como la siguiente:

e En la primera parte, se debe exponer la informacion acerca del bien o servicio
en cuestion, de modo que el entrevistado posea todas las herramientas para
identificar el problema a tratar.

e En el segundo bloque, se debe incluir la informacion respecto a las
modificaciones, ya sea de calidad o cantidad, que se llevaran a cabo en el bien o
servicio ambiental. Dentro de este segundo blogue también se debe incluir la
informacidn del modo de pago, es decir, si sera sujeto a una compensacion o Si
tendra que pagar por dicha modificacién y como, via impuestos, una aportacion,
etc.

e Por ultimo, los experimentos del laboratorio, que permitan reunir a un grupo de
personas, a los que se somete a pruebas controladas. Aunque este tipo de prueba

cada vez estd tomando mayor auge, tiene como mayor inconveniente la
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dificultad de reunir a una muestra representativa que reuna las caracteristicas

especificas que se busca.

Este trabajo de investigacion tiene por objetivo estimar el valor econémico de los
servicios ambientales del valle de Muyurina. Este valle, al igual que otros valles, provee a la
ciudad de Huamanga una serie invalorable de recursos y servicios produccién de alimentos,
abastecimiento de agua, regulacion del clima, control de la contaminacion atmosférica,

paisaje y tranquilidad rural, tradiciones y folclore, entre otros. (Azqueda, 1994).

1.3.2. VALOR DE USO
Es la aptitud que posee un objeto para satisfacer una necesidad. Esta
determinado por sus condiciones naturales. En un sistema de produccién capitalista o de
produccién de mercancias, debe diferenciarse del valor de cambio, ya que siendo este
altimo una magnitud determinada por la cantidad de trabajo socialmente necesario para
producir la mercancia el valor de uso es determinado por las caracteristicas propias del
objeto y por el uso especifico y concreto que se da al mismo segun esas caracteristicas.

(I1zko y Burneo, 2003, p. 32).

A partir del conocimiento de las funciones ambientales y de la insercion de éstas con
las humanas es posible aventurarnos al célculo de un valor econémico total (Jiménez,
1996). Algunos valores son evidentes y tienen reflejo directa o indirectamente en el

mercado: son los valores de uso
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Los valores de uso estan ligados a la utilizacion directa e indirecta de un recurso con
el objeto de satisfacer una necesidad, obtener un beneficio econdmico o la simple sensacion

de deleite (Izko y Burneo, 2003). Entre los valores de uso puede diferenciarse entre:

A. VALOR DE USO DIRECTO
Incluye actividades comerciales y no comerciales. Los usos comerciales
(produccidn industrial de madera, por ejemplo) pueden ser importantes, tanto en el &mbito
local, como en el nacional e internacional. Los usos no comerciales son generalmente de
orden local, pero pueden ser de extrema importancia para la subsistencia de las poblaciones
rurales y pobres (lefia, caza, plantas medicinales y comestibles, por ejemplo). Los usos
directos también incluyen importantes servicios como recreacion, investigacion y

educacion (FAO, 1990; citado por Izko y Burneo, 2003).

(Freeman, 1993) Son los que representan el valor de produccion o de consumo de los
componentes o funciones de los ecosistemas. El valor de uso directo esta representado por
los productos generados por los ecosistemas, que son puestos en el mercado. Estos

productos, al comercializarse, se cuantifican en dinero por su valor de mercado.

B. VALOR DE USO INDIRECTO
Comprende la gran mayoria de funciones ecoldgicas que cumplen el bosque, el
paramo y otros ecosistemas. Se deriva de proteger o sostener actividades econémicas que

tienen beneficios cuantificables por el mercado. Algunos bosques pueden tener valores de
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uso indirecto al contribuir a la filtracién de agua subterranea, asi como al control de la

erosion, entre otros (Izko y Burneo, 2003).

(Pearce y Turner, 1995) Corresponden al valor de las funciones ambientales que
apoyan o protegen la actividad econémica. Este valor econémico refleja su contribucion a
la actividad de produccién y consumo (por ejemplo: captura de carbono, absorcion de

deshechos por parte del suelo o agua, etc.).

C. VALOR DE OPCION
Existen personas que, aunque en la actualidad no estan utilizando un ecosistema
o0 alguno de sus atributos, prefieren tener abierta la opcién de hacerlo en algin momento
futuro. Para ellas, cualquier cambio en las caracteristicas de este ecosistema (aunque nunca

hayan estado en él) supone un cambio en el bienestar (I1zko y Burneo, 2003).

(Azqueta, 1994) EI Valor de Opcion se refiere al bienestar que experimentan las
personas por el hecho de preservar la oportunidad de utilizar en el futuro los bienes y
servicios del ecosistema, ya sea por parte de las generaciones presentes (valor de opcién)

0 de las generaciones futuras (valor de legado).

Segun Frankce (1997), el valor de opcion se refiere al valor de mantener abierta la
opcidn de utilizar un recurso posteriormente. Algunos individuos pueden no estar seguros
de que utilizaran un recurso en el futuro, sin embargo, pueden estar dispuestos a pagar para

mantener la opcion.
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1.3.3. TEORIA DE LA VALORACION ECONOMICA
El valor econémico es un concepto que expresa la importancia economica que
un bien o servicio pueda tener. Es un valor establecido en unidades monetarias que se basa

en las preferencias individuales de las personas.

A. VALOR ECONOMICO
Es un concepto antropocéntrico o utilitario (basado en la utilidad que genera
un bien o servicio al ser humano). Es el bienestar que se genera a partir de la interaccién del
sujeto (individuo o sociedad) y el objeto (bien o servicio) en el contexto donde se realiza

esta interrelacion.

B. PRECIO
Es la cantidad de dinero que un comprador da a un vendedor a cambio de un
bien o un servicio. Se determina en el mercado en el proceso de interaccion entre la oferta y

la demanda.

C. FUNDAMENTOS MICROECONOMICOS
La valoracion econdmica ambiental tiene un sélido marco conceptual el
mismo que esta basado en dos secciones de la teoria econdmica: microeconomia y economia
del bienestar. En el primer caso se utiliza la teoria de las preferencias del consumidor. En el
segundo caso se derivan y comentan las medidas monetarias de bienestar, dado que para
medir el valor de los bienes y servicios ecosistémicos, se requiere relacionarlos con la
variacion que ellos provocan en el bienestar de los individuos. La valoracion econémica

ambiental tiene un sélido marco conceptual el mismo que esta basado en dos secciones de
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la teoria econdémica: microeconomia y economia del bienestar. En el primer caso se utiliza
la teoria de las preferencias del consumidor. En el segundo caso se derivan y comentan las
medidas monetarias de bienestar, dado que para medir el valor de los bienes y servicios
ecosistémicos, se requiere relacionarlos con la variacion que ellos provocan en el bienestar
de los individuos.
D. TEORIA DE LAS PREFERENCIAS
El concepto de preferencia requiere que el individuo pueda ordenar el
conjunto de alternativas disponibles de la mayor a la menor satisfaccién que le brindan,
incluyendo los conjuntos de bienes y servicios para los cuales el nivel de satisfaccion es
igual (Vasquez et &l., 2007). Dado este supuesto, existen al menos seis propiedades que debe
exhibir este ordenamiento: comparabilidad, reflexividad, transitividad, continuidad, no
saciedad y convexidad. Freeman (2016) deduce la propiedad conocida como sustitucion, la
cual establece la posibilidad de intercambio entre pares de bienes; lo que a su vez permite
valorar econémicamente servicios ecosistémicos, pues su valor econémico se expresa en
términos de la disposicion a renunciar a no creciente con respecto de pi y no decreciente con
respecto de m.
1.3.4. SERVICIOS AMBIENTALES
El servicio ambiental, también conocido como servicio ecosistémico, incluye en
su nombre el sustantivo servicio, un término bastante utilizado en la economia capitalista de
mercado, en la que actian empresas y profesionales que prestan los méas variados servicios
y cobran por ellos. Por lo tanto, el servicio ambiental sugiere que tiene, por un lado, algo o
alguien que lo presta o lo brinda y, por el otro, alguien que lo recibe y lo utiliza. Esta logica

parece aplicarse también al caso del servicio ambiental y a su comercio. (Perce, 2010).
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Sin embargo, hay algo peculiar cuando se habla del servicio ambiental: no lo da una
persona o0 una empresa, es simplemente ofertado por la naturaleza que lo brinda de forma
gratuita. Los defensores de los servicios ambientales ponen como ejemplo a areas de bosque
que, debido a su vegetacion densa, logran almacenar y producir el servicio ambiental agua
que, a su vez, garantiza el abastecimiento de una aldea indigena que vive en ese bosque y de

una pequefa localidad en sus proximidades. (Perce, 2010).

(Groot 1994) En Europa y de EEUU, hablan de funciones ambientales, no solo
pensando en los servicios prestados al ser humano, sino de funciones esenciales para
mantener la vida en el planeta, tales como:

e Funciones de regulacion: se trata de funciones que regulan los procesos
ecoldgicos y los sistemas que dan soporte a la vida en el planeta. Son estas
funciones las que brindan al ser humano directo o indirectamente muchos
servicios benéficos, como agua y aire limpio, suelo fértil y control biolégico de
plagas.

e Funciones llamadas de habitat: se relacionan con la funcién de los
ecosistemas naturales de asegurar un refugio y las condiciones para la
reproduccion de plantas y animales silvestres, lo que contribuye a la
conservacion de la diversidad bioldgica y genética.

e Funciones productivas: incluyen el proceso de crecimiento, incluso la

absorcion de carbono (CO2) y de nutrientes del suelo y la produccion de
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biomasa. Esto implica muchos alimentos, materias primas para todo tipo de uso
y fuentes de energia para las comunidades.
e Funciones de informacion y otras que implican oportunidades de reflexion,

enriquecimiento espiritual y ocio.

Se habla de pago por servicios ambientales cuando alguien paga una determinada
suma de dinero, un precio por un determinado servicio ambiental prestado. Obviamente, la
naturaleza, en el ejemplo del bosque que almacena y produce agua, no tiene una cuenta
bancaria para recibir el dinero por haber prestado ese servicio. Es por ello que los defensores
de la idea afirman que es necesario que haya alguien o alguna institucion que reciba el pago,
pero siempre con la condicién de ser el duefio de dicho bosque, y también alguien dispuesto
a comprar el servicio, del Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente

(PNUMA. 2013).

1.3.4.1. TIPOS DE SERVICIOS AMBIENTALES
A. SERVICIOS ECOSISTEMICOS DE PROVISION O ABASTECIMIENTO

Segln (Xolocotzi 2012), en esta categoria de servicios ambientales se
agrupan los productos obtenidos de la naturaleza para su consumo o utilizacion, ya sea de
manera directa o previo procesamiento. Un listado de los principales servicios ambientales
de abastecimiento se muestra a continuacion:

e Comida.

e Agua dulce de consumo y uso agricola.

e Materias primas bioticas para tejidos (algodon, cafiamo, lana, seda, etc.),

materiales de construccion (Madera, mimbre, esparto, etc.), resinas, etc.
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e Materiales gedticos (la sal).

e Combustibles renovables: Madera, cascaras de almendra, huesos de
aceituna.

e Recursos genéticos para agricultura, ganaderia y biotecnologia.

e Recursos ornamentales, decoracion, jardineria, etc.

e Compuestos bioquimicos de distintos usos, recursos farmacoldgicos y

medicinales, etc.

B. SERVICIOS ECOSISTEMICOS DE REGULACION

Los servicios de regulacion ofrecidos por los ecosistemas hacen referencia a
procesos ecoldgicos que mejoran, o en algunos casos hacen posible, nuestra vida. Para
entender mejor de qué estamos hablando, nada como ver los ejemplos concretos que
mostramos en el siguiente listado: (Xolocotzi 2012).

e Mejoras en la calidad del aire
e Regulacion del clima

e Regulacion en el ciclo del agua

e Control de la erosion

e Mantenimiento de la fertilidad del suelo

e Reciclado de desechos y purificacion de aguas residuales

e Control de enfermedades y plagas

e Polinizacion

e Reduccion de dafios ante catastrofes naturales
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C. SERVICIOS ECOSISTEMICOS CULTURALES

Los servicios culturales de los ecosistemas son valores o beneficios no
materiales que se obtienen de la naturaleza a través del enriquecimiento personal o espiritual,
el desarrollo cognitivo, la reflexion, el disfrute de la naturaleza, los placeres estéticos que
ofrecen los propios ecosistemas, etc. Como quiza este grupo de servicios ambientales sea
mas dificil de comprender, vamos a explicarlos un poquito mas. (Xecarvins 2010).

e La diversidad de los ecosistemas es uno de los factores determinantes
en la diversidad cultural de un territorio.

e Muchas religiones unen su espiritualidad y valores religiosos a diferentes
componentes del ecosistema.

e Los ecosistemas y sus componentes son la base para parte de la educacién
formal e informal de una sociedad. Por tanto, hay unos valores educativos
asociados a la naturaleza

e Muchos ecosistemas son una fuente de inspiracion para el arte, el folklore,
los simbolos nacionales y regionales, la arquitectura y la publicidad.

e Para muchas personas, la naturaleza es algo bello de por si y disfrutan de
ella, como quien disfruta de un museo de arte o de una obra de teatro.
Algunas personas eligen ciertos ecosistemas como lugar de residencia por
su belleza. O incluso, hasta el punto de integrarse en el propio ecosistema
como medio de vida por estos valores estéticos.

e Los diferentes ecosistemas determinan las relaciones sociales que son
establecidas en cada cultura. Por ejemplo, los ecosistemas que requieren

una vida nomada para vivir en ellos, marcan una relacion social muy
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diferente a las establecidas en culturas eminentemente pescadoras o
agricolas.

e Elarraigo que muchas personas sienten a un determinado lugar, en muchas
ocasiones es debido al entorno, a la naturaleza, a ciertos aspectos de los
ecosistemas que lo rodean.

e El patrimonio natural es parte del patrimonio cultural de muchas
sociedades. Por tanto, estas otorgan gran valor al mantenimiento de
paisajes histéricamente importantes (paisajes culturales) o especies
culturalmente significativas.

e Muchas personas eligen pasar su tiempo libre en contacto con la naturaleza
por sus servicios recreativos y de ecoturismo.

e Por Gltimo, acabamos esta lista apuntando que los ecosistemas son un
laboratorio para la experimentacion y el aumento del conocimiento

cientifico.

D. SERVICIOS ECOSISTEMICOS DE SOPORTE

Por ultimo, vamos a acabar hablando de los servicios ecosistémicos de
soporte, los cuales engloban a los procesos ecoldgicos necesarios para la produccion de los
otros tres tipos. Por tanto, su impacto sobre el ser humano es indirecto (o directo a muy largo
plazo). Los 5 principales servicios ambientales de soporte son: (Xavier 2007).

e La formacion de suelo.
e La fotosintesis.

e La produccion primaria.
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e El ciclo de nutrientes.
e El ciclo del agua.
La presente investigacion tiene como objetivo estimar el valor economico de los
servicios ambientales del valle de Muyurina — Huamanga — Ayacucho 2017. Asi mismo en

la presente se divide en cuatro capitulos.

En el primer capitulo se realiza una introduccion al tema de la valoracion de los
servicios ambientales. En el segundo capitulo se menciona la metodologia del valor
contingente que nos permite estimar el valor en términos economicos que la sociedad le
asigna al valle de Muyurina. En el tercer capitulo se expresan los resultados de la encuesta
aplicada. Finalmente, en el ultimo capitulo se realiza la discusion de los resultados donde se

estima la disposicién a pagar los visitantes.

1.4. FORMULACION DEL PROBLEMA
¢Cual es la percepcion econdmico de los visitantes, con respecto a los servicios

ambientales del valle de Muyurina — Huamanga — Ayacucho 20177

1.5. OBJETIVOS
1.5.1. OBJETIVO GENERAL
Determinar la percepcion economica de los visitantes, con respecto a los
servicios ambientales del valle de Muyurina — Huamanga — Ayacucho 2017
1.5.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS
o Realizar un diagnostico econémico, ambiental, social y cultural de los

habitantes del valle de Muyurina.

Castro Céaceres, Stefany Pag. 32

Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e

| IJ UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto

PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

o Estimar la disposicion a pagar, por demandantes del servicio ambiental y
los beneficios que brinda el valle de Muyurina.
o Identificar a partir de los resultados de la encuesta, las principales

caracteristicas de los visitantes con respecto al valle de Muyurina.

1.6. HIPOTESIS
1.6.1. HIPOTESIS GENERAL
¢ Existe una percepcidn econdmico de los visitantes, con respecto a los servicios
ambientales del valle de Muyurina — Huamanga — Ayacucho 20177
1.6.2. HIPOTESIS ESPECIFICAS
o El estudio econdémico, ambiental, social y cultural del valle de Muyurina
permitird identificar los servicios ambientales que cuenta este valle.
o Los consumidores estaran dispuestos a pagar por los servicios ambientales
del valle de Muyurina.
o El ingreso, el turismo y el descanso son las principales caracteristicas de

los visitantes del valle de Muyurina.
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CAPITULO II.

METODOLOGIA

2.1. TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacidn es descriptivo; ya que nos permite conocer las situaciones,
costumbres y actitudes de la poblacion del valle de Muyurina.

Asi mismo se utilizo el tipo de investigacion transversal; con la cual analizamos las
variables en estudio (percepcion econdémica y los servicios ambientales) en un momento
determinado.

En primera instancia, se aplicé el método deductivo, el cual nos permitira extraer
conclusiones logicas en base a los estudios, antecedentes y tesis consultadas para esta
investigacion.

En segunda instancia se us6 el método inductivo, el cual nos permitira partir de la

experimentacién y observacion para sacar conclusiones generales.

2.2. MATERIALES, INSTRUMENTOS Y METODOS

La metodologia utilizada para la realizacion de esta investigacién, comprende: La
revision bibliografica existente en materia de Bienes y Servicios Ambientales, asi como lo
concerniente a valoracién econdémica particularmente referido a valles realizados tanto en

nuestro pais como en otros lugares del mundo.

Asi mismo comprende la utilizacion del método de valoracion contingente (MVC),
que representa una herramienta Gtil para responder a la pregunta de investigacion ;Cuél es

el valor econémico de los servicios ambientales del valle de Muyurina? (Azqueta, 1994).
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En la recoleccion de la informacion se aplicaron cuestionarios a usuarios de los servicios
ambientales; con la aplicacion del muestreo aleatorio simple (MAS). Con dicha informacion
se procedid a determinar los bienes y servicios ambientales que posee el valle de Muyurina.
Luego se aplicaron las encuestas a 70 turistas para determinar el valor que las personas le
otorgan a este tipo de uso. La encuesta fue disefiada teniendo en cuenta la aplicacién del
Método de Valoraciéon Contingente (MVC) propuesto por Sarmiento (2004) y la consultoria

de internalizacion a Latinoamérica CONGESA (2001).

2.2.1. METODO DE VALORACION CONTINGENTE (MCV)

El Método de Valoracion Contingente se ubica dentro de los métodos directos/
hipotéticos que trata de conocer la valoracion que hacen las personas de los cambios en el
bienestar, producidos por un cambio cualitativo o cuantitativo en la oferta de un bien
ambiental, lo que se logra a través de la aplicacion de cuestionarios, en donde, se realizan
preguntas directas bajo el supuesto de la existencia de un mercado propio para estos bienes,
esto es, se trabaja un mercado hipotético. Se considera que el manejo de estos mercados es
completamente comparable con las respuestas individuales que se hacen en los mercados

reales (Mitchell y Carson, 1989).

De acuerdo con Vasquez (2007) el método de valoracion contingente, se conoce
también con el nombre de modelo hipotético, debido a la forma en que los investigadores
obtienen el valor econdmico que los individuos le asignan a un bien. El procedimiento
estandar consiste en el disefio de un cuestionario en el cual se describe a los entrevistados un
determinado bien ambiental. Ademas, se construye un escenario donde se provee el bien por

valorar, definiendo claramente las distintas alternativas y los derechos de propiedad.
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Luego se les pregunta a los individuos (Vasquez et al., 2007) por su maxima
disponibilidad a pagar (DAP) por una mejora en la calidad o en la cantidad del recurso.
También se les puede preguntar por su disposicion a aceptar (DAA) una compensacion
monetaria para renunciar a un cambio favorable, desde la perspectiva de la utilidad del
individuo, o por su Disposicion a aceptar una compensacion para aceptar un cambio

desfavorable.

Los mercados hipotéticos se pueden disefiar de modo que se puedan utilizar en una
amplia variedad de problemas de valoracion, algunos de los cuales parecen no prestarse a
los métodos de inferencia. No es necesario identificar algin bien comercializado cuyos
mercados ofrezcan evidencia que permita inferir el valor del bien sin mercado. De modo que
las técnicas de valoracion contingente tienen una flexibilidad que permite valorar
posibilidades no disponibles por el momento y estimar los valores de opcidn y existencia

(Randall, 1985).

El método de valoracién contingente valora monetariamente la disponibilidad a pagar
sobre alguna externalidad generada sobre un bien (ambiental) y para esto supone un mercado
hipotético. El método hace uso de encuestas para obtener la informacion necesaria y proceder
al calculo de las disposiciones antes mencionadas (Riera, 1994). En este caso en particular

se utilizo para lograr el objetivo general.

De acuerdo a la formulacion planteada por Hanemann (1984), se parte de las

caracteristicas de un individuo que tiene una funcion de utilidad directa determinada por su
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ingreso (y) y otros atributos observables (s) (sexo, edad, nimero de hijos y otras variables
socioecondmicas) que pueden afectar su preferencia y la calidad ambiental (q) donde q=1 6
0 dependiendo si se dispone o0 no de ella con plan o sin plan de conservacion. De esta forma

la funcion de utilidad directa del visitante se puede plantear como:

(q.y.s) (1)

La férmula expresa la funcion de la utilidad que esta en funcién de diversas variables
como el ingreso, el sexo, etc. Asi mismo podremos identificar la relacién entre las variable
ya que si el ingreso de las personas aumentan la utilidad de los servicios ambientales

aumentan.

Los visitantes al area natural tendran una disponibilidad a pagar o una tarifa S/. P por
acceder a los beneficios por la conservacién del area y la utilidad del visitante sera U; 'y
cuando no se esta dispuesto a pagar, la utilidad es U, . La funcién de utilidad para las
situaciones anteriores contendrd un elemento deterministico y otro estocastico no

observable; por lo tanto la funcion de utilidad del individuo puede expresarse como:

Ui(q,v,s) = Vi(q.y,s) & )

En este caso la funcion de utilidad la convertimos a la disposicion a pagar los
visitantes del valle de Muyurina. Simplificando se tiene que U; + V; = ¢&; donde el
subindice i serd 1 6 0. El entrevistado respondera afirmativamente a la cuestion sobre la DAP
cuando se cumpla la siguiente condicion: Vi(q:, — p,) + €1 > V, (q1,.8) + & Y la

probabilidad asociada a esta condicion de que se cumpla sera: (Si) = [V1(q1, — p,) + &1 > V,
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(q1,,) + €] donde g,— &; = 7. Siguiendo con la formulacion propuesta en Hanemann (1984),

se asume una distribucion de probabilidad logistica con lo cual se obtiene un modelo logit
para Ny la probabilidad de que el entrevistado responda afirmativamente a la cuestion sobre

la DAP se puede representar de acuerdo a Greene (2000), de la manera siguiente:

1

(S = Pr(Vy— Vo) > n=1+e(—a+BP) (3)

Donde:

a y P son parametros a estimar del modelo, que van a ayudar a evaluar el tipo de respuesta

que se obtiene al proponer un escenario de valoracion.

Prob (Si) = Probabilidad de que el entrevistado responda afirmativamente a la cuestion
sobre la DAP.

P = Pago por el escenario propuesto.

2.2.2. DISENO DEL CUESTIONARIO
Se aplico la encuesta, in situ, basada en entrevistas personales, la encuesta final
estuvo integrada por cuatro partes: la parte (1) esta compuesta por cuestiones generales
como el estado de origen, el tipo de transporte utilizado para desplazarse, la frecuencia
de visita, las actividades que han realizado o van a realizar los visitantes dentro del Valle y
si ha valido la pena el desplazamiento del visitante al lugar. En la parte 2 se incluye las
caracteristicas socioecondmicas del entrevistado que determinan la disponibilidad a pagar

(DAP) como el precio o tarifa propuesto, edad, nivel de educacion y rango de ingresos.
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En el tercer bloque de preguntas comprende la descripcion del escenario de valoracion,
la pregunta de valoracién la cual simula un mercado hipotético, esta pregunta es de tipo
binario para que el entrevistado conteste si 0 no; se menciona una cantidad de dinero y si se
estaria dispuesto a pagar dicha cantidad, se eligié como vehiculo de pago la tarifa de entrada
al valle de Muyurina (VM) incluyendo una pregunta de seguimiento sobre el motivo por el
cual el visitante no estaria dispuesto a pagar y se aplica sélo en el caso de contestar

negativamente.

La ultima parte se incluyen preguntas sobre percepcion ambiental, se inicia
preguntando al visitante sobre lo servicios ambientales que demanda, posteriormente se
pregunta sobre el nivel de conocimientos de los beneficios ambientales que proporciona el

valle de Muyurina al visitante, asi como la urgencia de conservacion del mismo.

2.2.3. POBLACION Y TAMANO DE MUESTRA
A. POBLACION
La poblacion esta constituida por los turistas nacionales y extranjeros al
Valle de Muyurina, siendo esta de 15000 turistas al afio. Segin los datos obtenidos del
estudio de impacto turistico del valle de Muyurina — Municipalidad distrital de Tambillo.
MDT.
B. MUESTRA
El método estadistico que se utilizo para extraer el tamafio de muestra en el
valle de Muyurina, fue el Muestreo Aleatorio Simple (MAS), el cual se muestra a

continuacion con sus respectivas propiedades.
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e Muestreo aleatorio simple. EI muestreo aleatorio simple (MAS) es un
método de seleccion de n unidades en un conjunto de N de tal modo que
cada una de las NCn muestras distintas tengan la misma oportunidad de
ser elegidas. En la practica, un muestreo aleatorio simple se realiza
unidad por unidad (Cochran, 1984). EI Muestreo aleatorio simple es el
esquema mas simple de muestreo y en rigor es el que sirve de base para
todos los demas. La seleccion de estas unidades de muestreo se hace
extrayendo aleatoriamente una a una las unidades de la poblacion. La
mejor manera de lograr esta condicion de aleatoriedad en la seleccion de
la muestra es mediante el uso de las tablas de nimeros aleatorios (Santos,

2003).

B.1. TAMANO DE LA MUESTRA.

El tamafio de la muestra se representa con la letra n, que esta sujeta la

varianza, indice de confianza y el error. (Babbie, 1997)

Z%2.N.p.q
=2 — 2 (4)
e2(N-1)+ Z%.p.q

n

Donde:
Z=nivel de confianza 95% = Z= (1.96)
p= Porcentaje de la poblacion que tiene el atributo deseado (0.5)
g= porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado 1-p: 0.5
N= Tamafio de la poblacién
e= Error de estimacién maximo aceptado 5% = 0.05

n= Tamafo de la muestra
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La muestra se estimo de la siguiente manera:

~ (1.96)2 * (15000) * (0.5) * (0.5)
~ (0.05) * (15000 - 1) + (1.96)2 * (0.5) * (0.5)

n

n=70.2

La poblacion objetivo fueron las personas que visitan el valle de Muyurina. EI tamafio

de la muestra es el siguiente, n = 70 encuestas a los usuarios del valle de Muyurina.

2.2.4. VALIDACION DE LA ENCUESTA
Antes de ser aplicado la encuesta, se determind la validez y confiabilidad del
instrumento a traves del método estadistico ALPHA CROWMBOCH, con la ayuda de la
hoja de calculo Excel, y observar si el estadigrafo se encuentra dentro del parametro
0.7<x<=1; si esto sucede entonces el instrumento sera confiable para su aplicacion para la

muestra de estudio.

Segln el anexo 5 el cuestionario elaborado por el investigador para evaluar la
variable independiente “Servicios Ambientales” y la variable dependiente “Percepcion
Econdmica” del valle de Muyurina; ha obtenido un Coeficiente Alpha de Crombach de 0,816
que se halla en el intervalo estdndar entre 0.7 < r < 1, entonces. Por lo que se concluye que

“El instrumento se puede considerar suficientemente confiable”, para su aplicacion.
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2.2.5. MODELO REGRESION LOGISTICA (LOGIT), ESTIMACION DE LA
DISPOSICION A PAGAR PROMEDIO.

En la presente investigacion, como se trabaja sobre respuestas cualitativas de
tipo si/no, se formulé un modelo logit para conocer la disponibilidad a pagar del individuo.
Admitiendo la formulacién planteada por (Hanemann 1984), se acepta una funcion lineal de
utilidad con respecto al ingreso dada por V; = a4 + B; ya que el valor de la utilidad (V)
va a depender del ingreso (Y). Realizando algunas transformaciones y adjuntando una
distribucion de probabilidad logistica (F) se deduce que la funcion de regresion logistica que
permite obtener una respuesta positiva por parte del entrevistado a la pregunta de valoracion

para la conservacion del valle Muyurina es:
Prob (Si) = F (atg + BP + @4 gmp + X2 1ng + X3 pau+ Xagen + Asyr +

Qg Edad) + - (5)

La técnica de estimaciones méxima verosimilitud. En el modelo se incluyen aquellas
variables con una mayor influencia para obtener una respuesta afirmativa por parte de los
visitantes al valle Muyurina y que estan dispuestas a pagar una posible tarifa de entrada al
sitio; cada una de las variables que intervienen en la ecuacion de regresion.

Luego de obtener la especificacion final del modelo se estimé la DAP promedio por familia

utilizando la siguiente funcion de evaluacion:

DAP = % (6)
Donde:

DAP= Precio promedio que se esta dispuesto a pagar por la conservacion del Valle de

Muyurina.
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incluyendo el término constante, multiplicadas por el valor promedio de cada
variable.

B = Es el coeficiente de la variable precio o tarifa a pagar (P).

Tabla 1l

Variables incluidas en el modelo

Variable Definicion Codificacion
Prob. (Si) Probabilidad de decir si 1=Si
2=N0
P Precio estimado a pagar o SI'5
tarifa de entrada hipotética S/ 10
al valle de Muyurina S/ 15
S/ 20
S/ 25
Amb. Percepcion ambiental 1 = Deterioro 0 muy

deteriorado
0 = No deteriorado

Ing. Ingreso familiar / mes 1 =menos de S/ 930
2 =entre S/ 931y S/ 3000
3 = Mas de 3001

Edu. Nivel educativo 0 = No fue a la escuela
1 = Primaria
2 = Secundaria

3 = Profesional
4 = Otros grados

Gen. Género del entrevistado 1 =Var6n

0 = Mujer
TF. Tamafio de familia NUmero de miembros
Edad Edad del entrevistado 1 =18 - 25 afios

2 =26 — 35 afos

3 =36 — en adelante
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2.3. PROCEDIMIENTO

Procedimiento del instrumento de medicion son los siguientes:

2.3.1.

2.3.2.

2.3.3.

ENCUESTA DE ORIGEN - USUARIOS
Aplicacion de encuestas de los usuarios en el lugar in situ.

Elaboracion de tablas en Microsoft Excel y SPSS.

VERIFICACION DE LOS SERVICIOS AMBIENTALES
Georreferencia del valle de Muyurina, informacidn recogida mediante mapas
y GPS.

Identificacion de los servicios ambientales.

Valoracion de los pardmetros de los servicios ambientales en Microsoft Excel

y SPSS.

ESTUDIO DE LOS SERVICIOS AMBIENTALES

Identificacidn de los servicios ambientales visitados con mayor frecuencia.
Aforo del nimero de visitantes.

Caracterizacion demogréafica de los usuarios del valle Muyurina.

Elaboracion de cuadros en Microsoft Excel y SPSS.
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CAPITULO IIlI.

RESULTADOS

Se presenta los resultados provenientes de la encuesta aplicada a 70 usuarios del valle

de Muyurina.

Las entrevistas, fueron realizadas personalmente ya que presentan la ventaja de que las dudas
de los entrevistados pudieron ser resueltas al mismo tiempo que se hacia el cuestionario.
Incluso, era imperativo hacerlo de esta manera ya que gran parte de las personas
entrevistadas tenian educacion basica y habia que cerciorarse que las preguntas fuesen

entendidas a cabalidad.

Las preguntas 1.1. a 1.3 indagan acerca de las caracteristicas socioecondmicas de los

usuarios. Para determinar su disponibilidad a pagar por estos servicios.

Las preguntas 2.1 a 2.8 buscan obtener informacion general acerca del conocimiento de los
encuestados sobre el valle de Muyurina. Asi mismo se indaga acerca de sus conocimientos

sobre el valle en general y su opinidn personal sobre su potencial turistico.

Las preguntas 3.1 a 3.5 revelan la parte mas crucial de esta investigacion, en dénde
responden si estarian dispuestos a contribuir para una mejora en el area recreativa, de cuanto

seria su contribucion y qué es lo que ellos esperan principalmente del valle de Muyurina.

Las preguntas 4.1 a 4.6 recogen informacion acerca de la percepcion ambiental. Con el fin
de determinar si conocen de leyes y reformas que ayuden a mejorar el &mbito del valle de

Muyurina.
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Edad - Nivel de Inruccién -

Genero Ingresos

Figura 1. Caracteristicas Socioeconomicas del Entrevistado

Como se puede observar la mayoria de visitantes al valle de Muyurina son personas entre 18
y 25 afios de edad, siendo los varones los que mas frecuenta dicho valle, asi mismo cuentan

con una profesion y tiene un ingreso que oscila entre el minimo vital y 3000 soles.

60 56

Primera Visita - Motivo de la visita - Valio

Frecuencia de la visita - Medio de transporte -

Figura 2. Informacion general de los visitantes al Valle de Muyurina
Con respecto al conocimiento del valle de Muyurina la gran mayoria si ha visitado mas de
una vez el valle, siendo las vacaciones la razon del viaje y usando como medio de transporte

vehiculo propio; asi mismo considera que valid la pena visitar el valle de Muyurina.
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54

Disposicion a pagar una Entrada - Cuanto pagaria -

Valoracién -
Figura 3. Valoracion del valle de Muyurina

En esta fase se pregunta acerca de la valoracion de valle de Muyurina, dando como resultado
que 54 personas si estan dispuestas a pagar una entrada con un costo de S/ 5. Asi mismo
compara el disfrute de servicio del valle con la valoracion de la compra de un galon de

gasolina.

jE-‘_l-l -I

S
S
& <> & &

Actividades desarrolladas Que le Gusto

Mejoras -

Figura 4. Percepcion Ambiental del valle de Muyurina

Con respecto a la percepcién ambiental del valle las personas consideran que es un lugar de
descanso y para hacer diferentes deportes, asi mismo los aspectos mas importantes que les
gustaria que se mejoren son los lugares para descansar, por lo que no son apropiados, en
conclusion podemos deducir que las personas estarian dispuestas a pagar un adicional con

respecto al precio siempre y cuando se mejoren los servicios ambientales.

Castro Céceres, Stefany Pag. 47

Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e

| '4 UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto

PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

CAPITULO IV.
DISCUSION Y CONCLUSIONES
4.1. DISCUSION

Tabla 2
Edad de los entrevistados

Edad Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
18 - 25 afios 26 37,1 37,1 37,1
26 - 35 afios 23 32,9 32,9 70,0
36 - en adelante 21 30,0 30,0 100,0
Total 70 100 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

EDAD DE LOS ENTREVISTADOS

40%
35%
30%
25%

20%

Porcentaje

37,1%
1o | 32,9% 30,0%

10%

5%

0%

18- 25afios 26- 35 afios 36- en adelante

Edad

Figura 5. Edad de los entrevistados

Segun los datos obtenidos en la figura V, se puede observar que el 37,1% de los
encuestados que visitan el valle de Muyurina tiene edades entre 18 — 25 afios; en tanto que el
32,9% oscila entre 26 — 35 afios y 30% oscila de 30 a mas afios. De lo cual podemos deducir

que la mayoria de visitantes al valle de Muyurina son jovenes.



A

ap
| 4 UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

Tabla 3
Sexo de los encuestados

Percepcion economica de los visitantes, con respecto
a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

Sexo Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
Muijer 31 44,3 44,3 44,3

Varén 39 55,7 55,7 100

Total 70,0 100 100

Fuente: Elaboracién propia.

60%
50%
40% +
30%

20%

Porcentaje

10% +

SEXO DE LOS ENCUESTADOS

55,7%
44,3%

0%

Mujer Varon

Sexo

Segln los datos obtenidos en la figura VI, podemos observar que el 55,7% de las
personas que visitan el valle de Muyurina son de sexo masculino, mientras que el 44,3% de

los visitantes son femeninas. De lo cual podemos deducir que las personas que les gusta viajar

Figura 6. Sexo de los encuestados

y CONOCEr NUEVOS parajes son varones.
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Tabla 4

Percepcion economica de los visitantes, con respecto
a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

Nivel de Instruccién de los encuestados

Nivel de Intruccion Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
No fue a la escuela 6 8,6 8,6 8,6
Primaria 15 21,4 21,4 30
Secundaria 18 25,7 25,7 55,7
Profesional 23 32,9 32,9 88,6
Otros grados 8 11,4 11,4 100
Total 70 100,0 100
Fuente: Elaboracion propia.
NIVEL DE INSTRUCCION DE LOS ENCUESTADOS
35%
30%
25%
2
g 20%
B 15% 32,9%
2 25,7%
10% 21,4%
5% F 86% 11,4%
0% : I : I : : | : |
No fueala Primaria Secundaria Profesional Otros grados
escuela
Nivel de Intruccion

Figura 7. Nivel de instruccion

Segun los datos obtenidos en la figura VII, podemos observar que el 32,9% de los

encuestados tienen un nivel de instruccion profesional. En tanto la diferencia del 8,6% que no

fue a la escuela, no tiene el interés en la visita al Valle de Muyurina. De lo cual podemos

deducir que las personas que mas visitan el valle de Muyurina son profesionales.
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Tabla5

Ingresos mensuales de los entrevistados

Ingresos mensuales Frecuencia  Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Menos S/. 930 28 40,0 40,0 40,0
Entre S/. 931y S/. 3000 28 40,0 40,0 80,0
Mas de 3001 14 20,0 20,0 100,0
Total 70 100,0 100

Fuente: Elaboracion propia.

INGRESOS MENSUALES DE LOS ENTREVISTADOS

45%
40%
35%
30%
25%
20% 40% 40%
15% r
10% 20%

5%

0% f f f f f I

Menos S/. 930 Entre S/. 931y S/. 3000 Mas de 3001

Porcentaje

Ingresos mensuales

Figura 8. Ingresos mensuales

Segun los datos obtenidos en la figura VIII, se puede observar que el 40% de los
encuestados respondieron que sus ingresos mensuales son menores a 930 soles y otros oscilan
entre 931 — 3000 soles. En tanto que el 20% de los encuestados tiene ingresos superiores a
3001 soles. De lo cual podemos deducir que las personas que visitan el valle de Muyurina si

tienen el poder adquisitivo para acceder a los servicios que esta brinda.
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Tabla 6

Primera visita al valle de Muyurina

Primera visita ~ Frecuencia Porcentaje % Porcentaje vélido % Porcentaje acumulado %

Si 43 61,4 61,4 61,4
No 27 38,6 38,6 100,0
Total 70 100,0 100

Fuente: Elaboracién propia.

PRIMERA VISITA AL VALLE DE MUYURINA
70%
60% I
50%
40%

30% 61,4%

Porcentaje

20% 38,6%

10% r

0% f f f !
Si No

Primera visita

Figura 9. Primera visita al valle de Muyurina

Segln los datos obtenidos en la figura 1X, podemos observar que el 61,4% de los
encuestados respondieron que es su primera visita al valle de Muyurina, pues fueron
informados por algunos amigos o familiares de este lugar. En tanto que el 38,6% de los
encuestados respondieron que no es la primera vez que visitan este valle. De lo cual podemos
deducir que las personas que regresan a visitar el valle, es porque se quedaron encantados con

sus paisajes, flora y fauna que brinda dicho valle.
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Tabla7
Piensa visitar el valle de Muyurina este afio

Visitas al Valle Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
1 a2 veces 34 48,5 48,5 48,5
3 a4 veces 16 22,9 22,9 71,4
5 amas 20 28,6 28,6 100,0
Total 70 100,0 100
Fuente: Elaboracion propia.
PIENSA VISITAR EL VALLE DE MUYURINA ESTE
ANO
60%
50% |
o 40%
8
& 30% r
(=]
5 48,5%
o 20%
o 22,9% 28,6%
0% f f f f f f
la2veces 3adveces 5 amas
Visitas al Valle

Figura 10. Piensa visitar el Valle de Muyurina este afio

Segun los datos obtenidos en la figura X, se puede observar que el 48,5% de los
entrevistados respondieron que visitarian el valle de 1 a 2 veces al afio. De lo cual podemos
deducir que el Valle de Muyurina cubre las necesidades de los visitantes para realizar una

préxima visita.
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Tabla 8
Motivo de viaje al Valle de Muyurina

Motivo de viaje Frecuencia Porcentaje % Porcentaje vélido % Porcentaje acumulado %
Vacaciones 24 34,3 34,3 34,3
Viaje de promocién 4 57 57 40,0
Turismo 23 32,9 32,9 72,9
Otros 19 27,1 27,1 100
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

MOTIVO DE VIAJE AL VALLE DE MUYURINA
40%
35%
30%
25%

20%
34,3% 32,9%

Porcentaje
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15% 27,1%

10%

5%

5,7%
0% t } t } t } t i
Vacaciones Viaje de promocion Turismo Otros

Motivo de viaje

Figura 11. Motivo de viaje a este lugar

Segln los datos obtenidos en la figura XI, se puede observar que el 34,3% de los
entrevistados respondieron que el motivo de viaje al valle de Muyurina es por vacaciones. El
32,9% viaja por turismo, 27,1% por otros motivos 'y 5,71% por viaje de promocion. De lo cual
podemos deducir que los meses de diciembre, enero, febrero y julio son los meses mas

visitados por que la mayoria de personas salen de vacaciones.
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Tabla 9
Lugar de origen de los entrevistados

Lugar de origen Frecuencia  Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Nacional 45 64,3 64,3 64,3
Extranjero 25 35,7 35,7 100
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

LUGAR DE ORIGEN DEL ENTREVISTADO

70%

60% r

50% r

40%

30% L 64,3%
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20% - 35,7%
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Nacional Extranjero

Lugar de origen

Figura 12. Lugar de origen

Segun los datos obtenidos en la figura XII, se puede observar que el 64,3% de los
entrevistados respondieron que su lugar de origen es Perd. En tanto que el 35,7% de los
encuestados respondieron que su nacionalidad es extranjero. De lo cual podemos deducir que

la gran mayoria de visitantes son de la zona de Ayacucho y otros departamentos del Perd.

Castro Céaceres, Stefany Pag. 55

Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e
| '4 UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto
PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

Tabla 10
Medio de transporte que utilizo los entrevistados

Medio de transporte Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Vehiculo propio 31 44,3 44,3 44,3
Transporte publico 19 27,1 27,1 71,4
Bicicleta 5 7,1 7,1 78,6
Caminando 15 21,4 21,4 100
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

MEDIO DE TRANSPORTE QUE UTILIZARON LOS
ENTREVISTADOS
50%
45%
o 40%
® 35%
g 30%
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5 25%
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15% T 27,1%
10% 21,4%
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0% t f t f t f t 1
Vehiculo propio  Transporte ptblico Bicicleta Caminando
Medio de transporte

Figura 13. Medio de transporte que utilizé

Segun los datos obtenidos en la figura XIII, se puede observar que el 44,3% de los
encuestados respondieron que el medio de transporte que utilizan para llegar al valle de
Muyurina es sus vehiculos propios. De lo cual podemos concluir que los visitantes se sienten
mas comodos desplazandose en sus vehiculos; con lo cual se debe mejorar el sistema de

servicio de transporte publico hacia el Valle.
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Tabla 11
Personas que vienen con usted al Valle de Muyurina

Cantidad de Personas Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
1 a 3 personas 38 54,3 54,3 54,3
4 a 7 personas 23 32,9 32,9 87,1
Mas de 8 personas 9 12,9 12,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

PERSONAS QUE VIENE CON USTED AL VALLE DE
MUYURINA
60%
50%
2,
2 a0% |
8
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1 a 3 personas 4 a7 personas Mas de 8 personas
Cantidad de Personas

Figura 14. Personas que vienen con usted al Valle de Muyurina
Segun los datos obtenidos en la figura XIV, se puede observar que el 54,3% de los
encuestados respondieron que viajan entre 1 a 3 personas. De lo cual podemos deducir que la
mayoria de visitantes le gusta viajar en grupos pequefios con la finalidad de no tener mucha

responsabilidad al momento de disfrutar las actividades brindadas por el valle de Muyurina.

Castro Céaceres, Stefany Pag. 57

Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e

| '4 UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto

PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

Tabla 12
Afinidad que tiene con las personas que lo acompafian

Afinidad Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
Familia 27 38,6 38,6 38,6
Pareja (novia 0 esposa) 18 25,7 25,7 64,3
Amigos 25 35,7 35,7 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 15. Relacion que tiene con las personas que lo acompafian

Segun los datos obtenidos en la figura XV, se puede observar que el 38,6% de los
encuestados respondieron que las personas que las acomparian a viajar son mayor mente su
familia. En tanto que la diferencia 61,43% respondieron otras opciones, tales como 25,7% y
35,7% respectivamente. De lo cual podemos deducir que los viajes familiares son mas
placenteros; al igual que el disfrute entre amigos por el Valle, se recomendaria implementar

mas actividades que se desarrollen en familia.
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Tabla 13
Vali6 la pena el desplazamiento al Valle de Muyurina

Valio la Pena  Frecuencia Porcentaje %  Porcentaje vélido %  Porcentaje acumulado %

Si 56 80,0 80,0 80,0
No 14 20,0 20,0 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente; Elaboracion propia.
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Figura 16. Ha valido la pena el desplazamiento por el valle de Muyurina
Segln los datos obtenidos en la figura XVI, podemos observar que el 80% de los
encuestados ha respondido que Sl ha valido la pena el desplazamiento por el valle de
Muyurina. En tanto que 20% de los encuestados respondieron que No ha valido la pena el
desplazamiento por el valle de Muyurina. De lo cual podemos deducir que la mayoria de

personas disfruta de cada una de las actividades que se puede desarrollar en este lugar.
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Tabla 14
Pagaria una entrada por acceder al Valle de Muyurina

Pagaria una entrada  Frecuencia Porcentaje % Porcentaje vélido %  Porcentaje acumulado %

Si 54 77,1 77,1 77,1
No 16 22,9 22,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 17. Pagaria una entrada por acceder al valle de Muyurina

Segun los datos obtenidos en la figura XVII, se puede observar que el 77,1% de los
encuestados respondieron que, Si pagarian una entrada por acceder al valle de Muyurina, pues
las actividades que se realizan dentro del valle son muy emocionantes, divertidas y recreativas.
En tanto que el 22,9% de los encuestados respondieron que no pagarian una entrada por el

acceso al valle, pues creen que debe ser un servicio publico.
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Tabla 15
Disposicion a pagar por los servicios del Valle de Muyurina

Disposicion a pagar Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Nifios S/. 1; Adultos S/. 5 25 35,7 46,3 46,3
Nifios S/. 3; Adultos S/. 10 20 28,6 37,0 83,3
Nifios S/. 5; Adultos S/. 15 9 12,9 16,7 100,0
Total 54 77,1 100,0
Perdidos en el Sistema 16 22,9
Total 70 100,0

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 18. Disposicion a pagar a los servicios del valle de Muyurina; solo si la
respuesta en la pregunta anterior es Sl

Segun los datos obtenidos en la figura XVIII, se puede observar que el 46,3% de los
encuestados respondieron que la disposicion a pagar por los servicios del valle de Muyurina
oscila entre 1 sol para nifios y 5 soles para adultos. En tanto que el resto 53,30% respondieron
otras opciones, tales como 37,0% y 16,7% respectivamente. De lo cual podemos deducir que

el precio a cobrar es accesible para los visitantes del valle de Muyurina.
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Tabla 16

Motivo por el cual usted no pagaria para acceder al Valle de Muyurina

No pagaria para acceder Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
La entrada es muy cara 10 14,3 62,5 62,5
No refleja el servicio que se 2 57 25,0 87.5
presta
No tengo dinero 2 2,9 12,5 100,0
Total 16 22,9 100,0
Perdidos en el Sistema 54 77,1
Total 70 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 19. Motivo por el cual usted no pagaria para acceder al valle de

Muyurina; solo si la respuesta en la tabla 14 es NO.

Segun los datos obtenidos en la figura XIX, se puede observar que el 62,5% de los
encuestados respondieron que el motivo por el cual no pagarian para acceder al valle de
Muyurina es que la entrada es muy cara. En tanto que la diferencia 37,50% marco otras
opciones, esto es 25% y 12,5% respectivamente. De lo cual podemos deducir que las entradas
tienen que ser adecuadas para el bolsillo del publico, ademas se debe implementar ofertas para

atraer mas visitantes.
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Tabla 17
Méaximo que pagaria por el ingreso al Valle de Muyurina

Ma;r;;)rgue Frecuencia  Porcentaje % Porcentaje vélido %  Porcentaje acumulado %
S/.5 42 60,0 60,0 60,0
S/. 10 12 17,1 17,1 77,1
S/. 15 16 22,9 22,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 20. Maximo que pagaria por el ingreso al valle de Muyurina
Segln los datos obtenidos en la figura XX, se puede observar que el 60% de los
encuestados respondieron que lo maximo que pagarian por el ingreso al valle de Muyurina es

5 soles. De lo cual podemos deducir que a menores precios la demanda de visitantes aumenta.
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Tabla 18
Valoracion por el dia de disfrute obtenido al estar en el Valle de Muyurina

Valoracion por el

dia Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
S/. 5 11 15,7 15,7 15,7
S/. 10 28 40,0 40,0 55,7
S/. 15 21 30,0 30,0 85,7
Mayor a S/. 15 10 14,3 14,3 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

VALORACION POR EL DIA DE DISFRUTE
OBTENIDO AL ESTAR EN EL VALLE DE MUYURINA

45%
40%
35%
30%
25%
20% 40,0%
15% | 30,0%
10% |
5%
0% t } t } t } t i
s/.5 S/. 10 S/. 15 Mayor a S/. 15
Valoracion por el dia

Porcentaje

15,7% 14,3%

Figura 21. Valoracion por el dia el disfrute obtenido al estar en este lugar

Segln los datos obtenidos en la figura XXI, se puede observar que el 40% de los
encuestados respondieron que la valoracion por el dia de disfrute obtenido al estar en este
lugar es igual a 10 soles que tendria una equivalencia al disfrute de dos cervezas. En tanto que
la diferencia 60% respondieron otras opciones, esto es 15,7%, 30% y 14,3% respectivamente.
De lo cual podemos deducir que las personas valoran todas las actividades que se ofrecen en

el valle de Muyurina.
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Tabla 19
Actividades que desarroll6 Ud., en el Valle de Muyurina

Actividades Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
Descanso 35 50,0 50,0 50,0
Deportes 16 22,8 22,8 72,8
Pesca 9 12,9 12,9 85,7
Caminar 10 14,3 14,3 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

ACTIVIDADES QUE DESARROLLO UD. EN EL
VALLE DE MUYURINA

60% r
50%

40% -

Porcentaje

30% r
50,0%
20% -

10% 22,8%

12,9% 14,3%

0% . t t } t t t {
Descanso Deportes Pesca Caminar

Actividades

Figura 22. Actividades que se desarrolla o desarrollé Ud., en el valle de
Muyurina

Segun los datos obtenidos en la figura XXII, se puede observar que el 50% de los
encuestados respondieron que la actividad que desarrollan con més frecuencia es el descanso.
En tanto que la diferencia como el deporte 22,8%, la pesca 12,9% y la caminata 14,3%. De lo
cual podemos deducir que las personas visitan el valle con la finalidad de relajarse y salir del

ambiente urbano.
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Tabla 20
¢ Qué maés le gusto del Valle de Muyurina?

¢Qué mas le gustd? Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Juegos recreativos 8 11,5 11,5 11,5
Faunay Flora 29 41,4 41,4 52,9
Infraestructura del valle 11 15,7 15,7 68,6
Lugares para.descansar y 2 314 314 100,0
caminar
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

¢QUE MAS LE GUSTO DEL VALLE DE MUYURINA?

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15% r
10%

5% | 11,5%
0% f f : f : f : {
Juegos recreativos Fauna y Flora

41,4%

Porcentaje

31,4%

15,7%

Infraestructura del Lugares para
valle descansary caminar

¢Que mas le gusté?

Figura 23. Que mas le gusté del valle de Muyurina
Segun los datos obtenidos en la figura XXIII, se puede observar que el 41,4% de los
encuestados respondieron que lo que mas le gusto del valle de Muyurina es la fauna y flora.
En tanto que la diferencia més les gusto son los juegos recreativos 11,5%, la infraestructura
15,7% y los lugares para descansar y caminar 31,4%. De lo cual podemos deducir que a los

visitantes les gusta observar el paisaje del valle.
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Tabla 21
Aspectos que deben mejorar en el Valle de Muyurina

Aspectos Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
Juegos recreativos 13 18,5 18,5 18,5
Infraestructura 20 28,6 28,6 47,1
Mantenimiento y aseo 28 40,0 40,0 87,1
Parqueo 9 12,9 12,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Aspectos que deben mejorar en el Valle de
Muyurina
45%
0%
Q2 35% -
(1]
t 30%
@
© 25% |
& 20% | 40,0%
15% 28,6%
10% - 18,5%
5% r 12,9%
0% : I : I : I : |
luegos recreativos Infraestructura Mantenimiento y Parqueo
as5eo0
Aspectos

Figura 24. Aspectos que deben mejorar en el Valle de Muyurina

Segun los datos obtenidos en la figura XXIII, se puede observar que el 40% de los
encuestados respondieron que el aspecto que le gustaria que se mejore es el mantenimiento y
aseo del valle. En tanto que la diferencia 60% marco otras opciones, esto es 28,6% quieren
que se mejore la infraestructura, 18,5% los juegos recreativos y un 12, 9% el parqueo. De lo

cual podemos deducir que no hay un manejo adecuado de los residuos solidos en el Valle.
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Tabla 22
Problemas mas importantes que tiene el Valle de Muyurina

Problemas del Valle Frecuencia Porcentaje % Porcentaje vélido %  Porcentaje acumulado %
Inseguridad 22 31,4 31,4 31,4
Falta de instalaciones 31 44,3 44,3 75,7
Falta de visitas guiadas 10 14,3 14,3 90,0
Parqueo 7 10,0 10,0 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

PROBLEMAS MAS IMPORTANTES QUE TIENE EL
VALLE DE MUYURINA

50%
45%
40%

2 35% |
€ 30% |
S o25%
S 0% | 44,3%
15% 31,4%
10%
5% | Hecinl 10,0%
0% t } t } t } t f
Inseguridad Falta de Falta de visitas Parqueo
instalaciones guiadas

Problemas del Valle

Figura 25. Problemas mas importantes que tiene el valle de Muyurina

Segun los datos obtenidos en la figura XXV, se puede observar que el 44,3% de los
encuestados respondieron que el problema mas importante que tiene el valle de Muyurina es
la falta de instalaciones. En tanto que la diferencia 55,71%, marcaron otras opciones, esto es
31,4% marcaron la inseguridad, 14,3% marcaron la falta de visitas guiadas y el 10% marcaron
el parqueo. De lo cual podemos deducir que el valle de Muyurina no cuenta con una adecuada

infraestructura para zonas de descanso y miradores para los visitantes.
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Tabla 23

Mejoraria las condiciones ambientales del Valle de Muyurina

'\:sj: driacl:rigfss Frecuencia Porcentaje % Porcentaje vélido %  Porcentaje acumulado %
Si 57 81,4 81,4 81,4
No 13 18,6 18,6 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

MEJORARIA LAS CONDICIONES AMBIENTALES
DEL VALLE DE MUYURINA

9Q0%
80% I
70%
60% -
50% |-
A0% |- 81,4%
30%
20%
10% 18,6%

0% } } } |

Si No

Porcentaje

Mejoraria las condiciones

Figura 26. Mejoraria las condiciones ambientales del valle de Muyurina

Segun los datos obtenidos en la figura XXVI, podemos observar que el 81,4% de los
encuestados respondieron que si debe mejorarse las condiciones ambientales del valle de
Muyurina. En tanto que el 18,6% opinaron que no se necesita mejorar las condiciones
ambientales. De lo cual podemos deducir que falta gestion de los servicios ambientales por

parte de las autoridades en el Valle de Muyurina.
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Tabla 24
¢ Cuénto pagaria por mejoras ambientales en cuanto a la preservacion, mantenimiento

y lugares recreativos del Valle de Muyurina?

;’;lf:?;g Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido % Porcentaje acumulado %
S/. 3 26 37,1 37,1 37,1
S/.5 21 30,0 30,0 67,1
S/ 7 14 20,0 20,0 87,1
S/. 10 6 8,6 8,6 95,7
Mas de 10 3 4,3 4,3 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

¢CUANTO PAGARIA POR MEJORAS AMBIENTALES EN

CUANTO A LA PRESERVACION, MANTENIMIENTO Y

LUGARES RECREATIVOS DEL VALLE DE MUYURINA?

40% -
35%
30% -
25% r

20% 37,1%

Porcentaje

15% |- 30,0%

10% | 20,0%

5o | G 4,3%

0% . : . : : : : : :
s/.3 S5 S/ 7 s/. 10 Mas de 10

éCuanto pagaria?

Figura 27. Mejoras ambientales en cuanto a la preservacion, mantenimiento, y
lugares recreativos del valle de Muyurina cuanto pagaria por estas mejoras

Segun los datos obtenidos en la figura XXVII, podemos observar que el 37,1% de los
encuestados respondieron que estarian dispuestos a pagar 3 soles mas por las mejoras
ambientales en cuanto a la preservacion, mantenimiento y lugares recreativos del valle. En
tanto que la diferencia 62,86% marcaron otras opciones, esto es 30%, 20%, 8,6% y 4,3%
respectivamente. De lo cual podemos deducir que el precio adicional es accesible para los

visitantes es de 3 nuevo soles.
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4.1.1. REGRESION LOGIT
El modelo permitié obtener la probabilidad de responder afirmativamente a la
Disposicion a pagar para preservar y desarrollar el valle Muyurina, se obtuvieron los
siguientes resultados utilizando el software SPSS — Regresion lineal, los resultados se resumen
en la Tabla 25.

Tabla 25
Determinantes de la Disposicion a pagar

Variable Coeficiente Prob
Constante 4.11* 0.0
P -.054 0.0
Amb .830%** 0.1
Ing .275* 0.0
Edu -.216 0.2
Gen -0.362 0.4
TF -.162 0.1
edad -.109 0.5
Mc Fadden Pseudo R2 .094
Porcentaje de prediccion 86.04%
Razén de verosimilitud (LR) 19.99 0,00
Ndmero de observaciones 258

Significativo: *=1%, **=5% y ***=10%

Los nimeros entre paréntesis son los errores estandar
El coeficiente de la variable precio propuesto (P), el signo es como se esperaba, lo que
indica que, a una mayor tarifa de entrada, la probabilidad de obtener una respuesta positiva
por parte de los visitantes al valle Muyurina, es menor. La variable percepcion ambiental
(Amb) también tiene signo positivo, confirmando que las personas perciben un alto grado de

deterioro del valle Muyurina tendran una baja probabilidad de responder positivamente a la
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pregunta de disponibilidad de pago por la conservacion y desarrollo del valle. La variable
ingreso (Ing), por su parte, tiene signo positivo indicando que a mayor nivel de ingreso del
visitante, la probabilidad de responder positivamente es mayor. La variable educacion (Edu)
tiene signo negativo, esto nos indica que a mayor nivel de educacion mayor es la probabilidad

de contestar afirmativamente a la Disposicion a pagar.

El coeficiente de género (Gen) resultd con signo negativo, reflejando que los varones estan
mas dispuestas a cooperar con una tarifa de entrada para la conservacion y desarrollo del valle
Muyurina. Por su parte el coeficiente de la variable que representa el tamafo de la familia
(TF) es negativo, indicando con esto que, a mayor tamafio de la familia, la probabilidad de
pago de una tarifa de entrada al Valle disminuye. La variable independiente que representa la
edad (edad) guarda una relacién negativa con la variable dependiente explicando con esto que,
a mayor edad del visitante, menor sera la probabilidad a responder “si” a una tarifa de entrada

al Valle.

4.1.2. ESTIMACION DE LA DISPONIBILIDAD A PAGAR (DAP)
Para estimar la disposicion a pagar primero se realizo el conteo de las encuestas sobre

la percepcidn econdmica que tiene los visitantes con respecto al Valle de Muyurina. Luego se
suben los datos al software estadistico SPSS (anexo 2); con la finalidad de determinar cuanto

estarian dispuestos a pagar las familias por el servicio. Como se puede observar en la tabla 26.
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Tabla 26
Resultados estadisticos por familia (4 integrantes) con respecto a la percepcion

economica
Frecuencia Porcentaje % Porcentaje valido %  Porcentaje acumulado %
S/.1-30 12 17,1 17,1 60,0
S/. 30 - 60 42 60,0 60,0 77,1
S/. 60 a mas 16 22,9 22,9 100,0
Total 70 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

Como segundo paso se utilizaron los datos obtenidos en la tabla 26, para calcular la
disposicion a pagar por familia (integrada por 4 personas) utilizando el método estadistico de
la media como indicador promedio que pagaria cada una de las familias por el servicio del
Valle Muyurina (31.08 media). Los datos fueron procesados por el software SPSS (anexo 6),

el cual arrojo los siguientes resultados.

ﬁ—Fi—1

Me = Li + 2 i

(7)

Donde:

Me = Media

Li = Limite inferior

N = Media Promedio

Fi = Conteo de Personas

fi = Frecuencia menor
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Tabla 27
Promedio de Disposicién a pagar por familia (4 personas)

Variable Media Desviacion estandar ~ Valor Minimo Valor Maximo Observaciones

DAP 31,08 15,9 14,9 102,5 70

Como tercer paso calculamos la disposicion a pagar por persona, para lo cual

dividimos la disposicién a pagar DAP (31,08 media) por el niUmero de integrantes de cada

familia, como se observa a continuacion:

DAP por persona
SI. 7,77

DAP por familia (media) / Numero de integrantes por familia
4

S/ 31,08 /

Segun los calculos estadisticos y utilizando la media como medida de promedio para

medir la percepcidn a pagar por los visitantes hallamos que la disposicion a pagar por persona

esde S/.7,77.

Como cuarto paso utilizamos la formula del modelo Logit, para estimar la

disponibilidad a pagar, se utiliza los coeficientes hallados en la tabla 25, siguiendo la férmula:

4,11 - 0,054P + 0,830Amb + 0,275Ing — 0,216Edu — 0,162TF — 0,109edad

DAP =
0,54
DAP — 4,674
T 0,54
DAP = 8,65
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Disposicidn a pagar segun el modelo NLOGIT =S/ 8,65

Por ultimo contrastamos los dos resultados:
DISPOSICION A PAGAR (DAP) RESULTADO
Método estadistico SI7,77

Modelo Logit S/ 8,65

Como se puede observar, la disponibilidad a pagar obtenida por ambos métodos fueron los
siguientes: Segun el método estadistico S/. 7,77 y por el método de la regresion logistica
utilizando el modelo Logit es de S/. 8,65. Asi mismo el ultimo precio (S/ 8,65), pareciera estar
muy elevado para ser aplicado por persona (ademas se debe tomar en cuenta que nunca se ha
cobrado la entrada). Como estrategia se pensé en aplicar el precio méas bajo de S/. 7,77 con la

finalidad de atraer mas a los visitantes; y para una familia de méas de cuatro personas.

El objetivo de este trabajo de investigacion es estimar la percepcién econdémica de los
servicios ambientales del valle de Muyurina, mediante la aplicacion del método de valoracién
contingente. Para lo cual se determiné la disponibilidad a pagar por una posible entrada al

valle Muyurina; a través de cada una de las variables que interviene en la ecuacion Logit.

Con respecto a las cuestiones generales la encuesta fue aplicada de manera personal in situ
a los visitantes y al término de su visita al valle. De la muestra (70), mas de la mitad es su

primera visita 61,43% segun la Tabla 6, y piensa visitarla mas de una vez, asi mismo el 64,3%
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de los visitantes son nacionales y visitan el valle por vacaciones. Por ltimo el 80% de los

visitantes opino que valié la pena visitar el valle de Muyurina.

En relacion a la percepcion ambiental los visitantes declararon estimar mas la flora y fauna
(41,4%), estos dos servicios fueron mencionados principalmente por los visitantes nacionales
y extranjeros. Las actividades que mas se desarrollan dentro del valle de Muyurina es el
descanso 31,4% seguido de la infraestructura 15,7%, teniendo como entorno la naturaleza,

como “otro servicio ambiental”.

Se debe mencionar que méas de la mitad de los visitantes (51%) declararon que es urgente
la conservacion del valle deduciendo con esto que la poblacion encuestada esta consiente de
esta urgencia y opinan que estos sitios son importantes conservar para mantener el bienestar
propio y el de la familia, asi como la tranquilidad y la salud ademés de usarse como lugar de

descanso.

Con relacion a la pregunta sobre valoracion del valle de Muyurina, la cual simulaba el
mercado hipotético, se formulé en términos de disponibilidad a pagar, preguntando al
entrevistado si estaria dispuesto a pagar una tarifa de entrada para entrar al valle; si contestaba
negativamente se le hacia una pregunta adicional con varias alternativas, para conocer las
razones de su respuesta negativa (Tabla 16); se encontrd que el 77,1% de los visitantes se
haria cargo de los costos para la conservacion del espacio, respondiendo afirmativamente a

la Disposicion a pagar y solo el 22,9% respondié negativamente. Asi mismo se obtuvieron

Castro Céaceres, Stefany Pag. 76

Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e

| |4 UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto

PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

respuestas positivas al intervalo S/ 3 — S/ 5, de los precios de entrada, dando como resultado

la Disposicion a pagar por parte de los visitantes.

Con base a los resultados lo dispuesto a pagar por el uso de los servicios ambientales al
valle de Muyurina es de S/ 7,77 por persona. Esta cantidad coincide con el valor minimo de
la Disposicion a pagar que se encuentra en la Tabla 15. Asi mismo la valoracion total por los
servicios ambientales que proporciona el valle de Muyurina se estimé en S/ 447 552,00
anuales (ver anexo 7). De acuerdo a este resultado se deduce que los visitantes al valle tienden

a dar una baja valoracion a los servicios ambientales.

Al respecto Higuera. (2017) en su trabajo Valoracién econémica del servicio ambiental
recreativo en el valle de piedras encimadas, puebla — México. Estimaron el valor econémico
del valle de piedras encimadas, via el Método de Valoracion Contingente, llegando a la
siguiente conclusién el valor econémico total por los servicios ambientales recreativos que
proporciona el parque eco turistico “Valle de Piedra Encimadas” (VPE) se estim6 en $ 6 719
757,30 anuales. De acuerdo a este resultado se deduce que los visitantes al VPE tienden a dar

una baja valoracion a los bienes ambientales.

Revisando otros articulos, tenemos al de Tudela (2011) en el que obtuvo una Disposicion
a pagar de $ 24,27 para el Parque Nacional Molino de Flores; mientras que Valdivia, Cuevas,

Sandoval, y Romo (2009) que obtuvo una Disposicion a pagar de $ 3,04 para la Presa de las
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Virgenes en el Municipio de Meoqui. La Boquilla ubicada en el cauce del Rio Conchos en el

Municipio de San Francisco de Conchos, ambas en el Estado de Chihuahua.

4.2. CONTRASTACION DE HIPOTESIS
La contrastacion de las hipotesis se realiz6 de manera directa. Es decir, a través de los

resultados obtenidos.

Es asi que para efecto de la presente tesis, se ha visto por conveniente solo contrastar las
hipotesis especificas, dado que la hipdtesis general quedara penamente demostrado, tal como

se muestra a continuacion.

H1: El estudio econdmico, ambiental, social y cultural del valle de Muyurina
permitira identificar los servicios ambientales que cuenta este valle.
Esta hipotesis se confirma a través de las tablas N° 2, 3, 4, 9, 11, 12, 22, 23. Las tablas nos
indican que el estudio realizado concuerda con los objetivos trazados, la percepcion
econdmica con la identificacion de los servicios ambientales que cuenta el valle de Muyurina,
por lo que concluimos que es necesario identificar los servicios ambientales, tomando en

cuenta lo econdmico, ambiental, social y cultural.
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H2: Los consumidores estaran dispuestos a pagar por los servicios ambientales
del valle de Muyurina.
Esta hipotesis queda demostrada a traves de las tablas N° 6, 7, 14, 15, 16, 17, 18, 24. En las
tablas se observa que por las visitas al Valle, preferentemente los fines de semana, percibiendo
que lo econdmico da valor a lo que ofrece el valle, por lo que precisamos que los consumidores

estan dispuestos a pagar por los servicios ambientales que ofrece valle de Muyurina.

H3: El ingreso, el turismo y el descanso son las principales caracteristicas de los
visitantes del valle de Muyurina.
Esta hipdtesis queda demostrada a través de las tablas N° 5, 8, 10, 13, 19, 20, 21. Es importante
la economia que se debe tomar en cuenta para el disfrute de unos dias de campo sea por
vacaciones o fines de semana a lugares que ofrezcan servicios ambientales, empleando
movilidad propia o de transporte publica, quedando satisfecho por el desplazamiento
realizado. Los visitantes aparte del descanso realizan turismo de paseo y aventura, disfrutando
de flora, fauna y otros servicios que ofrece el valle, con apreciaciones de mejoras del
mantenimiento y aseo de los servicios ambientales. De acuerdo a lo sefialado, podemos
concluir que las principales caracteristicas de los visitantes al valle de Muyurina son su ingreso

econdmico, el turismo en el valle y el descanso respectivo.
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CONCLUSIONES

Con respecto al primer objetivo, para la presente tesis realizado en el afio 2017, se
encontraron diversos servicios ambientales que ofrece el valle en lo cultural, social,
ambiental que darian impulso al valor econémico del valle de Muyurina, entre ellos
tenemos la flora y fauna, los lugares para descansar, caminar, los juegos recreativos,
la variedad de comida, las costumbres y tradiciones.

En relacion al segundo objetivo, se concluye que la percepcion econémica de los
visitantes con respecto a los servicios ambientales que proporciona el valle de
Muyurina (VM), se tiene una disposicidn a pagar por estos servicios de manera
individual ascendente a la suma de S/ 7,77 y de S/ 31,08 por familia (4 personas),
teniendo un monto exacto a pagar por familia de S/ 30,00 y para un inicio de pago
se tendria que pagar S/ 15,00 por familia; ascendiendo a S/ 447 552,00 de ingresos
anuales.

Por el método de regresion logistica del modelo de Logit, la disponibilidad a pagar
asciende a la suma de S/ 8,65 por persona, por lo que la presente tesis considera el
método estadistico con una DAP S/ 7,77.

Con respecto al tercer objetivo, podemos deducir que las caracteristicas de nuestro
consumidor es una persona profesional de ingresos medios que varian entre el
minimo vital y unos S/ 3 000,00. Ademas, tiene una preferencia por viajar por
vacaciones, turismo y descansar en zonas donde la flora y fauna sea de su agrado,

y el cuidado del medio ambiente.
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ANEXOS
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ANEXO N° 1. ENCUESTA
ENCUESTA

La presente encuesta tiene como objetivo impulsar las zonas recreativas; a través de la
valoracion economica del valle de Muyurina. Por favor conteste con la mayor veracidad

posible.

l. Caracteristicas socioeconémicas del entrevistado

1.1 Datos generales
Edad Sexo
1.2 Nivel de Instruccién

No fue a la escuela

Primaria

Secundaria

Superior

Otros grados

1.3 ¢Dentro del siguiente rango, donde se ubica sus ingresos mensuales?

Menos de S/ 930

Entre S/ 931y S/ 3000

Mas de 3001

Castro Céaceres, Stefany Pag. 89
Rojas Figueroa, Graciela Koraly



A

e
| .4 UNIVERSIDAD Percepcion econdmica de los visitantes, con respecto
PRIVADA DEL NORTE a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -

Huamanga — Ayacucho - 2017

Il. Informacion general

2.1 ¢ES su primera Visita a este Valle de Muyurina?

Si

No

2.2 ¢ Cuantas veces piensa visitar el Valle de Muyurina este afio?

la?

3a4

5 amas

2.3 ¢ Cual es el motivo de viaje a este lugar?

Vacaciones

Viaje de promocion

Turismo

Otros

2.4 ¢Cual es su origen?

Nacional

Extranjero
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2.5 ¢ Qué medio de transporte utilizo?

Vehiculo propio

Transporte publico

Bicicleta

Caminando

Otros, especifique:

2.6 ¢ Cuantas personas vienen con usted?

la3

4a’

8 a mas

2.7 ¢ Qué relacion tiene con las personas que lo acompafian?

Familia

Pareja (novia (0) y esposa (0)

Amigos

Otros especifique

2.8 ¢Havalido la pena el desplazamiento por el valle de Muyurina?
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Si
No
1. Valoracion
3.1 ¢Ud. pagaria una entrada por acceder al valle de Muyurina?
Si
No

3.2 ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por acceder a todos estos servicios que

brinda el Valle de Muyurina? Solo si la respuesta en la pregunta anterior es

Sl.
Nifios S/ 1 Adultos S/ 5
Nifios S/ 3 Adultos S/ 10
Nifios S/ 5 Adultos S/ 15

Otros especifique

3.3 ¢Cual es el motivo por el cual usted no estaria dispuesto a pagar esta entrada?

Solo si la respuesta en la pregunta 3.1 es negativa.

La entrada es muy cara

No refleja el servicio que se presta

No tengo dinero
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Otros, especifique

34 ¢Cuanto es lo maximo que pagaria por el ingreso al valle de Muyurina?

S/

3.5 ¢En cuanto valora por el dia el disfrute obtenido al estar en este lugar?

S/I'5

S/ 10

S/ 15

> S/ 15

Otros, especifique

Referencias de valores: S/ 5, Una cerveza; S/ 10, un galdn de petréleo; S/ 15, un plato

a la carta.

IV. Percepcion ambiental

4.1 ¢ Qué actividades se desarrolla o desarroll6 Ud., en el valle de Muyurina?

Descanso

Deportes

Pesca

Caminar

Otros, especifique
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4.2 ¢ Qué es lo que mas le gustd del valle de Muyurina?

Juegos recreativos

Faunay Flora

Infraestructura del valle

Lugares para descansar y caminar

Otros, especifique

4.3 ¢ Qué aspectos de los siguientes, le gustaria que mejoraran?

Juegos recreativos

Infraestructura

Mantenimiento y aseo

Parqueo

Otros, especifique

4.4 En su opinion, ¢Cuales son los tres problemas mas importantes que tiene el

valle de Muyurina?

Inseguridad

Falta de instalaciones

Falta de visitas guiadas

Parqueo

Otros, especifique
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45 ¢Esta Usted de acuerdo con que se mejoren las condiciones ambientales del

Valle de Muyurina?

Si

No

4.6 ¢Considerando que se realicen mejoras ambientales en cuanto a la
preservacion, mantenimiento, y lugares recreativos del valle Muyurina

cuanto pagaria por estas mejoras?

S/.
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ANEXO N° 2. TABULACION DE DATOS SPSS
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e ! 3 2 2 3 1 1 2 2 1 1 1 1
2 1 4 1 1 1 3 1 1 1 3 | @ 1 1
2 0 2 2 1 1 2 2 4 1 1 1 2 ‘
[ s 1 1 1 I 1 1 3 3 3 1 1 1
1 0 3 1 1 3 ] 2 1 1 2 1 1 1
2 1 1 3 1 1 3 1 f 2 1 1 1 1
2 0 2 2 1 1 2 1 2 3 3 1 1 1
3 1 1 2 1 2 I 1 2 g | 2 1 2
1 0 3 2 2 3 4 1 4 f i i 1 2
[6] » 1 1 2 2 1 3 2 1 1 2 1 2 4
3 0 2 1 1 3 1 1 4 2 2 1 1 1
2 1 1 1 1 2 2 1 2 3 2 1 2 4
3 0 3 1 2 1 ! 1 1 1 3 2 1 3
1 1 4 1 1 2 3 1 2 2 1 1 2 .
e 0 2 3 1 3 | 4 | 2 1 3 g 1 1 1
2 1 1 2 2 3 1 2 3 1 3 1 1 2
2 1 3 2 1 1 ! 1 4 2 3 1 1 1
—_—
: — e
Vistade datos Vi ‘ :
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1 2%-3aios Varon | Primaia  Masde3001 S 1alveces Turismo  Nacional Vehiculopr..4a7 perso.. Familia Si S Nifios §.1...
12 2%6-3aios  Muer  Secundaria EntreS.9.. S 1alveces Vigedepr.. Nacional Transpore.. Masde8p.. Amigos Si S Nifios §/.1...
13 [36-enade.. Vaon | Primaia EntreSL9.. Si 3adveces Tuismo | Extranjero Vehiculopr..4a7 perso.. Amigos No S Nios §1.3...
T 18- Dads Mujer ~ Profesional Entre S1.9..  No 5amas  Otos  Nacional  Caminando 1a3perso.. Famiia Si S Niios S1.3...
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1§ 36-enade. Muer  Profesional MenosS/... No  1alveces  Otros  Nacional Vehiculopr.. 1a3perso.. Amigos No Si Nifios S.5...
I]18-25aﬁos Vardn ~ Otros grados Menos 8/ Si 3adweces Tuismo  Nacional Transporte .. 4a7 perso..  Familia Si No !
20 |36-enade.. Muer  Secundaria Mésde3001  Si Samds  Otos  Extranjero Vehiculopr.. Masde8p.. Amigos Si S Nifios S/.1...
A |26-%afos Vadn  Primaia Entre $/9..  No Samds  Vacaciones Extranjero  Bicicleta 1a3perso..  Amigos Si Si Nifios S1.3...
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ANEXO N° 3. PANEL FOTOGRAFICO
ILUSTRACION 1: VISTA DEL VALLE DE MUYURINA, EN LA PROVINCIA DE

HUAMANGA, REGION AYACUCHO.
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ILUSTRACION 2: VISTA SATELITAL DEL VALLE DE MUYURINA
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ILUSTRACION 3: VISTA DEL VALLE DE MUYURINA, INGRESO PRINCIPAL AL

VALLE. SE OBSERVAN PARCELAS DE SEMBRIOS DE HORTALIZAS.

ILUSTRACION 4: BALNEARIO DEL VALLE DE MUYURINA

q.

%] .
o BALNEARI0 MUYURINA}*®
2490 msam

v
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ILUSTRACION 5: ENCAUSE DEL RIO DEL VALLE DE MUYURINA, JUNTO AL
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ACCESO DE VEHICULOS HACIA LOS RECREOS CAMPESTRES.

ILUSTRACION 6: RECREO CAMPESTRE CON ACTIVIDADES DE CABALGATAS A

CABALLO.
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ILUSTRACION 8: RESPONSABILIDAD SOCIAL POR EL CUIDADO EL VALLE DE

MUYURINA POR PARTE DE LA MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE TAMBILLO.
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Percepcion econdémica de los visitantes, con respecto
a los Servicios Ambientales del Valle de Muyurina -
Huamanga — Ayacucho - 2017

ANEXO N° 4. MATRIZ DE CONSISTENCIA

Valoracion econdmica de los servicios ambientales del Valle

de Muyurina - Huamanga - Ayacucho 2017

SEDE:
CAJAMARCA
MATRIZ DE CONSISTENCIA

Planteamiento Objetivos Hipétesis Variables y dimensiones Indicadore Metodolog Instrumento
del problema S ia

Pregunta Objetivo Hipétesis  Variable Dimensiones Tipo de PROCEDIMIENTO:

General General General  independiente disefio
¢Cuél es la Determinar la  Existe una Servicios Precio Soles Descriptivo  a. Encuesta de origen - Destino Usuarios
percepcion percepcion percepcion ambientales estimado a -
econdmica de econémico de  econdmica pagar o tarifa explicativo
los visitantes, los visitantes, de los de entrada Descriptivo  b. Verificacion de los servicios ambientales
conrespectoa  conrespectoa  visitantes,
los servicios los servicios con
ambientales ambientales respecto a Percepcion Deterioroo  Disefio de  c. Estudio de la oferta y demanda de los servicios
del valle de del valle de los Ambiental muy investigaci ambientales

deteriorado on
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Muyurina — Muyurina — servicios Ingreso Soles No d. Aplicacion del método del valor contingente
Huamanga — Huamanga—  ambientale Familiar experiment MVC
Ayacucho Ayacucho s del valle al

2017? 2017 de de Nivel No fue a la
Muyurina , Educativo escuela
o ademas se

encontré Primaria Poblacion.
una

relacion Secundaria Usuarios

directa del Valle
entre los de

servicios Profesional  Muyurina
ambientale
syla
percepcion
econdémica
del valle
de
Muyurina,
de manera
tal que a
medida
que los
recursos
ambientale
S
proporcion
en mayor
bienestar a
la
poblacién
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el valor en
términos
monetarios
de estos se
incrementa
ray
- viceversa.
Objetivo Hipédtesis  Variable Dimensiones
Especifico Especifico dependiente
S
Percepcion Desarrollo Agricultore  TECNICAS E INSTRUMENTOS DE
econdmica econdmica. S RECOLECCION DE DATOS
*Realizarun  *El estudio de la
estudio econémico poblacion
econémico, , existente en
- ambiental, ambiental, el valle de
social y social y Muyurina Visitantes Observacion
cultural de los  cultural del nacionales
— habitantes del  valle de -
valle de Muyurina Proveedore Fichas de encuestas
Muyurina. permitié S de_ .
identificar SErVICIoS
*Estimar la los turlsticos:
disposiciébna  servicios aquellos
pagar, por ambientale que
demandantes s que proveen
del servicio cuenta este SETVICIos
ambiental y valle. de
los beneficios gestaurante
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que brinda el
Valle de
Muyurina.

*|dentificar a
partir de los
resultados de
la encuesta,
las
principales
caracteristicas
de los
visitantes con
respecto al
Valle de
Muyurina

*Los
consumido
res estan
dispuestos
a pagar por
los
servicios
ambientale
s del valle
de
Muyurina.

*El
ingreso, el
turismo y
el descanso
son las
principales
caracteristi
cas de los
visitantes
del valle
de
Muyurina.

y hoteles SPSS
en la zona
Excel
Muestra PROCESAMIENTO DE DATOS
La muestra Los datos se procesaron mediante el modelo de
seestimba  regresion logistica (logit). También se utilizo el
través del método estadistico descriptiva (cuadros, tablas,
muestreo gréficos, fotografias.)
aleatorio
simple
Variable Siendo esta
interviniente den=70
encuestado
S.

Nivel cultural,
socioeconémico
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ANALISIS ALPHA DE CROMBACH PARA LA CONFIABILIDAD DEL

ANEXO 5

TOTALES

ITEM’s
1

SUJETOS
ENCUESTADOS

13 14 15 16 17 18 19 20 21

12

10

1

50
57
46

39
50
46

56
53
43

10
11

60
50
60
50
46

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
2
23
24
25
26
27
28
29
30
31

40

51
46

39
56
53
43

43

61

61
51

46

39
56
53
43

32

33

43

34
35
36
37

61
51
45

38
39
40
41

61
46

39
56
53
23
43

42

43

45

61
51
45
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47
48
49
50
51
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60
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39
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64
65
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TOTALES

Varianza

43

~

~

~

—

~

“

~

~

~

—

~

L)

~

~

el

~

o0

~

o0

~
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61

51

45
3450
46.38

" 1607 168" 176" 152”7 174" 170" 1517 152" 156 147" 150" 150" 149" 155”7 153" 135”7 152”7 1557 1727 1577 165

151
0.6561 0.41 0.417 0.282 0.318 0.311 0.625 0.627 0.318 0.237 0.41 0.53 0.501 0.461 0.49 0.414 0.444 0.608 0.49 0.339 0.418 0.436
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31 ndm. Tot. De item's

9.7437

Suma Vi

46.38

Varianza Tot
Coeficiente

Alpha

0.816
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ANEXO 6: CALCULO DE LA VALORACION ECONOMICA - SPSS

Valores de cada una de las variables

Error estandar Significacion
Valor asintotico? T aproximadaP® aproximada
Nominal por Nominal Lambda Simétrico ,047 ,082 ,5656 578
Edad dependiente ,023 ,075 ,302 , 763
¢Dentro del siguiente, rango, ,071 ,147 ,469 ,639
donde se ubica sus ingresos
mensuales? dependiente
Tau Goodman y Kruskal Edad dependiente ,017 ,020 ,683¢
¢Dentro del siguiente, rango, ,016 ,020 ,695¢
donde se ubica sus ingresos
mensuales? dependiente
Coeficiente de incertidumbre Simétrico ,017 ,021 ,807 6424
Edad dependiente ,016 ,020 ,807 ,6424
¢Dentro del siguiente, rango, ,017 ,021 ,807 ,6424

donde se ubica sus ingresos

mensuales? dependiente

a. No se presupone la hipétesis nula.
b. Utilizacion del error estandar asintotico que presupone la hipétesis nula.
c. Se basa en la aproximacion de chi-cuadrado

d. Probabilidad de chi-cuadrado de razon de verosimilitud.
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Tabla cruzada

Recuento
¢,Cual es su origen?
Nacional Extranjero Total
Edad 18- 25 afios 18 8 26
26 - 35 afios 15 8 23
36 - en adelante 12 9 21
Total 45 25 70
Percepcion a pagar
Error estandar Significacion
Valor asintotico? T aproximada® aproximada
Nominal por Nominal Lambda Simétrico ,000 ,000 b
Edad dependiente ,000 ,000 b
¢Ud. pagaria una entrada por ,000 ,000 b
acceder al valle de Muyurina?
dependiente
Tau Goodman y Kruskal Edad dependiente ,009 ,014 ,554¢
¢Ud. pagaria una entrada por ,018 ,029 ,539¢

acceder al valle de Muyurina?

dependiente
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Coeficiente de incertidumbre Simétrico ,012 ,019 ,603 ,512¢
Edad dependiente ,009 ,014 ,603 ,512¢
¢Ud. pagaria una entrada por ,018 ,029 ,603 512¢

acceder al valle de Muyurina?

dependiente

a. No se presupone la hipétesis nula.

b. No se puede calcular porque el error estandar asintético es igual a cero.
c. Se basa en la aproximacién de chi-cuadrado

d. Utilizacion del error estandar asintético que presupone la hipétesis nula.

e. Probabilidad de chi-cuadrado de razén de verosimilitud.

Medidas simétricas

Error estandar Significacion
Valor asintotico? T aproximadaP® aproximada
Nominal por Nominal Phi ,248 ,504
V de Cramer ,176 ,504
Coeficiente de contingencia ,241 ,504
Ordinal por ordinal Tau-b de Kendall -,138 , 119 -1,161 ,246

N de casos validos 54

a. No se presupone la hipétesis nula.

b. Utilizacion del error estandar asintético que presupone la hipétesis nula.
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Percepcion a pagar

Error estandar Significacion
Valor asintético? T aproximada® aproximada
Nominal por Nominal Lambda Simétrico ,067 ,110 ,583 ,560
Edad dependiente 111 ,181 ,583 ,560
¢,Cual es el motivo por el cual ,000 ,000 . .
usted no estaria dispuesto a
pagar esta entrada? Solo si la
respuesta en la pregunta 31 es
negativa dependiente
Tau Goodman y Kruskal Edad dependiente ,081 ,067 ,6554
¢, Cudl es el motivo por el cual ,081 ,095 ,656¢
usted no estaria dispuesto a
pagar esta entrada? Solo si la
respuesta en la pregunta 31 es
negativa dependiente
Coeficiente de incertidumbre Simétrico , 110 ,084 1,258 ,489¢
Edad dependiente ,103 ,081 1,258 ,489¢
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¢,Cual es el motivo por el cual ,119 ,088 1,258 ,489¢
usted no estaria dispuesto a
pagar esta entrada? Solo si la
respuesta en la pregunta 31 es
negativa dependiente
a. No se presupone la hipétesis nula.
b. Utilizacion del error estandar asintético que presupone la hipétesis nula.
c. No se puede calcular porque el error estandar asintético es igual a cero.
d. Se basa en la aproximacion de chi-cuadrado
e. Probabilidad de chi-cuadrado de razon de verosimilitud.
Determinantes a la disposicion a pagar Resumen
Variable Coeficiente Prob
Constante 4.11* ,000
P -.054 ,020
Amb .830*** ,061
Ing .275*% ,009
Edu -.216 ,249
Gen -.362 421
TF -.162 ,108
edad -.109 512
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Mc Fadden Pseudo R2 .094
Porcentaje de prediccion 86.04% -
Razén de verosimilitud (LR) 19.99 0,00
Numero de observaciones 258

Significativo: *=1%, **=5% y ***=10%

Los nimeros entre paréntesis son los errores estandar

4,11— 0,054P + 0,8304Amb + 0.275Ing - 0,216 Edu - 0,362Gen - 0,162TF - 0,109edad

DAP =
-0,054
Variable Media Desviacion Valor Valor Observaciones
estandar Minimo Méaximo
DAP 31,08 15,9 14,9 102,5 70
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ANEXO 7: CALCULO DE LA PERCEPCION ECONOMICA ANUAL

Visitante Promedio

Dia 38,92592590 ~ 40
Mes 30 dias 1200
Afo 12 meses 14 400

Costo por Entrada (S/)

Por persona 1,77

Familiar 31,08

Percepcion economica = Visita promedio X entrada familiar

Percepcion economica = 14 400 x 31,08 = S/ 447 552 ingreso anual.
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