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CAPITULO 1 ETAPA INVESTIGATIVA

1.1. Justificacion

El desarrollo de las Ferias ya sean Artesanales, Agropecuarias entre otras, en la mayoria de lugares
del Pert se desarrollan de manera Inadecuada ya que la gran mayoria de estas se ubican en
ambientes y zonas inadecuadas, con infraestructuras provisionales e improvisadas generando asi

distintos problemas en el desarrollo econémico, ambiental y turistico que generan las Ferias.

En la Ciudad de Celendin nos encontramos con el mismo problema, las cuales perjudican
al desarrollo econémico y turistico de la ciudad , por tal razén la siguiente investigacion aspira a
lograr solucionar la problemética actual, donde a través del Proyecto de Investigacion se lograra
satisfacer las necesidades del Usuario (Vendedor y Comprador) donde se disefiara ambientes y
zonas adecuadas teniendo en cuenta el Desarrollo Multifuncional en el disefio ya que esta cuenta
con caracteristicas especificas que mejorara el confort y funcién del proyecto; y es asi que se
obtendra un mejor desarrollo de las actividades, mejorara la calidad de vida y se dara oportunidad
de trabajo a la poblacién, ayudara a activar la actividad econémica agropecuaria con la que cuenta
Celendin, brindara mayor seguridad, entre otros, permitiendo el conocimiento y demostracion de
Productos (Agricolas, Pecuarias, Artesanal y Gastrondmica) de una mejor manera logrando asi una
interaccién social eficaz que ayudara a un crecimiento econémico, Turistico y social de Celendin,
por lo que se va a considerar el estudio de items de aspectos sociales y ambientales que ayuden
a evidenciar mejor el contexto de la implantacién del proyecto, el estudio de las principales
Actividades del Usuario y también las caracteristicas del desarrollo multifuncional que aporte a un

mejor planteamiento del proyecto.

Goicochea Lara, L Pag. 9
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1.1.1. Justificacion ambiental

1.1.1.1. Condiciones de contexto y ambiente:

Mediante el andlisis ambiental de la Ciudad de Celendin se puede lograr la obtenciéon de
ciertas consideraciones tecnolégicas para el proyecto, las cuales nos ayudaran a mejorar el Disefio
y Planteamiento del Proyecto
Ubicacion
La Ciudad de Celendin se ubica en el distrito de Celendin, provincia de Celendin departamento de
Cajamarca, cuyas coordenadas geograficas son: Latitud: 06° 50” 05 Longitud: 78° 08” 56’ y
ubicado a 2660 m.s.n.m

Figura N° 1. 1 Ubicacion Macro a Micro

T™
I
/™
~ // L‘/VW
Nl )
- ﬁ / ,,-/"“:-
‘ /r
s
3
0
A
.,,\
;
f
\
4
)
J
Pert -Cajamarca Cajamarca -Cajamarca Celendin -Celendin

Fuente: Elaboracion Propia en Base a imagenes de Google
e Clima
Segun el plano de Climatologia del ZEE, se tiene que Celendin se encuentra clasificado

como B(o,i) B'3 H3, Lluvioso; semifrio y humedo; deficiencia de lluvias en Invierno.

Segun el plano del clima que maneja el PDU de la Ciudad, esta cuenta con un clima Semifrio,

Hamedo-Lluvioso y Seco en invierno y otofio.

Figura N° 1. 2 Mapa del Clima segin ZEE

,& Leyenda
Cu@itieaa

B (i) B'2H3, Lluvioso, templado y himedo; deficiencia de
I- lluvias en invierno

B(0,i)B’3H3,LIuvioso;semifrio y himedo; deficiencia de lluvias|
en invierno

C(o,i) A'H3, Semiseco, célido y himedo; deficiencia de lluvias|
en otofio y primavera

C(0,i,p)B’2H3, Semiseco, templado y himedo; deficiente lluvia
en otofio, invierno

C(0,i,p)B'2H3,Semiseco, semifrio; deficiente lluvia en otofio,

invierno primavera

\ L £ E(d)B’'1H3,Arido,semicalido; deficiente lluvia en el afio.
i sty B & i

Fuente: Zonificacion Econémica yEcoldgica

Teniendo en cuenta el clima que maneja Celendin podemos proponer para el disefio del proyecto,

aleros ya que estos protegeran tanto en época de lluvias como también del sol y la radiacion.
Goicochea Lara, L Pé&g. 10
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o Temperatura

Con respecto a la temperatura de la ciudad se tiene que la Temperatura maxima
promedio es de 21 °C en los meses de Octubre y Noviembre y la minima Temperatura promedio
es de 6 °C en los meses de Julio y Agosto.

Figura N° 1. 3 Temperatura Maxima y Minima

Temperatura Maxima y Minima °C
25

20
& 15
©
E 10
© 5
RS | I | B (B e
Octubr
5 Enero Fek;rer Marzo | Abril = Mayo = Junio | Julio | Agosto Septie. eNovie. Dicie.
'_
Temp' MaX PAV) PAY) PAV) PAY) 10 10 10 10 AV L1l PA R PA R
Temp. Mini 9 9 9 8 8 7 6 6 7 8 8 8

Temp. Max M Temp. Mini

Fuente: Elaboracién propia en base a Weather Spark

Teniendo en cuenta la temperatura con la que cuenta la ciudad, para el proyecto se propone
manejar materiales en muros y techos con caracteristicas aislantes terminadas las cuales
proporcionen un confort térmico en los ambientes, como pueden ser muros de ladrillo o adobes,
pisos de madera y en los techos Teja de tierra cocida.

) Precipitaciones

En cuanto a las precipitaciones la ciudad de Celendin se tiene que la temporada de
lluvia que dura aproximadamente 8 meses y medio desde el 12 de septiembre hasta el 25 de mayo
se tiene 13 mm de lluvia, con la acumulacién total promedio de 65 mm.

La temporada sin lluvia dura aproximadamente 3 meses y medio desde el 25 de mayo hasta el 12
de septiembre donde se tiene una acumulacion total promedio de 2 mm.

Figura N° 1. 4 Precipitaciones (mm)

€ Precipitaciones (mm)

€ 80

b4 60

5

2 40

£ 20 I

S

= 0 R . _ _ B

a Ener = Febr Marz = Abril May Jun Julio Agos = Sept Oct Nov | Dicie.
B Precipitaciones(mm) 55 58 65 57 20 5 2 4 17 37 43 40

M Precipitaciones(mm)
Fuente: Elaboracion propia en base a Weather Spark

Debido a las precipitaciones que cuenta la ciudad el proyecto contara con techos con una
pendiente que logre facilitar el drenaje de las aguas de lluvia (20% - 45%) y un sistema de pluvial a

través de canaletas, lo cual mejore el recojo y evacuacion de aguas Pluviales.

Goicochea Lara, L Péag. 11
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e Radiacién Solar
La radiacion en la ciudad cuenta con una Maxima de 6.3 la cual se evidencia entre las
once de la mafiana y dos de la Tarde y una minima de 4.2.

Figura N° 1. 5 Radiacioén Solar

Radiacién Solar
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Fuente: Elaboracion propia en base a Weather Spark

Debido a la Radiacion con la que cuenta la ciudad de celendin el proyecto contara con aleros y

pazadizos techados, con la finalidad de proteger a los usuarios de la fuerte radiacion solar.

e Horas de Sol
En las Horas de Sol se tiene que la méxima es de 6 horas en el mes de Noviembre y la minima
de 4 horas en el mes de Febrero.

Figura N° 1. 6 Horas de Sol

Horas de Sol (h)
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Fuente: Elaboracién propia en base a Weather Spark
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e Horas de Luz Natural
En las horas de luz natural se tiene que las horas mas corta es de 11 horas con 42

minutos en el mes de junio y el més largo de 12 horas y 32 minutos de luz natural en el mes de
diciembre.

Figura N° 1. 7 Horas de Luz Natural

Horas de Luz Natural
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Fuente: Elaboracion propia en base a Weather Spark

Debido a las horas de sol se contara con una orientacion del Proyecto con la Fachada
hacia el Norte esto ayudara al mejor aprovechamiento de horas de luz Natural con la que maneja
la ciudad, logrando asi una mejor iluminacién natural dentro de los ambientes.

e Velocidad de Vientos
Se tiene que la velocidad méaxima promedio durante todo el afio es de 10,4 km/h la cual se da
en el mes de Agosto; y la minima velocidad es de 7,3 km/h en el mes de marzo y abril.

Figura N° 1. 8 Velocidad de Vientos
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Fuente: Elaboracion propia en base a Weather Spark

Debido a la velocidad de los vientos el proyecto contara con una proteccion a través de
Muros vivos, en este caso utilizar arboles de hojas frondosas que logren una méaxima proteccion
al igual del manejo de una orientacion de los médulos de los proyectos los cuales generen
proteccion de estos.
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e Rosade los vientos
Segun la rosa de los vientos se tiene que la ciudad cuenta con vientos predominantes de

Noreste a Sureste.

Figura N° 1. 9 Rosa de los vientos

Fuente: Elaboracion propia en base a Weather Spark

Debido a la direccion predominate de los vientos el proyecto contara con una proteccion
a través de muros Vivos (arboles de hojas frondosas), como también se analizara el
emplazamiento de los mddulos, de manera que estos se encuentren resguardados de los fuertes
vientos.
e Asoleamiento
Como ya se sabe el sol sale del Este y se oculta por el Oeste, lo que el emplazamiento de las
fachadas hacia el Norte se encuentren iluminadas durante todo el dia.

Figura N° 1. 10 Asoleamiento
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Fuente: Elaboracion propia en base al Plano de Celendin de la Municipal.
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Consideraciones segun MINEDU

Aunque el proyecto propuesto no tenga que ver con educacion se contemplara las
estrategias y Consideraciones de disefio segun el clima respecto al MINEDU, puesto que este
maneja sus propias bases de informacion con respecto al clima donde ellos ubican a la ciudad de
Celendin dentro de la Zona 4 (Meso Andino) para lo cual recomienda lo siguiente:

Tabla 1. 1 Consideraciones de MINEDU

ARQUITECTONICO MATERIALES ORIENTACION TECHOS
_ _ _ ¢ Pendiente de 40 a 70 %
o Cerrada * Materiales de alta | Orientacion del eje del | o Canaletas y aleros
o Altura interior de 2.85 m masa térmica edificio Norte — Sur e ZOcalos exteriores
¢ Pisos antideslizantes
ILUMINACION VENTILACION VEGETACION COLORES
Ventanas orientadas al Proteccion del Arboles de hoja e Tonalidades mate.
este y oeste viento frondosa que ayude a e Pisos semi oscuros
la proteccion de los e Paredes neutro
vientos « Cielo raso blanco

Fuente: Elaboracion propia

1.1.1.2. Condiciones de riesgo: Vulnerabilidad

Condiciones Topograficas

Segun el PDU de la ciudad de Celendin, esta presenta un relieve llano con pendientes bajas, dentro

del terreno encontramos de igual manera una topografia llana con 2.19 % de pendiente.

De acuerdo a la clasificacion por orografia se denomina un terreno plano por contar con una

pendiente menor o igual al 10% de acuerdo a lo establecido por el Manual de Disefio Geométrico.

Gracias al relieve con el que maneja el Predio nos puede ayudar a la implantacion del Proyecto.

Figura N° 1. 11 Curvas Topograficas del Terreno
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Figura N° 1. 12 Cortes Topografias del Terreno

Corte B-B’

Fuente: Base Propia

Mapa de Sismos

Segun la Norma E 0.30 Disefio Sismo resistente nos especifica por provincias y distritos las
zonas sismicas a que pertenecen, es asi que encontramos que el Distrito de Celendin se encuentra
en la Zona Sismica 2 de baja sismicidad.

Segun el Plano de ZEE de Sismicidad nos dice que Celendin se encuentra en una zona VIl Muy
Fuerte en la cual se describe mediante dificultad al mantenerse en pie dafios estructurales y

movimientos de objetos colgados.

Figura N° 1. 13 Mapa de Sismos

Grado de Intensidad Descripcidn
- Vi Fuerte Es percibido por todas las personas, inseguridad al caminar, se
podrian quebrar los vidrios, se mueven los muebles.

- Destructiva Dificultad e inseguridad para manejar autos, dafios en
Vil construcciones y derrumbes

Fuente: Propia en base al Plano ZEE
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Tipo de Suelo

Con respecto al tipo de suelo y Resistencia con la que cuenta la ciudad de Celendin el PDU
menciona que se tiene:

Tabla 1. 2 Resistencia y Tipo de Suelo

RESISTENCIA TIPOS
1a 1.5 Kg/cm? La arcilla con arena seca
2a 25 Kg/cm? Arena de grano grueso
8 a 10 Kg/cm? Roca blanda (caliza)

Fuente: PDU de Celendin 2010-2015

Capacidad Portante

De acuerdo al RNE la Norma E 0.70 Albafiileria, indica en la Tabla 1 que el suelo intermedio o

blando tiene una capacidad portante admisible de = 1Kg / cm?
Capacidad de uso Mayor de Suelo

Segun el Plano de Capacidad de uso Mayor de Suelo del PDU de Celendin, el terreno se
encuentra en F3cX, lo cual significa que la Tierra es apta para Produccion Forestales, con una
calidad baja agrologica, limitado por el clima.

USO MAYOR DEL SUELO DE LA CIUDAD DE CELENDIN
Tabla 1. 3 Capacidad de Uso Mayor de las Tierras

CAPACIDAD DE USO MAYOR DE LAS TIERRAS
Simbolo Nombre
A Tierra apta para cultivo en limpio (intensivo y arables)
C Tierra apta para cultivo permanentes
P Tierra apta para Pasto
F Tierra apta para Productos Forestal
X Tierra de Proteccion

Fuente: PDU de Celendin 2010-2015

Tabla 1. 4 Factor Limitado y otros Rasgos

FACTOR LIMITADO Y OTROS RASGOS

Simbolo | Descripcién

S Suelo

I Salinidad
w Drenaje
c Clima

—

Necesidad de Riesgo

a Antropogenico
t Pastos Temporales
e Erosion

Fuente: PDU de Celendin 2010-2015
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Tabla 1. 5 indice de calidad Agroldgica

INDICE DE CALIDAD AGROLOGICA
1 Calidad Agrologica Alta
2 Calidad Agrologica Media
3 Calidad Agrologica Baja

Fuente: PDU de Celendin 2010-2015

Figura N° 1. 14 Mapa de Capacidad de uso Mayor de Suelo
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Fuente: PDU de Celendin 2010-2015
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Peligros

Segun el PDU el estudio de Peligros de la ciudad se han identificado tres niveles de peligro
ante fendmenos de origen Geoldgico- Climatico, de los cuales el Predio se encuentra dentro de la
zona de Peligro Medio que significa que estas zonas se encuentran las zonas afectadas por factores
antropicos.

En conclusion se puede decir que el terreno se encuentra con una vulnerabilidad media
entre todos los peligros y riesgos que se investigo, para lo cual se tiene que tener presente
estrategias y algunas consideraciones en las estructuras que ayuden a que el proyecto
contrarreste algun peligro futuro y sea mucho mas seguro.

Figura N° 1. 15 Mapa de Peligros
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Se encuentran las zonas afectados por
inundaciones, se presentan en la zona Noroeste
de la ciudad.

PELIGRO | Se encuentran las zonas afectadas por factores
MEDIO antrépicos. Zona cerca al mercado modelo

Fuente: PDU de Celendin 2010-2015

Zona que no presenta afectaciones por
inundaciones y factores antropicos
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1.1.2. Justificacion social

1.1.2.1. Condiciones socio cultural

El proyecto surge por la necesidad de solucionar la problematica de la deficiencia del
desarrollo de las actividades Comerciales (Agricolas, Pecuarias, Artesanal y Gastrondmica) y
Tradicionales (Feria Agropecuaria, Agroindustrial, Artesanal, Folklérica, Gastrondmica y Turistica),
ya que estas actualmente se desarrollan en zonas inadecuadas con infraestructuras deficientes las
cuales generan una problemaética reflejada en el aspecto social, ambiental y econémica dentro de la
Ciudad de Celendin. Con el disefio del Proyecto se busca reactivar la economia local y distrital,
puesto que las actividades Agropecuarias son unas de las principales actividades econémicas que
promueve Celendin, esto logrard generar una integracién tanto distrital como provincial, logrando
participar sus 12 distritos con los que cuenta la provincia de Celendin, teniendo asi una envergadura
Provincial.

Poblacién Objetiva: Dirigido a la Poblacion participante ya sea vendedor o expositor y comprador

0 visitante.

Poblacién Potencial: Poblaciéon censada econémicamente activa con la ocupacién en actividades

de agricultura y artesanal.

Poblacién Referencial: poblacion del Distrito y provincia de Celendin.

El proyecto estara planteado para poder cubrir las necesidades teniendo en cuenta la
proyeccién al afio 2030, por lo que se deberd generar ambientes e infraestructura adecuada
destinada para cada actividad del vendedor y comprador, por lo que se tendra en cuenta
caracteristicas del desarrollo Multifuncional los cuales ayudaran al disefio arquitecténico que logre
solucionar los problemas actuales y satisfacer las necesidades de los usuarios, por medio del disefio
de ambientes adecuados y funcionales, buscando asi incrementar la participacion de la poblacion,
logrando mejorar los problemas sociales, econémicos y turisticos, generando un mejor desarrollo
tanto del distrito como la provincia de Celendin. Logrando asi que Celendin logre activar su
economia y su turismo, generando una buena y agradable experiencia en los usuarios provocando
asi la participacion activa de la poblacién en este tipo de Actividades Comerciales que se desarrollan

en la ciudad que son las Ferias Tradicionales.
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Con respecto a las principales Zonas comerciales existentes actualmente dentro de la ciudad de
Celendin tenemos el siguiente mapa, el cual muestra la ubicacién de estas zonas, como también la
ubicacion del terreno destinada al proyecto. Es asi que podemos observar que el terreno destinado
para el proyecto esta ubicada fuera del casco urbano en la zona de expansion urbana, lo cual

generara que las zonas adyacentes a esta tengan un mayor desarrollo urbano a futuro.

Figura N° 1. 16 Mapa de las Principales Zonas con Actividades Comerciales de Celendin.
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Fuente: Elaboracion propia en base al Plano de Celendin de la Municipalidad
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Para este tipo de proyecto se identificd dos tipos de Usuarios que es el vendedor o Expositor y el

Comprador o Visitante.

Tabla 1. 6 Tipos de Usuario

USUARIO DESCRIPCION ACTIVIDADES NECESIDADES
Usuario Permanente, Venta, promocionar y | Contar con ambientes
donde se considera al | exponer productos | adecuados y funcionales

USUARIOL1. expositor mas unayudante, | artesanales, agricolas, | para lograr  muchas
VENDEDOR - | el personal de | frutales, lacteos vy | ventas de sus productosy
EXPOSITOR administracion y personal | animales mayores y | hacer conocido  sus
de mantenimiento y | Menores. productos
limpieza.
Usuario Visitante, donde se | Recorrer la feria y | Contar con una
USUARIO2. . . : . . .
COMPRADOR - considera a los turistas | comercios, visualizar | infraestructura adecuada
nacionales y visitantes del | los productos y luego | que logre distraerse y
VISITANTE . O
mismo distrito comprar. comprar

Fuente: Elaboracion propia

Andlisis de la Demanda y Oferta.

Oferta

En este caso no existe una Oferta puesto que no existe ningun tipo de equipamiento similar al que

se estéa Investigando.

Demanda

Poblacion Total (Macro)

Para el andlisis de la demanda se considera analizar la poblacién tanto del Distrito como

Provincia de Celendin. Ya que el proyecto involucra dos tipos de usuarios (Vendedor y

Comprador).

Tabla 1. 7 Poblacién Distrital y Provincial

ARO POBLACION A NIVEL POBLACION A NIVEL
DISTRITAL PROVINCIAL
2017 26 925 79 084

Fuente: Propia en base al INEI

Poblacion Referencial

Puesto que en el Proyecto se realizaran todo tipo de Actividades Comerciales predominando la

actividad EconOmica Agropecuaria, el proyecto esta dirigido principalmente a este tipo de

Usuario (Vendedor).
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Tabla 1. 8 Poblacion Econémicamente Activa de Celendin

POBLACION CENSADA ECONOMICAMENTE ACTIVA POR EDAD Y OCUPACION PRINCIPAL
o o Grupos de edad
Provincia, distrito y — Total Total (%)
ocupacién principal 14 a 29| 30244 | 45264 | 65amas
afios afos afios afios

PROVINCIA CELENDIN | 6290 9410 8394 2 658 26 752 100%
Agricult. y trabaj. calific.
agropecuario, forestales | 2 268 4094 4108 1711 12181 45.5%
y pesqueros
DISTRITO CELENDIN 2 600 3707 3111 806 10 224 100%
Agricult. y trabaj. calific.
agrop., forestales y | 301 543 634 320 1798 17.6%
pesqueros

Fuente: Propia en base al INEI

Como se puede observar en el anterior cuadro, existe un gran himero de poblacién que su

principal actividad econdmica es la Agropecuaria y Artesanal.

Poblacion Potencial

Usuario 1 (Vendedor-Expositor)

Para este caso se tendra en cuenta el nimero de stands construidos y utilizados

durante este afio y el anterior en la Feria Tradicional que se realiza una vez al afio, datos

brindados por la Oficina de Desarrollo Econdmico y medio Ambiente de Celendin.

Tabla 1. 9 Zonas de la Feria Tradicional

FERIA TRADICIONAL ANUAL
N° de Stands N° de Usuarios N° de N° de
ZONAS del 2018 Participantes o Stands del | Poblacién que
Vendedores 2019 participa
Z.S. Artesanias 50 100 56 112
S. Gastronomia 20 40 30 60
Z_ona _ de S. Entidades 4 8 4 8
Financieras
Zona de Stands de Salud, 3 6 3 6
Bomberos y Ronda
Corrales 20 40 30 60
N° Total de Stands 97 194 123 246
Para sacar la poblacion participante, se considera al participante mas un ayudante= 2 personas por
Stands

N° Stands que han hecho falta | 5 Stands = 10 personas

Fuente: Elaboracion propia

Para lograr un promedio de Usuarios (Vendedores) que abastecera el Proyecto se

considerara las cifras mayores:

N° de Usuarios Permanentes = 256 (Vendedores o Comerciantes mas un ayudante)
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Usuario 2 (Comprador-Visitante)

] 61 de |a Poblacién Distrital v Provincial

Tabla 1. 10 Proyeccion Poblacional Distrital y Provincial

ANO POBLACION A NIVEL POBLACION A NIVEL PROVINCIAL
DISTRITAL

2017 26 925 79 084

2020 27 539 79 877

2030 30 823 83 962

Fuente: Elaboracion propia
Para este caso se tendra en cuenta el nimero de poblacién que asistio este afio a la Feria
los 3 dias més Importantes de la feria, datos aproximados brindados por la Oficina de
Desarrollo Econémico y medio Ambiente de Celendin.

Tabla 1. 11 Poblacidn Visitante de la Feria por Dia

DIAS N° POBLACION VISITANTE
1° dia 3 000 aproximado
2° dia 3 000 aproximado
3° dia 3 000 aproximado
Total 9 000 aproximado

Fuente: Elaboracién propia
De los 9 000 Visitantes el 70% son visitantes del Distrito y 30% de fuera (Provincia), de

acuerdo a este dato se sacara la proyeccion de los visitantes.

Tabla 1. 12 Poblacion Visitante en porcentaje

% N° de Visitantes
70% del Distrito 6 300
30% de Provincia 2700
100% 9 000

Fuente: Elaboracién propia

1. Poblacion Efectiva
Usuario 1 (Vendedor-Expositor)
Para hacer una proyeccion de 10 afios se utilizara el Coeficiente de crecimiento anual para

ferias de 0.36 (Pilco y Esteban, 2018).

Tabla 1. 13 Proyeccion del Usuario 1

N° de Participantes + N° de Stands Proyeccion a 10 Proyeccion de N° de
ayudante afios(Stands) participantes
256 128 Stands 135 Stands 270

L R . U o

Fuente: Elaboracion propia
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Total:
79 084

Usuario 2 (Comprador-Visitante)

De los 9 000 Visitantes el 70% son visitantes del Distrito y 30% de fuera (Provincia), de

acuerdo a este dato se sacara la proyeccion de los visitantes.

Tabla 1. 14 Proyeccion de Usuario 2

Usuario % Poblacion Tasa de crecimiento Poblacién
Visitante Proyectada(2030)
Local (Distrito o -

de Celendin) 70% 6 300 Tasa Distrital 1.133 7 051

De fuera (de las

Provincias de | 30% 2 700 Tasa Provincial 0.5 2838

Celendin)

Total 100% 9 000 Total 9 889

Fuente: Elaboracion propia

\

Usuario 2

Total:
79 084
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Tabla 1. 15 Brecha

USUARIO OFERTA DEMANDA TASA DE CRECIMIMENTO BRECHA
Vendedor o Expositor Coeficiente de crecimiento
+ personal 0 256 ) 1 270
administrativo anual para ferias de 0.36
dcgzgpzrgggrood\gsfﬁz?;e 0 3000 Tasas de crecimiento Distrital vigitzai?e/
visitante/Dia (1.133)y Provincial (0.5) dia

Fuente: Elaboracién propia

Necesidad del Proyecto

El proyecto surge de la necesidad de poder solucionar el problema de la deficiencia del
desarrollo de las actividades comerciales que se realizan durante la feria, las cuales se realizan en
zonas inadecuadas perjudicando al desarrollo eficaz de las actividades, trayendo consigo problemas
en las actividades de los vendedores y compradores. Es asi que para lograr un buen Disefio se
tendrd en cuenta las necesidades y las actividades que desarrollan los Usuarios, esto ayudara con

la creacién de las zonas y ambientes necesarios que se propondran en el Proyecto.

Como también se vera las principales actividades y festividades que se realizan en la Ciudad
de Celendin que requieran el uso del Proyecto, ya que el proyecto también esta enfocado en la
integracion de distintas actividades que se realizan durante todo el afio lo cual generara un
funcionamiento activo todo el afio y lograra mejorar el desarrollo de estas actividades de los

pobladores.

Es asi que tenemos dentro de las principales actividades y Festividades que se realiza en la Ciudad

de Celendin.

Tabla 1. 16 Festividades y Actividades

Festividades o Fechas Principales Actividades Poblacion Participante
Actividades Realizadas
Nifio Dios de 14 de enero
Pumarume

Poblacién Urbana y
Rural del distrito de

Ferias y eventos culturales
Eventuales

Carnaval Celendino | Febrero- marzo

Semana Santa Marzo(varia) Celendin

Corpus Christi Junio(varia)

Virgen del Carmen 16-29 de Julio Feria Agropecuaria, Agroindustrial, | Participacion de la
Artesanal, Folklérica, Gastrondmica | poblacion a nivel
y Turistica Provincial

Actividad Agricola Viernes Sabados | Comercio de Productos artesanales _

y Domingo (Paja y sombreros toquilla) Poblacion U_rbana y
— . . . Rural de la Ciudad de
Actividad Artesanal | Domingos Comercio de productos agricolas Celendin

Fuente: Elaboracion propia
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Criterios de Calculo de Aforo

Para la elaboracién del programa arquitectonico se tuvo en cuenta la poblacion efectiva del Usuario
N°1 del 272, lo cual genera una cantidad de 136 Stands repartidos adecuadamente, teniendo en
cuanta los porcentajes por tipo de expositores y su actividad brindada por la gerencia de la
Municipalidad de Celendin.

Tabla 1. 17 Criterios de Aforo

ZONA CRITERIOS DE AFORO

Se considera 7 oficinas (O. de Promocion y Fomento, O. de Relaciones Publicas,
O. de Contabilidad, O. de RR.HH, O. Administracién) cada oficina con una
persona a cargo mas 2 personas de visitas, en total se tiene 3 personas por
oficina, en total 21 personas méas la sala de reuniones donde se tiene 16
personas. Para el célculo de aforo de la zona de Administracion se tuvo en cuenta
la Norma A 0.80 Oficinas Articulo 6 (9.5 m?/ persona).

Para esta zona se considera 30 Stands, segun el analisis previo de oferta y
demanda, donde se tiene Stand de Textiles, Stands de Ceramica, Stands de
Z. Artesanal Madera y Stands de Paja Toquilla. Se considera el RNE A 0.70 Comercio (2.8m?
/ Persona o 2 personas/ stand)

Administrativa

Para esta Zona se considera 30 Stands de los cuales existen, Stands de
Productos Léacteos, Stands de Productos Agricolas, Stands de Granos y frutos.

Z. Agro Industrial Se considera el RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/ Persona o 2 personas/ stand)

Se considerar 30 Stands Gastrondmicos, los cuales respetan las zonas y disefio
Z. Gastronomia Tradicional, area de mesas y area de cocina.
Se considera el RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/ Persona)

Se considera 16 corrales para animales Mayores que lograra albergar a 64
animales 4 en cada corral, en los cuales se acogerd a Ganado vacuno y a
equinos.se tuene en cuenta el Manual de SENASA (3mz2 / bovino- equino, 1,5 m2
/ Ovino).

Y contara con 13 Corrales par a animales Menores en los cuales se tendra
Gallinas, Cuyes y Ovejas. Se tuvo en cuenta el Manual de SENASA (20
cm?/animales de 1 k, 20 -50 cm?/ animales de 1 a 3 k, 50 -60 cm?/animales de 3
a5Kk).

Esta zona también contara con un coliseo de juzgamiento con una capacidades
de 316 personas

En esta zona se contara con un Anfiteatro con una capacidad de 340 personas,
el cual contara con su respectivo escenario y graderio, ademas esta contara con
Z. Cultural ambientes complementarios como camerinos cuarto de sonido depésito al igual
gue sus respectivos servicios higiénicos.

RNE A 100 Recreacién y Deporte (0.50m2/pers)

Esta zona contara con una plataforma con un area de 1200 m2 la cual esta
reservada para los juegos mecéanicos que puedan llegar en dias de ferias.
RNE A 100 Recreacién y Deportes (4m?/pers)

Z. Expo Pecuaria

Z. Recreativa

En esta zona encontraremos la caseta de guardiania, cuarto de limpieza, deposito
general, cuarto de maquinas y estacionamiento general.

Norma A 130 Requisitos de Seguridad

RNE A 0.70 Comercio (1 est. Cada 20 pers)

Z. Servicios
Generales

Fuente: Elaboracion propia en base al RNE y SENASA
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1.1.3. Justificacion legal y factibilidad

1.1.3.1. Situacién legal del predio

El terreno se ubica en el Departamento de Cajamarca, en la Provincia de Celendin, Distrito Celendin.

El predio se ubica Exactamente dentro del Barrio Santa Rosa, la cual esta considera como area de
Expansion Urbana.

Figura N° 1. 17 Ubicacién del Terreno dentro de Celendin
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Fuente: Elaboracion propia

Tabla 1. 18 Datos del Terreno

DATOS DEL TERRENO TERRENO
Area 20 275 m2 Punto | Este Norte
Perimetro 604.8 m A 81 6569.58 92 39429.26
DATOS DEL DUENO B 81 6785.12 92 39395.49
Nombres y Apellidos Abelardo Diaz Roncal C 81 66 58.97 92 39278.52
DNI 27041552 D 816616.41 92 39299.37
SERVICIOS BASICOS E 81 6564.66 92 39337.34
Cuenta tan solo con Electricidad. F 81 6560.41 92 39349.88

Fuente: Elaboracion propia

El terreno cuenta con el servicio de luz Eléctrica y los de Agua y Desagiie estan en Proceso de
adquirirlo, no tiene litigios ni ningiin problema legal.

Segun el MINAGRI, menciona que para lotes o predios ubicados a riberas de rios o quebradas se
debera contar con una faja Marginal, la cual debera estar aprobada mediante Resolucion Directoral
por la Asociacion Local del Agua (ALA), sin embargo la ciudad de Celendin aiun no cuenta con
ninguna Resolucion Aprobada, por lo que se considerara la faja Marginal Minima que se menciona
en el Ministerio de Agricultura que son 4 metros al lado de la quebrada Cauchamayo y 6 metros al

lado del Rio Grande puesto que el caudal del Rio Grande es muy bajo (0.10 m?/s) .

Segun el PDU de la Ciudad de Celendin, menciona que para zonas consideradas zonas de
expansion urbana se tendra una flexibilidad de uso de suelo, ya que en el transcurso de

urbanizacién, esta zona tendra un uso mixto.
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La ciudad de Celendin no cuenta con un Catastro, sin embrago el predio cuenta con su cédigo
020513 de propiedad brindada por COFOPRI.

Distancia desde la Plaza de Armas al Terreno

Tomando como principal Hito a la Plaza Principal de la Ciudad de Celendin hacia el terreno, se tiene

que caminando se llega en 22 minutos y en auto 6 minutos.

Figura N° 1. 18 Distancia desde la Plaza de Armas al Terreno
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Fuente: Elaboracion propia en base de los planos de la Municipalidad Distrital de Celendin
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1.1.3.2. Parametros urbanisticos y edificatorios

Zonificacion
Con respecto a la Zonificacién en el Plano brindado por la Municipalidad Distrital de la ciudad de

Celendin, el terreno se encuentra fuera del casco urbano, dentro de la zona de expansion urbana,

sin ninguna zonificacién ni uso determinado.

Figura N° 1. 19 Plano de Zonificacion de Celendin
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Fuente: PDU de Celendin 2010-2015
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Tabla 1. 19 Cuadro Normativo

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

Disefio de un Campo Ferial con

caracteristicas

del

Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del

Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

CUADRO NORMATIVO

PARAMETROS RNE
Via Principal Carretera a Chachapoyas
Barrio Santa Rosa
Zonificacién Area de expansion Urbana

Uso Predominante

RDA

Densidad Neta

1 300 hab / ha

Coeficiente de Edificacion

Area Minima de Lote 450 m?
Frente Minimo 15m
Altura de Edificacién 1.5 (a+r)
Area Libre Minima 30 %

Fuente: Propia en base al PDU de Celendin 2010-2015

Compatibilidad segln usos de Suelos.

Segun el PDU del Distrito Celendin se tiene que dentro del indice de Usos para la ubicacion de

Actividades Urbanas:

Tabla 1. 20 Compatibilidad de Usos de Suelo

Uso RDB

RDM

RDA

VT Ccv c2 CM I-1

Ferias y Espectaculos
de Carécter Recreativo

Fuente: Elaboracion propia en base del PDU Distrital de Celendin 2010-2015

Reglamento General de Edificacién

Para OU (Usos especiales), el PDU de Celendin que los pardmetros normativos se regirdn a la

zonificacion predominante adyacente que cuenta el Predio.

Tabla 1. 21 Zonificacion Usos Especiales

ZONIFICACION DE USOS ESPECIALES

OU (Usos Especiales )

Se regiran por los parametros correspondientes a la Zonificacion

Residencial o Comercial que predomine.

Fuente: Propia en base del PDU Distrital de Celendin 2010-2015
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Sistema Vial

Con respecto al sistema Vial, Celendin se cuenta con el Plano Vial brindado por la Municipalidad
Distrital de Celendin, donde se puede visualizar las vias primarias, secundaria y colectoras. Donde

se puede observar que la via principal que colinda con el terreno es una via Colectora.

Figura N° 1. 20 Mapa del Sistema Vial
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Fuente: PDU Distrital de Celendin 2010-2015

Normas Genéricas del PDU de Celendin

¢ Este tipo de habilitaciones no estan obligadas a entregar aportes reglamentarios de
habilitaciéon urbana.

e Las habilitaciones que concentren a mas de 500 personas deberan presentar un estudio de
Impacto Ambiental

e Las nuevas Zonas de OU no contempladas en el plano de Zonificacion Urbana deberan ser

calificadas por la Municipalidad de Celendin.
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1.1.3.3. Gestién

Para este tipo de proyecto (Campo Ferial), el tipo de Inversion serd Plblica mediante impuestos por
medio del CANON y Recursos Directamente Recaudados (RDR), la cual gestionara la Municipalidad
Distrital de Celendin, ya que para este tipo de Equipamientos no estd considerado dentro del

presupuesto anual con la que cuenta.

Para este tipo de proyecto la viabilidad es a mediano Plazo entre 4 a 6 afios.

Con respecto al Terreno, se tiene que es Privado y se Gestionara mediante la misma inversion que
el Proyecto.

Este tipo de Proyecto viene siendo Necesaria, puesto que mediante la ejecucion de esta se lograra
grandes mejoras y crecimiento Econémico de Celendin, logrando un mejor Desarrollo de las
actividades, que se realizaran en ambientes adecuados solucionando los problemas con los que
actualmente se tiene.

Figura N° 1. 21 Gestion

e Universidad Privada del Norte

*Municipalidad Provincial de
Celendin

Financiamiento eInversion Publica
del Proyecto CANON Minero

Fuente: Elaboracién Propia

Goicochea Lara, L Péag. 33



A

“F Disefio de un Campo Ferial con  caracteristicas  del
4 UNIVERSIDAD Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
PRIVADA DEL NORTE Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

1.2. Realidad problematica

En la actualidad las actividades Comerciales en todas las partes del mundo son consideradas una
de las mas importantes, ya que son estas una de las principales que rigen a la economia de cada

pais, una de estas actividades son el desarrollo de Ferias.

Sanchi (2008), nos menciona con respecto a este tema, que las ferias en Europa es una
actividad comercial, social y econdmica de muy alto valor que se desarrolla en muchos paises de
Europa, y es esta actividad muy compleja y dindmica. Por ello son consideradas de gran importancia

y se toman las medidas necesarias para lograr un buen resultado.

Es por ello que conllevan gran responsabilidad en el desarrollo adecuado y correcto de
estas, sin embargo en el desarrollo y proceso de algunas de estas se ven afectadas por distintos

factores, que perjudican los objetivos y el desarrollo de las Actividades.

Gomez (2017) sefala que en Ecuador los problemas del desarrollo de las Ferias son el uso
de Estructura inadecuada y una mala ubicacién para el desarrollo de las ferias perjudica el confort
y perjudica la reputacion de este tipo de Actividades feriales quiere lograr a obtener, generando asi

una reduccioén en la participacion de la poblacion, limitando las actividades de los usuarios.

La primera impresién logrando una buena experiencia puede lograr que esta actividad crezca sin
embargo en la gran mayoria de estas aun existe esa falta de interés al pensar y planificar su

ubicacion del desarrollo de las Ferias.

En el Pert una de las principales Actividades Econdmicas se dan mediante el comercio
Agropecuario y Artesanal, las cuales se desarrollan y efectian a través de Ferias Tradicionales que
se Desarrollan durante todo el afio en distintas Zonas del Per(, sin embargo la mayoria de estas
Ferias se desarrollan en zonas inadecuadas e infraestructuras deficientes que perjudican el eficaz
desarrollo de las actividades Econdmicas que se da dentro de estas Ferias al igual que las
actividades que realizan los visitantes generando caos, incomodidad y una experiencia

desagradable.

Ccallo (2015), nos menciona que actualmente los campos feriales no logran satisfacer las
necesidades y exigencias que se requiere en el desarrollo de las actividades puesto que el nivelde
la infraestructura es muy bésica, en la mayoria son infraestructuras temporales, y que en algunos
casos se encuentran deteriorados. Lo que provoca que este tipo de infraestructuras limiten el
desarrollo de las actividades y no permitan realizar ventas, promociones y exposiciones de los
productos de manera correcta y adecuada. Este tipo de problemas perjudica muchos aspectos
dentro del desarrollo Econémico y turistico que una ciudad pueda lograr a obtener, ya que si la
experiencia no es agradable para el usuario Visitante o comprador este no volvera a acudir a este
tipo de actividad Ferial al igual que si el usuario vendedor o expositor no volvera a participar en este
tipo de Actividad.

Ccallo (2015) nos mencionan que dentro del Disefio de Un campo Ferial es muy importante
tener en cuenta las actividades de los usuarios en este caso se tendria en cuenta a los Visitantes o

Compradores y a los Expositores o Vendedores, para asi lograr identificar sus principales
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necesidades y actividades que se van a desarrollar dentro de un Campo Ferial, puesto que altener
en cuenta las principales actividades de los usuarios para un Proyecto, la posibilidad que el proyecto
funcione mejor es muy alta, ya que gracias a esta informacién se puede lograr generar ambientes
que logren satisfacer las necesidades de cada usuario y lograr que las actividades se realicen de
una manera mas eficaz logrado resultados muy buenos en el funcionamiento del proyecto y asi
activar la actividad economica de la ciudad de Celendin. Sin embargo tanto las actividades del
vendedor o expositor y visitante o comprador no viene siendo analizados como debe de ser ya que
cada usuario tiene distintas actividades que llegan a ser afectadas y limitadas por un mal disefio
espacial y funcional, perjudicando las ventas, exposicion, compra, visita y entre otras actividades de

los usuarios.

Con respeto a un Desarrollo Multifuncional en un Campo ferial Ccallo (2015), nos menciona que
esta se debe desarrolla a partir de la criterios espaciales y organizacion funcional, donde una de sus
estrategias es el manejo de la flexibilidad Espacial, la cual busca un buen manejo de iluminacion,
recorridos limpios, espacios minimos integrando el uso adecuado de mobiliario para cada actividad.
Este tipo de concepto viene siendo muy util la hora de disefiar un campo ferial, puesto que este tipo
de proyectos maneja distintas actividades dentro del recinto, alojando a distintas personas de
distintas edades, con necesidades, actividades distintas y con distintos tipos de productos que
vender o exponer, por lo que un desarrollo multifuncional con base en la organizacion funcional y
criterios espacial es muy fundamental, sin embargo el deficiente funcionamiento y desarrollo de este
tipo de proyectos en la actualidad nos demuestra que no se esta tomando en cuenta el manejo de

este tipo de conceptos de criterios espaciales y organizacién funcional.

Tarazona, Rojas y Ramos (2012) nos menciona que una feria gana un reconocimiento si
esta se desarrolla eficazmente logrando satisfacer las necesidades y expectativas tanto de los
visitantes como los vendedores, puesto que el desarrollo eficaz de este tipo de actividades logra
promocionar y desarrollar un mercado mas amplio y mas ingresos, los cuales mejoraria al desarrollo

de la ciudad.

Sin embargo como se menciona anteriormente este tipo de Actividades Comerciales sufren
un deficiente desarrollo por muchos factores de los cuales las deficientes infraestructuras y los
ambientes inadecuados generan una mala imagen y pésima experiencia. Es por esto que es muy

importante el desarrollo Eficaz de este tipo de actividades dentro de zonas y ambientes adecuados

Generando que las actividades tanto de los vendedores y compradores o visitantes se desarrollen
adecuadamente, provocando que los vendedores logren vender sus productos y que los

compradores disfruten de la feria, en un ambiente seguro y organizado.

Llevando todo esto a la Ciudad de Celendin se puede afirmar que este mismo problema se
ve reflejado en el caos y desorden que llega a tener el desarrollo de la principal Feria Tradicional de
Celendin, ya que esta se realiza en el patio de una I.E, la cual no es para este tipo de actividades,
esto limita e impide el disefio y organizacion de la feria ya que solo les queda adaptarse a lo que se

tiene. Por lo que, a través de estructuras improvisadas y provisionales se arman los distintos Stands
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e infraestructuras que se necesitan, las cuales son inseguras e inadecuadas para algunas
actividades.

El Desarrollo de este tipo de Actividad en el patio de una Institucion Educativa provoca que
muchas de las actividades y necesidades se limiten y sean deficiente, generando varios problemas
en el desarrollo eficaz de estas actividades como también la incomodidad de los usuarios que
acuden a esta, es asi que uno de los tantos problemas se viene reflejando en lo ambiental ya que
en la mayoria de estos Ferias no cuentan con areas de Servicio que logren satisfacer las
necesidades del nimero de visitantes que asisten a este tipo de actividades, generando asi un

problema ambiental que perjudica la imagen y el ambiente de las Ferias.

El deficiente desarrollo de las Actividades Feriales en Celendin impide un avance mucho
mayor en el aspecto econdmico y turistico, ya que estas no cuentan con una infraestructura
adecuada que cuente con espacios adecuados, mobiliario conveniente para cada actividad, entre
otros aspectos, que logre acoger distintos tipos de actividades, funciones y necesidades que el
Usuario cuenta.

Es asi que, con el desarrollo de estas actividades Feriales, en un espacio inadecuado con
infraestructuras deficientes y sin un disefio que logre satisfacer las necesidades y actividades de los
usuarios, genera un retroceso en el desarrollo Social, econémico y turistico en la Ciudad de
Celendin.

Es por ello la necesidad del Proyecto el cual se aplicara las caracteristicas Multifuncionales
en base a las Actividades de los Usuarios, las cuales nos brindara lineamientos arquitecténicos que
ayuden al disefio de ambientes y zonas adecuadas para cada tipo de actividad las cuales tendran

en cuanta las principales actividades de los Usuarios.
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1.3. Formulacién del problema

Teniendo en cuenta la Problemética Existente en la ciudad de Celendin que es el Deficiente
desarrollo de las actividades Econdmicas tradicionales y comerciales (Ferias) en la Ciudad de
Celendin, donde las actividades que tienen el Comprador y Vendedor de efectian de manera
inadecuada provocando mas problemas dentro de la ciudad, por lo que mediante de espacios e
infraestructura disefiada adecuadamente se lograra resolver los problemas para ello se plantea la
siguiente pregunta

¢ Cudles son las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las actividades del vendedor

y comprador aplicado en el Disefio de un Campo Ferial en Celendin-2020?

1.4. Objetivos

14.1. Objetivo general

Determinar las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las actividades del vendedor

y comprador para el Disefio de un Campo Ferial en Celendin-2020

14.2. Objetivos especificos

1. Identificar las actividades del vendedor y comprador
2. Determinar las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional
3. Determinar las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las actividades del

vendedor y comprador.

14.3. Objetivos del proyecto

Disefiar un Campo Ferial aplicando las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las
actividades del vendedor y comprador.
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CAPITULO 2. ETAPA DE ANALISIS

2.1. Marco teérico proyectual

Variable 1. Actividades del Vendedor y Comprador

Molina (2016) menciona que dentro de una Feria las principales actividades de los
compradores es observar y curiosear para luego comprar algin producto que le agrado. Por otro
lado las actividades del Vendedor son Informar y Promocionar sus productos que ofrecen, ambos

usuarios logran beneficiar el crecimiento y conocimiento de la Feria.

Arrega (2018) menciona que la competitividad entre los Vendedores cada vez es mayor, ya
que ellos tienen que lograr mostrar, informar y promocionar adecuadamente sus productos para
que los compradores les llame la atencion y logren observar y comprar, y esto se genera gracias a

una buena interrelacion la cual se da mediante la Negociacion.

Mesonero (2004) menciona que la planificacion de las actividades del Antes, Durante y Después de
una feria puede lograr grandes cambios, es asi que dentro de sus actividades del Vendedor debera
participar de capacitaciones previas para lograr informar y promocionar sus productos
adecuadamente, para que el comprador logre llamar su atencién, observar y llegar a comprar sus

productos.

Gomez (2017) menciona que las actividades de Comprador se debera lograr satisfacer sus
necesidades, las cuales se identificaran mediante las actividades que desarrollan como es: recorrer
la feria para poder Visualizar los productos los cuales podrian comprar y finalmente asistiran y
participaran en exposiciones y espectaculos artisticos, por otro lado para los Vendedores se debera

acudir a talleres que ayuden a promocionar y desarrollar la presentacion de sus productos.

Ccallo (2015) menciona que las actividades del vendedor son promocionar, exponer y
vender sus productos adecuadamente, por el otro lado tenemos al Comprador el cual recorre y
pasea en la feria, observa los productos, visita y participa en distintas actividades recreativas y

finalmente logran aprender y conocer nuevos productos y actividades.
Variable 2. Desarrollo Multifuncional

Duartes (2017) menciona que las diversas practicas como intercambio comercial, difusién
de practicas comerciales y actividades de recreacion o esparcimiento son actividades que se
realizan dentro de una plataforma de usos multiples. Donde la funcionalidad de su ubicacion y las

practicas sociales llegarian a satisfacer las necesidades de los usuarios.

Ccallo (2015) menciona que el desarrollo multifuncional en una feria se da mediante criterios
espaciales y organizacion funcional optima, para lo cual se utiliza la estrategia de flexibilidad
espacial la cual integra el mobiliario con el espacio minimo, espacio iluminados y recorridos flexibles
buscando transformar el espacio para ser adaptable y optimizarlo para el confort del usuario,

logrando asi permitir el cambio de actividad.

Optimizar el espacio arquitectdnico mediante el correcto planteamiento funcional que logre una

perfecta sincronia entre la configuracién espacial y la actividad.
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Por ultimo tenemos a la modularidad espacial la cual ayuda al orden espacial sincronizando la

composicién y la estructura espacial.

Wazhima (2016) menciona que un desarrollo multifuncional es aquel que se desarrolla en
una plataforma multifuncional es aquella que agrupe varias actividades como respuesta a los
requerimientos y necesidades de los usuarios, concentrando en un solo edificio diversos usos

generando muchos motivos de encuentro entre los pobladores.
Actividades del Vendedor
Sub Dimension: Promocionar

Molina (2016) menciona que la actividad de promocionar viene siendo una actividad dirigida
a presentar y comunicar un producto, persuadir al Comprador sobre el producto para que llegue a

comprarlo.

Camino, J. R., & de Juan Vigaray, M. D. (2002) menciona que la promocion se logra que el
producto resalte, se venda y que gane una imagen propia. Brindando informacién, generando una

buena imagen, incrementando las ventas.

Pérez Blanco, E. (2017) menciona que la promocion es el conjunto de actividades y técnicas
que se utilizan para llamar la atencién, encaminar al cliente al producto, incrementado las ventas.

Boubeta, A. I. B. (2010) menciona que la promocién es el conjunto de operaciones donde
se muestra al producto de manera atractiva, resaltando sus atributos, buscando atraer clientes,

lanzar nuevos productos.
Indicador: Vender

Pérez Blanco, E. (2017) menciona que la finalidad de una feria es lograr vender su producto, como
también lograr ganar al cliente, brindado una buena experiencia

Mufioz, M. A. B. (2004) menciona que con la finalidad de Vender nos menciona que se debe dirigir
los flujos de cliente hacia las zonas y productos, colocando los productos a la vista y alcance de los
clientes, por lo que se pide disefiar el establecimiento de una manera ldgica y ordenada para lograr

facilitar las ventas.
Indicador: Llamar la atencién.

Zambrano Morocho, G. N. (2019) menciona que llamar la atencién mediante la creatividad e

innovacion se puede lograr a obtener més clientes y aumentar las compras.
Sub dimensién: Exponer

Ramirez Guevara, F. C. (2015) menciona que la exposicidn tienes como funcion la
presentacion del producto y captar la atencion del cliente, ofrecer el productos para luego incentivar
a comprar. La exhibicién es la muestra y colocacion de algin elemento o producto que estén a la
vista del consumidor. La manera de exhibir los productos mediante el manejo de algun tipo de
Mobiliario, colores y ubicaciéon segun categorias, lograra ser mas atractivo visualmente para los

clientes, generando interés e incrementado las ventas.
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Indicador: Exhibir los productos.

Ramirez Guevara, F. C. (2015) menciona que la exhibicion es la muestra y colocacion de algun
elemento o producto que estén a la vista del consumidor. La manera de exhibir los productos
mediante el manejo de algun tipo de Mobiliario, colores y ubicacion segun categorias, lograra ser
mas atractivo visualmente para los clientes, generando interés e incrementado las ventas.

Indicador: Presentacién de los productos.

Rodriguez Velasco, P. L. (2019) menciona que una presentacién adecuada nos dice mucho de la
imagen que se quiere transmitir, el orden y la limpieza son de gran importancia, ya que es un medio
de atraer la atencién de los clientes.

Con una buena presentacion que logre llamar la atencién por los colores, por su limpieza, capacidad
de almacenaje, comodidad y facil traslado, puede generar una mejor aceptacion de parte del

comprador

Zambrano Morocho, G. N. (2019) menciona que presentar el producto a través de una buena

comunicacién con el cliente mostrando las cualidades y calidad del producto logrando venderlo.
Sub dimension: Recorrer.

Rodriguez Velasco, P. L. (2019) menciona que el recorrido de una feria se da por una ruta dada por
la distribucién de las zonas que se han ubicado, por lo que debe ser interesante al ver los productos.
Indicador: Visualizar.

Moya Romo, G. F. (2016) menciona que el uso de materiales y distribucidon interior ayudara que los
clientes puedan visualizar de una mejor manera los productos. La visualizacién de los productos se
realiza de una mejor manera a través de una categorizacion diferenciados mediantes colores y
mobiliario.

Cabrera Dominguez, K. P. (2016) menciona que mediante una circulacién para el cliente se puede
lograr una visualizacion total de todos los productos de exhibicién y venta.

Indicador: Comprar.

Begofia, M., & Martinez, M. (2016) menciona que Compara viene siendo una actividad y principal
objetivo, donde después de elegir un producto de su agrado y necesidad, el cliente lo Compra o
adquiere.

Indicador: Obtencién de informacién.

Zambrano Morocho, G. N. (2019) menciona que Mediante la buena iluminacion dentro de la
presentacion de los productos se logra la obtencién de informacién de manera mas adecuada y
agradable.

Sub dimensioén: Visitar.

Garcia Magro, C., & Reyes Recio, L. E. (2015) menciona que los visitantes o compradores Visitan

las ferias para que puedan obtener informacién, conocer tendencias y descubrir nuevos productos
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Indicador: Obtencién de informacion.

Garcia Magro, C., & Reyes Recio, L. E. (2015) menciona que mediante la obtencién de informacién
se quiere llegar a conocer las caracteristicas, calidad y precio los productos.

Indicador: Conocer nuevos productos.

Garcia Magro, C., & Reyes Recio, L. E. (2015) menciona que Conocer nuevos productos

actualiza nuestros conocimientos e informacion que aln no se tenia.

Toapanta Pinto, M. V. (2018) menciona que Para lograr el interés de Conocer lo que ofrece las ferias
se debe considerar tener buena iluminacién para una mejor visualizacion de los productos y una

circulacién adecuada sin obstrucciones.
Sub dimensién: Flexibilidad espacial.

Ccallo Mamani, R. J. (2015) menciona que con la flexibilidad espacial lo que busca es lograr
una relacién entre espacio minimo y mobiliario, utilizando también la modulacién el cual sincronizara

la composicién y estructura del espacio.
Indicador: Modulacion.

Ccallo Mamani, R. J. (2015) menciona que La modulacién genera una sincronizacion entre
la composicion y la estructura del espacio. Genera un orden espacial y utilizaciéon de una forma
como base del proyecto. Es asi que cuando existe una relacion de mdédulos se llamé sistema

modular.

Avila, G. (2015) menciona que modulacién viene siendo algo estandar, destinado a ser repetido
varias veces de forma ordenada, por lo que se necesita un mdédulo el cual puede variar en forma,

tamafio y proporcion.

Zambrano Morocho, G. N. (2019) menciona que mediante la modulacién se permite que los espacios
tengan multiples funciones, donde sus principales caracteristicas son adaptabilidad, flexibilidad y es
modificables segun la funcién que se tenga. La modulacién en los puestos o stands, viene siendo
por modulos de (3 x 3, 4 x 3, 4 x 3) logrando una repeticion de esta, este tipo de modulacién son

versatiles.

Barrera Sénchez, C. G. (2018) menciona que modulo viene siendo el conjunto de elementos
repetitivos con forma y tamafio similares donde forman parte de un sistema, donde se puede eliminar
0 conectar elementos segun la necesidad y uso que se requiera.

Donde se busca el encaje de elementos que no perjudique la estructura del resto del sistema lo
cual permite que tenga una variedad de usos, este tipo de instalaciones pueden ser permanentes

temporales.
Indicador: mobiliario.

Cabrera Dominguez, K. P. (2016) menciona que se debe tener mobiliario adecuado para la
exhibicién correcta de los productos, que sean multifuncionales, versétiles y que manejen una

armonia y relacién con el entorno.
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Zambrano Morocho, G. N. (2019) menciona que mesas/Counters: .Mobiliario que puede servir como
exhibidor mediante la creaciéon de dos niveles. Percheros: mobiliario que nos ayuda a colgar
prendes o articulos, existen los percheros de gran capacidad y los lineales

Vitrinas: mobiliario utilizado para la exhibiciéon o almacenaje de productos
Indicador: Color (Tonalidades)

Fierens, L. (2012) menciona que Mediante el usos de color se puede lograr presentar el producto
de manera mas interesante y atractivo, atraer al consumidor y logra diferenciarlos de la competencia.

Indicador: Tonos frios y calidos.

Martinez Diez, P. (2018) menciona que Los colores frios se asociaron con términos de calma,
descanso, amor o felicidad. Dentro de lo emocional los colores calidos se ven relacionado son

estados de animos como alegria, aventura y actividad.
Indicador: Tonos neutros.

Segura Gordillo, N. (2016) menciona que los colores neutros se relacionan con concepto de
limpieza, claridad y simplicidad.
Sub dimensién: lluminacion.

Cabrera Dominguez, K. P. (2016) menciona que la iluminacién viene siendo muy importante dentro
de una exhibicién y presentacion de productos puesto que esto atrae y resalta el producto, esta

iluminacién puede ser natural o artificial.
Indicador: lluminacidon natural.

Cabrera Dominguez, K. P. (2016) menciona que la iluminacion Natural es la que es brindada
por el sol, y es por esto que se debe controlar de manera adecuada ya que si existe un exceso o
carencia de esta puede perjudicar el desarrollo de las actividades del vendedor y cliente,

perjudicando la percepcién, por lo que se recomienda manejar un equilibrio promedio de luz natural.
Pattini, A. (2012) menciona que la iluminacidn Lateral, lluminacién Cenital Y lluminacién Combinada.
Indicador: lluminacion Lateral

Pattini, A. (2012) menciona que se da por aberturas en muros laterales, segun la orientacion de la
abertura puede variar la distribucion de luz.

Segun Pilco (2016) menciona que la lluminacién Lateral se la puede aprovechar mejor si esta

Orientada hacia el Norte.
Indicador: lluminacién Cenital
Pattini, A. (2012) menciona que se da por medio de aberturas en el techo.

Pilco (2016) menciona que la lluminacién Cenital logra iluminar al ambiente directamente desde el

techo, logrando una iluminaciéon més directa.
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Indicador: lluminacién combinada.

Pilco (2016) menciona que la mejor lluminacién Natural que se utiliza para mejorar la actividad de
recorrer de un comprador es la combinada, porque mediante esta el espacio puede tener una mejor

distribucién de iluminacién.

Pilco Roque, D. C., & Esteban Victorio, M. A. (2018) menciona que la mejor lluminaciéon
Natural para los puestos de ventas para una feria es la iluminacion Combinada la cual esta
conformada por la cenital y lateral, mediante estas se lograr un mejor aprovechamiento de

iluminacién natural en los maédulos de la feria.
Indicador: Tipo de organizacion.

Carrera, U., & Javier, D. (2018) menciona que Tipo de organizacion, viene siendo aquellas que se
definen a través de una relacién y forma que tiene entre espacios.
Indicador: Lineal - Central — Agrupado.

Carrera, U., & Javier, D. (2018) menciona que: Lineal: aquella que se basa en una relacién
de espacios en una secuencia lineal. Central: Organizacién estable, compuesta de varios espacios

en torno a un espacio central o predominante. Agrupada: Se basa en la relacion de espacios por la

cercania y proximidad que tienen entre ellos.
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2.2. Casos de estudio y criterios de seleccion.

Para la investigacion se ha realizado el andlisis de tres proyectos arquitecténicos alusivo al proyecto.
Donde se ha analizado el color, iluminacién y mobiliario dentro de los médulos de venta, como
también su tipo de organizacion con la que cuentan los proyectos.

Tabla 1. 22 CASO 1. COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 1 COMPLEJO FERIAL MENDOZA

DATOS GENERALES

Arquitecto: Mario Corea Aiello,

Ubicacién: Provincia de Mendoza —Argentina

Figura N° 2. 1 COMPLEJO FERIAL MENDOZA

DESCRIPCION

El complejo busca incrementar el crecimiento industrial vitivinicola y olivicola, a través de una
infraestructura disefiada por médulos cubiertos donde se logre el correcto desarrollo de las
actividades de los Usuarios

En lo funcional el proyecto cuenta con una organizacion Lineal la cual ayuda a una circulacién
limpia y directa.

Con respecto a las caracteristicas espaciales este proyecto utiliza colores blancos y grises lo
cual genera que los ambientes se visualizan mejor y logren una amplitud visualmente, también

utilizan una iluminacion combinada, la cual generar una mejor iluminacién durante el dia

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 1. 23 CASO 2. CAMPO FERIAL DE LA CIUDAD DE HUANUCO

CAMPO FERIAL, APLICADA CON ESTRATEGIAS BIOCLIMATICAS EN
LA CIUDAD DE HUANUCO

CASO 2

DATOS GENERALES

Arquitecto: Mayumi Andrea Esteban Victorio y
Diana Carolina Pilco Roque

Ubicacién: Huanuco-Peru

Figura N° 2. 2 CAMPO FERIAL DE HUANUCO

DESCRIPCION

Campo Ferial propuesto con la finalidad de mejorar la feria existente de la Ciudad de
Huanuco, donde se tienen como objetivos aplicar estrategias biocliméticas pasivas que
ayuden al proyecto.

Utiliza caracteristicas multifuncionales las cuales se reflejan en la utilizacién de iluminacion

combinada, la modulacién en la distribucién de sus Stands de venta y el manejo de una

circulacion lineal en zinc zac.

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 1. 24 CASO 3. CENTRO FERIAL REGIONAL

CENTRO FERIAL REGIONAL,
CASO 3
IMPLEMENTADO EN LA PARROQUIA SALINAS

DATOS GENERALES

Arquitecto: Jimmy Rodolfo Cisneros Castro

Ubicacién: Guayaquil- Ecuador.

Figura N° 2. 3 CENTRO FERIAL REGIONAL

DESCRIPCION

El campo ferial Regional esta enfocado en el desarrollo funcional y espacial, en la cual se
utilizada circulaciones fluidas, sistema constructivo modular, orden espacial como también
estrategias bioclimaticas dentro del proyecto, logrando asi un proyecto que logre satisfacer las

necesidades de los expositores y visitantes.
Trabajando de la mano con las actividades y necesidades tanto del vendedor como comprador.

El proyecto utiliza Tonos Neutros dentro y fuera de sus ambientes logrando una mejor

iluminacidn y visualizacion y visitantes.

Fuente: Elaboracion Propia

El Andlisis y comparacién de los Casos teniendo en cuanta las fichas documentales se pueden

observar en los Anexos 11 al 17.
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2.3. Tipo de investigacion y operacionalizacion de variables

El presente proyecto de investigacion es de tipo Cualitativa Descriptiva Transversal no
Experimental, es descriptiva porque se pretende determinar las caracteristicas del desarrollo

multifuncional teniendo como base las actividades del comprador y vendedor.

01 (Las actividades del vendedor y consumidor)

M 1,23 — l
T

02 (Desarrollo Multifuncional)

Disefio correlacional descriptivo donde:

M (muestra): Las muestras seran los casos arquitectonicos referentes al proyecto como
referencias para determinar y validar la aplicacion en el disefio.

01 (Observacion): Precedentes tedricos elegidos para la variable independiente

02 (Observacion): Analisis de casos y Precedentes tedricos elegidos

para la variable dependiente

01~ 02: Relacién Correlacional que describe y mide la relacién entre las dos variables.

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién y analisis de datos

Técnica.

La técnica que se utilizo es la recoleccion de Informacion y Teorias de fuentes confiables que ayuden
y logren a conocer sobre las Variables que son “Actividades del Comprador y Vendedor” y
“Desarrollo Multifuncional”.

Fichas Documentales

En base a la informacion y teorias obtenidas de ambas Variables se procedera a realizar el cruce
de investigacion entre la variable Dependiente que es el “Desarrollo Multifuncional” y la Variable
Independiente que son las “Actividades del Vendedor y Comprador”

Tabla 2. 1 Actividades del Vendedor y Comprador

Variable Sub Dimensién Ficha Documental Contenido

Ficha Documental, Promocionar | Se describe los efectos de cada tipo

Promocionar a partir del uso de color de color (tonalidades) para lograr
(Tonos)Ver Anexo 14 Promocionar.
Actl\gd?des Ficha Documental, Exponer a Se describe cada tipo de lluminacion
N partir de la Flexibilidad espacial, | Natural y se describe cual es el mejor
Vendedor y | Exponer L
Color e lluminacion Natural para el desarrollo de Exponer
Comprador

(Tonos) Ver Anexos 12 al 16.

Recorrer
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Ficha Documental, Recorre y Se describe el tipos de circulaciéon y
Visitar Visitar a partir del Tipo de organizacion  que  mejore las
Organizacion. Ver Anexo 18 actividades de Recorrer y Visitar

Fuente: Elaboracién Propia

Tabla 2. 2 Desarrollo Multifuncional

Variable Sub Dimension Ficha Documental Contenido

o Ficha Documental de la Se despribe concepto y eler_na.aﬂtos
FIeX|b|I|fjad Flexibilidad Espacial. que .InV0|UCI’E.i. la flexibilidad

Espacial Espacial especificando sus efectos
Ver Anexos 3y 4. en las actividades de Exponer

Se describe concepto y tipos de
Tonos de Colores especificando
sus efectos en las actividades de

Ficha Documental de los
Color (Tonos) Colores (Tonos)
Ver Anexos 5y 6.

Desarrollo Promocionar y Exponer
Multifuncional . . i i
uinagi6 Ficha Documental de los Tipos Se descrllbe f:ong?pto y los t'pOT
lluminacion de lluminacién Natural. de 3 Iluminacion Natura
Natural especificando sus efectos en las

Ver Anexos 7y 8. actividades de Exponer

Se describe concepto y tipos de

Tipo de Ficha Documental de los Tipos | Organizacion especificando sus
Organizacion de Organizacion. Ver Anexo 9 | efectos en las actividades de
Exponer y Visitar

Fuente: Elaboracion Propia
Cuadro Valorativo
En el andlisis de las Fichas Documentales se logra obtener cuadros valorativos, los cuales nos

ayudardn a medir el indicador que analizamos en cada Ficha, este cuadro tiene una valoracion del
1 al 3, donde:

3 Bueno

2 Regular
: I

Fichas de Analisis de Caso

En estas Fichas de investigacion y descripcién se describe las caracteristicas del Desarrollo
Multifuncional teniendo como base las Actividades del Vendedor y Comprador en cada uno de los
Casos estudiados, utilizando el cuadro valorativo obtenido en las Fichas Documentales, donde

finalmente obtendremos una puntuacién por cada analisis de Casos.
Ficha de Anélisis de Casos de la Flexibilidad Espacial

Se analizara los indicadores de la Flexibilidad Espacial que son Modulacién y Mobiliario en cada
uno de los Casos, teniendo en cuenta que cada indicador al ser utilizado en los ambientes de venta

proporciona distintos efectos en las Actividades del Vendedor. Ver Anexo 12y 13.
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Ficha de Analisis de Casos de las Tonalidades de Color

Se analizara los indicadores de las Tonalidades del color que son los Tonos Frios, Calidos y Neutros
en cada uno de los Casos, teniendo en cuenta que cada indicador al ser utilizado en los ambientes
de venta proporciona distintos efectos en las Actividades del Vendedor. Ver Anexos 15

Ficha de Analisis de Casos de los Tipos de lluminacién Natural

Se analizara los indicadores de los Tipos de lluminaciéon Natural que son la lluminacién Lateral,
Cenital y Combinada en cada uno de los Casos, teniendo en cuenta que cada indicador al ser
utilizado en los ambientes de venta proporciona distintos efectos en las Actividades del Vendedor.
Ver Anexo 16

Ficha de Analisis de Casos de los tipos de Organizacién

Se analizara los indicadores de los Tipos de Organizacion que son la Lineal, En Trama y Agrupada

en cada uno de los Casos, teniendo en cuenta que cada indicador al ser utilizado en el Proyecto

proporciona distintos efectos en las Actividades del Comprador. Ver Anexo 17

2.5. Resultados, Discusion y lineamientos

Matriz de cruce de Variables

Los resultados obtenidos vienen siendo del andlisis y recopilacién de informacién, relacionado asi
las Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del Vendedor y

Comprador.

Tabla 2. 3 Matriz de Cruce de Variables

- - Actividades del Vendedor y Comprador
0 0
(%] 0 .
c S ¢ | Indicador . )
Q n 2 Indicador Teoria
- | E E
g s} s}
[ La modulacién adecuada para cada tipo de
=]
£ Exhibir producto que se va exponer y presentar
= _ maneja una modulacion Estandar entre 3x3
o 8 Modulacion | — y 4x4 como base de una modulacion, el uso
g g de esta modulacion genera un orden y una
% = w Presentar mejor presentacion y visualizacién de los
0|5 g productos.
] s —
ng 2 i) El uso adecuado del mobiliario dentro de un
| c 3 Exhibir Stand de Venta para lograr Exhibir y Vender
= Ne) [ s
=l 'g w Mobiliario — los productos son: Mueble Frutero, Racks,
Q| N Vitrinas y Mesas, las cuales pueden lograr
g\ < Vender .
al @ a incrementar las ventas.
=
[0 T 1 "
) O Llamar la Las tonalidades Cédlidas son las mejores
2 — . -
= 2 Tonos Frios ” para poder llamar la atencion y vender,
© 2 atencion - '
> S estas deben ser utilizadas en exteriores o
— -
bt Tonos dentro del Stand en algun elemento, mas no
(o] . .
S Calidos Vender en el interior del Stand ya que genera un
o ambiente tenso.
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Exhibir Las tonalidades Neutras(Grises y Beige) y
Frias son las mejores para utilizarlas en el
Tonos Presentar interior de los Stands de venta para lograr
Neutros exhibir y presentar los productos
Exhibir La lluminacion Combinada (Lateral y
= Cenital) en los Stands de Venta logra
= Lateral obtener una mejor iluminacién en el
§ Presentar ambiente que logra exhibir y presentar
5 N mejor los productos.
Q - T 7 B m
.g Cenital Visualizar La lluminacion Cenital utilizada en .|(,)S
I= corredores techados, logra una percepcion
> . . Lo .
= . un recorrido mejor, logrando asivisualizar
Combinada Comprar y . ,J d
y comprar mas comodamente.
Lineal Visualizar La Organizacion Lineal dentro del Proyecto
c c . .. .
S = o inea Comprar logra una organizacion espacial adecuada
o 8 o0o p . : R
s 5| © la cual permite una circulacion limpia y
N5l o N — Obtener . ) L
Scl 2§ En Trama inf L continua que ayude a la visualizacion,
=] nformacion .
g o I g’ ormacio compras, informarse y lograr conocer todo
Agrupada Conocer los puntos de venta

Fuente: Elaboracion Propia
Estudio de Casos/Muestra
Para el desarrollo de la investigacion se tuvo en cuenta el analisis de casos donde se van analizar

las Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del Vendedor y

Comprador.
Resultados del Andlisis del Caso N° 1: COMPLEJO FERIAL MENDOZA

Tabla 2. 4 Resultados de Analisis del Caso 1.

c o
© e @
9 g Criterios de Ponderacién r—ou g Resultado
P E Z |z
) s >
(2]
S Si utiliza el formato de 3 (3mx3m)
s 3| y 8 (4x4) para la exposicion y
= S| = venta de Productos artesanales
S g— 3 y agroindustriales, porque esta 3
S5 8 3 modulacion  tienen  medidas
S35 minimas que logran el buen _ B
3‘:: 5| S S funcionamiento de exhibir y EX_ISte una relacion BUENA ent_r_e las
23g| 2 | venderlos productos. s aCtrlr\]/ldc?C:eS_ dr? Extpcr)gerr'yadqu?n u:jll'lzr&lltuna
oE Lg 3 Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4) puesc;og Zglsom:rft;blez :jZ: maodlflal(?énede
§ g - O para la exhibicion de animales, base (3x3 y 4x4)
ST 8 = porque estas son las que | 2 y
8o T proporcionan areas que logranla
o é .'g comodidad de los animales.
S8 g Si no utliza ningdn de los
a5 < formatos de modulacion para los | 1
£ g Stands ni los corrales.
(2]
\q:) «» > | Siutiliza Mobiliario que mejore el
‘g g 5 .| desarrollo de !a_s actividades de Su relaciébn es BUENA ya que por ser
= s o g Vender y Exhibir como: Mueble 3 3 puestos desmontables el uso de mobiliario
o S g o Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas, puede ser mas amplia y flexible, logrando
S o Y las cuales pueden lograr a asi vender y exhibir mejor los productos
<o incrementar las ventas
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caracteristicas del

Si utliza estantes Exteriores
para exhibir y vender los
productos, sin embargo no son
muy seguros

Si utiliza Géndolas ya que estas
no son aptas para los puestos de
ventas de una feria

Actividades de Exponer segun el

color(Tono)

Si se utiliza tonos Neutros entre
Blanco, Grises y Beige, los
cuales logran exhibir y presentar
mejor los productos por que
estos colores generan que
resalte el producto.

Si se utiliza tonos frios en el
interior de los puestos de venta
logrando un contraste con los
tonos Neutros, porque estos
colores generan un ambiente
placentero y cémodo para el
cliente

Si las tonalidades utilizadas son
Célidos, ya que estos colores
generan una distraccion y
ambiente tenso, que no beneficia
a la actividad de Exponer.

Su relacion es BUENA ya que utilizaron

tonalidades Neutras en el interior de los

modulos de venta que logra mejorar la
exposicion

Actividades de Promocionar segun el

color(Tono)

Si se utiliza tonos célidos en
Exteriores o en algin elemento
dentro del puesto, porque esto
logra llamar la atencién vy
provocar mas ventas.

Si se utliza tonos frios en
contraste de los tonos neutros en
el interior del médulo, porque
estos resaltan el producto a
vender y generan un ambiente
agradable

Si se utiliza tonos calidos en
abundancia en el interior de un
puesto de ventas, ya que esto
ocasionaria un ambiente tenso y
pesado

Su relacion es REGULAR ya que utiliza
Tonalidades Neutras dentro y fuera del
Proyecto, los cuales son tonalidades que
no logran promocionar (llamar la atencién
vender)

Actividades de Exponer segun el

Tipo de lluminacion Natural

Si utiiza la  iluminacion
Combinada porque esta
proporciona una mejor

distribucién de la iluminacién en
todo el modulo, ayudando a la
exhibicién y presentacion de los
productos

Si utiliza por lo menos alguna de
la iluminacién natural ya sea
cenital o Lateral en ambientes de
venta u otros ambientes, porque
esta brinda iluminacion directa
en el ambiente

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacion natural.

Su relacion es BUENA ya que utiliza
lluminacion Combinada en todo el proyecto
lo cual ayuda a la actividad de Exponer

Actividades
de Visitar y

Recarrer

Si utiliza una organizacion
Lineal, porque estas permiten un
mejor orden espacial y un
recorrido continuo lo que permite
visitar todos los puntos de venta
de una feria.

Su relacion es BUENA ya que cuenta con
una organizacion Lineal las cuales ayudan
a mejorar las actividades de Recorrery
Visitar.
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Si utiliza la organizacién en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una 2
circulaciéon continua que facilite
un mejor recorrido y
visualizacion de la feria

Si  utiliza la  organizacion
Agrupada, puesto que no logra 1
desarrollar las actividades de
visitar y recorrer eficazmente.

TOTAL 17

Fuente: Elaboracion Propia

Figura N° 2. 4 Resultados del Caso N° 1

Resultados del Caso N° 1

35
3
2.5
2
1.5
1
0.5
0 L, - Tonos (Frios y ™ lluminacion Tipo de
Modulacién Mobiliairo Neutros) Tonos ( Calidos) Natural Oragnizacién
Caso N° 3 3 3 2 3 3

Fuente: Elaboracién Propia

Conclusion:

En este proyecto se logra hacer uso de la modulacion a través de mddulos desmontables, esto ala
vez logra mayor flexibilidad con el uso de mobiliario, el uso de colores neutros logra resaltar el
ambiente logrando visualizar y presentar mejor los productos y finalmente mediante una
organizacion lineal el proyecto gana una mejor circulacion permitiendo una mejor circulacién

continua y limpia dentro del proyecto.
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Resultados del Andlisis del Caso N° 2: CAMPO FERIAL DE HUANUCO

Tabla 2. 5 Resultados del Analisis del Caso N° 2

Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del Vendedor y Comprador

Dimension

Criterios de Ponderaciéon

Valor

V. de Caso

Resultado

Actividades de Exponer Segln la

Modulacién

Si utiliza el formato de 3 (3mx3m)
y 8 (4x4) para la exposicion y
venta de Productos artesanales
y agroindustriales, porque esta
modulacion  tienen  medidas
minimas que logran el buen
funcionamiento de exhibir vy
vender los productos.

Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4)
para la exhibicion de animales,
porque estas son las que
proporcionan areas que logranla
comodidad de los animales.

Si no utliza ningdn de los
formatos de modulacion para los
Stands ni los corrales.

Existe una relacién BUENA entre las
actividades de Exponer ya que utiliza una
modulacion de 3x3 de puestos
desmontables.

Actividades de Vender y
Exhibir segun | el Mobiliario

Si utiliza Mobiliario que mejore el
desarrollo de las actividades de
Vender y Exhibir como: Mueble
Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas,
las cuales pueden lograr a
incrementar las ventas

Si utiliza estantes Exteriores
para exhibir y vender los
productos, sin embargo no son
muy seguros

Si utiliza Gondolas ya que estas
no son aptas para los puestos de
ventas de una feria

Su relaciébn es BUENA ya que por ser
Stands Desmontables el uso de mobiliario
es flexible, entre los mobiliarios que utiliza
estan las vitrinas, sillas y mesas

Actividades de Exponer segun el

color(Tono)

Si se utiliza tonos Neutros entre
Blanco, Grises y Beige, los
cuales logran exhibir y presentar
mejor los productos porque estos
colores generan que resalte el
producto.

Si se utiliza tonos frios en el
interior de los puestos de venta
logrando un contraste con los
tonos Neutros, porque estos
colores generan un ambiente
placentero y cémodo para el
cliente

Si las tonalidades utilizadas son
Cédlidos, ya que estos colores
generan una distraccion y
ambiente tenso, que no beneficia
a la actividad de Exponer.

Su relacion es BUENA ya que utilizaron
tonalidades Neutras en el interior de los
maddulos ya que estas mejoran la
visualizacion e iluminacion del ambiente
logrando exponer mejor los productos.

Actividad

es de
Promacio

Si se utiliza tonos calidos en
Exteriores o en algin elemento
dentro del puesto, porque esto
logra llamar la atencion vy
provocar mas ventas.

Su relacion es BUENA ya que utiliza
Tonalidades Calidas en el exterior del
Proyecto, lo cual ayuda a llamar la
atencion, jalara clientes y vender mas.
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Si se utliza tonos frios en
contraste de los tonos neutros en
el interior del mdédulo, porque
estos resaltan el producto a
vender y generan un ambiente
agradable

Si se utiliza tonos calidos en
abundancia en el interior de un
puesto de ventas, ya que esto
ocasionaria un ambiente tenso y
pesado

Actividades de Exponer segun el

Tipo de lluminacion Natural

Si utiliza la  iluminacion
Combinada porque esta
proporciona una mejor

distribucion de la iluminacion en
todo el modulo, ayudando a la
exhibicién y presentacion de los
productos

Si utiliza por lo menos alguna de
la iluminacion natural ya sea
cenital o Lateral en ambientes de
venta u otros ambientes, porque
esta brinda iluminacién directa
en el ambiente

Si no utilizan ningdn tipo de
iluminacion natural.

Su relacion es BUENA ya que utiliza

3 lluminacién Combinada en todos los

Puestos de Venta, la cual ayuda a una
mejor exposicion de los Productos.

Actividades de Visitar y Recorrer

6n

tipo de organizaci

segln

Si utiliza una organizacion
Lineal, porque estas permiten un
mejor orden espacial y un
recorrido continuo lo que permite
visitar todos los puntos de venta
de una feria.

Si utiliza la organizacion en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una
circulacion continua que facilite
un mejor recorrido y
visualizacion de la feria

Si  utiliza la  organizacion
Agrupada, puesto que no logra
desarrollar las actividades de
visitar y recorrer eficazmente.

Su relacion es BUENA ya que cuenta
con unaorganizacion Lineal con

3 quiebres en L, las cuales ayudan a una

circulaciéon continua logrando un

recorrido y visita mas placentera.

TOTAL

18

Fuente: Elaboracién Propia

Figura N° 2. 5 Resultados del Caso N° 2

3.5

2.5

1.5

0.5

Caso N°

Modulacién Mobiliario

Resultados del Caso N° 2

3 3 3

Fuente: Elaboracién Propia

Tonos(Neutros y
Frios)

Tonos (Frios, lluminacion Tipo de
Calidos) Natural Oragnizacion
3 3 3
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Conclusion:

En este proyecto el uso de iluminacién natural, modulacién y uso de tonalidades tanto neutras como
cdlidas de manera adecuada es muy notoria, logrando asi utilizar varias caracteristicas espaciales
dentro del proyecto.

Con respecto al mobiliario esta la maneja adecuadamente ya que los Puestos de venta manejan
una modulacién segln su uso, son permanentes lo cual genera un mejor y adecuado uso de los

mobiliarios segun el tipo de producto que se quiere vender y presentar.

Resultados del Analisis del Caso N° 3: CAMPO FERIAL REGIONAL DE GUAYAQUIL

Tabla 2. 6 Resultados del Analisis del Caso N° 3

Criterios de Ponderaciéon Resultado

Valor
V. de Caso

Dimensién

Si utiliza el formato de 3 (3mx3m)
y 8 (4x4) para la exposicion y
venta de Productos artesanales
y agroindustriales, porque esta
modulacion  tienen  medidas

minimas que logran el buen Existe una relacién BUENA entre las
funcionamiento de  exhibir y actividades de Exponer ya que utiliza una
vender los productos. modulacion estandarizada mediante

Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4) puestos de modulacion de base (3x3 'y
para la exhibicion de animales, 4x4) dependiendo la actividad y producto
porque estas son las que | 2 que se va a vender o exhibir.
proporcionan areas que logranla
comodidad de los animales.

Modulacién

Si no utliza ningdn de los
formatos de modulacion paralos | 1
Stands ni los corrales.

Actividades de Exponer Segln la

Si utiliza Mobiliario que mejore el
desarrollo de las actividades de
Vender y Exhibir como: Mueble
Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas,
las cuales pueden lograr a

X Su relacion es BUENA ya que por ser
incrementar las ventas

Stands Permanentes, se pueden prever y
Si utiliza estantes Exteriores 3 | definir los mobiliarios mas adecuados para
para exhibir y vender los el uso, y lograr exhibir y vender
productos, sin embargo no son adecuadamente los productos

muy seguros

Si utiliza Géndolas ya que estas
no son aptas para los puestos de | 1
ventas de una feria

Actividades de Vender y
Exhibir segin | el Mobiliario

Si se utiliza tonos Neutros entre
Blanco, Grises y Beige, los
cuales logran exhibir y presentar Su relacion es BUENA ya que utilizaron
mejor los productos porque estos tonalidades Neutras en el interior de los
colores generan que resalte el ambientes de Exposicién lo cual mejora la
producto. iluminacioén y visualizacion de los

Si se utiliza tonos frios en el productos, logrando una mejor Exposicién
interior de los puestos de venta | , de estos.

logrando un contraste con los
tonos Neutros, porque estos

Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del Vendedor y Comprador

Actividades de
Exponer segln el
color(Taono)
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colores generan un ambiente
placentero y cémodo para el
cliente

Si las tonalidades utilizadas son
Cédlidos, ya que estos colores
generan una distraccion y
ambiente tenso, que no beneficia
a la actividad de Exponer.

Actividades de Promocionar segun el

color(Tono)

Si se utiliza tonos célidos en
Exteriores o en algun elemento
dentro del puesto, porque esto
logra llamar la atencién vy
provocar mas ventas.

Si se utliza tonos frios en
contraste de los tonos neutros en
el interior del médulo, porque
estos resaltan el producto a
vender y generan un ambiente
agradable

Si se utiliza tonos célidos en
abundancia en el interior de un
puesto de ventas, ya que esto
ocasionaria un ambiente tenso y
pesado

Su relacion es REGULAR ya que para las
actividades de Promocionar se quiere
lograr llamar la atencion de los
Compradores mediante colores Calidos,
sin embargo en este proyecto solo se usan
colores Neutros en todo el Proyecto tanto
para interiores y exteriores.

Actividades de Exponer segun el

Tipo de lluminacion Natural

Si utiliza la iluminacién
Combinada porque esta
proporciona una mejor
distribucién de la iluminacién en
todo el modulo, ayudando a la
exhibicién y presentacion de los
productos

Si utiliza por lo menos alguna de
la iluminacion natural ya sea
cenital o Lateral en ambientes de
venta u otros ambientes, porque
esta brinda iluminacion directa
en el ambiente

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacion natural.

Su relacion es REGULAR ya que solo

hace uso de lluminacion Lateral para la

iluminacion de todos los ambientes del
proyecto.

Actividades de Visitar y Recorrer

6n

tipo de organizaci

segln

Si utiliza una organizacién
Lineal, porque estas permiten un
mejor orden espacial y un
recorrido continuo lo que permite
visitar todos los puntos de venta
de una feria.

Si utiliza la organizacion en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una
circulacion continua que facilite
un mejor recorrido y
visualizacion de la feria

Si  utiliza la  organizacién
Agrupada, puesto que no logra
desarrollar las actividades de
visitar y recorrer eficazmente.

Su relacion es BUENA ya que cuenta con
una organizacion Lineal integrada a la
topografia con la que cuenta el terreno del
proyecto, logrando asi un mejor recorrido y
visita.

TOTAL

16

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura N° 2. 6 Resultados del Caso N° 3

Resultados del Caso N° 3

35
3
2.5
2
1.5
1
0.5
0 Modulacién Mobiliario Tonos (Frios, Tonos (Frios, lluminacion Tipo de
Calidos) Calidos) Natural Oragnizacion
Caso N° 3 3 3 2 2 3

Fuente: Elaboracion Propia

Conclusion:

En este proyecto se puede lograr a observar el uso de colores neutros en todo el proyecto, una
organizacioén Lineal integrada y adecuada para la topografia del terreno, buscado asi una buena
organizacion espacial del proyecto que logre satisfacer las necesidades y actividades de los

usuarios.

Resultados de Andlisis de Caso por Indicador

1. Dimensioén: Actividades de Exponer Segin la Modulacion

Tabla 2. 7 1. Cuadro de Valoracién Dimension: Actividades de Exponer Segin la Modulacion

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracién Ponderacion

Si utiliza el formato de 3 (3mx3m) y 8 (4x4) para la exposicion y venta
de Productos artesanales y agroindustriales, porque esta modulacién

. . . . . o 3 Bueno
tienen medidas minimas que logran el buen funcionamiento de exhibir

y vender los productos.

Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4) para la exhibicion de animales, porque

estas son las que proporcionan areas que logran la comodidad de los 2 Regulador

animales.

Si no utiliza ningun de los formatos de modulacién para los Stands ni Malo
los corrales

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 2. 8 1. Matriz de Resultado Dimensidn: Actividades de Exponer Segun la Modulacién.

Matriz de Resultado

) Valoracion
Casos Analizados
3 2 1
CASO 1 COMPLEJO FERIAL
MENDOZA
CASO 2 CAMPO FERIAL DE
HUANUCO
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CASO 3 CENTRO FERIAL
REGIONAL DE
GUAYAQUIL

Conclusion | De los tres Casos analizados los tres usan una modulacién que logra desarrollar eficazmente
la actividad de Exponer

Fuente: Elaboracién Propia

2. Actividades de Vender y Exhibir segln el Mobiliario

Tabla 2. 9 2. Cuadro de Valoracién -Actividades de Vender y Exhibir segun el Mobiliario

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracién Ponderacion

Si utiliza Mobiliario que mejore el desarrollo de las actividades de
Vender y Exhibir como: Mueble Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas, las 3 Bueno
cuales pueden lograr a incrementar las ventas

Si utiliza estantes Exteriores para exhibir y vender los productos, sin

2 Regulador
embargo no son muy seguros

Si utiliza Gondolas ya que estas no son aptas para los puestos de Malo
ventas de una feria

Fuente: Elaboracién Propia

Tabla 2. 10 Matriz de Resultado Actividades de Vender y Exhibir segtin el Mobiliario

Matriz de Resultado

] Valoracion
Casos Analizados

3 2 1

CASO 1 COMPLEJO FERIAL
MENDOZA

CASO 2 CAMPO  FERIAL DE
HUANUCO

CASO 3 CENTRO FERIAL
REGIONAL DE
GUAYAQUIL

Conclusion | De los tres Casos analizados los tres usan adecuadamente el mobiliario, los cuales que
predominan son las vitrinas y mesas, los cuales ayudan a la exhibicion y la venta de los
productos.

Fuente: Elaboracién Propia
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3. Actividades de Exponer segun el color(Tono)
Tabla 2. 11Cuadro de Valoracion-Actividades de Exponer segtn el color (Tono)

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracion Ponderacion

Si se utiliza tonos Neutros entre Blanco, Grises y Beige, los cuales
logran exhibir y presentar mejor los productos por que estos colores 3 Bueno
generan que resalte el producto.

Si se utiliza tonos frios en el interior de los puestos de venta logrando
un contraste con los tonos Neutros, porque estos colores generan un 2 Regulador
ambiente placentero y comodo para el cliente

Si las tonalidades utilizadas son Calidos, ya que estos colores generan

una distraccién y ambiente tenso, que no beneficia a la actividad de Malo
Exponer.
Fuente: Elaboracion Propia
Tabla 2. 12 Matriz de Resultado-Actividades de Exponer segun el color (Tono)
Matriz de Resultado
) Valoracion
Casos Analizados
3 2 1

CASO 1 COMPLEJO FERIAL

MENDOZA
CASO 2 CAMPO FERIAL DE

HUANUCO
CASO 3 CENTRO FERIAL

REGIONAL DE

GUAYAQUIL
Conclusion | De los tres Casos analizados los tres usan adecuadamente el uso de tonos Neutros en Interior

de los ambientes donde se realizan las actividades de Exposicion.

Fuente: Elaboracién Propia

4. Actividades de Promocionar segun el color(Tono)
Tabla 2. 13 Cuadro de Valoracidn-Actividades de Promocionar segun el color (Tono)

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracién Ponderacion
Si se utiliza tonos célidos en Exteriores o en algun elemento dentro del 3 Bueno
puesto, porque esto logra llamar la atencion y provocar mas ventas.
Si se utiliza tonos frios en contraste de los tonos neutros en el interior
del médulo, porque estos resaltan el producto a vender y generan un 2 Regulador
ambiente agradable
Si se utiliza tonos célidos en abundancia en el interior de un puesto de Malo
ventas, ya que esto ocasionaria un ambiente tenso y pesado

Fuente: Elaboracion Propia
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Tabla 2. 14 Matriz de Resultado-Actividades de Promocionar segun el color (Tono)

Matriz de Resultado

Valoracion

Casos Analizados
3 2 1

CASO 1 COMPLEJO FERIAL
MENDOZA

CASO 2 CAMPO FERIAL DE
HUANUCO

CASO 3 CENTRO FERIAL
REGIONAL DE
GUAYAQUIL

Conclusion | De los tres Casos analizados solo uno utiliza colores célidos para logara llamar la atencion

Fuente: Elaboracién Propia

5. Actividades de Exponer segun el Tipo de lluminacién Natural

Tabla 2. 15 Cuadro de Valoracidn-1.Actividades de Exponer segun el Tipo de lluminacién Natural

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracién Ponderacion

Si utiliza la iluminacion Combinada porque esta proporciona una mejor
distribucién de la iluminacion en todo el modulo, ayudando a la 3 Bueno
exhibicion y presentacion de los productos

Si utiliza por lo menos alguna de la iluminacién natural ya sea cenital o
Lateral en ambientes de venta u otros ambientes, porque esta brinda 2 Regulador
iluminacion directa en el ambiente

Si no utilizan ningtn tipo de iluminacién natural. _ Malo

Fuente: Elaboracién Propia

Tabla 2. 16 Matriz de Resultad-Actividades de Exponer segun el Tipo de lluminacién Natural

Matriz de Resultado

) Valoracién
Casos Analizados
3 2 1

CASO 1 COMPLEJO FERIAL

MENDOZA
CASO 2 CAMPO FERIAL DE

HUANUCO
CASO 3 CENTRO FERIAL

REGIONAL DE GUAYAQUIL

Conclusién | De los tres Casos analizados dos de los casos utilizan una lluminacién Natural Combinada
(Cenital y Lateral) en los ambientes donde se realizan las ventas.

Fuente: Elaboracion Propia
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6. Actividades de Visitar y Recorrer segun tipo de organizacion

Tabla 2. 17 Cuadro de Valoracién-Actividades de Visitar y Recorrer segln tipo de organizacion

Cuadro de Valoracion

Descripcion de Medicion Valoracion Ponderacion

Si utiliza una organizacién Lineal, porque estas permiten un mejor
orden espacial y un recorrido continuo lo que permite visitar todos los 3 Bueno
puntos de venta de una feria.

Si utiliza la organizacion en Trama ya que esta logra un orden espacial,
mas no una circulacién continua que facilite un mejor recorrido y 2 Regulador
visualizacion de la feria

Si utiliza la organizacion Agrupada, puesto que no logra desarrollar las Malo
actividades de visitar y recorrer eficazmente.

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 2. 18 Matriz de Resultad-Actividades de Visitar y Recorrer segln tipo de organizacion

Matriz de Resultado

) Valoracién
Casos Analizados
3 2 1

CASO 1 COMPLEJO FERIAL

MENDOZA
CASO 2 CAMPO FERIAL DE

HUANUCO
CASO 3 CENTRO FERIAL

REGIONAL DE GUAYAQUIL

Conclusion | De los tres Casos analizados los tres casos manejan una organizacion Lineal, la cual ayuda a
un recorrido mas placentero y una visita a todos los puntos de venta.

Fuente: Elaboracién Propia

Resumen de los tres Casos Analizados por Variable

Matriz de Resultados de Casos Analizados

Tabla 2. 19 Matriz de Resultados de Casos Analizados

Ponderacién Segun Casos

o 0 :S :E Caso 1l Caso 2 Caso 3
o = n . . ., Q
Eol § Criterios de Ponderacion | €| compLEJO CAMPO | CENTRO FERIAL
i ? E G FERIAL FERIAL DE REGIONAL DE
gl o >| MENDOZA HUANUCO GUAYAQUIL
55
2B Si utiliza el formato de 3 (3mx3m)
o5l 85 S Y 8 (4x4) para la exposicion y
22l g g venta de Productos artesanales
23| 3 @ ‘_; y agroindustriales, porque esta 3
82| g g modulacion  tienen  medidas
q § 2 9 S minimas que logran el buen
© 2 x5 funcionamiento de exhibir y

vender los productos.
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Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4)
para la exhibicion de animales,
porque estas son las que | 2
proporcionan areas que logranla
comodidad de los animales.

Si no utiliza ningdn de los
formatos de modulacion para los
Stands ni los corrales.

Si utiliza Mobiliario que mejore el
desarrollo de las actividades de
Vender y Exhibir como: Mueble 3
Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas,
las cuales pueden lograr a
incrementar las ventas

Si utiliza estantes Exteriores
para exhibir y vender los 2
productos, sin embargo no son
muy seguros

Actividades de Vender y
Exhibir segin | el Mobiliario

Si utiliza Géndolas ya que estas
no son aptas para los puestos de
ventas de una feria

Si se utiliza tonos Neutros entre
Blanco, Grises y Beige, los
cuales logran exhibir y presentar 3
mejor los productos porque estos
colores generan que resalte el
producto.

Si se utiliza tonos frios en el
interior de los puestos de venta
logrando un contraste con los
tonos Neutros, porque estos | 2
colores generan un ambiente
placentero y cémodo para el
cliente

color(Tono)

Si las tonalidades utilizadas son
Célidos, ya que estos colores
generan una distraccion y
ambiente tenso, que no beneficia
a la actividad de Exponer.

Actividades de Exponer segun el

Si se utiliza tonos célidos en
Exteriores o en algun elemento
dentro del puesto, porque esto | 3
logra llamar la atencién vy
provocar mas ventas.

Si se utliza tonos frios en
contraste de los tonos neutros en
el interior del mddulo, porque
estos resaltan el producto a
vender y generan un ambiente
agradable

color(Tono)

Si se utiliza tonos calidos en
abundancia en el interior de un
puesto de ventas, ya que esto
ocasionaria un ambiente tenso y

Actividades de Promocionar segn el

pesado

® Si utiliza la  iluminacion
o g Combinada porque esta

o @ H p_rop_orcic_)pa una _[nejor

S 8_2 distribucién de la iluminacién en | 3
= \g tod(_) _el_ modulo, ayudgndo ala

‘85 g exhibicién y presentacion de los

< 9 productos
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Si utiliza por lo menos alguna de
la iluminaci6on natural ya sea
cenital o Lateral en ambientes de 2
venta u otros ambientes, porque
esta brinda iluminacién directa
en el ambiente

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacion natural.

Si utiliza una organizacion
Lineal, porque estas permiten un
mejor orden espacial y un 3
recorrido continuo lo que permite
visitar todos los puntos de venta
de una feria.

Si utiliza la organizacion en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una 2
circulacion continua que facilite
un mejor recorrido y
visualizacion de la feria

Si  utiliza la  organizacién
Agrupada, puesto que no logra
desarrollar las actividades de
visitar y recorrer eficazmente.

Actividades de Visitar y Recorrer
segun tipo de organizacion

TOTAL 17 18 16

Fuente: Elaboracién Propia
Matriz de Resultados de Casos Analizados

Tabla 2. 20 Matriz de Resultados de Casos Analizados

Ponderacidon Segun Casos

Caso 1 Caso 2 Caso 3

CENTRO
FERIAL
REGIONAL DE
GUAYAQUIL

Criterios de Ponderaciéon COMPLEJO CAMPO

FERIAL FERIAL DE
MENDOZA HUANUCO

Dimensién
Su Dimensioén
Indicador
Valoracién

Si utiliza el formato de 3 (3mx3m)
y 8 (4x4) para la exposiciéon y
venta de Productos artesanales y
agroindustriales, porque esta 3
modulacion  tienen  medidas
minimas que logran el buen
funcionamiento de exhibir vy
vender los productos.

Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4)
para la exhibicién de animales,
porque estas son las que | 2
proporcionan areas que logranla
comodidad de los animales.

Modulacién

Si no utiliza ningdn de los
formatos de modulacién para los
Stands ni los corrales.

Flexibilidad Espacial

Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional e
Organizacion Funcional

Si utiliza Mobiliario que mejore el
desarrollo de las actividades de
Vender y Exhibir como: Mueble 3
Frutero, Racks, Vitrinas yMesas,

las cuales pueden lograr a
incrementar las ventas

Mobiliario
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Si utiliza estantes Exteriores para
exhibir y vender los productos, | 2
sin embargo no son muy seguros

Si utiliza Géndolas ya que estas
no son aptas para los puestos de
ventas de una feria

Si se utiliza tonos Neutros entre
Blanco, Grises y Beige, los
cuales logran exhibir y presentar 3
mejor los productos porque estos
colores generan que resalte el
producto.

Si se utiliza tonos frios en el
interior de los puestos de venta
logrando un contraste con los
tonos Neutros, porque estos | 2
colores generan un ambiente
placentero y cémodo para el
cliente

Tonalidades

Tonos Frios, Célidos y Neutros

Si las tonalidades utilizadas son
Célidos, ya que estos colores
generan una distraccion 'y
ambiente tenso, que no beneficia
a la actividad de Exponer.

Si se utiliza tonos célidos en
Exteriores o en algun elemento
dentro del puesto, porque esto | 3
logra llamar la atencion y
provocar mas ventas.

Si se utliza tonos frios en
contraste de los tonos neutros en
el interior del médulo, porque
estos resaltan el producto a
vender y generan un ambiente
agradable

Si se utiliza tonos calidos en
abundancia en el interior de un
puesto de ventas, ya que esto
ocasionaria un ambiente tenso y

Tonalidades
Tonos Frios, Calidos y Neutros

pesado

| Si utiliza la  iluminacion
Combinada porque esta
proporciona una mejor

distribuciéon de la iluminacién en | 3
todo el modulo, ayudando a la
exhibicién y presentacion de los
productos

Lateral

Si utiliza por lo menos alguna de
la iluminacién natural ya sea
cenital o Lateral en ambientes de >

Tipos de lluminaciéon Natural
Cenital,

S venta u otros ambientes, porque

‘s| esta brinda iluminacion directa

8| en el ambiente

g Si no utilizan ningun tipo de

=| iluminacién natural.
© ° Si utiliza una organi_zacic')n Line_al,
5| o| G| porque estas permiten un mejor
N| ©| | orden espacial y un recorrido 3
gl 3 | continuo lo que permite visitar
D | o| todos los puntos de venta de una
o O| feria.
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Si utiliza la organizacion en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una 2
circulaciéon continua que facilite

un mejor recorrido y visualizacion

de la feria

Si  utiliza la  organizacion
Agrupada, puesto que no logra
desarrollar las actividades de
visitar y recorrer eficazmente.

‘ TOTAL 17 18 16

Fuente: Elaboracién Propia
RESULTADOS FINALES

Tabla 2. 21 Resultados Finales de Variables

Variable Variable 1. Actividades del comprador y Vendedor
Dimension Actividades del Vendedor o Actividades del Comprador o
Expositor Visitante =
o
Sub Dimensién Promocionar Exponer Recorrer Visitar 'q—)
g
» N N 9 5
. 25| - | .| E S 8 3 8 .
Indicadores €5 2 o g s a S 8
s | 5| £ ¢ 2 g s 5
O® > [ o > O £ o
c
c = Modulacion
Re] 8 T 3 3 6
o =
c =g
2 2a —
= & @ | Mobiliario
S 2 w 3 3 6
=| -
ol 8§ -
o 8 & Frios 2 2 2 2 8
= 0 o
© 1] c
ol = = .
o ! S
~N S ©
K 'g @) Neutros 2 2 3 3 10
Q o
S| 5
< o Lateral 2 2 4
c
> O —
S S| cenital
g 3 enital 2 2 4
=
Ez
2 Combinada 3 3 6
5 5| tinea 3 3 3 3 12
3] [l
S o S De Trama
€ 8<c 2 2 2 2 8
o| F5

Fuente: Elaboracion Propia

Segun el cuadro de resultamos de analisis de los casos tenemos que el uso de mobiliario adecuado
es un item importante en el proyecto, que el uso de Tonos Neutros en interiores y exteriores es el
mejor, seguidamente de tonos frios, que la iluminacién combinada es la mas utilizada en ambientes

de venta o stands y que el tipo de organizacion mas eficaz y funcional es la Lineal.

Goicochea Lara, L Pag. 65



Disefio de un Campo Ferial con  caracteristicas  del
UNIVERSIDAD Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
PRIVADA DEL NORTE Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

N

Lineamientos de Disefio

Como resultado de todo lo analizado e investigado anteriormente, mediante fichas documentales y
andlisis de Casos y un sistema de comparacion de ambos, se plantea y obtiene los siguientes

Lineamientos:

Tabla 2. 22 Lineamientos de Disefio

CONCEPTO IMAGEN

INDI

Para los Stands de Artesanias: —————— -

Utilizar una modulacién de base de 3x3, [
la cual brinda una area minima que 3
logra el desarrollo eficaz de la actividad | | E
de venta y exhibicion de los productos

Para los Stands de Productos Agro
Industriales: L B

Utilizar una modulacion de base de 3x3
0 4x4 la cual brinda un &rea minima que
logra el desarrollo eficaz de la actividad
de venta y exhibicion de los productos.

Fuente: Tesis
Campo Ferial de
Huénuco

Para los Stands Gastronémicos :

Utilizar una modulacion de formatode 6 | —“=————— ————TT >
o 8 que logre satisfacer las
necesidades y actividades de los
usuarios.

Modulacién

Para los Corrales de Animales
Mayores y Menores:

Utilizar una modulacion de formato de 6
0 8, la cual logre manejar un area
adecuada para lograr la comodidad de
cada tipo de animal que se exhibira. Fuente: Elaboracién Propia

Para los Stands de Artesanias:

Utilizar Mobiliario como: Mesas,
Vitrinas, Racks, Sillas y Percheros

CRITERIOS ESPACIALES

Para los Stands de Productos Agro
Industriales:

Utilizar Mobiliario como: Mueble
Frutero, Mesas, Sillas, Racks y Vitrina.

Para los Stands Gastronémicos :

Mobiliario

Utilizar Mobiliario como: Mesas, Sillas y
Racks.

Fuente: Google

Para los Corrales de Animales
Mayores y Menores:

Para este Zona no se utiliza ningun
Mobiliario, tan solo contaran con su
comedero y bebedero los cuales van
obligatorios dentro de cada corral.

DESARROLLO MULTIFUNCIONAL

Flexibilidad Espacial
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Tonos Frios

Para los Stands de Artesanias:

Utilizar en interiores Tonos Frios en
contraste con tonos neutros para que
logre un ambiente agradable y mejore
la iluminacion de los productos.

Para los Stands de Productos Agro
Industriales:

Utilizar en interiores Tonos Frios en
contraste con tonos neutros para que
logre un ambiente agradable y mejore
la iluminacion de los productos.

Para los Stands Gastronémicos :

Utilizar en interiores tonos frios en
contraste con tonos neutros para que
genere un ambiente agradable y
genere una mayor estadia en esta.

Para los Corrales de Animales
Mayores y Menores:

Las columnas, vigas y barandas de los
corrales contaran tan solo con colores
neutros (blanco o gris)

Fuente: Google

Tonos Calidos

Stands de Artesanias, Productos
Agroindustriales y Gastronomia:

Se puede llegar a utilizar tonalidades
calidas en exteriores o en algun
elemento de interior que logre llamar la
atencion del cliente, mas NO en interior
en gran cantidad.

Corrales de Animales: No se utilizara
este tipo de tonalidades

Fuente: Tesis Campo Ferial de
Huanuco

Colores (Tonos)

Tonos neutros

Stands de Artesanias, Productos
Agroindustriales, Gastronomia,
Corrales y deméas zonas.

Las tonalidades Neutras son las mas
aptas y con mayor uso en todos los
ambientes y zonas ya que estas logran
mejorar el ambiente e iluminacion de
esta. (Blanco Grises, Beige)

lluminacién Lat.

Para Ambientes de Administracién,
Almacenes y Servicios:

Utilizar iluminacion Lateral a través de
ventanas que logren proporcionar la
iluminacién necesaria.

lluminacién Natural
lluminacién

Cenital

En corredores o pasadizos :

Los pasadizos techados contaran con
iluminacién Cenital, la cual ayudara a
una mejor iluminacién para mejorar el
recorrido y circulacion como también
visualizacion

Fuente: Tesis Campo Ferial de
Huénuco
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del

lluminacién Combinada

Stands de Artesanias, Productos
Agroindustriales, Gastronomia y
Corrales de Animales:

En todos estos ambientes se utilizara
una lluminacién Combinada (Lateral y
Cenital), Lateral a través de ventanas
altas y Cenital por medio de tragaluces
a través de los techos, los cuales
ayuden a una iluminacién bien
distribuida en el ambiente, la cual
también ayude a la visualizacion de los
productos que se vendera y exhibira en
cada Stand o corral.

—

=

\

Fuente: Elaboracién Propia

ORGANIZACION ESPACIAL
Tipo de Organizacion

Organizacion Lineal

Para el Proyecto :

El proyecto contara con una
organizacion Lineal, la cual genera un
orden espacial y funcional dentro del
proyecto, ayudando a tener un
recorrido continuo que ayude a
visualizar todos los puntos de venta.

Fuente: Elaboracién Propia
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2.6. Marco referencial

El terreno se encuentra ubicado en la ciudad de Celendin-Cajamarca por la altura del km 88 de la
carretera a Chachapoyas entre Rio Grande y La Quebrada Cauchamayo contando con Terrenos
aledafios destinados a la ganaderia y agricultura.

Segun el PDU de Celendin el terreno se encuentra en la zona de expansién urbana sin embargo no
cuenta con ninguna zonificacion. Como se menciond anteriormente el terreno se encuentra dentro
de la Zona de Expansion Urbana, es asi que su entorno que rodea a este predio predomina las

visuales de paisajes Naturales.

. \
N
N 2 625m T [
—_— |
2 621m

om 5m 50m 75m 100m 125m 150m 175m

Corte A-A’

2 623m

2 623m —

SANTA ROSA

om 25m 50m T5m 100m 125m 150m

S Corte B-B’

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura N° 2. 8 Visuales

Vista 1

Vista 2

Vista 3

Fuente: Elaboracion Propia

2.7. Marco normativo

Tabla 2. 23 Normativa para Terreno y Proyecto de Campo Ferial

CRITERIO NORMA FUENTE

Su ubicacion debe ser céntrico de la poblacion, accesible

Ubicacion . .
para los participantes y visitantes.

Un campo ferial tiene que estar ubicado cerca de rutas del

Accesibilidad . Manual de Ferias para
transporte colectivo cercanas al lugar. el
e Los espacios deben ser amplios que permita la Desarrollo Econémico
Espacios y movilidad interna, comoda para los visitantes. Local(EL SALVADOR)
Zonas e Con entradas y salidas sefializadas.

¢ Espacios con suficiente ventilacion, por la afluencia.
e Servicios sanitarios ubicados estratégicamente.

Area minima del Para este tipo de equipamiento (Campo Ferial) es de 1 ha.
terreno Sistema Nacional de
Estandares de
Urbanismo(SISNE)

Stands/Puestos 1 puesto cada 1 000 habitantes

Area base Para este tipo de proyectos es de 60 m? por puesto.

Fuente: Elaboracidn Propia en base del SISNE y Manual de Ferias para el Desarrollo

Servicios Sanitarios Norma A 0.70 Comercio (Galeria Ferial)

Para el Aforo de Galerias Feriales es en base al area de venta es asi que se tiene 2.0 m? por persona
Con respecto a los servicios Sanitarios para los empleados y para el publico se tiene que:

Tabla 2. 24 Servicios Sanitarios para Empleados segiin Norma A 0.70

NUMERO DE EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
De 1 a 5 empleados 1L, 1u, 1

De 6 a 20 empleados 1L, 1u, 1l 1L, 11

De 21 a 60 empleados 2L,2u, 2l 2L, 21
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De 61 a 150 empleados 3L,3u, 3l 3L,3I
Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 1l 1L, 11

Fuente: Norma A 0.70

Tabla 2. 25 Servicios Sanitarios para Publico segin Norma A 0.70

NUMERO DE PERSONAS(PUBLICO) HOMBRES MUJERES
De 1 a 100 personas 1L, 1u, 1l 1L, 11
De 101 a 250 personas 2L, 2u, 2l 2L, 21
Por cada 250 personas adicionales 1L, 1u, 1 1L, 11

Fuente: Norma A 0.70
Estacionamientos
Segun la Norma A 0.70

Tabla 2. 26 Norma A 0.70 Estacionamiento

CLASIFICACION ESTACIONAMIENTO

Para Personal Para Publico

Galeria Ferial 1 estacionamiento Cada 25 personas | 1 estacionamiento Cada 20 personas

Fuente: Norma A 0.70

Tabla 2. 27 RNE la Norma A 0.70 Comercio

CRITERIO NORMA FUENTE

Altura libre minima de piso terminado

. h=3.00m
a cielo raso

Ingresos deber ser diferenciado por

o . A partir de 1000 m? techados
publico y mercaderia

RNE la Norma A 0.70

Para puertas se tiene una altura 240 M — 3.00m Comercio

minima

Material de acabado de pisos
antideslizantes

Material de Pisos

Distancia entre Servicios Higiénicos No debe ser mayor a 100 m

Fuente: Norma A 0.70

Segun el PDU de Celendin

Tabla 2. 28 Estacionamiento segiin PDU de Celendin

REQUERIMIENTOS MINIMOS DE ESTACIONAMIENTO

TIPO DE USO PARA PERSONAL PARA EL PUBLICO
Uso General 1 Est. Cada 6 personas 1 Est. Cada 10 personas
Locales de Asientos Fijos 1 Est. Cada 15 asientos

Fuente: PDU de la Ciudad de Celendin
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Tabla 2. 29 RNE Norma A 120 Accesibilidad para Personas con Discapacidad y de las personas Adultas Mayores

RNE — NORMA A 120 -CONDICIONES GENERALES

Criteri

Articu

Norma
0 lo
Articulo Se deberan crear ambientes y rutas accesibles que permitan el desplazamiento y la
4 atencion de las personas con discapacidad, en las mismas condiciones que el publico
en general.
a Las manijas de las puertas, mamparas y paramentos de vidrio seran de palanca con una
<D': Articulo protuberancia final o de otra forma que evite que la mano se deslice hacia abajo. La
o 5 cerradura de una puerta accesible estard a 1.20 m. de altura desde el suelo, como
o maximo.
n
E)J Articulo| Elingreso ala edificacién debera ser accesible desde la acera correspondiente. En caso
2 6 de existir diferencia de nivel, ademds de la escalera de acceso debe existir unarampa.
Articulo| Cuando dos ambientes de uso publico adyacentes y funcionalmente relacionados
9 tengan distintos niveles, debera tener rampas para superar los desniveles y superar el
facil acceso a las personas con discapacidad.
a) Se habilitard por lo menos una de las ventanillas de atencion al pablico, mostradores o
cajas registradoras con un ancho de 80 cm. y una altura maxima de 80cm., asi mismo
debera tener un espacio libre de obstaculos, con una altura minima de 75 cm.
b) Los asientos para espera tendran una altura no mayor de 45cm y una profundidad no
Articulo| Menor a 50 cm.
o 12 c) Los interruptores y timbres de llamada, deberan estar a una altura no mayor a 1.35m.
@ L ~ . . .
< d) Se deberan incorporar sefiales visuales luminosas al sistema de alarma de la
c:ol edificacion.
% e) El 3% del nimero total de elementos fijos de almacenaje de uso publico, tales como
casilleros, gabinetes, armarios, etc. o por lo menos, uno de cada tipo, debe ser accesible.
Los objetos que deba alcanzar frontalmente una persona en silla de ruedas, estaran a
Articulo| una altura no menor de 40 cm. ni mayor de 1.20 m. Los objetos que deba alcanzar
14 lateralmente una persona en silla de ruedas, estaran a una altura no menor de 25 cm.
ni mayor de 1.35 cm.
SsH |Articulo En las edificaciones cuyo nimero de ocupantes demande servicios higiénicos por lo menos
' H' ' 15 un inodoro, un lavatorio y un urinario deberan cumplir con los requisitos para personas con
discapacidad.
Articulo Se reservara espacios de estacionamiento para los vehiculos que transportan o son
Estaci. 16 conducidos por personas con discapacidad, en proporcion a la cantidad total de espacios
dentro del predio.
Articulo En los restaurantes y cafeterias con capacidad para mas de 100 personas, deberan
17 proveerse un 5% de espacios accesibles para personas con discapacidad, en las mismas
m condiciones que los demas espacios.
z o —
Ie) Las edificaciones para recreacion y deportes.
2 Articulo a) En las salas con asientos fijos al piso se debera disponer de espacios para personas en
E 18 sillas de ruedas, a razon de 1 por los primeros 50 asientos, y el 1% del ndmero total, a
a partir de 51. Las fracciones ser redondean al entero mas cercano.
w o . .
b) El espacio minimo para un espectador en silla de ruedas sera de 0.90 m de ancho y de
1.20mts de profundidad. Los espacios para sillas de ruedas deberan ser accesibles.
Sefial Articulo Los avisos contendran las sefiales de acceso y sus respectivas leyendas debajo de los
izacio 23 mismos. La informacion de pisos, accesos, hombres de ambientes en salas de espera,
n pasajes y ascensores, debera estar indicada ademas en escritura Braille.

Fuente: Norma A 0.70
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CAPITULO 3. ETAPA PROYECTUAL

3.1. ldearectora del proyecto

3.1.1. Imagen objetivo

El proyecto se disefia a base de las principales actividades y necesidades de los usuarios de la
mano con conceptos de desarrollo multifuncional, los cuales nos brindaran conceptos que nos
ayudaran en el disefio de espacios y ambientes adecuados que logre desarrollar las Actividades

Comerciales (Ferias) de manera adecuada y ordenada.

Figura N° 3. 1 Proceso de Imagen Objetivo

Trama: A través de una trama que se
genera con una linea paralela a la via
principal (Carretera a Chachapoyas) y
una linea perpendicular a esta,
podemos obtener la trama deseada
que nos ayudara a ubicar y disefiar los
espacios ordenadamente.

Eje Organizador: con respecto a la via
principal ubicamos un eje organizador el
cual dard lugar al ingreso principal.
Como ya se mencion6 este permitira
organizar mejor los espacios 'y
ambientes.

Disposicion de Bloques.: los bloques
se regiran y se ordenaran de acuerdo a

la trama y eje que se propone.

Fuente: Elaboracién Propia
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3.1.2. Conceptualizacion

Con el andlisis e investigacion previa sobre las variables de Desarrollo Multifuncional y las
Actividades del Vendedor y Comprador se logra identificar que es muy necesaria un equilibrio de
ambas mediante la integracion formal y espacial del Desarrollo Multifuncional que se genera para
lograr desarrollar las actividades de ambos usuarios de manera adecuada, de lo cual se obtuvo el

siguiente enunciado:
“Desarrollo Multifuncional para la integracion entre el Vendedor y Comprador”
Donde algunos de los aspectos arquitectonicos se tuvo en cuenta fueron:

¢ Contexto: Teniendo en cuenta la forma del terreno y su contexto inmediato emplazamos el
proyecto hacia el norte, para que logre aprovechar la iluminacién natural durante el dia.

¢ Forma: Mediante una trama formada a partir de la via principal, se organizara y distribuira
de forma adecuada las zonas y los mddulos de venta.

e Funcidn: utilizando un eje central se obtendra una circulaciéon mas limpia y ordenada, la
cual generar una organizacion espacial.
Tabla 3. 1 Idea Rectora

VARIABLES EXPRESION SIMBOLOGIA

Actividades Integracion entre Desarrollo Multifuncional
del Vendedor el Vendedor y
y Comprador Comprador

Espacios y

Desarrollo ad:cntlgldeg;epsara -

Multifuncional cada tipo de \| |
actividad Formas Integradoras

Fuente: Elaboracién Propia

Figura N° 3. 2 Volumetria del Concepto

FUNCION:
mediante un Eje principal

CONTEXTO:
Mediante un adecuado
emplazamiento del proyecto FORMA:
Mediante

unatrama

______________________

.........

Fuente: Elaboracién Propia
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3.2. Integracion del proyecto al contexto

El terreno se encuentra fuera del casco urbano, en la zona de expansion Urbana, por lo que las
visuales con las que cuenta son grandes areas verdes y arboles. Por lo que se ha tenido en cuenta
la integracion del proyecto con su entorno, respetando el panorama y las existencias con las que
cuenta el terreno, Manejando adecuadamente la topografia del terreno como también orientando las
zonas de manera que el proyecto logre aprovechar la mayor luz natural y una proteccién contra los

vientos.

Emplazado de acuerdo al lado del terreno que esta hacia la carretera hacia Chachapoyas, logrando
gue las Fachadas méas Largas se encuentren Orientadas hacia el Norte para lograr el

aprovechamiento lluminacién Natural.

Con respecto a los Vientos predominantes este emplazamiento y orientacion del Proyecto logra una

proteccidn y desvioé de los Vientos.

Figura N° 3. 3Integracion del proyecto al contexto

Fuente: Elaboracion Propia

3.3. Funcionalidad

3.3.1. Analisis sobre lafuncion de los espacios a disefiar

Dentro del Campo Ferial los Espacios mas relevantes son los Stands de las Zonas Gastrondmica,
Artesanal, Agro Industrial y la Expo Pecuaria, las cuales cada zona maneja distinta area y mobiliaria
segun la actividad que se van a realizar. Para poder visualizar mejor su funcionamiento de cada
Stand ver Anexo del 18 al 25.
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3.3.2. Diagramas de funcionamiento -interrelaciones entre ambientes-.

Diagrama de Relaciones Ponderadas
Diagrama donde se trabaja con las zonas del Proyecto dando Valores a las zonas que manejan mas

relacion entre si.

Figura N° 3. 4 Matriz de Relaciones Ponderadas

Matriz de Relaciones Ponderadas
Zona
Adrinistracion
Agro Industrial
4
Gastrondrmia 2
2 2
Artesanal 2
4 2
Expo-Pecuaria 2 [
8 4
Z. Cultural 2 8 3
4 2 10 3
Recreativa ] 2
2 12 3
Servicios Generales 8 1
4 3
2 5
LEYEMDA " oq@* ?‘B&O
Relacion Necesana 4
Relacidn Deseable 2

) Fuente: Elaboracion Propia
Diagrama de Ponderaciones

Manejando los resultados del Diagrama de relaciones ponderadas, estas ingresan al diagrama de
ponderacién en orden segun el valor que maneje cada zona.

Figura N° 3. 5 Diagrama de Ponderaciones

N
oW Ay
1 Vistree,
Sn
LEYENDA
Administradén
Y Agro Industrial
é,” Gastronémia e
&
x Expo Pecuaria
N \
o \ Receativa
5 ‘\ Servicios Generales [
’ \
7’ \ ~
’ \
[0} ¢ ¥ T
% K \ /I ) - @ ..SQ
/OQ( > AN LEYENDA
1@ s
© o N o}b Relacion Direda | ——
@ - -
¢} Relacion Indiredta [~ - — -

%9%,, @/

<

3
Ea\'m psc 5 P“esa\
Ua/?'a -

Fuente: Elaboracién Propia
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Diagrama de Relaciones

En este diagrama podemos evidenciar la relacion directa e indirecta que maneja las zonas entre si.

Figura N° 3. 6 Diagrama de Relaciones

Leyenda

Z. Administracién

Z. Agro-Industrial

Z. Gastronomica

Z. Artesanal

Z. Expo Pecuaria

Z. Cultural

Z. Recreativa

Leyenda

Relacién Directa —

Relacién Indirecta | -------

Fuente: Elaboracion Propia

Diagrama de Circulaciones

Mediante este Diagrama se puede Jerarquizar las circulaciones en Principal y secundaria, logrando
identificar los ingresos principales.

Figura N° 3. 7 Diagrama de Circulaciones

l

IP

Leyenda

Z. Administracion

Z. Agro-Industrial

Z. Gastrondmica

A.l
/ / \ Z. Artesanal
/. Z. Expo Pecuaria

Gastr «+—
2 & Z. Cultural
Z. Recreativa
F’ Adm
/ Ingresos A
Recr Direccién de la Circul -«
Ingreso Principal P

I5 +— Ingreso Secundario

Circulacion Lineal
L

Fuente: Elaboracién Propia
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Diagrama de Flujos de Circulacion

Este diagrama se puede identificar cual es el mayor flujo de circulacién que existe y entre que zonas

son esas circulaciones.

Figura N° 3. 8 Diagrama de Flujos de Circulacién

l

Leyenda

Z. Administracion

Z. Agro-Industrial

Z. Gastrondmica
50%
Z. Artesanal
50%
Z. Expo Pecuaria

Gastr G CL X25% Z. Cultural
\ Z. Recreativa
50%

Ingresos —
Direccion de la Circul -«

Recr
Ingreso Principal P

25%
*____f_f'_"i___._. IS = | Ingreso Secundario 7

Circulacion Lineal 7

Fuente: Elaboracién Propia

Diagrama de Burbujas

Através de Burbujas se puedo lograr una idea de la ubicacion de las zonas del Proyecto y la relacion
gue puedan tener entre si.

Figura N° 3. 9 Diagrama de Burbujas

)v( )vg P 7
Al s
Agan Az
Gastr CDCL A Gastr

o A it
Adm <3i

Recr
LEYENDA
Puertas iD
Ventanas 4
Fuente: Elaboracion Propia Ingreso Principal -

Goicochea Lara, L Péag. 78



s
he Disefio de un Campo Ferial con  caracteristicas  del
4 UNIVERSIDAD Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
PRIVADA DEL NORTE Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

Diagrama de Funcionalidad

Mediante el diagrama de Funcionamiento se puede observar la distribucién, la implantacion de las
zonas Y la relacion entre las principales zonas del proyecto.

Figura N° 3. 10 Diagrama de Funcionalidad

Ingreso Ingreso
Principal l Vehicular

Zona Agro-Industriales Zona Artesanal

Coliseo de
Juzgamiento

Corrales de
Animales
Menores

Zona Administrativa

eposho Corrales de Animales
e

alimentos Mayores

Zona Recreativa

Fuente: Elaboracion Propia

3.3.3. Programa arquitectonico: areas/ ambitos y espacios abiertos adisefiar

La programacion con la que cuenta el Proyecto esta basada en el analisis de oferta y demanda que
se realiz6 anteriormente, en la cual cuenta con zona, sub zonas, ambientes, areas, aforo, porcentaje

de &rea de muros y circulacion, area verde y area total. Ver Anexo 26
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3.4. Solucién arquitecténica

El proyecto gira en torno a 4 Zonas Comerciales las cuales son las mas primordiales las cuales son:
Zona Artesanal, Zona Agro Industrial, Zona Gastrondmica, Zona Expo Pecuaria, esta cuanta con

una organizacion lineal la cual ayudara a un recorrido continto y limpio.

Figura N° 3. 11 Zonificacién

Can) Tl
D

@i’
®

cODIGO ZONA
A agro industrial
C gastronoémica

expo pecuaria

D
F

cultural

G servicios generales

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura N° 3. 12 Esquema 3D del Proyecto

Eje Integrador
y Organizador

Corrales de

Servicios Generales i
Animales Mayores

Corrales de
Animales
Menores

Area Cultural

Administracion
Area
Gastronomica

Area Artesanal

Fuente: Elaboracién Propia

Dentro del proyecto se considera utilizar lluminacién Combinada en toda las Zonas Matrices
(Stands), para que estas aprovechen la luz natural del dia, mejore la iluminacion de cada stand

como también el ahorro de energia eléctrica.

Figura N° 3. 13 Corte de lluminacién Combinada del Proyecto

lluminacion Cenital

aay,

A n,
ﬂtﬂ ST dd Oiﬁ
o g L] - and de .,
Huminacién \tand Taxdil Coromicn lluminacion
Lateral 1 Lateral
2 T 11 T[] =T rr T 230
1 T*\ \ﬁr {
1

00— 1 |

Fuente: Elaboracion Propia

34.1. Esquemas 3Dy propuesta volumétrica simple del proyecto.

El proyecto gira a través de un eje principal el cual busca integrar los médulos de venta y
exposiciones los cuales buscan generar un funcionamiento adecuado mediante la adecuada
distribucion de médulos, satisfaciendo las necesidades de los usuarios logrando un adecuado

funcionamiento de las actividades.
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Figura N° 3. 14 Esquema Volumétrico Simple

Fuente: Elaboracion Propia
3.5. Memoria descriptiva

35.1. Arquitectura

El proyecto Arquitecténico Campo Ferial cuenta con un area construida de 9 055 m?

Sus Principales Areas o zonas Matriz son las Zona Artesanal, Agro Industrial, Gastronémica y Expo
Pecuaria, las cuales estan organizadas por modulos a través de un eje. El proyecto se ubica en un
terreno de 2 ha, el cual se ubica fuera del casco urbano en la zona de expansiéon urbana, donde

predomina areas verdes y paisajes naturales muy agradables.

Figura N° 3. 15 Proyecto General

Fuente: Elaboracién Propia
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En el Plano General del Proyecto se puede visualizar la distribucién ordenada a través del eje

principal, para esta distribucion se tuvo en cuenta una trama el cual ayude a la organizacion de los
zonas. Desde el ingreso se ubican moédulos Artesanales y Agro Industrial, seguidamente de los

modulos de Gastronomia y en la parte de atras la zona Expo Pecuaria y entre otras Zonas.

Figura N° 3. 16 Plano General

® MW"HOMOMGWOM\E“—%/N‘N‘“NON’N’M‘Nﬁ T
L J N 3 o O 2 N 0 N N eI
!-I"l“l“l"l-mg!'l‘l‘|'|'|’|'D|‘|r.?—| I—.T\l'l'l'l'l~ |'|'|'!uEﬁ'|']'|'|'|'| E
S0 B i R B |
A e e N ) | A AT W e O N

[TTTTITTTTTRI T
|

e nANDE
Wirinoon,

&

Fuente: Elaboracion Propia

Figura N° 3. 17 Corte General

Fuente: Elaboracion Propia
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La modulacion que se utiliza en el disefio de los Stands depende de la actividad y tipo de Producto

que se vendera o expondra, como también se considera medias de modulacién tradicionales que
se utilizan en toda Feria. Para Modulacion de los corrales de los Animales Mayores y Menores se
considera medidas del Manual de SENASA, el cual brinda areas minimas para cada tipo de animal

que se ubicara en los corrales.

Figura N° 3. 18 Modulacion Utilizada en el Proyecto

Modulacion de
3x3

T TT I I
. . o i =i Modulacién de 6x6
0 8x8
= H W i
+ i 1 il i
— I
B N A N B —r | Modulacién de 6x6
<] _ _ ] _ _ < 0 8x8
< < <1 \ N B

Fuente: Elaboracién Propia
Los mobiliarios utilizados en los Stands de venta, han sido seleccionados para que estas logren
cumplir y satisfacer las necesidades de cada tipo de Stands. Estos mobiliarios son de disefios
tradicionales y comunes los cuales han sido analizados para la ubicacion en los Stands donde

funcionan eficazmente.

Figura N° 3. 19 Mobiliario utilizado para cada tipo de Stands

MOBILIARIO SEGUN EL TIPO
DE STAND
* Estantes-Repisas
* Mesasy sillas
* Percheros
* Mueble Frutero o de Granos
* Racks

* Vitrinas Stand de P. Lacteos

Stand de
Frutos/Agricolas

Stand de Artesanias
de Ceramica

Stand de artesanias
Textiles

Stand de Artesanias
de Madera

Fuente: Elaboracién Propia
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Con respecto al acabado de pintura en interiores de los Stands se utilizara pintura en tonalidades
Neutros ya que estas mejoran la iluminacion de los ambientes como también mejoraran las

actividades de los Usuarios.

Figura N° 3. 20 Tonalidades Neutras en Interiores de Stands

Tonalidades Neutras

Fuente: Elaboracion Propia

Figura N° 3. 21 Vista area del Proyecto 1

R S ——
S ——

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura N° 3. 22 Vista area del Proyecto 2

Fuente: Elaboracion Propia

Figura N° 3. 23 3D de lluminacién Combinada 1

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura N° 3. 24 Figura N° 3. 21 3D de Iluminaciéon Combinada 2

Fuente: Elaboracion Propia

El proyecto se ubica fuera del casco urbano en la zona de expansion urbana, por lo que se puede
predominar area verde y agradables paisajes, como se puede visualizar en la siguiente imagen el
proyecto se integra al contexto, mediante el manejo de un solo nivel, utilizando cubiertas a dos aguas
y entre otros puntos acabados y distribucién del proyecto.

Figura N° 3. 25 Integracion del Proyecto al Contexto

Fuente: Elaboracion Propia
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3.5.2. Estructuras

Generalidades

El proyecto de Campo Ferial esta destinada para el desarrollo comercial, difusion y presentacion de
productos agricolas, artesanales, gastronémicos y expo pecuaria, donde maneja la difusion de
actividades culturales, donde toda la poblacion Celendina puede acudir.

Estructuracién

El proyecto solo cuenta con un solo nivel, por lo que la estructura no es tan compleja con respecto
a su cimentacién, columnas, vigas y en las losas si se ha manejado en algunas zonas losas
aligeradas y en las zonas de Comercio se ha manejado Techos de Cerchas metalicas, para todo
esto se ha realizado el respectivo pre dimensionamiento y calculo correspondiente. Todo esto se
puede observar en los planos de Estructuras respectivas.

Pre dimensionamiento y Célculos

DATOS ESTRUCTURALES DEL PROYECTO

F'c= 210.00 kg/cm?2
Fy = 4200.00 kg/cm2
ZONA = 2
FACTOR DE ZONA 0.25
CATEGORIA B
FACTOR USO 1.3

PREDIMENCIONAMIENTO DE COLUMNAS

COLUMNAS CENTRALES
A=P(servicio)/0.45 F'c
COLUMNAS ESQUINADAS O EXENTRICAS
A=P(servicio)/0.35 F'c
P(servicio) = P*A*N*

donde:
P= 1250.00 kg/m2
AREA
A= TRIBUTARIA
NUMERO DE
N = PISOS
AMBIENTES MAS DESFABORABLES
UBICACION P A N AREA COLUMNAS
Administracion 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25 cm x 25cm
Corrales animales mayores 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 20 cm X 20cm
Corrales animales menores 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 20 cm X 20cm
Almacén 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25cm X 25cm
Zona gastrondmica 1250.00 kg/m2 | 3.94 m2 1 67.01 cm2 15cm X 30cm
Zona artesanal y Agro-Indus. | 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 15cm X 30cm
Zona cultural 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25cm X 25cm
Servicios generales 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25cm X 25cm
Coliseo 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25cm X 25cm
Cuarentena 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 20 cm X 20cm
Caseta 1250.00 kg/m2 | 3.52 m2 1 59.86 cm2 25cm X 25cm
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h=2.70 m

t=h/20 t= 0.15

t= ESPESOR DEL MURO

h= ALTURA DEL MURO
PREDIMENSIONAMIENTO DE VIGAS DE CIMENTACION

h=3.50 m

h=L1/7 h= 0.25
b=P1/31*L1 >=h/2 b= 0.25

t= ESPESOR DEL MURO

h= ALTURA DEL MURO
F'c= 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY D-D

P ENEJE 2-2 Y EJE 16-16
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N°DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 536 kg/m2 1 3.52 m2 1885.9 Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 3 3.25m 0.15m 2.70m 592.3 Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 3.25m 0.00m 0.00m 0.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 3.25m 0.25m 0.25m 487.5Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30m 3.00m 324.0 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 3 3.25m 0.25m 0.25m 1462.5 Kg
PESO TOTAL 4752.22 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 475.22 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 5227 .44 Kg
AREA DE LA ZAPATA DEL EJE A-A = 4021.11 cm2
A= 65.00 cm
B= 65.00 cm
Zapatas para la Zona Artesanal y Agro Industrial
F'c = 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY D-D
P ENEJE1-1Y EJE 17-17
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA JEcks | LARGO | ANCHO | ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 536 kg/m2 2 3.52 m2 3771.8 Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 2 3.25m 015m | 2.70m 394.9 Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 3.25m 040 m 0.30 m 1872.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 2 3.25m 0.25m 0.25m 975.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30 m 3.00m 324.0 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 2 3.25m 0.25m | 0.25m 975.0 Kg
PESO TOTAL 8312.69 Kg
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PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 831.27 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA 9143.96 Kg
AREA DE LA ZAPATADEL EJE A-A = 7033.81 cm2
A= 85.00 cm
B= 85.00 cm
F'c= 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY D-D
P EN EJE 1-1 Y EJE 1717
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N°DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 536 kg/m2 2 3.52 m2 3771.8 Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 1 3.25m 0.15m 270m 197.4 Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 1 3.25m 0.00 m 0.00m 0.0Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 3.25m 0.25m 0.25m 487.5Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30m 3.00m 324.0Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 1 3.25m 0.25m 0.25m 487.5 Kg
PESO TOTAL 5268.25 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 526.83 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 5795.08 Kg
AREA DE LA ZAPATA DEL EJE A-A = 4457.75 cm2
A= 70.00 cm
B= 70.00 cm
Zona Gastron6mica
F'c= 210.00 kg/lcm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY D-D
EN EJE 1-1Y EJE 21-21
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/em2
DESCRIPCION CARGA N°DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 478 kg/m2 2 3.52 m2 3367.5 Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 2 2.00m 0.15m 270m 243.0 Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 2.00m 0.35m 0.30m 1008.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 2.00m 0.25m 0.30m 360.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30m 3.00m 324.0Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 2 2.00m 0.25m 0.25m 600.0 Kg
PESO TOTAL 5902.47 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 590.25 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 6492.71 Kg
AREA DE LA ZAPATA DEL EJE A-A = 4994.39 cm2
A= 75.00 cm
B = 75.00 cm
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F'c= 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE C-C Y B-B
EN EJE 1-1Y EJE 21-21
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N° DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 478 kg/m2 2 3.52m2 3367.5Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 1 2.00m 0.15m 270m 121.5Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 1 2.00m 0.35m 0.30m 504.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 2.00m 0.25m 0.30m 360.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30m 3.00m 324.0 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 2 2.00m 0.25m 0.25m 600.0 Kg
PESO TOTAL 5276.97 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 527.70 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 5804.66 Kg
AREA DE LA ZAPATADEL EJE A-A = 4465.13 cm2
A= 70.00 cm
B= 70.00 cm
E:p;sor oo 21°L?\?iak:é°m2 PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE B-B Y D-D
EN EJE 1-1Y EJE 20-20
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N°DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 0 kg/m2 2 3.52m2 0.0Kg
PESO DE TABIQUERIA FIJA 150 kg/m3 0 2.00m 0.15m 2.70m 0.0Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 2.00m 0.35m 0.30m 1008.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 2.00m 0.25m 0.30m 360.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.15m 0.30m 430m 464.4 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 3 2.00m 0.25m 0.25m 900.0 Kg
PESO TOTAL 2732.40 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 273.24 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 3005.64 Kg
AREA DE LA ZAPATA DEL EJE A-A = 2312.03 cm2
A= 50.00 cm
B= 50.00 cm

Zona de Animales Menores y Mayores

F'c= 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-A Y G-G
ENEJE 1-1 YEJE 4-4
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N° DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO

PESO DE LA CUBIERTA 242 kg/m2 1 3.52 m2 850.4 Kg

PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 3.25m 0.35m 0.20m 1092.0 Kg

PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 2 3.25m 0.25m 0.20m 780.0 Kg

PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.20m 0.20m 3.00m 288.0 Kg

VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 2 3.25m 0.25m 0.25m 975.0 Kg
PESO TOTAL 3985.38 Kg
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PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 398.54 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA 4383.92 Kg
AREA DE LA ZAPATADEL EJE A-A = 3372.25 cm2
A= 60.00 cm
B= 60.00 cm
F'c= 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY G-G
P EN EJE 1-1Y EJE 4-4
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N°DEVECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 242 kg/m2 2 3.52 m2 1700.8 Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 3.25m 0.35m 0.20m 1092.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 1 3.25m 0.25m 0.20m 390.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.20m 0.20m 3.00m 288.0 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 3 3.25m 0.25m 0.25m 1462.5 Kg
PESO TOTAL 4933.26 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 493.33 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA 5426.59 Kg
AREA DE LA ZAPATADEL EJE A-A = 4174.30 cm2
A= 65.00 cm
B= 65.00 cm
F'c = 210.00 kg/cm2
Espesor de losa Liviano PESOS QUE SOPORTA LAS ZAPATAS EJE A-AY G-G
P EN EJE 2-2 Y EJE 3-3
Esfuerzo del terreno 1.30 kg/cm2
DESCRIPCION CARGA N°DE VECES | LARGO ANCHO ALTO PESO
PESO DE LA CUBIERTA 242 kg/m2 4 3.52 m2 3401.5Kg
PESO VIGA PRINCIPAL 2400 kg/m3 2 3.25m 0.35m 0.20m 1092.0 Kg
PESO SECUNDARIA 2400 kg/m3 2 3.25m 0.25m 0.20m 780.0 Kg
PESO DE LA COLUMNA 2400 kg/m3 1 0.20m 0.20m 3.00m 288.0 Kg
VIGA DE CIMENTACION 2400 kg/m3 4 3.25m 0.25m 0.25m 1950.0 Kg
PESO TOTAL 7511.52 Kg
PESO DE LA ZAPATA = 10% del PESO TOTAL = 751.15 Kg
PESO TOTAL QUE SOPORTA = 8262.67 Kg
AREA DE LA ZAPATA DEL EJE A-A = 6355.90 cm2
A= 80.00 cm
B= 80.00 cm
B= 80.00 cm
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ZONA ARTESANAL Y AGROINDUSTRIAL

VIGAS PRINCIPALES
L/12< h < L/10

L=4.15m
PERALTE h =0.40
BASE b =0.30
VIGAS SECUNDARIA

h<L/14

L=3.05m
PERALTE h=0.25
BASE b=0.25

ZONA ARTESANAL Y AGROINDUSTRIAL

VIGAS PRINCIPALES
L/12< h < L/10

L=4.15m
PERALTE h =0.40
BASE b=0.30
VIGAS SECUNDARIA

h<L/14

L=3.05m
PERALTE h=0.25
BASE b =0.25
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CORRALES ANIMALES MAYORES

VIGAS PRINCIPALES
L/12<h<L/10

L=330m
PERALTE h=0.35
BASE b=0.20
VIGAS SECUNDARIA

h <L/14

L=330m

PERALTE h=0.25
BASE b=0.20

CALCULO DE CERCHAS
ZONA  ARTESANAL Y
AGROINDUSTRIAL
LUZ DE LA NAVE =4.00 m
LUZ DE LAARMADURA  =3.25m
SEPARACION  ENTRE _
ARMADURAS =3.50m
CUBIERTA LIVIANA =30.00m
PESO DE LA
SUPERESTRUCTURA  ~ 32.00 Kg/m2
PRESION DE VIENTO = 64.00 Kg/m2
PENDIENTE = 14.04

1° PESO DE LA CUBIERTA

PESO DE LA SUPERESTRUCTURA

1° PESO DE LA CUBIERTA

Disefio de un Campo Ferial con

caracteristicas

del

Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del

Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

25%

+ PESO DE LA SUPERESTRUCTURA

35.00 kg/m2 +
=99.00 Kg/m2

2° PESO DE LA CUBIERTA EN PROYECTO HORIZONTAL

PESO CUBIERTA

_ 99.00 ka/m2

COSENO DE LA PENDIENTE

0.970126596

64.00 kg/m2

102.05 kg/m2
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3° PESO APROXIMADO DE LA ARMADURA

4° ALTURA DEL PENDOLON

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

LARGO DE LA ARMADURA

LUZ DE LA ARMADURA

PESO POR METRO LINEAL

3m

Disefio de un Campo Ferial con  caracteristicas  del
Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
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X SEPARACION DE LA ARMADURA
X 4m = 400 Kg
_ 400.0 Kg = 123 Kg
3m

5°  SEMILUZ

ARMADURA

DE

LA

X PENDIENTE%

LONGITUD DEL PAR

SEPARACION ENTRE CORREAS

Peso propio de la armadura

Peso propio de la cubierta

2
m 0.41m
X 0.25 =
2
3m _ 1.6m
2
Semiluz
= Armadura = 16m
COSENO 0.970126596
= 1.7m
= 1.7m B 1m
2.4 B
CARGA POR METRO LINEAL
= 431 Kg
= 105 Kg
536 Kg

ZONA GASTRONOMICA

Luz de la nave

Luz de la armadura

Separacion entre armaduras

Cubierta liviana

Peso de la superestructura

Presion de viento

Pendiente

=4.25m
=3.75m
=3.50m
=30.00 m

= 35.00 Kg/m2
= 64.00 Kg/m2

=8.53

15%
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1° PESO DE LA CUBIERTA
PESO DE LA SUPERESTRUCTURA +

1° PESO DE LA CUBIERTA

2° PESO DE LA CUBIERTA EN PROYECTO ORIZONTAL

PESO CUBIERTA
COSENO DE LA PENDIENTE

3° PESO APROXIMADO DE LA ARMADURA

LARGO DE LA ARMADURA X

4m X

PESO POR METRO LENEAL

4° ALTURA DEL PENDOLON

LUZ DE LA ARMADURA

X
2
4m
X
2
5° SEMILUZ DE LA 4m

ARMADURA -
2.550102004

LONGUITUD DEL PAR =

SEPARACION ENTRE CORREAS

CARGA POR METRO LINEAL
Peso propio de la armadura =
Peso propio de la cubierta =

Disefio de un Campo Ferial con
Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

caracteristicas del

PESO DE LA SUPERESTRUCTURA

35.00 kg/m2 +
=99.00 Kg/m2

64.00 kg/m2

99.00 ka/m2 100.11 kg/m2

0.988938335

SEPARACION DE LA ARMADURA

4m = 400 Kg
400.0 Kg = 107 Kg
4m

PENDIENTE%

0.28 m
15% =

1.5m

Semiluz
Armadura =

COSENO

1.5m

0.988938335

1.5m

15m
2

0.7m

373 Kg
105 Kg
478 Kg
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CORRALES ANIMALES MAYORES
Y MENORES

Luz de la nave =14.75m

Luz de la armadura =10.25m
Separacion entre armaduras = 3.50m
Cubierta liviana =30.00 m
Peso de la superestructura = 35.00 Kg/m2
Presion de viento = 64.00 Kg/m2
Pendiente =14.04

1° PESO DE LA CUBIERTA

PESO DE LA SUPERESTRUCTURA

1° PESO DE LA CUBIERTA

Disefio de un Campo Ferial con  caracteristicas  del
Desarrollo Multifuncional en base a las Actividades del
Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

25%

PESO DE LA SUPERESTRUCTURA

35.00 kg/m2
= 99.00 Kg/m2

64.00 kg/m2

2° PESO DE LA CUBIERTA EN PROYECTO ORIZONTAL

PESO CUBIERTA

99.00 kag/m2 102.05 kg/m2

COSENO DE LA PENDIENTE

3° PESO APROXIMADO DE LA ARMADURA

0.970126596

LARGO DE LA ARMADURA X SEPARACION DE LA ARMADURA
10m X 4m = 400 Kg
PESO POR METRO LENEAL ~ _ 4000Kg = 39 Kg
10 m
4° ALTURA DEL PENDOLON
LUZ DE LA ARMADURA X PENDIENTE%
2
10m 1.28 m
X 25% =
2
5°  SEMILUZ DE LA
ARMADURA 10m _ 12m
8.850354014
Semiluz 12m
LONGUITUD DEL PAR = Armadura = '
COSENO 0.970126596
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= 12m
SEPARACION ENTRE CORREAS = 12m _ 0.6m
2

CARGA POR METRO LINEAL

Peso propio de la armadura = 137 Kg
Peso propio de la cubierta = 105 Kg
242 Kg
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3.5.3. Instalaciones sanitarias

DOTACION DE AGUA FRIA PROYECTO

Vendedor y Comprador, Celendin - 2020

PRIMER NIVEL
Z.GASTRONOMICA
Cantidad Stand 30
Comedores Hasta 40 Comedores
Dtncn. L/d *(comed.) 2000.00 L/d
Total final 2000 L 2000 L
COLISEO DE JUZGAMIENTO
Cantidad Espectadores 312
Dtncn. L/pers 1.00 L/d
Total final 312 L 312 L
ANFITEATRO
Cantidad Espectadores 280
Dtncn. L/pers 1.00 L/d
Total final 280 L 280 L
ALMACENES DE ALIMENTO DE LA PECUARIA
Almacén 1
Area (m?) 93.80 m2
Dtncn. L/d *(m2) 0.50 L/d
Total final 47 L 47 L
DEPOSITO GENERAL
Cantidad Stand 1
Area (m?) 25.50 m2
Dtncn. L/d *(m2) 0.50 L/d
Total final 13L 13L
ZONA ARTESANAL
Cantidad Stand 31
Area (m?) 12.23 m2
Dtncn. L/d *(m2) 6.00 L/d
Total final 2275L 2275L
Z. ANIMALES MAYORES
N° de Animal.x Corral 4
Cantidad de Corrales 16
Dtncn. L/d *(m2) 40.00 L/d
Total final 2560 L 2560 L
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N

Z. ANIMALES MENORES

Animales Gallinas Ovejas

Cantidad 40 Anim 8 Anim

Dtncn. L/d *100 aves 2000L/d |10-00L/d

Total final 20 L 80L 100 L
AREA VERDE

Cantidad 1

Area (m?) 2971.25 m2

Dtncn. L/d *(m?) 2.00 L/d

Total final 5943 L 5943 L

ZONA AGRO-INDUSTRIAL

Cantidad Stand 31

Area (m2) 12.23 m?

Dtncn. L/d *(m?) 15.00 L/d

Total final 5687 L 5687 L

ADMINISTRACION

Cantidad 7

Area (m2?) 14.70 m2

Dtncn. L/d *(m?) 6.00 L/d

Total final 617 L 617 L ‘
DOTACION FINAL ‘ 19833 L ‘

Segun la dotacién que se obtuvo se considera para el proyecto utilizar una cisterna de 15 mil litros
con un tanque Elevado de 5 mil litros, llegado asi a unos 20 mil litros los cuales abastecera a todo

el Proyecto.
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Instalaciones eléctricas

3.5.4.1. Célculos de laméximad

Carga Unitaria e Instalada
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emanda

Cargainstalada

Concepto Area Carga unitaria W)
ADMINISTRACION 304 25 7600 W
CORRALES ANIMALES MAYORES 601 18 10818 W
CORRALES ANIMALES MENORES 226 18 4068 W
ALMACEN 115 5 575 W
ZONA GASTRONOMICA 854 18 15372 W
ZONA ARTESANAL Y AGROINDUS. 644 25 16100 W
ZONA CULTURAL 250 30 7500 W
SERVICIOS GENERALES 79 25 1975W
COLISEO 404 30 12120 W
CUARENTENA 104 18 1872 W
CASETA 13 10 130 W
78130 W
Factor de Demanda
Factor de demanda para alimentador
Concepto Cargawvs)tal ada gii}tg;gae Demanda
CORRALES ANIMALES MAYORES 10818 W
CORRALES ANIMALES MENORES 4068 W
CUARENTENA 1872 W
16758 W 16758 W 50% 8379 W
ALMACEN 575 W
ZONA GASTRONOMICA 15372 W
ADMINISTRACION 7600 W
SERVICIOS GENERALES 1975 W
25522 W 950 W 50% 475
24572 W 25% 6143
ZONA ARTESANAL Y AGROINDUS. | 16100 W 16100 W 100% 16100
COLISEO 12120 W
ZONA CULTURAL 7500 W
19620 W 19620 W 75% 14715 W
CASETA ‘ 130 W 130 W 50% 65 W
45877 W
FACTOR DE DEMANDA

‘ 45877 W ‘
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Factor de demanda para alimentador

Carga instalada

Factor de

Concepto (W) Demanda Demanda
corrales animales mayores 10818 W
corrales animales menores 4068 W
cuarentena 1872 W
16758 W 16758 W 50% 8379 W
almacén 575 W
zona gastronémica 15372 W
administracion 7600 W
servicios generales 1975 W
25522 W 90% 855
24572 W 70% 17200.4
Zona artesanal y Agro-Indus. 16100 W 16100 W 100% 16100
coliseo 12120 W
zona cultural 7500 W
19620 W 19620 W 95% | 18639 W
caseta | 130W 50% 65 W
61238 W
FACTOR DE DEMANDA | 61238 W|

Intensidad Nominal

MD (w) DONDE:
In= m MD = Maxima demanda
V= 380V
Cos @ = 0.9

Para Acometida : In =70

Para Alimentador: In=93

2. Intensidad de Disefio

Id =1Inx1.25

I | 116 A

3. Intensidad de la Llave Termo Magnética

125 A ID<It<lIc

(3x1254)3x70mm2 Tw @ 35 mm
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caracteristicas del

Méaxima Demanda
2 B
Q < © = ~ — ~
ITEM o S 2scg LS < < < Nomenclatura
c [a) 2 c < a) < c E o
o L o - -
O =
5409
0 ) | 10818 | 50% 5409 9.1 | 11.43 | 40 (3 x40)4mm2Tw @ P.V.C16 mm
L
oW
<2 o ILUMINARIAS Y | 1893 32 | 4.00 16
x § % TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
o<=
4068 | 50% 2034 2034 34 | 430 16 (3 x16)4 mm2Tw 8 P.V.C 16
X mmsiw V. mm
i
gém ILUMINARIAS Y [ 712 12 | 150 16
<O
%25 TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw ¢ P.V.C 16mm
0Z=
1872 | 50% 936 936 16 | 1.98 16
; (3 x16)4 mm2Tw @ P.V.C 16mm
Ll
E ILUMINARIAS Y | 328 06 | 0.69 16
i TOMACORRIENTES
g (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C 16mm
2
O
575 50% 287.5 287.5 05 | 0.61 16
LIUJ (3 x16)4 mm2Tw @ P.V.C16mm
<
= ILUMINARIAS Y | 101 02 |o021 16
-
Iz TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
< | 15372 | 50% 7686 7686 13.0 | 16.24 | 40
% (3 x40)4 mm2Tw @ P.V.C16mm
O
5
<E ILUMINARIAS Y | 2690 45 | 568 16
Z9 TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
N O
- 7600 | 50% 3800 3800 6.4 | 8.03 25
8 (3 x25)4 mm2Tw @ P.V.C 16mm
<
o
b ILUMINARIAS Y | 1330 22 | 281 16
z TOMACORRIENTES
s (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
[a)]
<
1975 | 50% 987.5 987.5 17 | 209 16
m (3 x16)4 mm2Tw @ P.V.C 16mm
v w
o 2 ILUMINARIAS Y | 346 06 | 073 16
Or TOMACORRIENTES
z 4 (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
w
n O
16100 | 100% | 16100 16100 272 | 3401 | 40
> 4 (3 x40)4 mm2Tw @ P.V.C16mm
-
2D
Z0 ILUMINARIAS Y | 5635 95 | 1191 | 16
0= TOMACORRIENTES
gu Q (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
ox O
N <<
12120 | 100% | 12120 12120 205 | 25.61 | 40 (3 X404 MM2Tw 3 P.V.C16
X mmziw V. mm
0
w
%) ILUMINARIAS Y | 4242 72 | 896 16
o TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw ¢ P.V.C16mm
O
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7500 100% 7500 7500 12.7 | 15.85 40
r (3 x40)4 mm2Tw @ P.V.C16mm
<Z( 5 ILUMINARIAS Y | 2625 4.4 5.55 16
’(\3I 8 TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm
130 75% 97.5 97.5 0.2 0.21 16
|<£ (3 x16)4 mm2Tw @ P.V.C16mm
L
9]
ILUMINARIAS Y | 34 0.1 0.07 16
<
) TOMACORRIENTES (3 x16)2.5mm2Tw @ P.V.C16mm

3.5.4.2. Célculo de la evacuacion de agua pluvial

Célculo de evacuacion de agua de lluvia

1.Calculo de caudal de agua de lluvia

_C.IA
"~ 360

Donde:

Q = Caudal "m3/s".

C = Coeficiente de escorrentia "Adimencional",

| = Intensidad de lluvia "mm/h".

A= Area "ha".

C =0.9

| =65 mm/h

A =0.98 ha

Q =0.16m3/s

Q =159.00625/s

2. CALCULO DE SECION DE CANAL ABIERTO

Q = 1 A R2/3g1/2
n

Donde:

Q = Caudal "m3/s".
n = Rugosidad.

R= Radio Hidraulico.

A= Area "m?".

Seccion: Rectangular.
Tabla N° 6 - Relaciones geométricas de las secciones transversales mas frecuentes

Seccion Area hidraulica Perimetrg mojado | Radio rgdréulico Espeiolde agua
A
e T —
y b+2
|—b—ll Y b"‘ZY b
Rectangular
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T Q =0.16m3/s
€ —>
— n =0.013
a S =0.15%
y b =0.3m
“«—>
b
by 2/3
R= = Lpy(2) /% 12
b+2y Q_nby b+2y S;
ly =0.6m | Al'85% del tirante de agua.
la =0.8m |
0.5 Q =0.16m3/s
I
n =0.013
S =1.5000 %
0.8 —
0.7 b =0.3m
<“—r
0.30

3.MONTANTE PARA EL AGUA DE LLUVIA

DESCRIPCION # | Area Area/# @ montante
Z. Agroindustrial 8|786.95 98.36875 25
Z. Gastronémica 811046.04 130.76 25
Z. Artesanal 8|786.95 98.37 2.5
Z. Expo-pecuaria 1 3|302.61 100.87 25
Z. Expo-pecuaria 2 2|182.54 91.27 25
Z. Expo-pecuaria 3 1|81.85 81.85 2
Anim. menores 21363.76 181.88 3
Anim. mayores 41896.27 224.07 3
Deposito 21155.00 77.50 2
Z. Cultural 1 21243.00 121.50 2.5
Z. Cultural 2 2|67.95 33.98 2
Cuarentena 21157.91 78.96 2
Serv. generales 21135.12 67.56 2
Administracion 41376.56 94.14 25
Guardiania 1(26.00 26.00 2
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3.6. Especificaciones técnicas

Acabado en Paredes

En este item se considera a todos los materiales que se colocan en los muros, los cuales protegen,

sellan, impermeabilizan y proporciona una funcién estética y confortable.
e Pintura Satinada en Tonos Neutros o Frios
En el Proyecto se utilizara Pintura Satinada puesto que este tipo de pintura aporta una apariencia

sedosa, tiene una gran resistencia y durabilidad. La utilizacién de Tonos Neutros o Frios ayudara a

generar que se ilumine mejor el ambiente puesto que este ayuda a reflejar.

Estructuras Metalicas

e Cerchas Metalicas
Para las cubiertas de los Stands y los corrales se utilizaran Cerchas Metélicas, por su rapida
instalacién y por ser mas econémico.

e Tubos de acero.
Tubo de Acero Inoxidable de 2” & para elaborar las divisiones de los corrales de los animales
Mayores y Menores.

Material de Cubiertas

Para el material de las cubiertas se debe considerar los materiales adecuados que proporcione
confort en el ambiente y logre los objetivos de los lineamientos en este caso la iluminacién Cenital,

para esto se seleccioné la Calamina de Fibra Vegetal y Calamina Traslucida.
e Tejade Fibra Vegetal

Este tipo de teja se seleccion6 por sus caracteristicas acusticas y su buen comportamiento térmico.
e Teja Traslucida

Este tipo de teja se eligid por la capacidad de permitir el ingreso de luz Natural, esta debe ser

resistente a los rayos UV.
Figura N° 3. 26 Corte de Zona de Corrales con Detalle de Materiales

ﬂ Calamina de Fibra Vegetal

Calamina

/ Traslucida

Cerchas Metdlica

Columnas de concreto Armado
— T~

Tubo de Acero
Inoxidable de
g —~—

Corral

Bebedero de concreto Comederos
Prefabricado Corral de concreto
I’ ’ Prefabricado

>_l': / | ‘ Pasadizo | ‘ -\\4}::

Piso de concreto con acabado de rusticidad media con cuadriculas,
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Figura N° 3. 27 Corte de la Zona Stands con Detalle de Materiales

Calamina Calamina
Traslucida Traslucida Calamina
Calamina de Calamina de Calamina de Traslucida
Fibra Vegetal Fibra Vegetal Fibra Vege!al“ Calamina de
Fibra Vegetal
-|- Cerchas Metalicas -|—
Pintura Satinada en Tonos Neutros
Stand r Stand
1]
= im|
1 1
E i \' 1
| 1 Pasadizo | |
. 10

Piso de concreto Pulido
Mobiliario
Los mobiliarios que se utiliza en el proyecto, son mobiliarios comerciales 0 comunes, los cuales han

sido seleccionado con la finalidad que ayuden a mejorar las actividades y satisfagan las necesidades

de los vendedores y expositores segun la actividad de cada Stand.

Figura N° 3. 28 Mobiliario comun utilizado en los Stands
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Mobiliario de Corrales

En esta zona se utilizan comederos y bebederos de concreto prefabricado.
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3.7. Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Se determiné las Caracteristicas del Desarrollo Multifuncional que se deben utilizar para el

disefio de un Campo Ferial que logre mejorar el desarrollo de las actividades de los usuarios

Se determind identificar las actividades del vendedor y comprador, las cuales nos ayudaran
en el disefio del proyecto ya que por medio de estas se pueden lograr a generar ambientes

acondicionados que logren un eficaz desarrollo de sus actividades.

Se logré identificar las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las actividades
del Comprador y Vendedor las cuales nos permitirdn obtener lineamientos de Disefio especificos
para un Campo Ferial que logre satisfacer y desarrollar eficazmente las actividades del Vendedor y

Comprador.

Se logro aplicar las caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base de las actividades
del Vendedor y comprador para el Disefio de un Campo Ferial, el cual mejore y facilite el Desarrollo
de las actividades del Usuario a través de elementos y espacios arquitectonicos que logren un

confort y calidad de los usuarios.

Recomendaciones

Se sugiere que para el disefio de un campo Ferial siempre se tenga en cuenta las
Actividades de los usuarios, puesto que gracias a estas se puede lograr identificar las necesidades

y funciones que se necesita para generar un mejor Disefio Arquitectonico.

Se sugiere utilizar una modulacién adecuada para cada de Stand de venta, para que en esta
se desarrolle adecuadamente las actividades del Vendedor, ya que mediante una modulacién se
lograra un orden y aprovechamiento espacial adecuado.

Se propone utilizar mobiliario adecuado para exhibir los productos de manera més ordenada
y presentable donde el objetivo principal es la buena visualizacién del producto, para esto los

principales mobiliarios mas utilizados son las vitrinas y mesas.

Se determiné que las Tonalidades més adecuadas para el interior de puestos de ventas son
los neutros y Frios, los cuales generan ambientes méas estables, agradables y a la vez ayudan a la
iluminacién y visualizacién de los productos.

Se recomienda aprovechar la lluminacion Natural mediante la iluminacion Combinada en
los ambientes de venta lo cual generaria una iluminacién més distribuida dentro del ambiente y un

aprovechamiento de luz natural durante el dia.
lluminacion Lateral para Oficinas e lluminacion Cenital para los corredores techados.

Se recomienda tener una organizacion Espacial Lineal la cual ayudara a la circulacion
continua y limpia que requiere en un Campo Ferial, ya que esta brindara un recorrido limpio y

visualizacion mas completa de todos los puntos de ventas.
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Matriz de Consistencia

Ficha de Presentacion

Ficha Documental Relacién entre Modulacion y los Actividades de Exponer.

Ficha Documental Relacién entre Mobiliario y Actividades de Vender y Exhibir
Ficha Documental Relacién entre el Color y Actividades de Exponer

Ficha Documental Relacién entre el Color y Actividades de Promocionar

Ficha Documental Relacién entre la lluminacién Natural y Actividades de Recorrer
Ficha Documental Relacién entre la lluminacién Natural y Actividades de Exponer
Ficha Documental Relacion entre el Tipo de Organizacion y Actividades de Recorrer

Cuadro de Resultados.

Presentacion de Casos

Ficha de Analisis de Caso Relacion entre Modulacion y los Actividades de Exponer.
Ficha de Andlisis de Caso Relacion entre Mobiliario y Actividades de Vender y

Ficha de Andlisis de Caso Relacidn entre el Color y Actividades de Exponer
Ficha de Andlisis de Caso Relacién entre el Color y Actividades de Promocionar
Ficha de Andlisis de Caso Relacién entre la lluminacién Natural y Actividades de

Exponer y Recorrer

Anexo N° 17

Ficha de Andlisis de Caso Relacidn entre Tipo de Organizacién y Actividades de

Recorrer y Visitar

Anexo N° 18
Anexo N° 19
Anexo N° 20
Anexo N° 21
Anexo N° 22
Anexo N° 23
Anexo N° 24
Anexo N° 25
Anexo N° 26

Ficha de Antropometria del Stand de Productos Agricolas/Granos y Frutos
Ficha de Antropometria del Stand de Productos Lacteos

Ficha de Antropometria del Stand de Productos Variados

Ficha de Antropometria del Stand de Gastrondémico

Ficha de Antropometria del Stand Textil

Ficha de Antropometria del Stand de Artesanias de Madera

Ficha de Antropometria del Stand de Artesanias de Ceramica

Ficha de Antropometria del Stand de Artesanias de Paja Toquilla
Programa Arquitecténico
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Dimensién Sub
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Objetivo G
Determinar lag eLlamar la
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Desarrollo Multifuncional en Actividades Fichas
base a las actividades del Dentro de las Ferias las Actividaded d€! Vendt_edor Vender Documental
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Campo Ferial en Celendiny 0 curiosear y si es posible comprar, y3 Exponer
2020 Las que este es parte importante dentro de Presentar
actividades |una feria. Por otro lado tenemos al . :
€ Visualizar
del vendedor |Expositor o Vendedor el cual Informa Recorrer
y comprador |Promociona sus productos. Amboq Comorar
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las ‘ (_:uatles Iogrgn‘ tber(]jeficiarf al Actividades Fichas
crecimiento y conocimiento de una ferig ge| comprador Obt
O. Especifico 1 Arr li. 201 oy Obtener Documental
¢ Cuéles son las P o | (Arreaga y Cali, 2018) o Visitante N informacion
“Disefio de un | caracteristicas | Determinarlas del Visitar
Campo Ferial con| del Desarrollo caracter||lst|casi del |
caracteristicas del| Multifuncional en| Pesarrollo Multifuncional Conocer
Desarrollo base alas O. Especifico 2
Multifuncional en | actividades del ||gentificar las actividades del Flexibilidad Modulacion
base a las vendedor . . . i iliari
i Y |vendedor y comprador El desarrollo multifuncional en una feria Espacial Mobiliario
actividades del | comprador para |g. Especifico 3 d diante a la criteri ial Frios
vendedor | el Disefiodeun [~~~ S o opacaes Color Calidos
,Celendin-2020" | Campo Ferial en| Derminarias y organizacion funcional optima, para 1o o (Tonalidades) N
Celendin-20207 | caracteristicas del cual se utiliza la estrategia de Criterios eutros
" | Desarrollo Multifuncional en flexibilidad espacial la cual integra el Espaciales iluminacion
base a las actividades del mobiliario con el espacio minimo, Lateral
vendedor y comprador espacio iluminados y  recorridos lluminacién lluminacion
0. Especifico 4 erX|bI(_es buscando trarésfotrrrg?r el Natural Cenital
) . espacio para ser adaptable Y .
Aplicar las caracteristicas Desarrollo {0 imizario para el confort del usuario. g%mﬁ,ﬂgg Fichas de
del Desarrollo Multifuncional | Multifuncional Optimizar el espacio arquitecténico Tineal analisis de
en base a las actividades mediante el correcto planteamiento caso
del vendedor y comprador funcional que logre una perfecta En Trama
aplicado en el Disefio de un sincronia entre la  configuracion L
Campo Ferial espacial y la actividad Organizacion '
) ' . Funcional Tipo de
Por ultimo tenemos a la modularidad Organizacion
espacial la cual ayuda al orden espacial
Agrupada

sincronizando la composicién y 3]

estructura espacial. ( Ccallo, 2015)

vendedor ,Celendin-
2020
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FICHA DE PRESENTACION

Actividades del Vendedor y Comprador

Concepto

Segun Gomez (2017) menciona que son las actividades que se
desarrollan en un entorno de comercio siendo los protagonistas
los dos tipos de usuarios el comprador y vendedor, los cuales
mantienen una interaccion y son los principales usuarios que
son de gran importancia para el creciemento de la feria.

Beneficios

* Lograimpulsar y hacer conocer nuevos productos ala
poblacién.

» Desarrolla el incremento y crecimiento econémico.

* Mejora la experiencia de los compradores a una feria.

* Incrementa el turismo.

Tipos de Actividades

Actividades del Vendedor Actividades del Comprador

Los Vendedores deberan
participar de talleres que
ayuden a promocionar y
exponer sus productos,
con la finalidad de lograr
Vender sus productos .
Gomez, 2017)

Comprador desarrolla las
actividades de recorrer la feria
para poder Visualizar los
productos los cuales podrian
comprar y finalmente visitar las
exposiciones y espectaculos
artisticos con la finalidad de
conocer y obtener
informacién.(Gémez, 2017)

Conclusiones

= El desarrollo eficaz de las actividades del comprador genera,
mayor reconocimiento y ventas de su productos .

= Eldesarrollo de las actividades del vendedor en ambientes
adecuados facilitaran la promocion y presentacion del
producto

= Las actividades del comprador se desarrollan en funcién la
organizacion y disefio del la feria como también a las
actividades que desarrollan los vendedores

Actividades del
compradory
vendedor

Actividades del
vendedor

Actividades del
Comprador

Promocionar

Exponer

Recorrer

Visitar
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Llamar la
atencién

|| Exhibir -

Visualizar

Obtener
Informacién

TITULO DE LA
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|| Vender

|| Presentar ||

Comprar

| Conocer

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

Actividades

Sub actividades

Espacios donde se
Realizan

TEMA:

Promocionar

Llamar la atencion

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
1cFUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

A\f::,:j:i;::i: Vender Zona Comercial
Expositor Exhibir (Puestos o Stands)
Exponer
Presentar
Visualizar
Actividad del Recorrer .
Comprador o omprar
Vi F_)t t En todo el Proyecto
Isftante Obtener Informacién
Visitar

Conocer

TSCATA,
FECHA: ESC:

Julio

2020
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FICHA DOCUMENTAL

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Flexibilidad Espacial

RELACION ENTRE LA
MODULACION Y LAS

ACTIVIDADES DE EXPONER

INDICADOR : Modulacién

4
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RELACION ENTRE LA MODULACION Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER

Segun Toapanta (2018), menciona que existen dimensiones y requerimientos que se debe considerar para tener una
modulacion correcta de los Stands, a esto también se debe considerar lo que se va a exponer, el tipo de producto y la
cantidad, el donde se maneja el Formato de 3, de 6 y de 8.

Formato de 3

Formato de 6

Formato de 8

3x2m

3x3m

3x4m

3x6m

ot

Iol

bt

La base minima es de
3x2 , esta modulacion
de Stand la manejan las
ferias populares.
Toapanta (2018).

Modulos  utilizados
para exhibir varios
productos por la
area que maneja,
se utilizan en
esquinas o en el
centro para
aprovechar Sus

ol

6x6m

f\ N
dos lados  del \\\\\\\\\\\s\\
Stand. NN \\\\\\
Toapanta (2018). e

Tipo de modulacion ubicados en
rincones o esquinas por el gran area
gue manejan. Toapanta (2018).

8x4m 8x4m

=

Segun Ccallo (2015), la
modulacion ayuda al
orden espacial, donde se
tiene un forma como
base o formato para el
proyecto, donde la
repeticion de este
modulo base se repite se
tiene un sistema modular

el cual sincroniza la
estructura y composicion
del espacio.

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

CUADRO DE VALORACION

Segun Calle (2012), la modulacién
de 3x3 y la duplicacién de este 3 x 6
son formatos Estandarizados y mas
utilizados en cualquier feria.

Segun Ccallo (2015) este tipo de
modulacion sirve para la venta y
exposicion de artesanias y productos

Agroindustriales  por que

estas

cumplen con la Exhibicién, venta y
Seguridad, dentro del Stand.

Segun Toapanta (2018) este tipo de
modulacion son versétiles ya que su
modulo base es de 3m, sin embargo no
son muy utilizadas ferias tradicionales
para la venta y exhibiciéon de productos,
sin embargo cuenta con areas mayores
las cuales sirven para la exhibicion de
Animales.

Este tipo de modulacién tiene como
base un modulo de 4x4, formato
utilizado también ferias tradicionales.
Segun Ccallo (2015) este tipo de
modulacion cumple con las areas
necesarias para los corrales de los
animales en exhibicion (vacunos, ovinos
entre otros) siendo asi el area minimo
20 m2,

BUENO: 3

Emplea un formato de 3
(3mx3m) y 8 (4x4) para la
exposicion 'y venta de
Productos artesanales vy
agroindustriales, logrando
exhibir y vender de manera
correcta.

PROYECTO
PROYECTO DE

INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

PRESENTADO FOR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

Conclusidn : Se concluye que la modulacién mas apropiada y utilizada durante las ferias para la venta y exposicién de
productos artesanales y Agroindustriales son la modulacién de formato de 3 (3mx3m) y el formato de 8 (4mx4m).

Para los Corrales y exhibicién de Animales se podran Utilizar los formatos de 6 (6x4) y formato de 8 (4mx5m), los cuales
proporcionan el espacio adecuado para los animales.

REGULAR :2

Emplea un formato de 8
(4x5) y 6 (6x4) para la
exhibicién de animales, por
que estas son las que
proporcionan areas que
logran la comodidad de los
animales.

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

No emplea ningin de lo
formatos de modulacién
para los Stands ni los
corrales.

ANEXO:

NO03




FICHA DOCUMENTAL

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimensiodn : Flexibilidad Espacial

INDICADORES : Modulacion - Mobiliario

RELACION ENTRE EL
MOBILIARIO Y LOS
ACTIVIDADES DE VENDER
Y EXHIBIR

4
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RELACION ENTRE EL MOBILIARIO Y LOS ACTIVIDADES DE VENDER Y EXHIBIR

Segun Sanabria (2015) menciona que los mobiliarios que se debe manejar en los puestos de venta deben ayudar a aprovechar el espacio
con lo que cuenta cada puesto de venta, lograr almacenar, exhibir y lograr facilitar la manipulacion de los productos.

Segun Ramirez (2015) La
manera de exhibir los
productos  mediante el
manejo de algun tipo de
Mobiliario lograra
incrementar las ventas,
puesto que estas ayudaran

a ordenar y a la
visualizacion de los
productos

Segun Cabrera (2016) se
debe tener mobiliario

adecuado para la exhibicion
correcta de los productos ,
que sean multifuncionales,
versatiles y que manejen
una armonia y relacion con
el entorno.

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

CUADRO DE VALORACION

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

! Mueble Frutero Racks Estante Exterior Vitrinas Mesas Percheros
Tipo de Tipo de Tipo de | Tipo de Tipo de Tipo de Tipo de
mobiliario mobiliario  que mobiliario Mobiliario  que mobiliario mobiliario que | mobiliario  que
dispuesto a | sirve par Modular que se dispone por utilizado para la sirve como | nos ayuda a
modo de pared almacenamiento sirve para | tablas exhibicién o | exhibidor en la | ordenar y
que sirve para , venta y | almacenar y horizontales que almacenaje de cual se puede | exhibir los
exhibir los exhibicién de exhibir sirven para productos ya lograr la productos
productos. productos productos almacenar sean creacion de | donde estos
Se utiliza frutales o | Se utiliza para distintos  tipos artesanales o | desniveles. estaran
principalmente agricolas varios tipos de de objetos. agroindustriales Sirve para la | colgados. Sirve
en Grandes locales. necesidades y | Cuenta conun Cabrera (2016) exhibicion y | para colgar
superficies  de Pueden ser | diferentes sistema abierto venta de | prendas de
autoservicios Movil o | espacios Sanabria (2015) Productos . vestir .

Sanabria (2015) Portables . Son ajustables y Cabrera (2016) Cabrera (2016)
Sanabria (2015) modulares .
Sanabria (2015)
= i
= ; Y | E———
— § | I
L
u e ‘ W
;’
Este tipo de Este tipo de )
- : - . Tipo de ) ;
mobiliario no . Tipo de mobiliario  sirve - Tipo de Tipo de
Tipo de - mobiliario  apto - -
son aptos para - Mobiliario para almacenar mobiliario  que Mobiliario  que
mobiliario aptos o - para almacenar, . .
los puestos de o adaptable y | v exhibir sin . sirve para | sirve para colgar
para exhibir exhibir y o
venta de una modular que | embargo al ser exhibir prendas de
; productos . . proteger ]
feria, ya que : sirve para | exterior y contar productos vestir y
agricolas y . productos .
son para almacenar y | con sistema artesanales y | artesanias
frutales o . artesanales y . . :
centros exhibir abierto  puede . . agroindustriales textiles.
) . agroindustriales
comerciales. ser inseguro.

Utiliza Mobiliario como:
Mueble Frutero, Racks
Vitrinas, Mesas, segun la
actividad y funcién que se
realizara, para que se logre
Vender y Exhibir
correctamente

BUENO: 3

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

Conclusidn : Se concluye que el mobiliario adecuado para desarrollar las actividades de Vender y Exhibir los productos son :

Mueble Frutero, Racks, Vitrinas, Mesas y Percheros.

Utiliza estantes Exteriores
para exhibir y vender los
productos, sin embargo no
Son muy seguros

REGULAR :2

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

Utiliza Géndolas ya que
estas no son aptas para los
puestos de ventas de una
feria

ANEXO:

N°O04




FICHA DOCUMENTAL

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Color (Tonos)

RELACION ENTRE EL COLOR Y
LOS ACTIVIDADES DE
EXPONER

INDICADORES : Frios- Calidos — Neutros

TONOS FRIOS

TONOS CALIDOS

TONOS NEUTROS

Los Tonos frios se asocian con
términos de calma, descanso, amor
o felicidad. (Martinez, 2018)

Los Tonos célidos se ven
relacionado son estados de animos
como alegria, aventura y actividad.
Martinez, 2018)

Los colores neutros se relacionan
con concepto de limpieza, claridad
y simplicidad. (Segura,2016)

RELACION ENTRE EL COLOR Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER (Exhibir y Presentar)

TONOS FRIOS

Segun Martinez (2018), los tonos
frios (Azul y Morados) generan

ambientes agradables y
placenteros para el cliente logrando
gue estos permanezcan mas

tiempo en el puesto, observando
los productos que se estan
exponiendo .

Segun Martinez (2018), los tonos
calidos generan un ambiente
incomodo y con tensién, ya que
estos colores generan distraccion
lo que impide Exponer el producto
como se debe.

TONOS NEUTROS

Segun Martinez (2018) La
influencia de Tonos frios y
cédlidos dentro de Ila
atmosfera de un
establecimiento cada vez
viene siendo mas utilizados
puesto que son de gran
ayuda para Exponer los
Productos, ganar mas
clientes y lograr mas ventas.
Segun Ramirez (2015) Una
de las mejores maneras de
exhibir los productos se da
por medio del manejo
apropiado de colores dentro
del ambiente .

Segun Rodriguez  (2019)
Exponer los productos con el
uso apropiado de colores en
el ambiente genera

4
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PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

Segun Cazorla (2015), menciona
que los tonos neutros de
variaciones sutiles de blancos,
grises y beige, son los mejores
para Exponer los Productos ya que
logra que el producto resalte y no
pierda protagonismo.

CUADRO DE VALORACION

ESPECIALIDAD

TIPO DE INSTRUMENTO:

Emplea Tonos (Neutros,
Grises y Beige) en interiores
de los Stands para que logre
exhibir y presentar mejor
los productos.

BUENO : 3

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

Emplea tonos Frios en
interiores en contraste con
tonos neutros.

REGULAR :2

Conclusion : se concluye que las Tonalidades Neutras entre Blanco, Grises y Beige son los mejores en interiores
para logara Exponer los productos ya que estos generan resaltar y visualizar los productos presentados.

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

Emplea tonos calidos en los
interiores provocando una
distraccion y un ambiente
tenso, que no beneficia a la
actividad de Exponer.

ANEXO:

NOO5




FICHA DOCUMENTAL

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Color (Tonos)

RELACION ENTRE EL COLOR Y
LOS ACTIVIDADES DE
RECORRER

INDICADORES : Frios- Calidos — Neutros

TONOS FRIOS

TONOS CALIDOS

TONOS NEUTROS

Los Tonos frios se asocian con
términos de calma, descanso, amor
o felicidad. (Martinez, 2018)

Los Tonos célidos se ven
relacionado son estados de animos
como alegria, aventura y actividad.
Martinez, 2018)

Los colores neutros se relacionan
con concepto de limpieza, claridad
y simplicidad. (Segura,2016)

RELACION ENTRE EL COLOR Y LOS ACTIVIDADES DE PROMOCIONAR (Llamar la atencién y Vender )

TONOS FRIOS

TONOS CALIDOS

TONOS NEUTROS

Segun Martinez (2018) La
influencia de Tonos frios y
cédlidos dentro de Ila
atmosfera de un
establecimiento cada vez
viene siendo mas utilizados
puesto que son de gran
ayuda para Exponer los
Productos, ganar mas
clientes y lograr mas ventas.
Segun Ramirez (2015) Una
de las mejores maneras de
exhibir los productos se da
por medio del manejo
apropiado de colores dentro
del ambiente .

Segun Rodriguez  (2019)
Exponer los productos con el
uso apropiado de colores en
el ambiente genera
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PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

Segun Martinez (2018), los tonos frios
(Azul y Morados) generan ambientes
agradables y placenteros para el
cliente logrando que estos
permanezcan mas tiempo en el puesto.

Segun Martinez (2018), los tonos
calidos logran llamar la atencion de los
clientes, sin embargo en interiores no
se recomienda ya que genera un
ambiente tenso, por lo que se
recomienda en Exteriores, Fachadas o
dentro del puesto de Venta como algun
elemento que fomente la compra por
impulso y se logre vender mas. (Rojo y
Amarillo)

Segun Cazorla (2015), menciona que
los tonos neutros son los mejores para
Exponer los Productos ya que logra
que el producto resalte, sin embrago
estos tonos no llaman la atencion.

CUADRO DE VALORACION

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

Uso de tonos cdlidos en
Exteriores o en algun
elemento dentro del
puesto., con intencién de
llamar la atencién para
vender.

BUENO: 3

TEMA:

FRESENTADO FOR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

Conclusidn : se concluye que los tonos calidos son los mejor para llamar la atencidn y generar mas ventas, sin
embrago se deberan utilizar de manera adecuada (exteriores, fachadas o algin elemento dentro del puesto),
como se menciono anteriormente los tonos frios y calidos se utilizaran dentro del puesto.

Uso de tonos frios en
contraste con tonos neutros
en el interior del modulo,
por que estos resaltan el
producto a vender 'y
generan un  ambiente
agradable

REGULAR :2

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

Uso de tonos calidos en
abundancia en el interior de
un puesto de ventas, ya que
esto ocasionaria un
ambiente tenso y pesado

ANEXO

NeO6




FICHA DOCUMENTAL

Dimensién : Criterios Espaciales

Sub Dimensién : lluminacion Natural

INDICADORES : Lateral-Cenital-Combinada

RELACION ENTRE LA
ILUMINACIONY LOS
ACTIVIDADES DE
RECORRER

RELACION ENTRE LA ILUMINACION Y LOS ACTIVIDADES DE RECORRER

LATERAL

CENITAL

COMBINADA

Es aquella que se da por aberturas en
muros laterales, segin la orientacién de la
abertura puede variar la distribucion de luz
.(Pattini, 2012)

Es aquella iluminacion que se da por medio
de aberturas en el techo (Pattini, 2012)

2 H —af—— H —a!/2Hg

o — ]

T —a

Edificios sin ventanas

La iluminacién combinada vienen siendo la
gue se da por medio de la utilizacién de
aberturas en los techos y muros
(Pattini,2012)

)

Segun Cabrera (2016) La

iluminacion viene siendo
parte importante para la
exhibicion y presentacion
de los productos, ya que
esto permite que el
productos se visualice
mejor, si las ferias se
desarrollan en el dia, la
iluminaciéon natural seria
la mejor para
aprovecharla.

El manejo adecuadoy

equilibrado de la
iluminacion natural
permite una mejor
percepcién.
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PROYECTO
PROYECTO DE
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CUADRO DE VALORACION

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

Segun Pilco (2016) menciona que la
Iluminacién Lateral se la puede aprovechar
mejor si esta Orientada hacia el Norte y
son mejor utilizadas para oficinas.

Segun Pilco (2016) menciona que la
lluminacién Cenital se puede utilizar en
los corredores techados, logrando asi una
mejor iluminacién en la circulacion
mejorando el recorrido.

Segun Pilco (2016) menciona que la
lluminacion Combinada (Lateral y Cenital)
Logra una Distribucién de Luz en todo el
ambiente,, esta iluminacién es mas
utilizadas en médulos de venta.

Emplea iluminacién Cenital
para Corredores Techados,
para mejorar la visualizacién
de la circulacién en el
corredor .

BUENO : 3

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

Conclusion : Se concluye que la mejor lluminacién natural para utilizar en corredores techados y escasos de
iluminacidn, es la Cenital por que esta brinda una iluminacion directa en el ambiente y mejora la precepcion y

mejorar el recorrido

Emplea iluminacion lateral
en corredores cerrados o
iluminacién combinada, ya
que cualquiera de estas
ayudara a incrementar la
iluminacién en el corredor.

REGULAR :2

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacién  natural en
corredores

ANEXO:

NCQ7/




FICHA DOCUMENTAL

Dimensién : Criterios Espaciales

Sub Dimensidn : lluminacion Natural

INDICADORES : Lateral-Cenital-Combinada

RELACION ENTRE LA ILUMINACION Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER

LATERAL

CENITAL

COMBINADA

Es aquella que se da por aberturas en
muros laterales, segin la orientacion de la
abertura puede variar la distribucion de luz
.(Pattini, 2012)

Es aquella iluminacion que se da por medio
de aberturas en el techo (Pattini, 2012)

P'I"ZH e H ‘h H .i.l.'QH*

g —]

T —a

Edificios sin ventanas

Diente de sierra

Monitor Lucama

Clerestorio

La iluminacién combinada vienen siendo la
gue se da por medio de la utilizacién de
aberturas en los techos y muros
(Pattini,2012)

)

RELACION ENTRE LA
ILUMINACIONY LOS
ACTIVIDADES DE EXPONER

Segun Cabrera (2016) La
iluminacién viene siendo
parte importante para la
exhibicion y presentacion
de los productos,
logrando asi muchas mas
ventas de los productos
como también mejora el
recorrido del comprador
en la feria

El manejo adecuadoy
equilibrado de la
iluminacion natural

permite una
percepcién.

mejor

4
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UNIVERSIDAD PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

TITULO DELA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

CUADRO DE VALORACION

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

Segun Pilco (2016) menciona que la
Iluminacion Lateral se la puede aprovechar
mejor si esta Orientada hacia el Norte.

Segun Pilco (2016) menciona que la
lluminacién Cenital logra iluminar al
ambiente directamente desde el techo,
logrando una iluminacién mas directa.

Segun Pilco (2016) menciona que la mejor
lluminacidon Natural que se utiliza para
mejorar la actividad de recorre de un
comprador es la combinada, por que
mediante esta el espacio puede tener una
mejor distribucion de iluminacién

Emplea iluminacion
Combinada en los Stands ya
que esto ayuda a la
exhibiciéon y presentacion
de los productos

BUENO : 3

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

Emplea iluminacién cenital
o Lateral en los Stands de
venta , por que esta brinda
iluminacién directa en el
ambiente

REGULAR :2

Conclusién : Se concluye que la mejor lluminacién natural y la mas optima para desarrollar las actividades de
Exponer es la Combinada, la cual es apta para poder utilizarla en casi todos los ambientes del proyecto y
proporcionan una mejor distribucidn de iluminacidn en el ambiente

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacién natural .

NUMERO DE ANEXO

ANEXO:

NOO8




FICHA DOCUMENTAL

Dimensidén : Organizacidén Funcional

Sub Dimension : Tipo de Organizacion

RELACION ENTRE EL TIPO
DE ORGANIZACION Y LOS
ACTIVIDADES DE VISITAR
Y RECORRER

INDICADORES : LINEAL — EN TRAMA - AGRUPADA

LINEAL

EN TRAMA

AGRUPADA

Es aquella que se basa en una relacién
de espacios en una secuencia lineal
(Carrera, 2018)

00000
00000

Se basa en formas y espacios
reguladas por un tipo de trama
establecida por un esquema regular,
donde se obtiene una serie de
unidades modulares repetitivas.
(Carrera,2018)

Se basa en la relacién de espacios por
la cercania y proximidad que tienen
entre ellos. (Carrera, 2018)

DDD?Q

Segun Loayza  (2015)
menciona que la
organizacion para este tipo
de venta en diferente partes
de la sierra peruana son de
organizacion en Trama vy
Lineal, puesto que estas
son las que permiten
garantizar el recorrido por
los distintos puntos de
venta.

Segun Toapanta (2018)
para lograr visitar lo que
ofrece las ferias se debe
considerar tener una buena
y clara organizacion
espacial.

RELACION ENTRE EL TIPO DE ORGANIZACION Y LOS ACTIVIDADES DE RECORRER Y VISITAR

LINEAL

TRAMA

Segun Loayza (2015), menciona que la organizacién mas utilizada dentro de
ferias son la Lineal y en Trama ortogonal, ya que ambas garantizan el recorrido

por todos los puntos de venta.

Segun Pilco y Esteban (2018), la mejor
organizacion es la lineal, ya que esta
logra un mejor orden espacial y un
recorrido continuo y limpio.

Segun Loayza (2015), menciona que la
organizacion en Trama ortogonal
garantiza un recorrido por todos los
puntos de venta, sin embargo la trama
no genera un recorrido continuo, que
ayude a la visualizacion de todos los
puestos de venta.

Este tipo de organizacién no permite
algun orden espacial a partir de alguna
recorrido continuo , lo que genere que
se mala para un recorrido dentro de
una feria

CUADRO DE VALORACION

Emplea una organizacion
Lineal, por que estas
permiten un mejor orden
espacial y un recorrido
continuo lo que permite
visitar todos los puntos de
venta de una feria.

BUENO: 3

Conclusion : Se concluye que el mejor tipo de organizacién y la mas optima para desarrollar las actividades de
Recorrer y Visitar es la lineal, la cual logra un orden espacial y un recorrido mas continuo y limpio.

Emplea una organizacion
en Trama ya que esta logra
un orden espacial, mas no
una circulaciéon continua
que facilite un mejor
recorrido y visualizacién de
la feria

REGULAR :2

Emplea la  organizacion
Agrupada, puesto que no
logra desarrollar las
actividades de visitar y
recorrer eficazmente .
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INVESTIGACION:
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ESPECIALIDAD
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CUADRO DE RESULTADOS

Si no utilizan ningln tipo de
iluminacién natural .

CONCLUSION: Segun la ponderacion realizada los que tuvieron mas puntaje son: Tonos Neutros (10), Circulaciéon Horizontal (12),
Organizacion Lineal (12), tonos frios y calidos 8 y modulacion y mobiliario 6, los cuales viene siendo los principales y mas importantes
caracteristicas Multifuncionales que se tienen que aplicar en el disefio del Proyecto, para lograr buenos resultados.

V.
]
MODULACION Variable Variable 1. Actividades del comprador y Vendedor UNIVERSIDAD PRIvADA
VALOR CRITERIO . " L . P .
Dimensién Actividades del Vendedor o Expositor Actividades del Comprador o Visitante Puntaje FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
Si utiliza el formato de 3 (3mx3m) y - "~ - . Total URBANISMO
8 (4x4) para la exposicion y venta Sub Dimensién Promocionar Exponer Recorrer Visitar
de  Productos artesanales y
EEEE agroindustriales, por que esta Indicadores Llamar la atencion Vender Exhibir Presentar Visualizar Comprar Informarse Conocer TITULO DELA
8 . . . INVESTIGACION:
u modulacion tienen medidas — —
ini © ©| Modulacién
mlnl!'nas 'que Iograr? . el buen & 3 3 6 Disefio de un Campo
funcionamiento de exhibir y vender o 2 g Ferial con
‘O x 9 [
los productos. 2 2 2| Mobiliario 3 6 caracteristicas del
= Desarrollo
=
i vmiion se anmles por moe | | S| T | g | Fres 2 2 2 s Multfuncional en base
REGULAR estas son las que proé)oprcio?\an > § é a las actividades del
: a o L0 vendedor ,Celendin-
2 dreas que logran la comodidad de o “é' = | Calidos 3 3 8 2020
los animales. ol © o
pust o [e)
S| 2 O Neutros ) D) 3 10
Si no utiliza ningln de lo formatos n é
de modulacién para los Stands ni 8 Q0 Lateral
los corrales. N o £ atera 2 4
N S (_E OYECTO
(0] B PROYECT
MOBILIARIO Q£ £ 2| Cenital 2 4 PROYECTO DE
% Ez INVESTIGACION:
VALOR CRITERIO 5 = Combinada 3 6
Si utiliza Mobiliario (_qug mejore el - c Lineal 3 3 3 3 12 CAMPO FERIAL
desarrollo de las actividades de :g T o 2
Vender y Exhibir como: Mueble e S| &
3 - N5 NI De Tram.
BERCEE Frutero, Racks, Vitrinas y Mesas, S 2 ‘9’. 5 € lrama 2 2 2 2 8
las cuales pueden lograr a ]
incrementar las ventas © ©| Agrupada 4 ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:
Si utiliza estantes Exteriores para
REGULAR :2 exhibir y vender los productos, sin
embargo no son muy seguros COLOR EN ACTIVIDADES DE EXPONER COLOR EN ACTIVIDADES DE PROMOCIONAR TIPO DE ORGANIZACION TEMA:
Si utiliza Gondolas ya que estas no VALOR CRITERIO VALOR CRITERIO VALOR CRITERIO
son aptas para los puestos de "“‘;LSNE‘SA;;.”’“
ventas de una feria Si se utiliza tonos Neutros entre Si se utiliza tonos célidos en Si utiliza una organizacién Lineal, por EBER SALDANA
Blanco, Grises y Beige, los cuales Exteriores o en algin elemento que estas permiten un mejor orden FUSTAMANTE
5 logran exhibir y presentar mejor los BUENO: 3 dentro del puesto, por que esto espacial y un recorrido continuo lo
BUENO: 3 4 BUENO : 3
ILUMINACION NATURAL productos por que estos colores logra llamar la atencién y que permite visitar todos los puntos . ':‘E‘C”"'LER E': A:‘Q‘
generan que resalte el producto. provocar mas ventas . de venta de una feria. SLIE GOICOCHEA LARA
VALOR CRITERIO
L L K . i . . . Si se utiliza tonos frios en UBICACION DE LA
Si utiliza la iluminacién Combinada Si se utiliza tonos frios en el interior contraste de los tonos neutros en Si utiliza la organizacién en Trama ya TESIS: CELENDIN
por que ?§ta proporgionaA una”mejor de los puestos| de venta logrando un REGULAR 2 el interior del modulo, por que que esta logra un orden espacial, mas
BUENO : 3 distribucion de la iluminacién en REGULAR contraste con los tonos Neutros, por 8 estos resaltan el producto a REGULAR :2 no una circulacién continua que —
todo el modulo, ayudando a la 2 que estos colores generan un vender y generan un ambiente facilite un mejor recorrido y FECHA: ESC:
exhibicién y presentacion de los ambiente placentero y cémodo para agradable visualizacién de la feria 12“(';’20
productos el cliente
Si se utiliza tonos calidos en Coutili P N
Si utiliza por lo menos alguna de la Si las tonalidades utilizadas son - = Si utiliza la organizacion Agrupada, NOMERO DE ANEXO
N e ) . abundancia en el interior de un t | d llar | ANEXO:
iluminacién natural ya sea cenital o Calidos, ya que estos colores generan puesto que no logra desarrollar las
; A L ) puesto de ventas, ya que esto actividades de visitar recorrer
REGULAR Lateral en ambientes de venta o una distraccion y ambiente tenso, que . . . y
! - L ocasionaria un ambiente tenso y fi t
2 otros ambientes, por que esta no beneficia a la actividad de Exponer. pesado eficazmente .
brinda iluminacién directa en el O
ambiente




PRESENTACION DE CASOS

CASO 1 COMPLEJO FERIAL MENDOZA

DATOS GENERALES

CAMPO FERIAL, APLICADA CON

CENTRO FERIAL REGIONAL,
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L]
UNIVERSIDAD PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

Arquitecto: Mario Corea Aiello,
Ubicacion: Provincia de Mendoza —Argentina

CASO 2 ESTRATEGIAS BIOCLIMATICAS CASO 3 IMPLEMENTADO EN LA
EN LA CIUDAD DE HUANUCO PARROQUIA SALINAS
DATOS GENERALES DATOS GENERALES

Arquitecto: Mayumi Andrea Esteban Victorio y
Diana Carolina Pilco Roque
Ubicacién: Huanuco-Peru

Arquitecto: Jimmy Rodolfo Cisneros Castro
Ubicacion: Guayaquil- Ecuador .

DESCRIPCION

DESCRIPCION

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

El complejo busca incrementar el crecimiento
industrial vitivinicola y olivicola, a través de una
infraestructura disefiada por modulos cubiertos
donde las exposiciones y ventas se realizan
también cuenta con patios exteriores donde se
vende y expone al aire libre.

Este proyecto cuenta con un eje principal que
genera una circulacion limpia, ordenado y
continua logrando una organizacion Lineal.
Utiliza Tonalidades Blancas y Grises tanto
dentro como fuera del Proyecto, buscando una
mejor iluminacion de esta se utiliza una
lluminacion Natural Combinada.

Campo Ferial propuesto con la finalidad de
mejorar la feria existente de la Ciudad de
Huéanuco, donde se tienen como objetivos
aplicar estrategias bioclimaticas pasivas que
ayuden al proyecto, es asi que vemos la
utilizacién de la lluminacion Natural, entre otras
estrategias, tanto dentro de los modulos de
venta como los corredores, tratando de lograr
tener un confort en todos los ambientes para
que el desarrollo de las actividades de los
usuarios se desarrollen de manera eficaz.

Para esto también se trabaja con una
modulacion de los Stands de venta logrando asi
un orden espacial.

DESCRIPCION

El campo ferial Regional esta enfocado en el
desarrollo funcional y espacial, en la cual se
utilizada circulaciones fluidas, sistema
constructivo modular, orden espacial como
también estrategias bioclimaticas dentro del
proyecto, logrando asi un proyecto que logre
satisfacer las necesidades de los expositores y
visitantes.

Trabajando de la mano con las actividades y
necesidades tanto del vendedor como
comprador.

El proyecto utiliza Tonos Neutros dentro y fuera
de sus ambientes logrando una mejor
iluminacion y visualizacion.

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:

Julio

2020

NUMERO DE ANEXO
ANEXO:

NO11




COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Flexibilidad Espacial

CASO 1

CASO 1: COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL

CASO 3: CENTRO FERIAL REGIONAL
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URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacién: Huanuco-Pera Afio: 2016

Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

CUADRO DE VALORACION

BUENO:3

Si utiliza el formato de 3
(3mx3m) y 8 (4x4) para la
exposicion y  venta de
Productos artesanales y
agroindustriales, por que esta
modulacién tienen medidas
minimas que logran el buen
funcionamiento de exhibir y
vender los productos.

Actividades de Exponer

El campo feria presenta una modulacion
de los bloques feriales de manera
intercalada para que beneficie a la relacion
con las plazas feriales.

Los ambientes de Venta y Exposicion se
realiza en ambientes amplio y cubiertos,
por lo que la modulaciéon de los puestos
pueden variar ya que se utiliza un tipo de
puestos desmontables, por lo que el sus de
modulacion  que utilizan son los
Estandarizados.

Actividades de Exponer

El campo Ferial
utiliza una

modulacion de
los puestos de
venta dentro de
cada bloque ferial, manejando
asi ciertas medidas estandares
para cada tipo de modulo |
segun su actividad de manera
consecutiva.

Actividades de Exponer

Las actividades de Exponer se realizan
dentro de espacios abiertos de gran altura,
donde los médulos de ventas o exposicion
pueden ser fijos 0 desmontables.

La modulacién que manejan dentro de
los bloques sonde 3 x3 m

CENTI FERIAL RIGRAL
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TN
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INSTALACIONES ESTICIALES

CAMALA DE DREUROCERRADD

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

REGULAR :2

Y formato de 8 (4x5) y 6 (6x4)
para la exhibicién de animales,
por que estas son las que
proporcionan areas que logran
la comodidad de los animales.

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

Si no utiliza ningin de lo
formatos de modulacién para
los Stands ni los corrales.

RELACION ENTRE LA MODULACION Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER pow | Ve
2020
Valoracion Valoracion Valoracion oo b0
MODULACION 3 2 1 MODULACION 3 2 1 MODULACION 3 2 1

Conclusion: con respecto a la relacién entre la Modulacién y las actividades de Exponer en los 3 casos tienen una
valoracion de 3 lo que significa que en todos los casos utilizan una modulacion adecuada las cuales ayudan a un
mejor desarrollo de las actividades de Exponer
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COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Flexibilidad Espacial

CASO 1: COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL CASO 3: CENTRO FERIAL REGIONAL

4

L]
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URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacion: Huanuco-Peru Afo: 2016 Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

CUADRO DE VALORACION

BUENO: 3

Si utiliza Mobiliario que
mejore el desarrollo de las
actividades de Vender y
Exhibir como: Mueble
Frutero, Racks, Vitrinas y
Mesas, las cuales pueden
lograr a incrementar las
ventas

Actividades de Vender y Exhibir

El campo feria presenta una modulacion
de los bloques feriales de manera
intercalada para que beneficie a la relacion
con las plazas feriales.

T

Actividades de Vender y Exhibir Actividades de Vender y Exhibir

Las actividades de Exponer se realizan
dentro de espacios abiertos de gran altura,
donde los médulos de ventas o exposicion
pueden ser fijos 0 desmontables.

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

FRESENTADO FOR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

REGULAR :2

Si utiliza estantes
Exteriores para exhibiry
vender los productos, sin
embargo no son muy
seguros

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

Si utiliza Géndolas ya que
estas no son aptas para los
puestos de ventas de una
feria

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

]* g En el mobiliario
o) ., " e
. L '8 ‘ utilizado para la
Los ambientes de Venta y Exposicion se A @gh actividad de
realiza en ambientes amplio y cubiertos, Con respecto al mobiliario esta se podra Bl o Ig o Exponer, Utilizan
por lo que la modulacién de los puestos utilizar la que se necesaria, Gtil y se 2 HQS | EE Vitrinas, sillas y
pueden variar ya que se utiliza un tipo de adapte a las espacio del modulo de 0 s . mesas
puestos desmontables por lo que el uso de venta ya que estas si son médulos 1 =
mobiliario es adaptable segun la actividad y permanentes.
uso .
RELACION ENTRE EL MOBILIARIO Y LOS ACTIVIDADES DE VENDER Y EXHIBIR

Valoracién Valoracién Valoracién

MOBILIARIO 3 2 1 MOBILIARIO 3 2 1 MOBILIARIO 3 2 1

Conclusion: con respecto a la relacion entre el Mobiliario y las Actividades de Vender y Exhibir en los 3 casos tiene una
valoracion de 3, lo que nos indica que en todos los casos utilizan adecuadamente el mobiliario que logran asi el desarrollo
adecuado de las actividades de vender y exhibir adecuadamente.

ANEXO:
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COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimension : Color( Tonos)

CASO 1 : COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL

CASO 3: CENTRO FERIAL REGIONAL
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URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacién: Huanuco-Pera Afio: 2016

Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

colores generan una
distraccion 'y  ambiente
tenso, que no beneficia a la
actividad de Exponer.

Conclusién: con respecto a la relacién entre el Color (Tonos) y las Actividades de Exponer, en los 3 Casos utilizan colores en
tonos Neutros los cuales logran desarrollar adecuadamente las Actividades de Exponer.

En los bloques feriales donde se . . . .
CUADRO DE VALORACION . q L En el interior del Proyecto utilizan Las zonas donde se realizan las
realizan las actividades de - L

- — L - colores Neutros, para lograr una actividades de exposicion de TEmA:

51 se utlliza tonos Neutros exposicion 'y _Promocion de mejor iluminacion del ambiente lo roductos se utilizan Tonalidades
Bl ntre Blanco, Grises y Beige, productos se utilizan Tonalidades ) b
| los cuales logran exhibir y : cual ayuda a exponer el Neutras, lo que ayuda a Astcon:
Q| resentar  meior o Neutras en el Interior, logrando A £BER SALDARA
Z| P ) g . . producto. visualizar e resaltar el producto. FUSTAMANTE
> | productos por que estos asi que resalte y se exhiba mejor

colores generan que resalte los productos BACHILLER EN ARQ:

e| pI’OdUCtO. LESLIE GOICOCHEA LARA

Si se utiliza tonos frios en el UBICACION DE LA
~ | interior de los puestos de . TESIS: CELENDIN
% venta logrando un contraste RELACION ENTRE EL COLOR Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER
3 | con los tonos Neutros, por e mea
é que esth colores generan ’2”;"20

un ambiente placentero y

cémodo para el cliente Valoracion Valoracién Valoracién

ANEXO:
Si las tonalidades utilizadas Tonos Neutros 3 2 1 Tonos Neutros 3 2 1 Tonos Neutros 3 2 1
son Calidos, ya que estos
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COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimensidn

: Color( Tonos)

CASO 1: COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL

CASO 3 : CENTRO FERIAL REGIONAL

4

L]
UNIVERSIDAD PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacién: Huanuco-Per( Afio: 2016

Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

CUADRO DE VALORACION

BUENO: 3

Si se utiliza tonos calidos en
Exteriores o en algun
elemento dentro del
puesto, por que esto logra
llamar la  atencion vy
provocar mas ventas .

REGULAR :2

Si se utiliza tonos frios en
contraste de los tonos
neutros en el interior del
modulo, por que estos
resaltan el producto a
vender y generan un
ambiente agradable

En los bloques feriales donde se

realizan las actividades de

El proyecto utiliza tonos calidos
en todo el exterior del proyecto,

Las zonas donde se realizan las

actividades de exposicion vy

TITULO DELA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD

Si se utiliza tonos calidos en
abundancia en el interior de
un puesto de ventas, ya que
esto ocasionaria un
ambiente tenso y pesado

Promocionar de productos se pero en las zonas donde se Promocion de productos se IP0 PEINSTRUMERTO:
utiizan Tonalidades Neutras realizan las actividades de utilizan Tonalidades Neutras
tanto por dentro y por fuera del exposicion 'y Promocion de tanto por dentro y por fuera del TEMA
Proyecto, mas no hay existe productos se utilizan Tonalidades proyecto.
tonalidades calidades Neutras ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE
BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA
’ UBICACION DE LA
RELACION ENTRE EL COLOR Y LOS ACTIVIDADES DE PROMOCIONAR TESIS: CELENDIN
FECHA: FSCE‘S:::
Valoracion Valoracién Valoracién e
Tonos Neutros 3 2 1 Tonos Neutros 3 2 1 Tonos Neutros 3 2 1 ANEXO:
Tonos Célidos 3 2 1

Conclusién: con respecto a la relacion entre el Color (Tonos) y las Actividades de Promocionar, en los 3 proyectos usan tonos
Neutros lo cual es regular para el tipo de actividad, sin embargo en el caso nimero 2 utilizan ademas de los tonos neutros,
tonos célidos los cuales ayudan a la actividad de promocionar .
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COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensidn : Criterios Espaciales

Sub Dimensidn : [luminacion Natural

CASO 1: COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL

CASO 3: CENTRO FERIAL REGIONAL

4
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UNIVERSIDAD PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacién: Huanuco-Pera Afio: 2016

Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

CUADRO DE VALORACION

BUENO: 3

Siutiliza la iluminacién
Combinada por que esta
proporciona una  mejor
distribucién de la
iluminacién en todo el
modulo, ayudando a la
exhibicién y presentacidn
de los productos

Los bloques Feriales utilizan lluminacién
Natural Combinada.

Lateral a través de Grandes Ventanales
de Cristal Opal y iluminacién Cenital por
medio de Tragaluz

Todos los médulos de venta cuentan
con lluminacién Combinada

Todos los Bloques Feriales cuentan con
lluminacién Lateral, a través de Grandes
Mamparas.

REGULAR :2

Si utiliza por lo menos
alguna de la iluminacién
natural ya sea cenital o
Lateral en ambientes de
venta o otros ambientes,
por que esta brinda
iluminacién directa en el
ambiente

RELACION ENTRE LA ILUMINACION Y LOS ACTIVIDADES DE EXPONER

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

Valoracién

Valoracién

Valoracién

Iluminacidn 3 2 1
Combinada

Iluminacién 3 2 1
Combinada

lluminacién 3 2 1
Lateral

Si no utilizan ningun tipo de
iluminacién natural .

Conclusién: con respecto a la relacién entre la lluminacion Natural y las actividades de Exponer, se tiene que los dos primeros
casos aplican una iluminacién combinada la cual es la mas recomendable para el desarrollo de las actividad de Exponer, sin
embargo en el Ultimo caso solo utiliza lluminacion Lateral.

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

ANEXO:
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COMPARACION

FICHA DE ANALISIS DE CASO

Dimensién : Organizacién Funcional

Sub Dimension : Tipo de Organizacion

CASO 1 : COMPLEJO FERIAL MENDOZA

CASO 2: CAMPO FERIAL

CASO 3: CENTRO FERIAL REGIONAL

4
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UNIVERSIDAD PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

Ubicacién: Mendoza-Argentina Afio: 2014

Ubicacién: Huanuco-Pera Afio: 2016

Ubicacion: Guayaquil- Ecuador Afio: 2016

CUADRO DE VALORACION

BUENO: 3

Si utiliza una organizacion
Lineal, por que estas
permiten un mejor orden
espacial y un recorrido
continuo lo que permite
visitar todos los puntos de
venta de una feria.

El proyecto en si se organiza a
través de un eje el cual da una
organizacion Lineal, generando una
circulacion limpia y Continua

El proyecto cuenta con una
Organizacion Lineal con
quiebres en L.

El proyecto cuenta con una
Organizacion Lineal y
Continua

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo

Ferial con
caracteristicas del
Desarrollo

Multifuncional en base
a las actividades del
vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO
PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

REGULAR :2

Si utiliza la organizacion en
Trama ya que esta logra un
orden espacial, mas no una
circulacion continua que
facilite un mejor recorrido y
visualizacién de la feria

RELACION ENTRE TIPO DE ORGANIZACION Y LOS ACTIVIDADES DE VISITAR Y RECORRER

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

Valoracién

Valoracién

Valoracién

ESCALA
FECHA: :
Julio

2020

Si utiliza la organizacion
Agrupada, puesto que no
logra desarrollar las
actividades de visitar vy
recorrer eficazmente .

Circulacion Lineal 3 2 1

Circulacién Lineal 3 2 1

Circulacién Lineal 3 2 1

Conclusién: con respecto a la relacién entre el tipo de Organizacion y las Actividades de Recorrer y Visitar, se tiene que en las

tres manejan una Organizacion Lineal la cual ayuda a Recorrer y Visitar el Proyecto de manera ordenada.

NUMERO DE ANEXO

ANEXO:
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FICHA ANTROPOMETRICA DEL STAND DE PRODUCTOS AGRICOLAS/GRANOS Y FRUTOS
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DEL NORTE

FACULTAD DE ARQUITECTURA Y
URBANISMO

TITULO . DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo
Ferial con caracteristicas
del Desarrollo
Multifuncional en base a
las actividades del
vendedor ,Celendin-2020

PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

PROYECTO
AMBIENTE: STAND DE
PRODUCTOS AGRICOLAS
/GRANOS Y FRUTOS

LEYENDA:
AREA DE MOBILIARIO
P hrenoz uso
P77 ARE DE CRCULACION
o
() cooico oe MoBILIARID

ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:
FICHA DE ANTROPOMETRIA

TEMA:

PRESENTADO FOR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020

?é M- — —JL — - — 7 ‘é b k0
b - /g
0.15 b <1 045
— 235 —
+ 365 +
CORTE GENERAL CORTE GENERAL ANTROPOMETRICA
+ ‘.——;‘ 0.50
:)45}" 1
1
L] “JF“ I CUADRO DE CODIGOS
o - 1| Mo1 Mesa de Madera de 2.25 x 1.00 m
|
= = I M02 Mesa de madera con cajonera de 1.60 x 0.60 m
I ” |
b { I | Mostrador de Frutas o granos de 4 compartimentos de
PN I i MEO3
[ 2% u‘ I Madera
i |
I ¥ 035 060—+ * S01 Silla de madera con cojin de 0.50 x 0.50
| \ CORTES C1-C1 EFO1 Estante Frutero de 8 compartimentos de Madera de 1.50
— x0.50 m
‘ CORTES C1-C1 ‘
ZONA SUB-ZONA AMBIENTE CANTIDAD AFORO AREA
Agro-Industrial Stands de Productos Stand de Productos 8 2 personas por Stand 12.2 m?
Agricolas Agricolas

LAMINA:
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FICHA ANTROPOMETRICA DE STAND DE PRODUCTOS LACTEOS
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Disefio de un Campo
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del Desarrollo
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PROYECTO DE
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ESPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:
FICHA DE ANTROPOMETRIA

TEMA:

PRESENTADO POR
ASESOR:
EBER SALDANA
FUSTAMANTE

CUADRO DE CODIGOS
oto - 7] r A BACHILLER EN ARQ:
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17 [ | \
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FICHA ANTROPOMETRICA DE STAND DE PRODUCTOS VARIADOS
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o : TEMA:
= —jom 1 - <003
| ASESOR: EBER SALDANA
- | FUSTAMANTE
njfn \ [T1] ] CUADRO DE CODIGOS
070 L BACHILLER EN ARQ:
MO01 Mesa de Madera de 2.25 x 1.00 m LESLIE GOICOCHEA LARA
] MO02 Mesa de madera con cajonera de 1.60 x 0.60 m .
UBICACION DE LA
0O L] | I TESIS: CELENDIN
PN i | MEO3 Mesa Escalonada de un Nivel
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FICHA ANTROPOMETRICA DE STAND GASTRONOMICO
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FICHA ANTROPOMETRICA DE STAND TEXTIL
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TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Disefio de un Campo Ferial
con caracteristicas del
Desarrollo Multifuncional
en base a las actividades
del vendedor ,Celendin-
2020

PROYECTO DE
INVESTIGACION:

CAMPO FERIAL

PROYECTO
AMBIENTE: STAND
TEXTIL
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P77 ARE DE CRCULACION
o
C/ CODIGO DE MOBILIARIO
TSPECIALIDAD
TIPO DE INSTRUMENTO:
FICHA DE ANTROPOMETRIA

TEMA:

PRESENTADO POR -
ASESOR: EBER SALDANA
FUSTAMANTE

BACHILLER EN ARQ:
LESLIE GOICOCHEA LARA

UBICACION DE LA
TESIS: CELENDIN

ESCALA
FECHA: ESC:
Julio

2020
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FICHA ANTROPOMETRICA DE STAND DE ARTESANIAS DE MADERA
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" Disefio de un Campo Ferial con caracteristicas del Desarrollo Multifuncional en base a las

Actividades del Vendedor y Comprador, Celendin-2020"

ANEXO 26
Zona Ambiente Cantidad Area Area Parcial Aforo % Normativa
Sala de Espera 1 15 15 5 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (1 pers/sma)
Informes 1 12 12 2 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (1 trabaj/pers)
Archivo General 1 12 12 2 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m?/pers)
Secretaria 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m#/pers)
Oficina de Relaciones Publicas 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m?/pers)
<>f Oficina de Contabilidad 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m#/pers)
=
é Oficina de RR.HH 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m#/pers)
'_
2}
z Oficina de Administracion 1 15 15 3 3.20 |RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m?/pers)
=
<D( Oficina PNP 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m#/pers)
<
% Oficina de SENASA 1 15 15 3 RNE A 0.80 Oficinas Art. 6 (9.5 m?/pers)
N
Sala de Reuniones 1 30 30 20 RNE A 0.70 Comercio (1.5 m? / pers)
Tépico + ss.hh 1 20 20 3 Norma A 130 Requisitos de Seguridad
Oficina del Gerente General 15 15 2 RNE A 0.70 Comercio (2 m2 / pers)
SS.HH Mujeres(Publico) 1 6 6 1 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
SS.HH Hombres(Publico) 1 6 6 1 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
Sub Total 221
Circulacion + muros 30 % 66.3
Total 287.3 57
| Stands de Granos y Frutos 8 12 96 16 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
% g Stands de productos L&cteos 8 12 96 16 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
§ § Stands de Productos Agricolas 8 12 96 16 5.40 |RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
§ £ [Stands de Otros Productos 6 12 72 16 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
N SS.HH Mujeres 2 6.4 12.8 6 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
Sub Total 372.8
Circulacion + muros 30 % 11T.84
Total 484.64 70
<
‘é’ Stands 30 33 990 660 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?Persona o 2 pers/ Stand)
o
N 5 14.62
‘@ SS.HH Hombres 2 10 20 9 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
[©)
Sub Total 1010
Circulacion + muros 30 % 303
Total 1313 669
@ Stands Textil 8 12 96 16 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?Persona o 2 pers/ Stand)
=
a
g Stands Madera 6 12 72 16 543 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
i Stands Ceramica 8 12 96 16 ' RNE A 0.70 Comercio (2.8m?Persona o 2 pers/ Stand)
5 Stands Paja 8 12 96 16 RNE A 0.70 Comercio (2.8m?/Persona o 2 pers/ Stand)
N SS.HH Mujeres 3 5 15 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
Sub Total 3/5
Circulacion + muros 30 % 112.5
Total 487.5 64
- — - s -
Corrales para animales Mayores 16 28 448 30 )Manual de SENASA (3m?/ boovino- equino , 1,5 m?/ Ovino
« . Manual de SENASA (20 cm?/animales de 1 k , 20 -50 cm?/
§ Corrales para animales menores 13 13 169 15 animales de 1 a 3 k, 50 -60 cm?animales de 3 a5k )
E Coliseo de Juzgamiento 1 700 700
g_ Graderias 2 250 500 275 31.29 |RNE A 100 Recreacion y Deporte (0.50m?/pers)
>
ﬂ Pista de descarga de animales 1 250 250
é Estrado de carga y descargar 1 25 25
SS.HH Mujeres 5 7 35 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
SS.HH Hombres 5 7 35 RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
Sub Total 2162
Circulacion + muros 30 % 648.6
Total 2810.6 320
5 Escenario 50 50 15
‘§ Graderio 250 500 240 RNE A 100 Recreacion y Deporte (0.50m?pers)
g ::E Camerinos Damas + SS.HH 1 35 35 10 9.19 |RNE A 100 Recreacion y Deportes (3.0 m?%/pers)
N =
<
; Camerinos Hombres + SS.HH 1 35 35 10 RNE A 100 Recreacion y Deportes (3.0 m?/pers)
=
O Deposito 1 15 15
Sub Total 635
Circulacion + muros 30 % 190.5
Total 825.5 260
.g Area de juegos mecanicos 1 1200 1200 300 RNE A 100 Reccreacion y Deportes (4m?/pers)
©
g SS.HH Mujeres 2 7 14 17.77 |[RNE A 0.70 Comercio (10m?¥ pers)
Q
14
N SS.HH Hombres 2 7 14 RNE A 0.70 Comercio (10m? pers)
Sub Total 1228
Circulacion + muros 30 % 368.4
Total 1596.4 300
m Caseta de vigilancia 1 10 10 1 Norma A 130 Requisitos de Seguridad
Q .
g Cuarto de Limpieza 1 8 8 1 Norma A 130 Requisitos de Seguridad
g Deposito General 1 30 30 2 13.11 |RNE A 0.70 Comercio (2 m2 por pers
g Cuarto de Maquinas 1 18 18 1
:g Estacionamiento General 60 14 840 60 RNE A 0.70 Comercio (1 est. Cada 20 pers)
& Sub Total 906
N Circulacion + muros 30 % 271.8
Total 1177.8 65
1800 100




