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RESUMEN

El presente trabajo tiene como proposito determinar la “Influencia de la red social Facebook
en la imagen del partido politico Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la UPN sede
Trujillo en el 2019”. Trabajando todo en funcion desde un analisis cuantitativo. Para ello se
ha utilizado la encuesta como instrumento de medicion cuantitativa utilizando una escala
Likert que se aplicé a la muestra obtenida, segun el modelo propuesto por Herreros (2004) y

Orihuela (2008).

De esta manera, se determina que la influencia del Facebook y la imagen del partido politico
obtuvieron niveles predominantemente regulares y, a su vez, reflejando que la participacion
politica actual ayuda al desarrollo de la democracia, reflejando en que la mayor parte de
estudiantes se mantienen actualizados sobre las noticias relacionadas al ambito politico,
manifestando que las redes sociales son una forma de interaccion, debido a que las nuevas

generaciones expresan sus opiniones por medio de esta red social.

La influencia del Facebook se ha hecho visible a través de las dimensiones de ‘Frecuencia de
Uso de Facebook’ y ‘Alcance del partido politico Alianza Para el Progreso’, pues la imagen
del partido politico se manifestd a través de las dimensiones de ‘Participacion Politica’ y
‘Confianza en las Figuras del partido politico Alianza Para el Progreso’. Asi mismo, los

resultados obtenidos individualmente estan descritas en tablas y graficos de resultados.

Palabras clave: Influencia del Facebook | Imagen Partido politico
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CAPITULO I. INTRODUCCION

Realidad problemética

La importancia que ejercen las redes sociales en la opinion publica ha generado una
mayor interaccion entre los usuarios, estos se expresan libremente manifestando sus
opiniones, sin ningun tipo de filtro o restriccion; lo que en afos anteriores era casi
imposible, debido a que la influenciay el auge de las redes sociales no estaba difundida
como lo estd hoy en dia. También se puede llamar a las redes sociales, como
“tecnologias de la informacion”, también son tecnologias sociales; es decir, que
promueven la socializacion (Cardoso, 2014). A la vez, se puede decir que son
herramientas de comunicacion para interconectar a los usuarios de diferentes partes del

mundo.

Por otra parte, la politica, tiene grandes cambios en especial en su imagen y la difusion
de la informacién hacia las masas, debido a la aparicion de las redes sociales, donde
los partidos politicos han visto un nuevo entorno comunicativo donde pueden
relacionarse de forma directa hacia su publico. En una época se caracterizé la profunda
frustracion con la politica formal y los medios de comunicacién corporativamente
dominados (Ayala, 2014) . Pero en la actualidad la relacidn que se tiene entre las redes

sociales y la imagen de los partidos politicos es de libre expresion.

La influencia que van generando las redes sociales de los partidos politicos en los
usuarios son los que reaccionan y comenten su libre expresion, siendo esta una

oportunidad para reclamar a sus gobiernos y lideres sobre algin tema de caracter
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politico, explica (Orihuela, 2008) las redes sociales son los nuevos espacios virtuales
en los que nos relacionamos, asi mismo la influencia que generan estas en los partidos
politicos en los usuarios son los que reaccionan y comenten su libre expresion, siendo
esta una oportunidad para reclamar a sus gobiernos y lideres sobre algun tema de

caracter politico.

Entre las redes sociales disponibles, Facebook es considerada la mas popular y con
mayor penetracion. Entre las oportunidades que ofrece Facebook, se encuentra la
posibilidad de crear fan pages, a través de las cuales se puede difundir publicidad,
mensajes, llegar de una forma mas rapida a tu publico objetivo. Mantener una presencia
de forma profesional en Facebook es un aspecto clave de la estrategia de comunicacion,
ya que las redes sociales permiten reforzar los vinculos y las relaciones de confianza
entre las organizaciones y los publicos. Por lo tanto, es importante que las
organizaciones consideren estar presentes en Facebook, a la vez que gestionen

adecuadamente la comunicacion con sus publicos en la red social.

Asi mismo, en el Perld no hay una proliferacion del uso de las redes sociales para
manifestar la opinion de una determinada ley o post de los partidos politicos. Lima,
aparte de ser la ciudad mas importante del Per(, es en donde residen la mayoria de los
partidos politicos y los medios de comunicacion, sin embargo, (Palenzuela, 2015)
refiere: “Si bien a nivel nacional la penetracion de Internet, por ende, de las redes
sociales es baja, en las zonas urbanas es mayor”. Los siguientes datos son parte del

estudio Perfil del usuario de redes sociales 2012 realizado por Ipsos Apoyo. La
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poblacion de usuarios limefios de redes sociales, entre 8 y 70 afos, representa el 79 %

de los internautas, cifra que ha aumentado significativamente respecto al 2011 (64 %).

Es importante entender que los jovenes son actores importantes en la eleccion y apoyo
a un partido politico determinado debido a que tienen una importante influencia en los
medios de comunicacion, es por eso que los jévenes viven una realidad muy compleja
y alavez muy diversa, pues las diferencias se explican por lugar de origen, trayectorias

de vida, género, nivel socioecondmico, acceso a oportunidades y capacidades.

Alianza Para el Progreso, es un partido politico peruano fundado el 8 de diciembre de
2001 en la ciudad de Trujillo por el empresario César Acufia Peralta. Su primera
participacion en un proceso electoral data de 2002. En 2006 alcanza su primer triunfo
cuando Acufia Peralta es elegido alcalde provincial de Trujillo. VVolveria a ser reelegido
en 2010 y en 2014 seria elegido presidente regional de La Libertad.

A pesar que, en el proceso electoral de 2016, su fundador y lider fue excluido faltando

pocas semanas para el escrutinio, el partido alcanz6 a colocar a ocho

parlamentarios en el Congreso de la Republica que posteriormente, el 30 de septiembre
de 2019, fue disuelto por el presidente Martin Vizcarra. Por otro lado, en las pasadas
Elecciones Regionales y Municipales 2018 obtuvo cuatro gobernadores regionales

elegidos, 26 alcaldes provinciales y 232 alcaldes distritales (InfoGob, 2019) .

Este es uno de los partidos politicos que goza con mayor actividad a través de
Facebook, incluso mas que los llamados partidos tradicionales. Es llamativo ver que

este fendmeno coincide que los candidatos y recientes autoridades politicas cuentan
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con su propia fan page. (Romero, 2017) refiere que, en la actualidad, la politica y los
medios de comunicacién han ido de la mano, por la relacién cercana entre gobernantes
y la ciudadania, asi mismo estos pueden dar opiniones sobre sus necesidades e
intereses, participando y dinamizando la aprobacion a un partidario o partido politico.
Asi mismo, (Leyva, 2013) refieren que los ciudadanos tratan de participar de forma
activa en las decisiones que toman los politicos, también (Herreros, 2014) transmite
que la confianza politica se basa en experiencias transmitidas hacia la poblacion y el
cumplimiento de las leyes y satisfaccion de las necesidades de los ciudadanos en
general y la participacion de los mismos. Mientras que (Escurra, 2013) manifestaron
que la red social de Facebook cambia el pensamiento de las personas de acuerdo a sus

necesidades y requerimientos segun el contexto donde se desarrollan, asi como

modificar ciertas conductas para adaptarlas a un nuevo proceso comunicativo de forma
online, ante lo antes mencionado (Schmidt, 2013) refiere el Facebook nos permite
ponernos en contacto con el politico, tener una comunicacion directa para manifestar

nuestras necesidades.

Por eso, para los comunicadores sociales inmersos en la influencia de la comunicacion
digital, es relevante determinar si la red fundada por Mark Zuckerberg influy6 o no en
laimagen del partido politico Alianza Para el Progreso entre los jovenes, masa electoral

cuyo voto decidira los procesos electorales de los proximos treinta afios.

Como Antecedentes a la presente investigacion, citamos a:
Texeira (2018). Tesis de Doctorado. Politica 2.0: las redes sociales (Facebook y

Twitter) como instrumento de comunicacion politica. Estudio: caso Uruguay. Facultad
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de Ciencias Politicas y Sociologia, Universidad Complutense de Madrid, Espafia. El
autor realizé el estudio para; conocer de antemano las estrategias politicas que los
partidos y candidatos utilizan en ambas redes, para saber conquistar a los futuros
votantes, donde se concluyd: 1) La discrepancia en los hallazgos que se encontraron en
la relacion entre el uso de los medios de comunicacién social y la participacion politica
2) Como las redes sociales siguen siendo un campo relativamente nuevo e inexplorado,
es necesario seguir investigando sus implicaciones para el ambito politico.

Arancibia (2016) En su articulo de investigacion sobre Marketing Politico y las Redes
Sociales: Evolucion y Practicas en Sur América. ResearchGate, revista de
investigacion, Bolivia. Empleando la metodologia cualitativa de enfoque exploratorio
basada en la consulta bibliogréafica. Donde los autores concluyeron: 1) El resultado
ratifica que en marketing politico actual no se puede prescindir de las nuevas
tecnologias al momento de la comunicacion de ideas, candidatos, ideologia y planes de
gobierno. 2) Las redes sociales son variables que moderan todo el proceso, alterando
el tiempo, pues pasa a ser inmediato, posiciona la imagen, crea participacion, involucra
la sociedad y cambia la manera de comunicacion en un proceso mas igualitario y
horizontal.

Gonzalez (2015) En su articulo de investigacion sobre Redes sociales y politica: El uso
comunicativo de Twitter por parte de los principales partidos politicos. ResearchGate,
revista de investigacion, Espafia. Empleando la técnica de anélisis de contenido de los
perfiles de la red social de los participantes y analizando los datos a través de forma
cuantitativa y cualitativa. Donde los autores concluyeron: 1) Reflejan una
concienciacion, en mayor o menor medida, por parte de los partidos politico de que
Twitter es una herramienta clave para sus procesos comunicativos en la sociedad que

ha surgido con la irrupcion de internet y de las redes sociales.

Evelyn Nicole Espinoza Pelaes Pag. 12



N

UNIVERSIDAD “INFLUENCIA DE LA RED SOCIAL FACEBOOK EN LA IMAGEN DEL PARTIDO POLITICO
ALIANZA PARA EL PROGRESO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
PRIVADA DEL NORTE COMUNICACION Y PUBLICIDAD DE LA UPN-SEDE TRUJILLO, EN 2019”

Valenzuela (2013), en su articulo de investigacion Unpacking the Use of Social Media

for Protest Behavior: The Roles of Information, Opinion Expression, and

Activism, Chile; se concluy6 que: 1) Existe un periodo lleno de manifestaciones que
exigieron cambios en las politicas educativas y medioambientales; plantea la
examinacion de tres relaciones, en el contexto de protestas politicas civicas, entre redes
sociales y movilizacion politica; Informacion (Las redes sociales como fuente de
noticias) Expresion de Opinidn o participacion ciudadana. (El uso de las redes sociales
para expresar opiniones relacionado a lo politico), Activismo o Informacion (a través

de los grupos de Facebook las personas.

Segun el proceso dado por Latino barometro (2018) refiere que, a través de los afos,
los partidos politicos a lo largo de toda Latinoamérica y los respectivos representantes
de dichas instituciones han ido perdiendo la confianza de los votantes, debido a una

diversidad de escandalos.

Estos hechos se ven reflejados en la fragmentacion y desaparicion de algunos partidos
politicos, asi mismo esto se manifiesta en los resultados de encuestas aplicadas a lo
largo del continente donde se ha remitido a un estudio en el 2006 donde la confianza
de la poblacion hacia los partidos politicos era de 51 % a pasar al 28 % en 2018. Asi
mismo se puede acotar que la corrupcién ha traspasado las elecciones gubernamentales
por lo suscitado en el Caso Odebrecht donde la mencionada empresa apoyd
economicamente la candidatura de varios partidos politicos, asi como dar sobornos
para ganar licitaciones con los diferentes estados, segun lo antes mencionado (Gil de

Zuiiga, 2019) refiere que los representantes de un
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partido politico que ocupan puestos de alta importancia dentro de un gobierno son
percibidos como personas de poca desconfianza, debido al nivel o estrato
socioeconémico que los diferencia con los civiles, cabe mencionar que para
(Baucells,2018) refiere que la corrupcion puede darse de forma bidireccional entre los
ciudadanos y los partidos politicos, asi mismo esta se da mayormente en los partidos
politicos debido a que sus representantes buscan o tienen por objetivo el lucro personal
a procurar el bienestar de la poblacion, por otro lado, para (Garcia, 2018) refiere que
los votantes, especialmente los jovenes que forman grupos sociales dentro de un
entorno virtual expresan especial desconfianza ante los representantes de organismos
del estado sobre instituciones privadas, debido a que las personas sienten afinidad
moral y social con dichas figuras y en caso se dé un hecho de corrupcién, se genera el
pensamiento de imparcialidad y la estrecha afinidad que existe se quiebra, los jovenes
muestran su desagrado a través de las redes sociales, porque sienten que es un sitio
donde expresan libremente su opinién y mantienen su integridad fisica y psicolégica

ante posibles opiniones o repercusiones.

La participacion politica se puede definir como una expresion de elegir nuevos
representantes para llevar a la sociedad a una adecuada prosperidad, es por lo cual que
(Gomez, 2008) la participacion politica puede ser definida como expresion de cambio,

para mejorar su calidad de vida y beneficios psicoldgicos de parte de una
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sociedad, también podemos indicar que en la mayoria de paises, cuando la persona
cumple la edad de 18 afios, cuando la persona es reconocida por la sociedad como
ciudadano y tiene el deber y la obligacion de participar en las elecciones
gubernamentales de su pais y/o ciudad, pero desde antes de cumplir la mayoria de edad,
la persona puede tomar predisposicion a seguir alguna ideologia politica, es por esto
que (Batallan, 2009) refiere que la participacion politica viene desde educacion
secundaria donde los jovenes se ven inmersos en conocimientos de cultura y politica
general que ha suscitado y se da actualmente en la sociedad, asi mismo la poblacion
refleja su representatividad de sus suefios y anhelos en una persona que le delegan el
poder politico para realizarlo, asi mismo (Garcia, 2017) indica que en la actualidad la
participacion politica de los jévenes ha ido creciendo, asi como el nimero de personas
que pertenecen a dicho sector de la poblacién, también se puede decir que su interés
por la cultura politico-social ha ido creciendo debido a que en el pasado su opinién no
era relevante para el futuro de un pais, ademas un aspecto relevante de este grupo de

personas es su expresion de la palabra a traves de medios online.

Asi mismo (Palenzuela, 2018) apoya lo antes dicho y nos refiere que la participacion
de los jévenes ha ido creciendo, no solamente en el aspecto politico sino también en el
ambito social a través de las diferentes redes sociales, dicho auge fue dado por el
proceso de la globalizacion desarrollado en paises de primer mundo, cabe acotar
(NUhez, 2008) que la participacion politica tiene mayor apogeo por la poblacién adulta

debido a que tienen mayores necesidades.

El alcance politico que puede tener un partido politico es relevante para que pueda

subsistir, debido a que, en caso no lo tenga perecera, es por esto que actualmente los
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partidos politicos se estan adaptando a las nuevas tecnologias, asi mismo (Ledn, 2018)
indica que el alcance de los partidos politicos por obtener nuevos simpatizantes ha
venido en alza, esto significa que se ha inmerso en tecnologias digitales de interaccién
entre personas o también llamadas redes sociales, estos grupos politicos por lo general
hacen un estudio de mercado acerca de los aspectos privados y publicos de las personas
que viven un delimitado espacio geografico y son aptos para participar en una eleccién
de figuras gubernamentales, esto genera una construccion de nuevas subjetividades,
tales como temas de debate y dificiles de tocar, que por ejemplo son tematicas legales.
También (Sanchez, 2013) indica que los medios de tecnologia han posibilitado que la
interaccion entre simpatizantes y partidos politicos se facilite y exista una
comunicacion bidireccional, al principio los representantes generaran una marca
personal a través de las camparias electorales, que de acuerdo a la ideologia que tenga
la persona se identificara con la postura que tenga el representante del partido politico,

sea por medio de redes sociales o de forma tradicional, es decir en persona.

De acuerdo a las lineas anteriores podemos referirnos a (Vasquez, 2015) manifiesta
que al ser mayor el alcance de un partido politico generara en el pablico objetivo un
lineamiento social expresado a través del marketing boca a boca que se genera entre
simpatizantes y personas allegadas a ellos, pero mayormente entre las personas jovenes
se expresa mediante la publicacion de las ideas vistas en las ‘fan pages’ de los
representantes politicos identificados con su ideologia. Asi mismo los temas mediaticos
pueden generar consecuencias negativas, ocasionando que las personas tengan una
inadecuada percepcion del partido politico, o, por el contrario, que salga airosamente
de una dificultad y generé un mayor alcance y conexion de la ideologia politica ante

los simpatizantes, de acuerdo con (Garcia P. y., 2018) se refiere a que los aspectos
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mediaticos también pueden ser relevantes para que un partido politico difunde sus
mensajes debido a que puede generar un mayor impacto y alcance en la poblacién a la
que ha sido dirigida, asi mismo otro aspecto a influenciar la figura politica que
represente al partido politico debido a que tanto la persona que represente al partido
como la historia del mismo puede generar comunidades de seguidores es la
consecuencia de generar la pseudo-bidireccionalidad, es por esto que la mayoria de los
politicos tienen redes sociales para acentuar su marca personal frente al mundo y al ser
reconocidos por un estrato de la poblacion a la que se dirigen la plataforma online que

utilicen se viralizard o generara mayor impacto por parte de la poblacion.

La frecuencia de uso de las redes sociales, mayormente es dado por jovenes, debido a
que se identifican y dominan el uso de la tecnologia debido al proceso de globalizacion
y de aprendizaje a corta edad, es importante decir que la frecuencia de uso de las redes
sociales, segun (Sixto, 2011) se puede medir segun el nivel de interaccion que tiene el
usuario con sus amigos, asi mismo también la cantidad de horas o de uso diario.

Segun el enfoque de (Cano, 2017) se refiere que en el Perl las organizaciones politicas
influencian en su mayoria a los jovenes que estan en universidades privadas, debido a
que los estudiantes de universidades publicas, organizados e independientes, viven con
mas atencion la situacion actual y se sienten comprometidos, de forma mas directa e
inmediata, en particular porque admite su deuda con la sociedad por la educacion
gratuita que reciben. Por otro lado, la frecuencia de uso del internet distorsiona el
pensamiento de la persona en cuanto a aspectos socioculturales, debido a que una
herramienta positiva y negativa, porque mantiene actualizados de acuerdo a sus

intereses y aspectos culturales, pero también mantiene desconectados de temas
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relevantes para la politica o temas cruciales para el desarrollo del ambito donde se

circunscribe el individuo.

Formulacion del problema
¢De qué manera la red social Facebook influye en la imagen del partido politico
Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad

de la UPN- Sede Trujillo, en 2019?

Objetivos

1.3.1. Objetivo general

Determinar la influencia de la red social Facebook en la imagen del partido politico
Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad

de la UPN- sede Trujillo en el afio 2019.

1.3.2. Objetivos especificos

- Determinar la participacion politica en los estudiantes en la carrera de
Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede Trujillo, en 2019.

- Determinar la existencia de confianza de las figuras del partido politico
Alianza Para el Progreso en los estudiantes en la carrera de Comunicacién y
Publicidad de la UPN-sede Trujillo, en 2019.

- Conocer la frecuencia de uso de la red social Facebook en los estudiantes de
la carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede Trujillo.

- Establecer el alcance del partido politico Alianza Para el Progreso en
Facebook en los estudiantes de la carrera de Comunicacién y Publicidad de

la UPN-sede Trujillo, en 2019.
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1.4. Hipotesis
1.4.1. Hipdtesis general
Existe influencia positiva de la red social Facebook en la imagen del partido
politico Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la UPN-sede Truijillo, en

2019.

1.4.2. Hipdtesis especificas

- Se ha determinado la participacion politica en los estudiantes de la carrera de
Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede Trujillo, en 2019.

- Se conoce el nivel de confianza en los politicos en los estudiantes de la carrera
de Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede Trujillo, en 2019.

- Se conoce la frecuencia de uso de la red social Facebook en los estudiantes
de la carrera de Comunicaciony Publicidad de la UPN-sede Trujillo, en 2019.

- Se logro determinar el alcance de los partidos politicos en Facebook en los
estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede

Trujillo, en 20109.
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CAPITULO Il. METODOLOGIA

2.1. Tipo de investigacion

El disefio de la investigacién es correlacional ya que se busca observar y describir la
influencia de una variable sobre la otra. EI comportamiento de la muestra en funcién a
las variables mencionadas anteriormente para evidenciar si de verdad existe implicacion
entre ambas variables. Es decir, si La red social Facebook tiene influencia en la imagen
del partido politico Alianza por el Progreso. La metodologia a utilizar es mixta, es decir,
mezcla la metodologia cualitativa y cuantitativa para llevar a cabo dichas mediciones se
usaran herramientas como el cuestionario y la encuesta. Se elaborara una encuesta en
funcion a las dimensiones obtenidas en la matriz de operacionalizacion teniendo en
cuenta ambas variables: Red social Facebook e imagen del partido politico Alianza por
el Progreso. Se debera contar con la aprobacion de la herramienta por 3 en la materia.
De acuerdo a datos oficiales de la Universidad Privada del Norte hay matriculados 1434
estudiantes en la carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN - sede Trujillo hasta
el afio 2019, para llevar a cabo esta investigacion se utilizd como universo de estudio a
estos 1434 estudiantes debido a la accesibilidad de informacion para aplicar las
herramientas de analisis; pues se trata de una muestra representativa del publico al que
quiere llegar este partido politico, ya que interactan con las redes, estan en el rango de
edad de poder elegir a un representante y son un potencial target elector para su campafia

que a su vez se preocupan por las noticias acerca de politica a través de la red social.
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X

M

Y

. Influencia redes sociales

Y: Imagen del partido politico Cambio

M: Muestra de estudiantes

r: Correlacién entre dichas variables

2.2. Poblacion y muestra (Materiales, instrumentos y métodos)

La poblacion muestral son los estudiantes de la rama de Comunicacion y Publicidad
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la UPN-sede Trujillo en el afio
2019, conformada por 1434 estudiantes de ambos sexos.

Se tomo esta muestra debido a que los estudiantes pertenecen a un publico objetivo
joven, con un poder de decision electoral, gracias a su importante influencia en los
medios de comunicacion; también tienen una frecuencia de uso de la red social
Facebook bastante considerable. Este grupo homogéneo estudia una carrera en una
universidad privada como lo es la Universidad Privada del Norte, que no pertenece
ni tiene vinculacion alguna con cualquiera de las empresas del rubro de educacion de
Cesar Acufia, que es el fundador del partido, con lo cual la objetividad de la muestra

es aceptada ya que no existe influencia por parte del fundador del partido.

Finalmente se considerd a este grupo en concreto por la accesibilidad a las areas en
las que estos se encuentran.

Asi mismo, para hallar la muestra se utiliza la formula para poblaciones finitas.
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Donde:

N= Z2xPxQxN
Ne*+7Z*PxQ

Z=1.96 nivel de confianza de 0.95
P= 0.5 Proporcion estimada

Q= 0.5 Probabilidad desfavorable
e= 0.05 Margen de error

N= 1434 Poblacion estimada

Reemplazando datos:

(1,96)2 (0.5) (0.5) 1434

N= ‘ 605.981 = 606

(1434) 0.052 + (1,96) (0.5) (0.5)

2.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion y analisis de datos
Para la recoleccion de datos en las dimensiones abarcadas por las dos variables se
utilizé la técnica de Encuesta. El instrumento empleado en ambos casos fue la ficha de
encuesta, para las variables Red social Facebook e imagen del partido politico Alianza
para el Progreso se present6 una ficha de encuesta con 24 enunciados, ambos evaluados

mediante escala de Likert, puntuados desde (1) siempre, hasta (5) nunca.
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TablaN° 1

Correlacion entre Influencia del Facebook e imagen del partido politico Alianza Para
el Progreso en los estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad de la
UPN-sede Trujillo en el afio 2019

Imagen del partido politico Sig. (p)
Alianza Para el Progreso
(n
Influencia del Facebook 179 ,002**

Nota

r: Coeficiente de correlacion de Pearson
Sig.(p): Probabilidad de rechazar la hip6tesis n1
**p<.01: Muy significativa

*p<.05: Significativa

En latabla 1, se presentan los resultados de la prueba de correlacion de Pearson, donde existe
una correlacion muy significativa (p<.01) entre la influencia de la red social Facebook e
imagen del partido politico Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la carrera de

Comunicacion y Publicidad de la UPN-sede Trujillo en 2019. Positiva y en grado bajo.

2.4. Procedimiento
En primer lugar, se recopil6 la informacion de la realidad problematica del estudio para
precisar el tema de investigacion, posteriormente se elabor6 la encuesta, para que sea

validada.

Dado el resultado se dispone a hacer los cambios requeridos tras el proceso de
validacion y en caso omiso se aplica el instrumento en fechas programadas por el
investigador consecutivamente, asi mismo se hace la entrega a cada participante de la
investigacion una solicitud de consentimiento informado, para participar

voluntariamente en la investigacion. Posteriormente se hizo la tabulacién de datos
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referente a los resultados de las encuestas, que fueron procesadas por medio del
software estadistico SPSS en su version 25 para establecer cuadros y gréficos

estadisticos de barras que seran interpretados obteniendo inferencias.
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CAPITULO I1l. RESULTADOS

A continuacion, se presentan los graficos logrados por procesar los datos obtenidos en la
aplicacion de la encuesta sobre la influencia de la red social Facebook en la imagen del
partido politico Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la carrera de Comunicacion y
Publicidad de la UPN-sede Trujillo en el afio 2019, en los cuales se hace su respectiva

descripcion para una mejor comprension de las mismas.

Tabla N° 3
¢ Eres simpatizante del partido politico Alianza Para el Progreso?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 24 7.89%
Casi siempre 38 12.50%
Regular 93 30.59%
Casi nunca 69 22.70%
Nunca 80 26.32%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N°3 se observa que el 30,59 % de los estudiantes indicaron ser simpatizantes
del partido politico de forma regular, mientras que el 26,32%nunca lo es, por otro lado, el
22.70 % indico casi nunca, asi mismo el 12.50 % y el 7.89 % refirié serlo casi siempre y
siempre respectivamente.
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Gréfica N° 01
¢ Eres simpatizante del partido politico Alianza Para el Progreso?

a) Siempre b) Casisiempre Mc) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 3 de la presente investigacién

Tabla N° 4
¢ Crees que la participacion politica actual ayuda al desarrollo de la democracia?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 9 3%
Casi siempre 34 11%
Regular 144 47%
Casi nunca 94 31%
Nunca 23 8%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 4 se observa que el 47 % indico de forma regular que la participacion politica
actual ayuda al desarrollo de la democracia, mientras que el 31 % indicd que casi nunca
ayuda, mientras que el 11 % refiere que casi siempre, el 8 % nunca, mientras que el 3 % de
estudiantes indica que siempre ayuda.
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Grafica N° 02

¢ Crees que la participacion politica actual ayuda al desarrollo de la democracia?

a) Siempre

b) Casi siempre
Mc) Regular

d) Casinunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 4 de la presente investigacion

Tabla N° 5
¢ Te interesa mantenerte actualizado de las noticias de Alianza Para el Progreso?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 7 2.30%
Casi siempre 64 21.05%
Regular 75 24.67%
Casi nunca 110 36.18%
Nunca 48 15.79%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 5 se observa que el 36,18 % indicd que casi nunca se mantiene actualizado de
las noticias del partido politico Alianza Para el progreso, el 24,67 % lo hace de forma regular,
el 21,05 % casi siempre lo esta, asi mismo el 15,79 % nunca se interesa por las noticias del
partido por otro lado, el 2,30 % siempre se encuentra actualizada.
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Grafica N° 03

¢ Te interesa mantenerte actualizado de las noticias de Alianza Para el Progreso?

Siempre

Fuente: Tabla N° 5 de la presente investigacién

Tabla N° 6
¢ Te identificas con la ideologia del partido politico Alianza Para el Progreso?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 8 3%

Casi siempre 40 13%
Regular 83 27%

Casi nunca 85 28%
Nunca 88 29%

Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 6 se observa que el 29 % marcé que nunca se identifica con la ideologia, el 28
% casi nunca lo est4, el 27 % lo es de forma regular, mientras que el 13 %y 3 % de estudiantes
casi siempre y siempre esta identificada con la ideologia del partido politico Alianza Para el
Progreso.
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Grafica N° 04

¢ Te identificas con la ideologia del partido politico Alianza Para el Progreso?

a) Siempre b) Casisiempre Mc) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 6 de la presente investigacion

Tabla N° 7

¢,Crees que las redes sociales son una forma de participacion politica?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 86 28%
Casi siempre 49 16%
Regular 79 26%
Casi nunca 62 20%
Nunca 28 9%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacién

En la tabla N° 7 se observa que el 28 % indico que las redes sociales son una forma de
participacion politica, el 26 % refiere que es una forma regular, asi mismo el 20 % refiere
que casi nunca lo es, sin embargo, el 16 % indica que es dada casi siempre, por otro lado, el
9 % de estudiantes manifiestan que nunca es una forma de participacion.
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Grafica N° 05

¢, Crees que las redes sociales son una forma de participacion politica?

—

a) Siempre b) Casisiempre Mic) Regular d) Casi nunca

e) Nunca

Fuente: Tabla N° 7 de la presente investigacion

Tabla N° 8
Si todavia se pudiera reelegir, ¢reelegirias a los congresistas del partido politico Alianza

Para el Progreso en unas proximas elecciones gubernamentales?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 27 9%
Casi siempre 31 10%
Regular 81 27%
Casi nunca 101 33%
Nunca 64 21%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 8 se observa que el 33 % indic6 que casi nunca reelegiria a los congresistas
del partido politico Alianza Para el Progreso, el 27 % manifest6 de forma regular, el 21 %
refirid que nunca los reelegiria, sin embargo, el 10 % y 9 % de los estudiantes exhibieron que
casi siempre y siempre reelegirian a los congresistas del partido politico ya mencionado.
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Grafica N° 06
Si todavia se pudiera reelegir, ¢reelegirias a los congresistas del partido politico Alianza

Para el Progreso en unas proximas elecciones gubernamentales?

Siempre
Casi siempre
Regular

Fuente: Tabla N° 8 de la presente investigacion

Tabla N° 9
¢ Confias en los militantes del partido politico Alianza Para el Progreso?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 2 1%
Casi siempre 15 5%
Regular 96 32%
Casi nunca 108 36%
Nunca 83 271%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 9 se observa que el 36 % indic6 que nunca confia en los militantes del partido
politico Alianza Para el Progreso, el 32 % regularmente confiaria, el 27 % nunca lo haria, sin
embargo, el 5 %y el 1 % respectivamente casi siempre y siempre confiarian en los militantes
del partido ya mencionado.
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Gréafica N° 07

¢Confias en los militantes del partido politico Alianza Para el Progreso?

a) Siempre b) Casisiempre [Mic) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 9 de la presente investigacion

Tabla N° 10
¢Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso se involucran realmente y

se preocupan por las opiniones de la poblacion?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 7 2%
Casi siempre 60 20%
Regular 104 34%
Casi nunca 83 27%
Nunca 50 16%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 10 se observa que el 34 % indico que regularmente los candidatos del partido
politico Alianza Para el Progreso se involucran realmente y se preocupan por las opiniones
de la poblacion, asi mismo el 27 % marcaron que casi nunca lo hacen, por otro lado, el 20 %
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indica casi siempre se involucran, sin embargo, el 16 % manifiesta que nunca lo hacen,
mientras que solo el 2 % de los estudiantes manifestaron que siempre se involucran.

Gréfica N° 08
¢ Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso se involucran realmente y

se preocupan por las opiniones de la poblacién?

a) Siempre
b) Casisiempre
Mc) Regular
"d) Casi nunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 10 de la presente investigacion

Tabla N° 11
¢ Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso son competentes y eficaces

en su comunicacion en redes sociales?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 9 3%
Casi siempre 43 14%
Regular 114 38%
Casi nunca 95 31%
Nunca 43 14%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion
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En la tabla N° 11 se observa que el 38 % indicaron que regularmente los candidatos del
partido politico Alianza Para el Progreso son competentes y eficaces en su comunicacion en
redes sociales, el 31 % manifestaron que casi nunca lo son, de igual forma el 14 %
respondieron que nunca lo son, por otro lado, el 14 % y el 3 % exhibieron que casi siempre
y siempre son competentes y eficaces.

Grafica N° 09
¢ Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso son competentes y eficaces

en su comunicacion en redes sociales?

a) Siempre b) Casisiempre Mlc) Regular ™d) Casinunca We) Nunca

Fuente: Tabla N° 11 de la presente investigacion
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Tabla N° 12
¢ Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso me transmiten sinceridad

en su forma de comunicarse en las redes sociales?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 15 5%
Casi siempre 65 21%
Regular 101 33%
Casi nunca 84 28%
Nunca 39 13%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 12 se observa que el 33 % indico que regularmente los candidatos del partido
politico Alianza Para el Progreso transmiten sinceridad en su forma de comunicarse en las
redes sociales, 28 % indicd que casi nunca lo hacen, por otro lado, el 21 % refiere que casi
siempre es dada, sin embargo, el 13 % exhibié que nunca se da, mientras que el 5 %
manifiesta que los candidatos siempre transmiten sinceridad en los aspectos ya mencionados.

Gréfica N° 10
¢ Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso me transmiten sinceridad

en su forma de comunicarse en las redes sociales?

™ a) Siempre
'b) Casisiempre
Mc) Regular
d) Casinunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 12 de la presente investigacion
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Tabla N° 13
¢ Con qué frecuencia accedes a la red social de Facebook?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 106 35%
Casi siempre 127 42%
Regular 39 13%
Casi nunca 23 8%
Nunca 9 3%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 13 se observa que el 42 % indicd que casi siempre acceden a la red social de
Facebook, mientras que el 35 % lo hace siempre, asi mismo el 13 % entra de forma regular,
mientras que el 8 % y 3 % respectivamente casi nunca y nunca ingresan a la red social ya
mencionada.

Gréfica N° 11

¢ Con qué frecuencia accedes a la red social de Facebook?

a) Siempre b) Casisiempre Mic) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 13 de la presente investigacion

Evelyn Nicole Espinoza Pelaes Pag. 36



UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

N

“INFLUENCIA DE LA RED SOCIAL FACEBOOK EN LA IMAGEN DEL PARTIDO POLITICO

ALIANZA PARA EL PROGRESO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION Y PUBLICIDAD DE LA UPN-SEDE TRUJILLO, EN 2019”

Tabla N° 14
¢ Con qué finalidad ingresas a Facebook?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Para comunicarme con amigos 104 34%
Para ver temas o0 noticias 136 45%
politicas

0
Para temas ladicos 34 11%

0
Para trabajar 6 2%

0,
Para ninguno de los anteriores 8%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 14 se observa que el 45 % indico que ingresa a Facebook para ver temas 0
noticias politicas, el 34 % para comunicarse con amigos, el 11 % para temas ludicos, sin
embargo, el 8 % no ingresa para ninguno de las opciones indicadas, mientras que el 2 % de
estudiantes ingresan para trabajar en la ya mencionada red social.

¢ Con qué finalidad ingresas a Facebook?

Grafica N° 12

Para comunicarme con amigos
Para ver temas o noticias politicas
Para temas ladicos

Para trabajar

Ninguno de los anteriores

Fuente: Tabla N° 14 de la presente investigacion
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Tabla N° 15
¢ Con qué frecuencia miras noticias de politica por el Facebook?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 38 13%
Casi siempre 187 62%
Regular 34 11%
Casi nunca 23 8%
Nunca 22 7%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 15 se observa que el 62 % indico que casi siempre miran noticias de politica
por Facebook, mientras que el 13 % lo hace siempre, el 11 % lo hace regularmente, mientras
que el 8 % y 7 % respectivamente casi nunca y nunca miran noticias de politica por la red

social ya mencionada.

Gréafica N° 13

¢Con qué frecuencia miras noticias de politica por el Facebook?

a) Siempre b) Casisiempre Mic) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 15 de la presente investigacion
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Tabla N° 16
¢ Habitualmente abres el link de las noticias en Facebook?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 51 17%
Casi siempre 138 45%
Regular 83 27%
Casi nunca 17 6%
Nunca 15 5%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 16 se observa que el 45 % indico que casi siempre abren el link de las noticias
en Facebook, mientras que el 27 % lo hace de forma regular, el 17 % lo hace siempre,
mientras que el 6 % y 5 % respectivamente casi nunca y nunca abren en link de noticias en
la red social ya mencionada.
Gréfica N° 14
¢ Habitualmente abres el link de las noticias en Facebook?

—_

e) Nunca

a) Siempre b) Casisiempre Mic) Regular d) Casi nunca

Fuente: Tabla N° 16 de la presente investigacion
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Tabla N° 17

¢Accedes a la fan page del partido politico Alianza Para el Progreso?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 10 3%
Casi siempre 28 9%
Regular 48 16%
Casi nunca 102 34%
Nunca 116 38%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion
En la tabla N° 17 se observa que el 38 % indic6 que nunca accede a la fan page del partido

politico Alianza Para el Progreso, el 34 % refirié que casi nunca ingresa, el 16 % manifestd
que acceden de forma regular, mientras que el 9 % y 3 % respectivamente casi siempre y
siempre ingresan a la fan page del partido politico ya mencionado.

Grafica N° 15

¢Accedes a la fan page del partido politico Alianza Para el Progreso?

a) Siempre b) Casisiempre Mic) Regular d) Casinunca Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 17 de la presente investigacion
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Tabla N° 18
¢Las noticias del partido politico Alianza Para el Progreso suelen ser tema de

conversacion cuando chateas con tus amigos via Facebook?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 6 2%
Casi siempre 22 7%
Regular 72 24%
Casi nunca 70 23%
Nunca 134 44%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 18 se observa que el 44 % nunca habla de las noticias de Alianza Para el
Progreso con sus amigos via Facebook, el 24 % refirié que regularmente lo hace, asi mismo
el 23 % que casi nunca, mientras que el 7 % y 2 % respectivamente casi siempre y siempre
hablan de las noticias partido politico con sus amigos a través de la red social.
Gréfica N° 16
¢Las noticias del partido politico Alianza Para el Progreso suelen ser tema de

conversacion cuando chateas con tus amigos via Facebook?

Siempre
Casi siempre
Regular
Casi nunca
Nunca

Fuente: Tabla N° 18 de la presente investigacion
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Tabla N° 19
¢Las publicaciones de diferentes paginas en Facebook donde hablan acerca del partido

politico Alianza Para el Progreso te motivan a seguir el aspecto politico?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 6 2%
Casi siempre 22 7%
Regular 72 24%
Casi nunca 70 23%
Nunca 134 44%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacién

En la tabla N° 19 se observa que el 44 % refiere que de las diversas publicaciones de

diferentes paginas en Facebook donde hablan acerca del partido politico Alianza Para el

Progreso nunca las motivan para seguir el aspecto politico, mientras que el 24 % es dada

regularmente, asi mismo el 23 % refiere que casi nunca las motivan a seguir el aspecto

mencionado, mientras que el 7 % y 2 % respectivamente casi siempre y siempre las

publicaciones del ya mencionado partido politico si les motivan a seguir el aspecto politico.
Gréfica N° 17

¢Las publicaciones de diferentes paginas en Facebook donde hablan acerca del partido

politico Alianza Para el Progreso te motivan a seguir el aspecto politico?

PEL

<’

a) Siempre
'b) Casisiempre
Mc) Regular
'd) Casinunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 19 de la presente investigacion
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Tabla N° 20

¢Has utilizado las redes sociales para expresar tu opinion o postura a favor o en contra

del partido politico Alianza Para el Progreso?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 12 4%
Casi siempre 61 20%
Regular 128 42%
Casi nunca 54 18%
Nunca 49 16%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 20 se observa que el 42 % indica que regularmente ha utilizado las redes
sociales para expresar tu opinion o postura a favor o en contra del partido politico Alianza
Para el Progreso, mientras que el 20 % lo hace casi siempre, por otra parte, el 18 % y 16 %
respectivamente que casi nunca y nunca las han utilizado las redes sociales para mostrar una
postura, mientras que solo el 4 % indica que siempre utiliza las redes sociales para expresar
su opinion acerca del partido politico ya mencionado.
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Grafica N° 18

¢ Has utilizado las redes sociales para expresar tu opinién o postura a favor o en contra

del partido politico Alianza Para el Progreso?

""a) Siempre

b) Casi siempre
M c) Regular

d) Casi nunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 20 de la presente investigacion

Tabla N° 21
¢ Crees que las redes sociales funcionan como una herramienta de comunicacion entre el

gobierno del partido politico Alianza Para el Progreso y el pueblo?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 49 16%
Casi siempre 77 25%
Regular 143 47%
Casi nunca 23 8%
Nunca 12 4%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion
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En la tabla N° 21 se observa que el 47 % han indicado que regularmente las redes sociales

funcionan como una herramienta de comunicacion entre el gobierno del partido politico
Alianza Para el Progreso y el pueblo, asi mismo el 25 % refiere que casi siempre es un nexo,
de igual forma el 16 % de estudiantes refiere que se da siempre, mientras que solo el 8y 4 %
manifestada de forma casi nunca y nunca es una herramienta de comunicacion en el contexto
antes mencionado.

Gréfica N° 19
¢ Crees que las redes sociales funcionan como una herramienta de comunicacion entre el

gobierno del partido politico Alianza Para el Progreso y el pueblo?

™ a) Siempre

b) Casisiempre
Mc) Regular

d) Casinunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 21 de la presente investigacion
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Tabla N° 22
¢ Crees que Alianza Para el Progreso tiene alcance en las redes sociales?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 16 5%
Casi siempre 44 14%
Regular 144 47%
Casi nunca 61 20%
Nunca 39 13%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 22 se observa que el 47 % han indicado que regularmente el partido politico
Alianza Para el Progreso tiene alcance en las redes sociales, el 20 % piensa que casi nunca
tiene un alcance, el 13 % refiere que nunca, mientras que el 14 % y 5 % manifiesta a través
de las respuestas de casi siempre y siempre el partido politico ya mencionado tiene un
alcance.

Graéfica N° 20

¢ Crees que el partido politico Alianza Para el Progreso tiene alcance en las redes sociales?

Wa) Siempre ™b) Casisiempre Mic) Regular ™d) Casinunca Me)

Fuente: Tabla N° 22 de la presente investigacion
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Tabla N° 23
¢Difundes informacion del partido politico Alianza Para el Progreso en Facebook?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Siempre 14 5%

Casi siempre 18 6%

Regular 96 32%

Casi nunca 54 18%

Nunca 122 40%

Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacion

En la tabla N° 23 se observa que el 40 % han indicado que nunca difunden informacion del
partido politico Alianza Para el Progreso en Facebook, asi mismo el 32 % menciona que lo
hace de forma regular, mientras que el 18 % casi nunca lo hace, por otro lado, el 6 %y 5 %
manifiesta a través de las respuestas de casi siempre y siempre que difunden informacion del
partido politico ya mencionado en la red social.

Grafica N° 21

¢Difundes informacion del partido politico Alianza Para el Progreso en Facebook?

a) Siempre

b) Casisiempre
Mc) Regular

d) Casi nunca
Me) Nunca

Fuente: Tabla N° 23 de la presente investigacion
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Tabla N° 24

¢Accedes a la fan page de alguna de las personalidades del partido politico Alianza para

el progreso?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
César Acufia 91 30%
Richard Acufa 67 22%
Marisol Espinoza Cruz 21 7%
JesUs Rosas 9 3%
Manuel Llempén 23 8%
Ninguno 93 31%
Total 304 100%

Fuente: Encuesta aplicada en mayo de 2019 por la autora de la investigacién

En la tabla N° 24 se observa que el 31 % han indicado que no acceden a la fan page de alguna
de las personalidades del partido politico Alianza Para el Progreso, asi mismo el 30 % ingresa
al fan page de César Acufia, el 22 % ingresa al fan page de Richard Acufia, el 8 % al de
Manuel Llempén, el 7 % al de Marisol Espinoza Cruz, mientras que el 3 % al de Jesus Rosas.

Grafico N° 22

¢Accedes a la fan page de alguna de las personalidades de Alianza Para el Progreso?

Cesar Acuia
Richard Acuna

M Marisol Espinoza Cruz
Jesis Rosas

M Manuel Llempén

M Ninguno

Fuente: Tabla N° 24 de la presente investigacion
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CAPITULO IV. DISCUSION Y CONCLUSIONES

4.1 Discusion

A continuacion, se discuten los resultados obtenidos mediante la investigacion realizada,
asi mismo hay que tomar en cuenta que los resultados de la presente investigacién solo
podran ser referenciales respecto a poblaciones que presenten similares caracteristicas a las
del grupo de estudio que se utiliz6 en ésta. Méas no pueden ser generalizadas, debido a que el
andlisis de los resultados ha tomado en cuentas caracteristicas particulares de la poblacion

estudiada.

El resultado obtenido en el andlisis permite sefialar que respecto a la pregunta de
investigacion se puede indicar que hay una correlacion muy significativa entre la influencia
del Facebook y la imagen del partido politico Alianza Para el Progreso. Dados estos
resultados se puede sefialar que, en la actualidad, la politica y los medios de comunicacion
van de la mano, debido a que las redes sociales han hecho mas corta la brecha de
comunicacion entre politicos y la ciudadania. Asi mismo, estos pueden dar opiniones sobre
sus necesidades e intereses, participando y dinamizando la aprobacion a un partidario o

partido politico.

En la tablas y graficos N°2 y N°3 se observa que hay una predominancia del nivel regular
entre el 30.59% y 47%, mientras que el 22.70% y el 31% se ubica en el nivel casi nunca, asi
mismo 26,32% y 8% se ubican en el nivel nunca, asi mismo el 12.50% y el 11 % se ubican
en el nivel casi siempre, asi mismo el 7,89% y 3% se ubican en el nivel siempre,
respectivamente, esto quiere decir que la mayor parte de estudiantes manifiestan conocer el
partido politico Alianza Para el Progreso, pero no muestran ser simpatizantes o desconocer
la existencia del mismo, asi también manifiestan afirmar que la participacién politica actual

ayuda al desarrollo de la democracia.
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En la tablas y graficos N°4 y N°5 se observa que hay una predominancia no tan marcada del

nivel casi nunca identificandose valores de 36,18% y de 28%, mientras que el 24.67% vy el
27% se ubica en el nivel regular, asi mismo en el nivel nunca se identificaron valores de 29%
y 15.79%, asi mismo en el nivel casi siempre se identificaron valores de 21,05% y 13%,
mientras que en nivel siempre se registraron valores de 2.30% y 3%, respectivamente, esto
quiere decir que la mayor parte de estudiantes manifiestan que no se mantienen actualizados
de las noticias relacionadas al ambito politico, con mayor énfasis del partido politico Alianza

Para el Progreso debido a que no se identifican con su ideologia.

En la tablas y graficos N°6, N°7 se observa que hay una predominancia del nivel casi nunca
identificdndose valores de 20% y 33%, asi mismo en el nivel regular se identificaron valores
de 26% y 27%, en el nivel siempre se identificaron valores de 28% y 9 %, mientras que en
el nivel nunca se identificaron valores de 9% y 21 %, mientras tanto en el nivel casi siempre
se registraron valores de 16% y 10%, respectivamente, esto quiere decir que la mayor parte
de estudiantes manifiestan que las redes sociales son una forma de participacion, debido a
que las nuevas generaciones expresan sus opiniones por medio de la red social Facebook, asi
mismo a los hechos suscitados acerca de la corrupcion en los diferentes partidos politicos de
Latinoamérica los estudiantes no reelegirian a los congresistas del partido politico Alianza

Para el Progreso.

Para la dimensién de participacion politica, se evidencia que los estudiantes expresan una
necesidad de cambio demostrada a traves de una cultura politico social ha ido creciendo
debido a que en el pasado su opinién no era relevante para el futuro de un pais, asi mismo
segun (Palenzuela,2018) apoya lo antes dicho y nos refiere que la participacion de los jovenes
ha ido creciendo, no solamente en el aspecto politico sino también en el ambito social a través
de las diferentes redes sociales, dicho auge fue dado por el proceso de la globalizacion
desarrollado en paises de primer mundo, apoyado a esto segun (Orihuela,2008), explica que
las redes sociales son los nuevos espacios virtuales en los que nos relacionamos, asi mismo
la influencia que generan estas en los partidos politicos en los usuarios son los que reaccionan

y comenten su libre expresion.

En la tablas y graficos N°8, N°9 se observa que hay una predominancia del nivel regular
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identificandose valores del 32% y 34%, en el nivel casi nunca se registraron valores de 36%

y 27%, asi mismo en el nivel nunca se evidenciaron valores de 27% y 16 %, ademas en el
nivel casi siempre se registraron valores de 5% y 20%, mientras que en el nivel siempre se
evidencian valores de 1% y 2%, respectivamente, esto quiere decir que la mayor parte de
estudiantes manifiestan no confiar en los militantes del partido politico Alianza para el
Progreso posiblemente debiéndose a escandalos suscitados por su anterior lider politico,
César Acufia, asi mismo hay una opinion dividida en lo que refiere al involucramiento y
preocupacion de los candidatos del partido politico mencionado para con la poblacién, debido

a la diversidad de ideologias y diversos simpatizantes politicos.

En la tablas y graficos N°10, N°11 se observa que hay una predominancia del nivel regular
identificandose valores del 38% y 33%, asi mismo en el nivel casi nunca se identificaron
valores de 31% y 28%, en el nivel casi siempre se registraron valores de 14% y 21%, asi
mismo en el nivel nunca se evidencian valores del 14% y 13%, mientras que en el nivel
siempre se registraron valores de 3% y 5%, respectivamente, esto quiere decir que los
estudiantes indican que los representantes del partido politico Alianza Para el Progreso
manifiestan ser eficaces en su comunicacién por redes sociales, tomando en cuenta que la
mayoria de personas que representan al partido ya mencionado no tienen un adecuado manejo
de la tecnologia por lo que se apoyan en otras personas y modifican las ideas propuestas por

ellos por lo que se evidencia que perciben una adecuada sinceridad de las figuras politicas.

En la dimension de confianza de las figuras del partido politico Alianza Para el Progreso, se
puede referir a que las personas tienen desconfianza de las figuras politicas debido a que
adaptan una conducta de generalizacion al ver que un politico comete algun acto de
corrupcion, la sociedad adapta la misma conducta y no apoya o cree los mensajes descritos
por los diferentes medios, asi mismo (Baucells,2018) refiere que la corrupcién puede darse
de forma bidireccional entre los ciudadanos y los partidos politicos, asi mismo esta se da
mayormente en los partidos politicos debido a que sus representantes buscan o tienen por

objetivo el lucro personal a procurar el bienestar de la poblacion.
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Por otro lado, para (Garcia, ,2018) refiere que los votantes, especialmente los jovenes que

forman grupos sociales dentro de un entorno virtual expresan especial desconfianza ante los
representantes de organismos del estado sobre instituciones privadas, debido a que las
personas sienten afinidad moral y social con dichas figuras y en caso se dé un hecho de
corrupcion, se genera el pensamiento de imparcialidad y la estrecha afinidad que existe se

quiebra.

En la tablas y graficos N°12, N°13 se observa que hay una predominancia del nivel casi
siempre e inclinacion por temas y noticias politicas, expresandose en valores de 45% y 42%,
en el nivel siempre y tendencia por la respuesta comunicarse con amigos registran valores de
35% y 34%, asi mismo se registran valores en menor medida de los niveles regular, casi
nunca y nunca identificandose valores de 13%, 8 % y 3%, respectivamente, mientras que las
tendencias para respuestas de temas ludicos, para trabajar y ninguno de los anteriores
registran valores de 11%, 2% y 8%, respectivamente, esto quiere decir que los estudiantes
tienen una alta frecuencia de uso de la red social Facebook debido a que es un medio de
interaccion online interpersonal con otras personas donde manifiestan sus ideas o para

distraerse.

En la tablas y graficos N°14 y N°15 se observa que hay una predominancia del nivel casi
siempre, registrando valores del 62%, 45%, mientras que en el nivel regular se registran
valores de 27% y 11%, mientras que el nivel siempre se identifican valores de 17% y 13%,
asi mismo en el nivel casi nunca se registraron valores de 8% y 6%, mientras que en el nivel
nunca se identificaron valores de 7% y 5%, respectivamente, esto quiere decir que los
estudiantes generalmente miran las noticias que les aparece en su muro de Facebook y asi
mismo por indagacién abren los link de noticias, para averiguar sobre temas relacionados a
sus intereses personales. Por otra parte, en la tabla y grafico N°16 se observa una
predominancia del 38% y 34% en los niveles nunca y casi nunca, respectivamente, esto
quiere decir que los estudiantes no tienen una alta afinidad a acceder o seguir a la fan page

del partido politico Alianza Para el Progreso.
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En la dimension de frecuencia de uso de Facebook, se determina que los ciudadanos tratan

de participar de forma activa en las decisiones que toman los politicos para beneficiarse
aceptando o rechazando las decisiones especificas del gobierno que afectan a una comunidad
0 a sus miembros individuales, podemos determinar que regularmente la muestra tiene gran
inclinacion a usar frecuentemente las redes sociales. Asi mismo segun (Gonzélez,2015)
plantea que actualmente hoy los jovenes reflejan una concienciacion de uso de las redes
sociales y este es un comportamiento repetitivo que se da entre la mayoria de jovenes, por lo
general, debido a que estos estdn mayormente ligados a la tecnologia del siglo XXI, asi
mismo, estas herramientas claves son fundamentales para sus procesos comunicativos en la
sociedad que ha surgido con la irrupcion de internet y de las redes sociales. , asi mismo
(Schmidt,2013) nos refiere el Facebook nos permite poder ponernos en contacto con el
politico, tener una comunicacién directa para manifestar nuestras necesidades, pero de igual

forma es busqueda de votos con el auxilio de la tecnologia.

Del mismo modo (Valenzuela,2013) sefiala que los social media, en especial Facebook es un
espacio de transmision de ideas entre usuarios acerca de determinados temas. las redes
sociales son un fuente de informacién, expresion de opinion de las diversas masas sociales
y/o de participacion ciudadana debido a que ayuda a expresar opiniones relacionados a
diferentes temas, entre ellos el tema politico, basdndose y partiendo desde las esferas sociales
que tiene cada usuario en interrelacion con otros, asi mismo podemos apoyarnos por lo que
nos indica (Ruiz & Escurra,2013) y nos refiere que la red social de Facebook cambia el
pensamiento de las personas de acuerdo a sus necesidades y requerimientos segun el contexto
donde se desarrollan, asi como modificar ciertas conductas para adaptarlas a un nuevo

proceso comunicativo de forma online.

En la tablas y graficos N°17 y N°18 se observa que hay una predominancia del nivel nunca,
identificandose valores de 44%, asi mismo en el nivel casi nunca se registraron valores de
23%, mientras que en el nivel regular se evidenciaron valores de 24%, respectivamente, por
otra parte, en los niveles casi siempre y siempre se registraron valores entre 7% y 2%-

respectivamente, esto quiere decir que los estudiantes habitualmente no comparten o dialogar
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de temas politicos relacionados al partido politico debido a que las ideologias politicas del

partido mencionado difieren de la poblacién aplicada.

En la tablas y graficos N°19 y N°20 se observa que hay una predominancia del nivel regular,
identificandose valores de 47 %y 42 %, en el nivel casi siempre, se evidenciaron valores de
25% y 20%, mientras que en menor medida en los niveles casi nunca, nunca y siempre se
registraron valores entre 18%-8%; 16%-4% y 16%-4%, respectivamente esto quiere decir
que los estudiantes utilizan las redes sociales como medio de expresién de sus opiniones con
respecto al d&mbito politico, debido a que son herramientas que acortan la brecha de

comunicacion entre los ciudadanos y figuras politicas.

En la tablas y graficos N°21 y N°22 se observa que hay una predominancia del nivel regular,
registrandose valores de 47% y 32%, en el nivel nunca se evidencian valores de 40 y 13 %,
en el nivel casi nunca se evidenciaron valores de 20% y 18%, mientras que en menor medida
se establecen los valores de casi y siempre y siempre expresados en valores de 14%-6% y
5%-5%, respectivamente, esto quiere decir que los estudiantes tienen una percepcion donde
no comparten la informacion con su circulo social cercano, esto se ve reflejado en que
regularmente indican que el partido politico tiene alcance en las redes sociales, indicando
posiblemente una afinidad con el contenido descrito en las publicaciones. Mientras que en
la tabla y grafico N°23 se identifica que mayormente los estudiantes acceden a las fan page
de César y Richard Acufia expresados en valores de 30 y 22%, respectivamente, cabe acotar
que el 31 % de las personas no acceden a las fan page de los representantes colocados en la
pregunta y en menor medida acceden a las fan page de Marisol Espinoza y Jesus Rosas con
7% y 3% respectivamente, es decir que los estudiantes acceden al contenido publicado en la

fan page de las figuras politicas con alto nivel de reconocimiento politico.

En la dimension de alcance del partido politico Alianza para el progreso en Facebook, se
puede referir que las nuevas formas de participacion son también explicadas por algunos
autores a partir de cambios culturales y de valores propios de la posmodernidad que no
siempre es posible desarrollar en los formatos tradicionales de participacion politica, asi
mismo segun (Sanchez,2018) nos indica que los medios de tecnologia han posibilitado que

la interaccion entre simpatizantes y partidos politicos se facilite y exista una comunicacion
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bidireccional, al principio los representantes generaran una marca personal a través de las

campafias electorales, que de acuerdo a la ideologia que tenga la persona se identificara con
la postura que tenga el representante del partido politico, sea por medio de redes sociales o
de forma tradicional, es decir en persona, asi también (Valenzuela,2013) indica que en la
actualidad hay varias formas de expresion y/o de opinién de parte de los politicos y de los
ciudadanos a través de las redes sociales para expresar opiniones relacionado a lo politico a

través de los grupos de Facebook las personas.

4.2 Conclusiones

En el presente estudio la red social Facebook tiene una influencia baja, evidenciando un
24% en la imagen del partido politico Alianza Para el Progreso en los estudiantes de la
carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN- sede Truijillo en el afio 2019, debido a

que los encuestados no ejercen participacion en la red social del partido.

También se evidencio que un 47% de los encuestados tienen una baja participacion en la
politica en los estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN- sede
Trujillo en el afio 2019, asi mismo se determind que un 3%(de los encuestados considera
que la participacion politica ayudaria en el desarrollo de la democracia. Mientras que un
24,67% se mantienen actualizados de forma regular sobre las noticias relacionadas al

ambito politico, manifestando que las redes sociales son una forma de participacion.

Se demostrd a la vez, que la confianza en el partido politico es baja, ya que un 36% tiene
una baja confianza en las figuras del partido politico Alianza Para el Progreso en los
estudiantes de la carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN- sede Trujillo en el afio
2019, probablemente a la participacion parlamentaria debido a la mala imagen politica
que se dio con el cierre del congreso; asi mismo el 34% refiere a que existe un regular
involucramiento y preocupacion de los candidatos del partido politico mencionado para
con la poblacion, debido a la diversidad de ideologias y diversos simpatizantes politicos,
pues en los Gltimos meses se ha dado un giro acerca de los acontecimientos de la politica
peruana, donde han sido desatados varios actos de corrupcién, aumentando el interés por

parte de la poblacion.
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A la vez se dio a conocer una alta frecuencia del uso de la red social Facebook, donde

hubo un 42% que indica el ingreso con frecuencia a la red social, debido a que es un medio
de interaccion online interpersonal con otras personas donde manifiestan sus ideas o para
distraerse, por lo general los estudiantes no tienen una alta afinidad a acceder o seguir a
la fan page del partido politico Alianza Para el Progreso. Pues esto se basa en un estudio
de la revista Hootsuite, donde los usuarios de Facebook pasan 38 minutos al dia usando
la plataforma para interactuar e informarse de diversas noticias relevantes, segun

eMarketer anticipa que esta cifra caera ligeramente en 2020. (Newberry, 2020)

Por ultimo, se demostrd que el alcance que tiene el partido politico a través de la red social
Facebook es de un 47 %, esto explica lo que Boland menciond, dos razones principales
por las que se produjo la caida del alcance organico. En primer lugar, se publica
demasiado contenido en Facebook, lo que hace que la visibilidad en la seccion de ultimas
noticias se vuelva un area de mayor competencia. En segundo lugar, Facebook intenta
mostrar a los usuarios las publicaciones mas relevantes para ellos, en lugar de exhibir todo
el contenido disponible. (Sordo, 2019).

4.3 Recomendaciones

- De acuerdo a la investigacion dada, se requiere una cercania mas intima con la
poblacién, pues de ellos depende todo, ya que eligen a las personas que forman parte
de un partido.

- Por otro lado, refrescar la marca, afladiendo elementos y/o conceptos que refuercen
el objetivo del partido, hacerla a su vez mas familiar con su publico; claro es que
atreverse a cambiar una imagen empresarial asusta a cualquiera, pero no se trata de
hacer modificaciones infundadas sino que es necesario que exista detras un analisis
acercade la identidad de la marca y una estrategia de acciones posteriores que persiga
el objetivo de posicionar a la marca APP, como merece y corresponde.

- Posicionar la marca del partido politico, también seria una buena forma de llegar mas
en la mente de la poblacion, un focus group serviria para estudiar la marca y saber
cuantos se identifican, conocen, saben quién integra el partido, sus objetivos de este,
etc; y asi crear diferenciacion para liderar el valor de la marca candidato politico y

activar relevancia, cualidad necesaria para atraer a una gran base de audiencias.
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Crear publicidad que interactie con la poblacién, para que su publico objetivo se
sienta identificado y a la vez reconforte el lazo entre partido y poblacién, esta

publicidad no debe ser mucha, debe resaltar y a la vez impactar, siendo diferente al
resto.
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ANEXOS N°1
VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
INDEPENDIENTE CONCEPTUAL
Orihuela (2008), explica que
las redes sociales zon los Frecuencia de uso
MUEv0s espacios virtuales en Frecuencia de use de Facebook

loz que nos relacionames, as

Influsnciz de lated | Mizmo la influencia que Finalidad de uzo

I;ncial Facebook generan estas en los partidos

politicos en los usuarios son Aleance de publicarién

loz que reaccionan ¥

comenten su libre eXpresion. | Aloance del partido politico Alianza Para Motivacién aspecto politico
siendo esta una oportunidad | @] Progreso en Facebook

para reclamar a sus goblemos Posturz de uso

v lideres sobre algin tema de

cardcter politica Percepeion de las redes
VARIAELE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
DEPENDIENTE CONCEPTUAL

Herreros (2004) Nos refiere

que la imagen de un partido Postura pelitica

peolitico es lo que nos transmite Participacién pelitica L .
) o Participacion politica
a fravés de las experiencias

Imagen del partide emitidas hacia la poblacion en

Alianza parael | g cumplimiento de las leves v
Progreso.

Actualizacion pelitica

satisfaccion de las necesidades

de los ciudzdanos en gensral v Apoyo a figuras politicas

la participacion de los mizmos

Confianza de las figuras del partido Involucramiento politico
Alianza para el Progreso

Tranzmizien de confianza
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Anexos n°02
Encuesta
Buenos dias, estamos realizando un trabajo de investigacion denominado “Influencia del
Facebook en la imagen del partido politico Alianza Para el Progreso, en los estudiantes de la
carrera de Comunicacion y Publicidad de la UPN sede Trujillo en el afio 2019”. Nos
ayudarias mucho si nos respondes las siguientes preguntas. Sus respuestas seran tratadas de
forma confidencial y no seran utilizadas para ningun proposito distinto a la investigacion, asi

mismo, marqgue con una X su respuesta.

1. Edad
a) 15-20
by 21-25
c) 26-30
d) 31 amas
2. Sexo
a) Femenino

b) Masculino
Participacion politica

3. ¢Eres simpatizante del partido politico Alianza Para el Progreso?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca
e) Nunca
4. ¢Crees que la participacion politica actual ayuda al desarrollo de la democracia?
a) Siempre
b) Casi siempre
c)
d) Regular

e) Casi nunca
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f) Nunca

¢ Te interesa mantenerte actualizado de las noticias del partido politico Alianza Para el
Progreso?

a) Siempre

b) Casi siempre

c) Regular

d) Casi nunca

e) Nunca

¢ Te identificas con la ideologia del partido politico Alianza Para el Progreso?
a) Siempre

b) Casi siempre

c) Regular

d) Casi nunca

e) Nunca

¢Crees que las redes sociales son una forma de participacion politica?
a) Siempre

b) Casi siempre

c) Regular

d) Casinunca

e) Nunca
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Confianza en los politicos

8. Sitodavia se pudiera reelegir, ;reelegirias a los congresistas del partido politico Alianza
Para el Progreso en unas proximas elecciones gubernamentales?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca

e) Nunca

9. ¢Confias en los militantes del partido politico Alianza Para el Progreso?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca

e) Nunca

10. ¢Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso se involucran realmente y
se preocupan por las opiniones de la poblacion?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca
e) Nunca
11. ¢Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso son competentes y eficaces
en su comunicacion en redes sociales?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca

e) Nunca
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12. ¢Los candidatos del partido politico Alianza Para el Progreso me transmiten sinceridad
en su forma de comunicarse en las redes sociales?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casinunca
e) Nunca

Frecuencia de uso de Facebook

13. ¢Con qué frecuencia accedes a la red social de Facebook?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca

e) Nunca

14. ¢Con qué finalidad entras a Facebook?
a) Para comunicarme con amigos
b) Para ver temas o noticias politicas
c) Paratemas ludicos
d) Paratrabajar
e) Ninguno de los anteriores

15. ¢Con qué frecuencias miras noticias de politica por el Facebook?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regular
d) Casi nunca

e) Nunca

16. ¢Habitualmente abres el link de las noticias en Facebook?
a) Siempre

b) Casi siempre
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c) Regular

d) Casinunca

e) Nunca

17. ¢Accedes a la Fan page del partido politico Alianza Para el Progreso?

a)
b)
c)
d)
e)

Siempre
Casi siempre
Regular

Casi nunca

Nunca

18. ¢Las noticias del partido politico Alianza para el progreso suelen ser tema de

conversacion cuando chateas con tus amigos via Facebook?

a)
b)
<)
d)

e)

Siempre
Casi siempre
Regular

Casi nunca

Nunca

Alcance de los partidos politicos en Facebook

19. ¢Las publicaciones de diferentes paginas en Facebook donde hablan acerca del partido

politico Alianza Para el Progreso te motivan a seguir el aspecto politico?

a) Siempre

b) Casi siempre

c) Regular

d) Casi nunca

e) Nunca

20. ¢Has utilizado las redes sociales para expresar tu opinion o postura a favor o en contra

del partido politico Alianza Para el Progreso?

a) Siempre

b) Casi siempre

c) Regularmente

d) Casi nunca

e) Nunca

Evelyn Nicole Espinoza Pelaes Pag. 67



UNIVERSIDAD “INFLUENCIA DE LA RED SOCIAL FACEBOOK EN LA IMAGEN DEL PARTIDO POLITICO
ALIANZA PARA EL PROGRESO EN LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
PRIVADA DEL NORTE COMUNICACION Y PUBLICIDAD DE LA UPN-SEDE TRUJILLO, EN 2019”

N

21. ¢Crees que las redes sociales funcionan como una herramienta de comunicacion entre el
gobierno del partido politico Alianza Para el Progreso y el pueblo?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regularmente
d) Casi nunca

e) Nunca

22. ¢Crees que el partido politico Alianza Para el Progreso tiene alcance en las redes sociales?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regularmente
d) Casi nunca

e) Nunca

23. ¢Difundes informacion del partido politico Alianza Para el Progreso en Facebook?
a) Siempre
b) Casi siempre
c) Regularmente
d) Casi nunca

e) Nunca

24. ;Accedes a la fan page de alguna de las personalidades del partido politico Alianza para
el progreso?
a) César Acufia
b) Richard Acufia
c) Marisol Espinoza Cruz
d) Jesus Rosas
e) Manuel Llempén
f) Ninguno
iMuchas gracias por tu tiempo!
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