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RESUMEN

El presente trabajo, tiene como linea de investigacién el desarrollo sostenible para grandes,
medianas y pequefias infraestructuras donde se desarrolla el propdsito para explicar la importancia
de realizar un disefio de remodelacién para el Mercado Mayorista Pesquero de Ventanilla, ubicado
en la provincia constitucional del Callao; mediante un proyecto arquitectdnico, utilizando criterios
espaciales y funcionales que favorezcan la comercializacion del pescado y este a su vez, mejore la
experiencia de compra y venta entre los usuarios minoristas y mayoristas; ya que actualmente se
encuentra en constante desorden y al ser uno de los mas importantes del pais, el mas antiguo y
mayor abastecedor de productos hidrobiolégicos de Lima metropolitana, no cuenta con una
infraestructura adecuada, generando caos en la comercializaciéon, mala imagen urbana y falta de
espacios apropiados; para ello se utiliz6 como metodologia fichas de observacién de campo, para
entender la problematica actual; fichas documentales para el estudio de cada variable y fichas de
andlisis de casos arquitectonicos, con el fin de estudiar el comportamiento funcional y espacial de
un mercado pesquero ordenado y aplicar nuevos métodos arquitecténicos que den solucion a la
problematica actual y dar como resultado la aplicacion de lineamientos de disefio que sean utilizados
para mejorar el confort y la calidad espacial y funcional del usuario. El proyecto dara fin a la
problematica actual, favoreciendo tanto a comerciantes y consumidores con la ampliaciéon e
implementaciéon de nuevos espacios y métodos modernos de comercializacién, que se veran

reflejados en la remodelacion del mercado.

Palabras clave: Remodelacion, comercializacion, minorista, mayorista, venta.
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CAPITULO1 INTRODUCCION

1.1 Realidad problematica

Un mercado mayorista pesquero representa un establecimiento muy importante para la sociedad,
por la riqueza de sus productos hidrobiolégicos y por el bajo precio de venta hacia compradores
minoristas como mayoristas; pero a su vez es constantemente sefialado por su manejo en la
comercializacion, es por ello que a nivel general muchos de estos establecimientos incurren a la
remodelacion de sus espacios con el fin de aumentar sus areas y obtener a su vez una mejor
infraestructura que acapare a la cantidad de usuarios, con el fin de mejorar la venta en la

comercializacion de sus diferentes productos y a su vez brindar espacios adecuados y funcionales.

Nufiez (2013), En la actualidad, en los mercados mayoristas pesqueros de Espafia, se evidencia
mucho el tema de la exportacion, hacia diferentes paises, con el fin de que el producto no se quede,
se ha visto el déficit de varios mercados mayoristas pesqueros que no cuentan con camaras
frigorificas para almacenar el stock del producto, sin embargo buscan abastecer rapidamente a los
grandes sectores hoteleros, restaurantes, hipermercados y minoristas exclusivamente, una de las
grandes innovaciones con las que cuentan los mercados europeos es mediante la tecnologia en

base a la comercializacion virtual.

Ezeta (2016), El mercado mayorista pesquero Larco Herrera, ubicado en la ciudad de Trujillo,
corresponde un equipamiento muy importante para la ciudad, sin embargo presenta una
infraestructura muy débil, actualmente el mercado presenta condiciones salubres para el publico
pero se evidencia el desorden en sus instalaciones por la falta de espacios, ya que el
estacionamiento invade los puestos de venta, es por ello que se implementa una solucion
arquitectonica en base a los criterios funcionales y espaciales, con el fin de dar solucién a la

problematica actual.

Castro (2018), El mercado mayorista pesquero de Ventanilla, tiene como propdsito el
planteamiento de remodelaciéon, ya que ejerce un equipamiento muy importante para Lima
metropolitana, por la variedad de productos que oferta y la cantidad de demanda mayorista y
minorista que llega a sus instalaciones, representa el mercado mas antiguo del Per( y el primer
terminal pesquero, por su antigliedad, ha establecido un lugar de abastecimiento a cadenas
importantes como son los hipermercados, supermercados, hoteles, restaurantes y mas; el mercado

de Ventanilla busca en un futuro expandirse para poder satisfacer las necesidades de sus clientes.

Fao (2010), La comercializacion del pescado deberéa tener en cuenta el nivel tecnologico de los
habitantes de la zona en cuestion y las economias de escala en la produccién, almacenamiento,
transporte y distribucion del pescado. Para que el costo de produccién sea lo méas bajo posible, las

instalaciones para el desembarque y la comercializacion del pescado deberan ser simples y baratas,
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manteniendo al mismo tiempo un buen nivel de tecnologia e higiene. El nivel tecnoldgico que se elija
para las operaciones de desembarque y comercializacion del pescado debera corresponder al nivel

tecnoldgico general del pais y ser técnicamente idoneo para la situacién comercial local.

Benavides (2018), La comercializacion del pescado se ve reflejada en la infraestructura de un
mercado ya que, al no contar con los servicios correspondientes, va generando un mal manejo en
la manipulacién y distribucién del producto hacia el usuario final, implicando a su vez un desorden
urbano; es por ello por lo que en la actualidad la mayoria de los mercados pesqueros carecen de
condiciones arquitectonicas en su infraestructura. Este tipo de equipamiento tiene gran importancia
para el abastecimiento de productos hidrobiolégicos a la sociedad y es considerado parte importante

para un pais.

Duran (2014), La comercializacion del pescado muchas veces se evidencia mediante un mal
manejo a través del comercio informal, ya que afecta la comercializacién por no estar atento con el
cumplimiento de las normas sanitarias, o por los comerciantes de pescado que no reciben
capacitacién sobre buenas practicas de salubridad. Es por ello por lo que es de suma importancia
gue la comercializacion del pescado se encuentre en dptimas condiciones para su venta y sean
exhibidas a través de mesas o puestos que faciliten la visibilidad del consumidor sin interrumpir a

Su vez otras actividades de la comercializacion.

El principal problema a nivel internacional que aqueja la comercializacion en Espafa de un
Mercado mayorista pesquero, es la falta de profesionalismo; es necesario innovar en todos los
eslabones, dandole un aporte o valor adicional que sirva para atraer al cliente y se adapte a sus
necesidades y requerimientos, innovando en un mejor servicio, como puede ser la buena limpieza
del pescado, cambiar el formato de venta y exhibicion del producto, controlar su peso correcto, etc;
de lo contrario al no cumplir con las demandas que el cliente exige el mayor problema se vera

reflejado en las ganancias y malos manejos en la venta.

Es por ello que a nivel nacional, la comercializacion en este tipo de equipamientos representa
parte importante para el consumo humano y debe contar con las medidas funcionales y espaciales
gue favorezcan una buena higiene y salubridad adecuada como se evidencia en paises mas
adelantados antes mencionados, son pocos los equipamientos que han demostrado criterios
arquitectonicos donde se evidencie mayor orden, uno de ellos es el mercado de Minka, ubicado en
la ciudad de Lima, la cual representa el mercado mayorista pesquero mas ordenado a nivel nacional
tanto en sus instalaciones como a nivel urbano, sin embargo a nivel local, se podria decir que el

80% de los mercados mayoristas pesqueros no cuentan con las condiciones adecuadas.

El mercado mayorista pesquero de Ventanilla, se caracteriza por su constante desorden en la
comercializacion, invadiendo la via publica por falta de espacios y atentando contra la seguridad y

salubridad de las personas por la pésima infraestructura con la que cuenta; la descarga y distribucion
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del producto se realiza en la misma zona de venta desde los camiones frigorificos, por la ausencia
de puestos de venta, el espacio no abastece a la gran masa de personas que llegan, generando un
hacinamiento descontrolado, dentro y fuera de las instalaciones, realizando la venta incluso en el

piso sin un control de salubridad.. Ver anexo del 01 al 04

Tabla N°01: Probleméatica actual en la comercializacion

INTERIOR - Ausencia de espacios y puestos de venta | EXTERIOR - Invasion a la via publica

— - T ~a T .
| fal ’.h" 45",' =

Fuente: Documental por Tv Pert

Las demandas cada vez aumentan y el espacio con el que actualmente funciona el mercado es
muy pequefio por lo que va a generar a fututo que el caos, el desorden urbano, el comercio
ambulatorio, la delincuencia y los accidentes aumenten; donde cada vez se ensucia mas el espacio
y se deteriora por completo las &reas verdes; asi mismo al sobrepasar el aforo las zonas y materiales
aumentaran en su deterioro; segun el andlisis espacial por zonas corresponde un porcentaje alto
del 43.51 % en espacios muertos (No aprovechados, utilizados para patio de maniobra y venta de
pescado sin médulo de atencidn) + el 27.58 que representa el &rea utilizada para estacionamiento,
generando un problema en un area no aprovechada del 71.09 %, ya que el mercado gana por

alquiler de mdédulos, siendo este solamente el 13.33 %, siendo un margen muy bajo.

Finalmente, es importante contar con una infraestructura éptima, donde la gigantesca masa de
compradores que llegan y sobrepasan el aforo total, sean abastecidos por médulos de venta con
mayor rapidez, evitando que todas las zonas como el desembarque no se conviertan en puntos de
venta, ya que generan desorden y no cuentan con un apropiado espacio para la venta en mesas,
asi mismo se reduciria el caos que a diario se evidencia en el espacio urbano, ya que el
hacinamiento es alto tanto de vehiculos como de personas, incluso descartar el trabajo de noche de

los triciclos, estibadores y jabas, con el fin de apaciguar la tranquilidad de los vecinos.
1.2 Justificacion del objeto arquitectonico

La infraestructura, espacialidad y funcionalidad de un Mercado mayorista pesquero es de vital
importancia ya que en él se desarrolla la comercializacién en los canales de venta mayorista y
minorista, buscando facilitar la accesibilidad de productos hidrobiolégicos para los clientes locales,

nacionales e incluso internacionales, asi mismo acopiar en gran volumen el almacenamiento que

Rubio Gayoso, R. Pag. 16



A

\

UNIVERSIDAD Remodgla}0|on,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

descargan los camiones frigorificos que llegan a diario por lo que es indispensable contar con los
espacios adecuados; es por ello que se propone una remodelacion arquitectonica la cual aproveche
estas actividades. Actualmente en la provincia constitucional del Callao se tiene gran demanda de
compra de pescado en el que los comerciantes buscan nuevos espacios para ofertar sus productos,
ya que el mercado actualmente no se abastece con los médulos de venta al ser muy reducidos para
la atencion y exhibicion del producto, es de vital importancia mantener y cuidar los aspectos de
salubridad tanto en el mobiliario que se emplee como en los espacios y la circulacion del usuario
desde que ingresa al mercado, por lo que actualmente no existe este procedimiento en el mercado
de Ventanilla, ya que incluso ofertan los productos en el piso.

El contexto, debe ser atractivo para que de esta forma sea aprovechada por los visitantes que llegan
y ocupan los accesos, debe mostrar areas verdes y vegetacion ya que esto enriquece los proyectos
arquitectonicos y son parte de ellos, al menos en las bermas de las vias publicas que actualmente
son utilizadas como botaderos de basura, lo que generara una demanda mayor de visitantes y de
esta forma se proteja el contexto urbano de la suciedad que actualmente el mercado de Ventanilla
deja en las calles, el usuario busca lugares atractivos que no sean un punto critico del hacinamiento
de personas, que el contexto muestre seguridad y sobre todo orden y limpieza para acceder a ellos.
El proyecto planteado busca recuperar las areas verdes de las bermas de la via publica y
potencializar con vegetacién dentro del disefio, para asi evitar la degradacién constante que afecta
al contexto urbano, hasta la fecha; ademas plantea desarrollar una arquitectura limpia y blanca que
rompa con los parametros urbanos y el contexto inmediato el cual se encuentra rodeado de

edificaciones que no tienen alma, con volimenes planos que ensucian la visibilidad urbana.

Es muy importante que la poblacién se sienta favorecida y beneficiada, al incrementar mas puntos
de venta, que genere nuevos puestos de trabajo para los comerciantes y ademds una atencion mas
eficiente y rapida para los usuarios que acceden todos los dias al mercado, el cliente es una pieza
fundamental en un mercado y es por ello que el proyecto busca repotenciar la comercializacion del
usuario, para que éste obtenga el producto bajo las medidas de salubridad éptimas, rapidez, control
de calidad e higiene adecuado. La magnitud del proyecto busca beneficiar a diferentes usuarios que
puedan acceder con facilidad para hacer uso del restaurante que se ha planteado en el proyecto y
beneficie a la poblacién como un punto de llegada para hacer uso de este espacio, ademas permitira
acaparar mayor cantidad de camiones en la zona de desembarque, para que de esta forma los
comerciantes cuenten con un area de estacionamiento formal y no invadan la via publica; es por

ello que socialmente va a beneficiar a los distintos usuarios.

1.3 Formulacion del problema

¢Cudles son los criterios arquitectonicos espaciales y funcionales en base a la
comercializacion del pescado para la remodelacién del Mercado mayorista pesquero de
Ventanilla, en el afio 2020?
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1.4
14.1

1.4.2.

AN

1.4.3.

1.5.

1.5.1.

Objetivo de investigacion

Objetivo general

Determinar los criterios arquitecténicos espaciales y funcionales en base a la
comercializacién del pescado para la remodelacién del Mercado mayorista pesquero de

Ventanilla, en el afio 2020.

Objetivos especificos

Diagnosticar el estado actual del mercado mayorista pesquero de Ventanilla.

Analizar la comercializacién del pescado para el mercado mayorista pesquero de Ventanilla.
Analizar los criterios arquitectonicos necesarios para el mercado mayorista pesquero de
Ventanilla.

Determinar la aplicabilidad de la comercializacion de pescado en los criterios arquitectonicos

espaciales y funcionales para el mercado mayorista pesquero de Ventanilla.

Objetivo del proyecto

Realizar la propuesta de remodelacion arquitecténica del mercado mayorista pesquero de
Ventanilla, considerando los criterios arquitecténicos espaciales y funcionales en base a la
comercializacion del pescado, Ventanilla — 2020.

Determinacion de la poblacion insatisfecha

Demanda

Se realiza el siguiente cuadro resumen de las diferentes demandas que involucra al mercado

mayorista pesquero de Ventanilla.

Tabla N°02: Cuadro de demanda

DEMANDA
REFERENCIAL » Lima metropolitana
DEMANDA
POTENCIAL » Poblacién local y distritos con
mayor impacto de influencia.
DEMANDA
EFECTIVO —» Mayoristas y minoristas
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N

1.5.2. Servicio Existente

A. Oferta del servicio existente

Tabla N°03: Oferta del servicio actual para minorista y mayorista

Actividades para la venta Actividades para la venta

mayorista Minorista — 65 puestos

o Por camiones frigorificos | o 95 puestos par mariscos

o Por estibadores o 120 puestos para linea blanca

Fuente: Elaboracion propia de datos proporcionados por Felmo S.R.L.T.D.A.

B. Demanda del servicio existente

Tabla N°04: Zona de influencia por distrito

Zona de influencia del mercado por distrito a nivel referencial

Mayorista — 17 distritos Minorista — 3 distritos

Lima Norte

San Martin de Porres
Comas

Los Olivos

Puente Piedra
Carabayllo
Independencia
Ancoén

Santa Rosa Callao

e e
Callao A 1,273.344 hab

Callao Callao 415,888 @

Ventanilla ® Ventanilla 277,895 Li Nort
Bellavista ~p3 Ima Norte

La Perla .; San Martin de Porres
Carmen de la Legua Lima Este 579,561

La Punta Santa Anita
El Agustino
Lima Centro

La Victoria

Fuente: Elaboracion propia de datos proporcionados por Felmo S.R.L.T.D.A.

Los volumenes promedios de comercializacion fluctdan entre los 240 y 280Tn diarias, por lo que se
obtiene los siguientes cuadros para determinar la demanda por venta en un promedio de 260Tn

diarias.
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Tabla N°05: Demanda por actividad actual a cada usuario mayorista y minorista

Venta Mayorista

Abastece un aproximado de 112 mayoristas en todos los distritos Distritos / Peso
= Asociacién 3 de febrero (21 comerciantes) 17 dto.

= Asociacién Rancho grande (11 comerciantes)

*= Asociacion San Pablo (40 comerciantes) 208 Tn./dia

= Comerciantes individuales (40 comerciantes)

Venta Minorista

Poblacién total de los 3 distritos 1,273.344 hab.

Porcentaje en toneladas del total para minoristas (20%) | 52 Tn diarias

FAO (2010), menciona que una persona adquiere un | 52000kg / 5kg = 10400 personas

promedio de 5kg por producto hidrobioldgico al menudeo. gue abastecen diariamente

Fuente: Elaboracién propia de datos proporcionados por Felmo S.R.L.T.D.A.
1.5.3. Proyeccioén
A. Oferta proyectada

Tabla N°06: Oferta del servicio en la remodelacién para minorista y mayorista

Actividades para la venta Actividades para la venta
mayorista Minorista — 135 puestos

35 puestos formales de venta para linea blanca

35 puestos formales de venta para mariscos

15 puestos formales de venta para algas

o 50 puestos formales de venta para pescado

e Laremodelacion esta proponiendo una sala de subasta que albergue a 100 compradores en
un lapso de 4 horas cada 3 turnos con una demanda total de 300 compradores asistidos.

e El proyecto de remodelacion esta ampliando la oferta de sus servicios de comercializacién
para venta minorista, duplicando los puestos de venta.

o Por sala de subasta

O O O

B. Demanda proyectada

Tabla N°07: Demanda por actividad en la remodelacién a cada usuario mayorista y minorista

Venta Mayorista

El mercado segun la empresa Felmo, piensa aumentar en un 75% de los 112 mayorista que

cuenta actualmente, teniendo una demanda total de 196 mayoristas.
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Venta Minorista

La demanda es la misma, es excesivamente alta, es por ello por lo que la empresa Felmo desea

realizar la remodelacion, para dar lugar a los clientes que ya tiene, pero no se abastece.

Fuente: Elaboracidon propia de datos proporcionados por Felmo S.R.L.T.D.A.
1.5.4. Brecha

Tabla N°08: Tasa de crecimiento segun método aritmético del 1.3% para el callao

Venta 2020 2050 Brecha
Minorista 10400 pers. 13400 pers 3000 pers.
Mayorista 112 pers. 196 pers (60%) 84 pers.

Fuente: Datos obtenidos por la INEI (2017) para la venta minorista y datos obtenidos por la empresa

Felmo para la venta mayorista.

1.5.5. Sustento del proyecto de remodelacion

El proyecto de remodelacion dara lugar a nuevos espacios comerciales para la venta minorista,
implementando en un 50% los puestos al menudeo, asi mismo se desarrollara una venta mayorista

mas moderna en base a un patio de subastas que dara lugar a una venta mas eficiente y rapida.

Tabla N°09: Cuadro de sustento de enfoque actual a remodelacion

Actividades Demanda 10400 pers. -
de venta Ofertay demanda Aforo actual Aforo remodelacion
Area de Zona comercial 1475 m2 3760 m2
Cantidad de usuarios 300 pers. (5m2 x pers) | 752 pers. (5m2 x pers)
Minorista Por hora (45min por usuario) 4800 pers. 12032 pers. J
Puestos 65 135
Infraestructura / mobiliario Malo / Deteriorado Bueno / Excelente
Se abastece / Funciona x No v Si
Area 1080 m2 1210 m2
Cantidad de usuarios 112 pers. 196 pers (60%)
Mayorista Por hora (4hrs por usuario) 336 per-s. 588 pers.
Puestos 41 camiones
Sala de subastas 100 butacas
Infraestructura / mobiliario Malo / No presenta Bueno / Si presenta
Se abastece / Funciona x No v Si

Fuente: Elaboracién propia de datos proporcionados por Felmo S.R.L.T.D.A.
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1.6 Normatividad

Tabla N°10: Normatividad seguin RNE — Norma A.070

RNE - Norma A.070 / Comercio en mercados mayoristas

Fuente Influencia en el proyecto

; Debera existir un disefio de espacios para el acceso y salida de vehiculos, asi como
Articulo 3 ) ) )
el radio de giro de los camiones.

Articulo 4 | Disefio de cobertura liviana con flexilona trasllcida, para iluminacion natural.

Articulo 9 | EI 85% del disefio debe encontrarse techado y tener accesibilidad mediante rampas

El ancho minimo de los pasajes de circulacion de publico sera de 2m, y deberan
Articulo 12 | permanecer libres de objetos; mobiliario, mercaderia o cualquier obstaculo y los

pasajes principales un ancho minimo de 2.50m.

; Los puestos de comercializaciéon en los mercados referente a la distribucion de las
Articulo 16 _ ) .
secciones seran por tipo de producto.

Articulo 22 | Deben estar provistas de servicios sanitarios para empleados.

Fuente: RNE

Tabla N°11: Normatividad decreto Ley N°25977

Decreto Ley N° 25977, Ley General de Pesca

Fuente Influencia En El Proyecto

) Desarrollar un proyecto funcional para evitar los malos olores y el adecuado
Articulo 29 ] .
tratamiento de desechos en una zona aislada

Fuente: Ley General de Pesca

Tabla N°12: Normatividad reglamento de ley general de pesca

Reglamento de la Ley General de Pesca

Fuente Influencia En El Proyecto

Aprobado mediante Decreto | Hacer uso de materiales que sean faciles de limpiar resistentes

Supremo N° 012-2001-PE al salitre, para que exista higiene en el disefio.

Fuente: Decreto Supremo N° 012-2001-PE
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Tabla N°13: Normatividad sanitaria para las actividades pesqueras

Norma sanitaria para las actividades pesqueras y acuicolas
DS N.° 040-2001-PE

Fuente Influencia En El Proyecto
. Disefiar equipamientos que sean utilizados adecuadamente para una mayor
Articulo 2 o
comercializacion.
it 416 Debe existir vias de acceso y se deberd realizar un tratamiento del espacio
rticulo

publico inmediato.

Articulo 41 | Contar con todos los servicios.

Fuente: Decreto Supremo N° 040-2001-PE
Tabla N°14: Normatividad de requerimientos de disefio

Requerimientos de Disefio y Construccion

Fuente Influencia En El Proyecto

Implementar materiales de textura lisa resistentes a la humedad y de facil limpieza

Disefio con flexilona, facil de usar para coberturas y techos.

) Uso de luminarias industriales
Capitulo Il

Disefio de ventilacion cruzada, ya que la cobertura de la zona comercial queda

suspendida, dejando el libre ingreso del aire.

Los servicios higiénicos deben estar equipados.

Venta directa desde los puestos fijos

Venta de productos frescos o congelados

Céamaras frigorificas para el almacenamiento de productos frescos y congelados

Limpieza y desinfeccion de cajas, materiales y utensilios

Almacenamiento temporal de basura

Servicios higiénicos con vestuarios, inodoros y lavaderos

Articulo 43 1555 exclusivo para los servicios de inspeccion sanitaria

Operaciones de carga y despacho de los productos

Almacenamiento de materiales y equipos utilizados en operaciones internas del

mercado

Almacenamiento de materiales y productos de limpieza

Actividades administrativas y otros servicios para el personal

Estacionamiento de vehiculos frigorificos
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1.7 Referentes

Tabla N°15: Referentes en relacion con las variables y el objeto arquitectonico

Referentes

Relacién con la
Variable y Obj.
arquitectonico

Resultados

(Ezeta, 2016)

Comercializacion

en los canales

Segun Eztea (2016), define a los agentes que intervienen

dentro de la comercializacidon a una persona natural o

Andlisis de Ia de venta ] ) o
o ] empresa ya sea a nhivel mayorista o minorista que
comercializacion mayorista y .
o o opera entre el productor y consumidor de un producto.
de los principales minorista
recursos Se menciona segun (Galecio, 1994), que la
hidrobiolégicos en Mercado infraestructura adecuada de un mercado mayorista en
el mercado mayorista cada fase de los canales de distribucion debe permitir
mayorista pesquero qgue los productos pesqueros lleguen al consumidor en
pesquero de villa condiciones de calidad y salubridad aceptables en su
maria del triunfo. infraestructura.
(Reyes, 2018) Segun Reyes (2018), menciona la importancia de aplicar
Criterios un mejor manejo funcional y espacial para que los
Condiciones espaciales y usuarios puedan desarrollar sus labores con comodidad
espaciales, funcionales y confort en cuanto a: la circulacion, zonificacion, altura
funcionales y de espacios, organizacion.
ambientales para
la propuesta ] ] )
o Para determinar los ambientes necesarios para la
arquitectonica del o .
. . propuesta arquitecténica de un terminal pesquero; se
nuevo Terminal Terminal ) o ) ,
considera los siguientes ambientes necesarios: Puesto
Pesquero del pesquero i o o i
o § de venta mayorista y minorista, frigorificos, area de
distrito Victor . i
fileteo, area de descarga
Larco Herrera,
Truijillo.

(Ropero y Nufiez,
2013)

Andlisis integral
del sector
pesquero en

Comercializacion

Segun Ropero y Nufiez (2013), menciona la importancia
de contar con una sala de subastas en donde los
armadores considerados los

son principales

distribuidores y comercializadores en la cadena
depositando en planta su mercaderia para luego ser

subastado a comerciantes mayoristas.
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Espafia, estudio
de la

comercializacion.

Terminal

pesquero

Se menciona que en Espafia cuentan con importantes
mercados arquitectonicos pesqueros reflejdndose en su

infraestructura, funcionalidad y calidad espacial.

(Rupay y
Fernandez, 2013)

Comercializacion

Comercializacion

Menciona como en Lima, la comercializacién del
pescado para la venta mayorista es malo en donde existe
mucha informalidad, lo que no garantiza la adecuada

conservacion del producto.

] Mercado Menciona al mercado de Ventanilla como el principal
de jurel y caballa ) o
¥ pesquero mercado mayorista y minorista de recursos pesqueros
en Lima
) Mayorista y en Lima Metropolitana, al comercializar cerca del 57%
Metropolitana. S
minorista del volumen total.

(Torres, 2011)

Venta mayorista

Las empresas operadoras de los mercados mayoristas

alquilan los espacios de sus establecimientos a dos

y minorista a grandes segmentos, el primero para la venta mayorista,
Modelo de gestiéon través de especialmente a empresas que ofertan sus productos a
de calidad para médulos de través de camiones frigorificos y el segundo, para
centros de venta vendedores minoristas que luego de comprar a las
distribucién de empresas mayoristas, revenden los productos en
recursos puestos de venta independientes.

hidrobiolégicos
para la ciudad de

lima.

Aplicacion de las
Sala de

subastas

La norma ISO 9004 (2001; 12) plantea que las empresas
pesqueras deben cumplir regulaciones nacionales y
extranjeras, también

generales vy especificas,

relacionadas con sus producciones y servicios.
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CAPITULO2 METODOLOGIA
2.1 Tipo deinvestigacion
La investigacion busca conocer la relacion entre dos variables, de la siguiente forma:

v' La primera siendo los criterios arquitecténicos espaciales y funcionales

v La segunda siendo la comercializacién del pescado

Todo esto desarrollado en un mercado mayorista pesquero de Ventanilla - 2020, mediante una

muestra en particular.

o1

M /

02
Donde:
M1,2,3 = Casos arquitectonicos
01,2 = Observaciones de las variables

Es por ello por lo que la investigacién tiene un enfoque descriptivo, explicativo de tipo no

experimental.

Disefio de investigacién: No experimental - Descriptiva — Explicativa
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2.2. Matriz operacional

Remodelacién del mercado mayorista pesquero en base a la
comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020.

Tabla N°16: Matriz operacional de variables

. _— . Definicién |Dimen .SUb .[Indicado| Medi
Titulo Objetivo Variables .. |Dimensi -
Conceptual | sién on r cion
Sueiro (2014). °
o Menciona la °
Objetivo General: comercializacion S
) o del pescado en 9
Determinar los criterios los canales Venta al por mayor | 2
arquitectonicos espaciales y mayorista y 2
funcionales en,base ala minorista. s
comercializacion del Comercializ g
pescado para la acion del [Ezeta (2016), 8g
remodelacion del Mercado | pescado |Menciona que | Venta o £
mayorista pesquero de Variable |[os principales ':': S
\Ventanilla, en el afio 2020. Indep. |agentes que =
intervienen en la s
_ _ e los productos Venta al por menor | 5
Objetivos especificos: hidrobiolégicos 8
1. Diagnosticar el estado es_ta d_ado por %
actual del mercado minoristas y I
mayorista pesquero de mayoristas.
Ventanilla. Continuidad espacial
Remodela o Analizar la
ciondel  comercializacion del Monumen
mercado  |sescado para el mercado Criterios tal
mayorista | mayorista pesquero de Espaciall Escala
PESQUETo €N lventanilla. es
base a la Tovar. (2011), El Normal
Con?gr:‘?('f;':zacg.r Analizar los criterios - :Zﬁ?;géis la Organizac
quitecténicos necesarios ion  |Entrama| 9
pescado, |nara el mercado mayorista confortable que il @
2020 siente en un K
4. Determinar la Criterios |punto limitado. Distancia| ¢
aplicabilidad de la arquitectoni 2
comercializacién de cos Circulacié c
pescado en los criterios espaciales |Valencia. (2003), n Ingresos <+(
arquitecténicos espaciales y| La Funcion =
funcionales para el funcionales festudia las c
mercado mayorista Variable |relaciones de F|uj05 g
pesquero de Ventanilla. Dep. lorden entre las 3
distintas Criterios ;ona 3
Objetivo del proyecto: actividades que Funcion Humeda o
debe satisfacer ales |Zonificaci| Zona 2
Realizar la propuesta de un edificio y el 6n  [semihime
remodelacién arquitectonica uso que se haga da
del mercado mayoristal del mismo. Zona secal
pesquero de Ventanilla,
considerando los criterios o
arquitecténicos espaciales y| Actividad
funcionales en base a la Antropom
comercializacion del etria | . o
pescado, Ventanilla — 2020. gerUIaCIO
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2.3 Técnicas e instrumentos de recoleccidn y analisis de datos

La siguiente metodologia ha sido de tipo documental, descriptiva y analitica, donde se considera los
criterios de los conceptos tratados y asi determinar las caracteristicas arquitectonicas del espacio
comercial.

Para la recoleccién de datos se aplicaron fichas de analisis de casos relacionados a los criterios
arquitectonicos, basados en las variables de estudio.

Estos instrumentos han sido previamente validados por tres arquitectos y un metoddlogo.

Tabla N°17: Fichas de analisis de casos de los criterios arquitectonicos espaciales y funcionales

Variable 02

) o ; . Caracteristicas arquitecténicas
Ficha de andlisis de casos / Dimension ] }
. espaciales y funcionales de un N° Anexo
de las variables _ )
espacio comercial para un 10-21

mercado mayorista

Analiza la continuidad espacial de los
diferentes tipos de  espacios,
o _ definiéndola como una caracteristica | Ver anexo
Continuidad espacial ] o ]
importante para distribuir un espacio 10
comercial y este sea enriquecido

visualmente.

Se desarrolla los diferentes tipos de

Normal ., .
escala en funcion a la cantidad de
Ver anexo

11y 12

Espacial

Escala personas que el mercado va a dar
Monumental lugar, segun la escala monumental

(triple altura) y normal (doble altura).

Documenta la importancia de
Tipos de organizar los espacios para que | Ver anexo
L En trama ] ) o
organizacion exista un mayor orden arquitectdnico 13

funcional.

Distancia Describe las distancias mas cercanas

a las diferentes areas, mediante los

Ingresos . . . Ver anexo
ingresos diferenciados y de esta

14,15y 16

Circulacion

Funcional

. forma determinar los flujos para los
Flujos

diferentes usuarios.
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Z. Himeda Determina las zonas humedas,
L Z. Semi humeda semi himedas y secas en las | Ver anexo
Zonificacion ) ]
diferentes zonas mayorista y | 17,18y 19
Z. Seca .
minorista
o Tomar en cuenta las medidas
Actividad o
antropomeétricas para generar
i comodidad y eficacia al realizar las | Ver anexo
Antropometria . ]
_ . actividades correspondientes 20y 21
Circulacion

segln las areas de actividad y

circulacion.

2.3.1. Disefio de instrumentos para analisis

El método de recoleccién de datos para esta investigacién tuvo una secuencia en la que fue

necesario utilizar fichas de observacién de campo para los diversos analisis de casos que se

mostraran a continuacion.

Tabla N°18: Disefio de instrumento para analisis

Técnica de revisiéon de informacion

Instrumento de medicién

Ficha documental

Ficha de observacion de campo

Ficha de Analisis de casos

Ficha de analisis de casos

Para la presente investigacion se analizaron diversos proyectos que ayudaron a determinar los

criterios arquitectonicos funcionales y espaciales de un mercado mayorista pesquero, estos

proyectos se analizaron detalladamente para luego obtener los resultados esperados en la

investigacion. Se han analizado 3 mercados, 1 de Noruega y 2 de Espafia, los cuales presentan

criterios arquitecténicos espaciales y funcionales 6ptimos para su uso:

a) Mercado de Lonja de pescados / Huelva, Espafia

Arg. José Alvarez Checa

b) Mercado de pescados / Bergen, Noruega

Eder Biesel Arkitekter

c) Mercado de Lonja de pescados / Murcia,

Arg. Manuel F. Gallego

Espafia
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Tabla N°19: Analisis de casos 01 - Informacién general

Ficha de Analisis de Casos N°01

Informacion general

Nombre del proyecto Mercado Mayorista de Huelva | Arquitecto | José Alvarez Checa
Ubicacion Espafia Niveles 2
Area total 6380 m2 Fecha 2018

Imagen del proyecto

Relacion con la variable

Variable Criterios arquitecténicos espaciales y funcionales

Criterios de disefio: Se eligié este proyecto por sus altas caracteristicas arquitectonicas de
funcionalidad y espacialidad, ya que cuenta con espacios innovadores, relacion espacial,
organizacion central, configuracion del recorrido, zonificacion; todo esto beneficia claramente a la

investigacion y la remodelacién del mercado mayorista pesquero de Ventanilla.

1) Utiliza materiales antioxidantes y de poca degradacion en toda la fachada.

2) Se emplea materiales limpios que embellecen toda la composicién arquitecténica

3) Utiliza un patio de subastas como método de comercializacién del pescado

4) Emplea escaleras diferenciadas para consumidores y empleados

5) Presenta una organizacién central que conecta la zona de desembarque y embarque
6) Eltratamiento de areas verdes sirve como estacionamiento para el publico.

7) Utiliza recorridos largos con sefializacion para orientacion del usuario

8) Se utiliza muro cortina en los pasadizos, para el ingreso de la luz

9) Se utiliza iluminacion por el techo hacia la sala de subastas

10) Se disefia techos planos y sustraccion en el volumen

11) Se utilizan gradas, rampas y ascensores para la circulacion

12) Utiliza estibadores y montacargas que distribuyen las jabas

Fuente: Elaboracion propia de la revista ArchDaily
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Tabla N°20: Analisis de casos 02 - Informacién general

Ficha de Analisis de Casos N°02

Informacién general

) ) Eder Biesel
Nombre del proyecto Mercado Mayorista de Bergen Arquitecto )
Arkitekter
Ubicacion Noruega Niveles 2
Area total 3522 m2 Fecha 2012

Imagen del proyecto

Relacion con la variable

Variable Criterios arquitecténicos espaciales y funcionales

Criterios de disefio: Se eligié este proyecto por sus altas caracteristicas arquitectdnicas de
funcionalidad y espacialidad, ya que cuenta con buena relacion espacial, organizacién en trama
gue configura la circulacidn libre entre los mddulos de venta; todo esto beneficia claramente a la

investigacion y la remodelacién del mercado mayorista pesquero de Ventanilla.

1) Disefio en muro cortina para mayor ingreso de la luz natural.

2) Uso de sistema de acero vertical tipo persiana, como sistema corta viento.

3) Uso de cobertores de flexilona para la zona de restaurante y zonas de espera.
4) Volumetria suspendida, que se impone en el ingreso.

5) Uso de vidrio espejo para reflejar el mar.

6) Sistema de sefializacién adosado en las paredes, para orientacion del usuario.
7) Organizacion en trama para los médulos de venta, que se encuentran aislados.
8) Disefio de techos planos.

9) Disefio de bancas de madera y concreto expuesto para zonas de espera.

10) Uso de 02 pisos para la comercializacién del pescado.

11) Modulos para venta al menudeo

12) Patio de subastas en zona exclusiva para venta mayorista.

Fuente: Elaboracién propia de la revista ArchDaily

Rubio Gayoso, R. Pag. 31



UNIVERSIDAD Remodgle.lcmr.\,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

N

Tabla N°21: Analisis de casos 03 - Informacion general

Ficha de Analisis de Casos N°03

Informacion general

Nombre del proyecto Mercado Mayorista de Murcia Arquitecto ManléeaI”Fe (;r:)seca
Ubicacién Espafia Niveles 2
Area total 9320 m2 Fecha 2003

Imagen del proyecto

Relacion con la variable

Variable Criterios arquitectonicos espaciales y funcionales

Criterios de disefio: Se eligié este proyecto por sus altas caracteristicas arquitectdnicas de
funcionalidad y espacialidad, ya que cuenta con buena relacion espacial, organizacion central,
escala, espacios socio fujo, configuracion del recorrido mediante sala de subastas, zonificacion,
antropometria; todo esto beneficia claramente a la investigacién y a la remodelacion del mercado
mayorista pesquero de Ventanilla.

1) Utiliza estibadores y montacargas que distribuyen las jabas.

2) Se emplea materiales limpios como la madera que embellecen toda la composicion
arquitecténica.

3) Se disefia techos planos e inclinados y sustraccién en el volumen.

4) Se utilizan gradas, rampas y ascensores para la circulacion.

5) Utiliza un patio de subastas como método de comercializacion de las jabas de pescado.

6) Emplea colores grises y frios.

7) Utiliza ventanas largas en el interior del mercado para ganar iluminacion.

8) Utiliza espacios en mayor escala de 8m aproximadamente.

9) Emplea pasadizos que se conectan con los demas espacios

10) Utiliza muro cortina.

11) Emplea grandes voladizos como cobertura.

12) Utiliza un sistema de circulacion lineal con sefializacion.

Fuente: Elaboracion propia de la revista ArchDaily

Rubio Gayoso, R. Pag. 32



UNIVERSIDAD Remodgla}mor)’del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

N

2.4  Tratamiento de datos y calculos urbano arquitectonicos

La ubicacion del Mercado pesquero de Ventanilla otorga un area de intervencion urbana para Lima
Metropolitana, principalmente Lima Norte, Lima Este, Lima Centro y el Callao.

Figura N°01: Mapa del area de intervencion

Lima Norte

Area de poblacion abastecida 3158,195 hab

por el Mercado mayorista San Juan de
H Lurigancho 898,443
pesquero de Ventam"a San Martin de Porres 579,561
5 910 995 hab Comas 486,977
L . a Los Olivos 318,140
Puente Piedra 233,602
Carabayllo 213,386
Independencia 207,647
Rimac 176,169
Ancén 33,367
Santa Rosa 10,903
Callao
876,877 hab .
Callao 415,888 o\ Lima Este
Ventanilla 277,895 534,235 hab
Bellavista 75,163 Santa Anita 184,614
La Perla 61,698 El Agustino 180,262
Carmen de la Legua 41,863 Lurigancho 169,359
La Punta 4,370

Lima Centro

17341,688 hab

Cercado 299,493
La Victoria 191,724
San Miguel 129,107

San Borja 105,076
Surquillo 89,283
Miraflores 85,065
Brefia 81,909

Pueblo Libre 74,164
Jesus Maria 66,171

San Isidro 58,056
Lince 55,242
San Luis 54,634

Magdalena 50,764

Fuente: Elaboracion propia de observatoriourbano.org

Tabla N°22: Metodologia para tratamiento de datos y calculos

RNE — NORMA A.070 Envergadura del tipo de Objeto arquitectdonico

Los mercados mayoristas deben tener un El mercado mayorista pesquero tiene un area de
area de atencién segun la zonificacion influencia para la venta mayorista en una escala

urbana y la ubicacion geografica, en este metropolitana.

caso correspondiente a comercio El mercado mayorista pesquero tiene un area de

metropolitano C-9 influencia para la venta minorista a nivel local.
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CAPITULO3 RESULTADOS

3.1 Estudio de casos arquitectdnicos
3.1.1. Resultados de los criterios arquitecténicos necesarios para el mercado
mayorista pesquero de Ventanilla — 2020.

Tabla N°23: Resultados de casos N°01

Resultados — Caso N°01

Proyecto: Mercado Mayorista pesquero | Afio de construccién: 2012

Proyectista: Eder Biesel Arkitekter Pais: Noruega
Andlisis funcién Arquitecténica

Accesos peatonales / vehiculares: Zonificacién (Médulos)

El mercado mayorista pesquero & g

de Bergen, sirve ademas como
atraccion  turistica por el

impactante disefio arquitectonico J\\:\;@g L B

1 H ./‘{ 7% /’27?“'(\\\\‘
que presenta y su limpieza NSNS
. . EN
espacial como funcional S

Organizacion del espacio:

Ventilaciéon e iluminacion:

[ — =— oot
Andlisis forma Arquitecténica
Tipo de geometria en 3D

Elementos de composicion Principios de la forma Proporcién y escala

TiLE

Andlisis sistema estructural

Sistema convencional Sistema ho convencional Proporcién

Indicador A No se especifica Indicador B

Andlisis de relacién con el entorno o lugar

Estrategias de posicionamiento y emplazamiento

P
U

El mercado se ubica cerca al mar, con el
» | fin de recepcionar el desembarque de los
%> G barcos que llegan al puerto

Fuente: Elaboracion propia de la revista ArchDaily
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Tabla N°24: Resultados de casos N°02

Resultados — Caso N°02
Proyecto: Mercado Mayorista | Afio de disefio o | 2003
pesquero construccién:
Proyectista: Manuel Fonseca | Pais: Espafia
Gallego
Area de terreno: 9320m2 NuUmero de pisos: 2
Andlisis funcién Arquitecténica
Accesos peatonales y vehiculares Zonificacion (patio de
subastas)
1 B El mercado de Murcia, _ _
| = | acapara gran cantidad de | |
| — 4= | |onja de pescado, | .
{ contando con un area de ‘
=] i=H sala de subastas donde se =1
———————— 4= | genera principalmente la ——
1L argl = [=I=1-]-]-] comercializacion L g = [=[=]=]=]-]
Qrganizacién del espacio: Circulacion en vertical:

|\

Analisis forma Arquitecténica
Tipo de geometria en 3D
Elementos de composicion

Andlisis sistema estructural
Sistema convencional Sistema no convencional Proporcién
Indicador A No se especifica Indicador B
Andlisis de relacién con el entorno o lugar
posicionamiento y emplazamiento

Estrategias de |

El mercado se orienta al mar donde se
desarrolla el desembarque directo de las
embarcaciones, cuenta con un &rea de
embarque, sala de subastas,
administracion y mercado al menudeo

aem ' =Y i

Fuente: Elaboracion propia de la revista ArchDaily

Rubio Gayoso, R. Pag. 35



UNIVERSIDAD

N

PRIVADA DEL NORTE

Remodelacién del mercado mayorista pesquero en base a la

Tabla N°25: Resultados de casos N°03

comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020.

Resultados — Caso N°03

Proyecto: Mercado Mayorista | Afio de disefio o construccién: | 2018
pesquero

Proyectista: José Alvarez Checa | Pais: Espafia

Area de terreno: | 6380m2 Numero de pisos: 2

Andlisis funcién Arquitecténica

Zon

Accesos peatonales y vehiculares

ificaciéon (Patio de subastas)

m—rgs

|

El  mercado de
Huelva, cuenta con
sefializacién en
vidrios para el
usuario, y sala de

subastas
comercializacién

como

S wmm B ¢ uil - &F

s = -
5 8 a a
o o a =

Analisis forma Arquitectonica

Tipo de geometria en 3D

Andlisis si

ke

stema estructural

Sistema convencional

Sistema no convencional

Proporcién de las estructuras

Indicador A

No especifica

Indicador B

Andlisis de relacién con el entorno o lugar

desembarq

El mercado se emplaza cerca al rio, donde
llegan las diferentes embarcaciones para el

ue de la Lonja de pescado

Cuenta con un area de sala de subastas,
zona de embarque y mercado

Fuente: Elaboracidn propia de la revista ArchDaily
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A. Comparacion de casos

Segun los datos, se obtiene que para el caso 1, predomina el acero como sistema estructural
empleado en toda la fachada como persianas de madera, que reflejan el contraste conceptual.

Para el caso 2, predomina la madera como sistema estructural empleado como cobertura en la zona

de venta mayorista.

Para el caso 3, predomina los materiales reflejantes como sistema de limpieza por el exceso de

agua de pescado y su cercania con las embarcaciones.

Tabla N°26: Resultados de andlisis de casos de los criterios arquitectdnicos necesarios

D ESTRUCTURAL HEFORMAL ENTORNO EIFUNCION

15

10

CASO 1 CASO 2 CASO 3
Finalmente se muestra los diferentes criterios analizados por cada proyecto, ya sea por su funcion,
estructura, forma y espacio / lugar:

Formal: Mercado de Noruega y Huelva, responden a una volumetria atractiva empleada bajo un

concepto.

Estructural: Mercado de Noruega emplea elementos estructurales de acero que destaca de los

demés mercados, comunes.
Entorno: Los 3 mercados presentan una buena orientacion e implantacion con el entorno.
Funcion: El mercado de Murcia presenta un mayor orden funcional, a través de ejes lineales
Tabla N°27: Resultados de andlisis de casos final

OCASO1 ECASO2 EICASO3

15

10
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3.2. Resultados de la Variable 2

3.2.1. Resultado de criterios arquitectonicos espaciales

Tabla N°28: Fichas resumen de los aspectos espaciales por caso analizado

Variable 02 — Criterios arquitectonicos espaciales
Sub ]
; ] Indica Pondera Huel. Berg. Murc.
dimensi » Resultados
5 dores cion AC1 AC2 AC3
on
Si usa 3 3 3 La continuidad espacial se
refleja en la zona de venta
o Usa otro o ] ]
Continuidad i 2 2 2 minorista como impacto visual
) método _ )
espacial del usuario hacia el producto, lo
NO usa 1 1 1 cual ayuda a enriquecer la
espacialidad del proyecto.
Siusa 3 3 3 La escala normal se evidencia
en los casos de Espafia, por lo
Normal gue ayuda para la comodidad y
Usa otro o ]
i 2 2 2 espacialidad  del  usuario
método ) )
logrando dinamismo para ellos.
No usa 1 1 1
Escala
Siusa 3 3 3 La escala Monumental solo se
evidencia en el mercado de
Usa otro
) 2 2 2 Huelva, haciendo uso para la
Monum método
zona minorista del mercado, lo
ental
gue ayuda a representar la
No usa 1 1 1 jerarquia para la alta demanda
de usuario que ingresan.
) La organizacion en trama se
Si usa 3 3 3
) desarrolla mas en los casos de
Tipo de
_ En Usa otro Huelva y Bergen, lo que ayuda
organiza . 2 2 2 o
y Trama método a ordenar el espacio, mientras
cion
gque el mercado de Murcia
No usa 1 1 1 _ o
aplica una organizacion lineal.

Ver anexo 10 al 13
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Tabla N°29: Ponderacién segun analisis de casos

Mercado Mayorista de Huelva: El resultado de este andlisis de casos, muestra que los criterios
arquitectonicos espaciales son muy buenos, lo cual se emplean segun su uso donde se evidencia

la continuidad espacial, la escala y la organizacion bien definida, lo cual enriquece al proyecto.

Mercado de Huelva Espafia — Criterios arquitecténicos espaciales

Bajo

Medio

Bueno

1

2

3

Mercado Mayorista de Bergen: El resultado de este andlisis de casos, muestra que los criterios

arquitecténicos espaciales son muy buenos, lo cual ayuda en las actividades ha realizar.

Mercado de Bergen Noruega — Criterios arquitecténicos espaciales

Bajo

Medio

Bueno

1

2

3

Mercado Mayorista de Murcia: El resultado de este andlisis de casos, segun los criterios

arquitecténicos espaciales no se evidencia la escala monumental.

Mercado de Murcia Espafia — Criterios arquitectonicos espaciales

Bajo Medio Bueno
1 2 3
3.2.2. Resultado de criterios arquitectonicos funcionales
Tabla N°30: Fichas resumen de los aspectos funcionales por caso analizado
Variable 02 — Criterios arquitecténicos funcionales
Sub Indica Pondera | Huel. | Berg. | Murc.
) » Resultados
Dim. dores cién ACl | AC2 AC3
Si usa 3 3 3 Los 3 casos, presentan una
) ) Usa otro distancia correcta para el usuario, lo
Distancia 3 2 2 2 .
método que ayuda en que su recorrido no
No usa 1 1 1 sea cansado.
Si usa 3 3 3 Los ingresos para los casos de
Espafia se encuentran muy bien
Circulaci Usa otro 2 2 2
) Ingresos método marcados, lo que ayuda a entender
on
la entrada principal hacia el
No usa 1 1 1
mercado.
Si usa 3 3 3 El mercado de Bergen presenta un
) Usa otro flujo adecuado para el usuario, lo
Flujos 2 2 2 . .
método gue ayuda a disipar rapidamente los
No usa 1 1 1 flujos altos.
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Siusa 3 3 3 Las zonas humedas para todos los
i Usa otro casos, se encuentra muy bien
Hameda 2 2 2 ) )
método marca, lo que ayuda a no invadir
No usa 1 1 1 otras zonas cercanas.
Si usa 3 3 3 Las zonas semihimedas para el
o caso de Huelva, se encuentra con
Zonifica | Semi Usa otro ) 5 )
. stod mayor cercania hacia las zonas
cion | himeda | Metodo
hiamedas, lo que ayuda en la
No usa 1 1 1 I
compatibilidad de usos.
Siusa 3 3 3 Las zonas secas para todos los
Usa otro casos se encuentras aisladas a
Seca i 2 2 2 i
meétodo través de corredores, lo que ayuda
No usa 1 1 1 a que esas zonas no se ensucien.
Siusa 3 3 3 Las actividades ocupadas para los
Usa otro casos de Espafia cuentan con areas
2 2 2 ) )
método normales, donde se evidencia el
Actividad buen manejo de las actividades de
venta minorista y exhibicion de
No usa 1 1 1
Antropo productos, lo que ayuda en la
metria antropometria del usuario.
Siusa 3 3 3 El &rea de circulacion para los casos
) .. | Usaotro de Espafia es correcta cuenta con
Circulacio 2 2 2 . ) )
método medidas diferenciadas tanto
n
principales como secundarias, que
No usa 1 1 1 ) .
ayudan en la comodidad del usuario

Ver anexo 14 al 21

Tabla N°31: Ponderacién segun analisis de casos

Mercado Mayorista de Huelva: El resultado de este andlisis de casos, muestra que los criterios
arquitecténicos funcionales utilizados son muy buenos, lo cual ayudan a delimitar la funcionalidad

en las diferentes actividades del usuario.

Mercado de Huelva Espafia — Criterios arquitecténicos funcional

Bajo Medio Bueno
1 2 3
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circulaciéon del usuario.

Mercado Mayorista de Bergen: El resultado de este andlisis de casos, muestra que los criterios
arquitectonicos funcionales utilizados son regulares, lo cual carece de antropometria para la

Mercado de Bergen Noruega — Criterios arquitectonicos funcional

Bajo

Medio

Bueno

1

2

3

en las diferentes actividades del usuario.

Mercado Mayorista de Murcia: El resultado de este andlisis de casos, muestra que los criterios

arquitecténicos funcionales utilizados son muy buenos, lo cual ayudan a delimitar la funcionalidad

Mercado de Murcia Espafia — Criterios arquitectdnicos funcional

Bajo Medio Bueno
1 2 3
3.2.3. Tabla Resumen
Tabla N°32: Resumen de resultados de la variable 2
o ) . ] Mercado Mercado Mercado
Criterios arquitectonicos espaciales y ) ) )
] Mayorista Mayorista Mayorista
funcionales ]
de Huelva de Bergen de Murcia
Continuidad espacial 3 3 3
(9]
Q9 Normal 3 3 3
= S | Escala
= Monumental 3 1 1
g
Organizacion | En trama 3 3 2
Distancia 3 3 3
Circulacion Ingresos 3 2 3
ﬁ Flujos 2 3 1
©
(=
2 Hameda 3 3 3
=
>
b Zonificacion Semihdimeda 3 2 1
o
o) Seca 3 3 3
8)
Actividad 3 1 3
Antropometria
Circulacién 3 1 3
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3.3. Resultados de la aplicabilidad de la comercializacion del pescado con los

criterios arquitectonicos

3.3.1. Matriz de casos

Tabla N°33: Matriz de casos

Resultados V2
©
c N
- - 5 S £
Andlisis de Casos fa EE 5 3}
@ N S o] @© S
— o = ® = 8] o
& S ? S g = = =
0 ‘C w mg = = 9
© ®© = O (@] E
O 2 O N <
-~ (]
g e
o ©
© = — 3
= =] ) © Q c
®© = — = @© @ () §e) T | O
> Proyect Venta E | 8| & = o | 9| w 9] E | 8l 8|8
(= IS S ) () IS = 0| B ®
SIE/E| & | 8|2 5| S| Z|n|l2|S
0 vi 2| 8| |2 |2 T |T|E |88
s S N n <| 0
N
Caso 1
Venta al
Mercado X X X X X | X | X
por mayor
Huelva
Caso 2
Venta al
Mercado X X X X | X | X
por mayor
Bergen
Caso 3
Venta al
Mercado X X X X X X X X X | X | X
k= ) por mayor
S Murcia
@
N Resultados 2 3 1 0 1 1 3 2 2 31313
©
© Caso 1
) Venta al
£ Mercado X X X X X X X X X X | X | X
8 por menor
Huelva
Caso 2
Venta al
Mercado X X X X X X X X X | X
por menor
Bergen
Caso 3
Venta al
Mercado X X X X X X X | X
] por menor
Murcia
Resultados 3 1 3 2 3 3 3 3 2 1133

Rubio Gayoso, R. Pag. 42



A

4 UNIVERSIDAD Remodelacién del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

3.3.2. Relaciéon de variables

Tabla N°34: Relacion de variables

V2: Criterios V1: Comercializacién del pescado
arquitectdnicos
espaciales y Venta al por mayor Venta al por menor
funcionales
., . 3) Relacién alta, La continuidad
(2) Relacion  media, La (3) . .
o . I . espacial se utiliza mayormente
Continuidad espacial | continuidad espacial no es muy
. en un mercado para la venta
relevante en la venta mayorista L
minorista.
[%]) . 2 5
o} 3) Relacion alta, Se considera ., .
T (3) (1) Relacién baja, Puede ser
= una altura de 5 a 6m lo que . o
g Normal . . aplicada para la venta minorista
S mejora el espacio para la venta
) . pero no es recomendable
o | Escala mayorista
3 Monumen (1) Relacién baja, Puede ser | (3) Relacion alta, Se considera
§ al aplicada para la venta minorista | una altura de 9 a 10m en la zona
'5 pero no es recomendable de venta minorista
: (2) Relacion media, La
Tipo de o :
) L, organizacion en trama funciona
Organiz | Entrama | (0) Relacion nula .
acion en un proceso de venta minorista
a través de maddulos o puestos.
(1) Relacion baja, La distancia en | (3) Relacién alta, La distancia en
Distancia | la circulacion de los usuarios no | la circulacion de los usuarios no
debe ser mayor a 30m debe ser mayor a 30m
Circulaci (1) Relacién baja, Los ingresos | (3) Relacion alta, Los ingresos
on Ingresos | deben mantener una jerarquia | deben mantener una jerarquia
gue se diferencie gue se diferencie
(3) Relacion alta, Los flujos | (3) Relaciéon alta, Los flujos
Flujos deben variar mediante recorridos | deben variar mediante recorridos
principales principales
@ (2) Relacion media, La zona | (3) Relacion alta, La zona
§ Z. himeda, semihiimeda se aplica | hUmeda, semihimeda se aplica
o Humeda mucho mejor en la zona| mucho mejor en la zona
(&) - . q q q
= comercial mayorista comercial minorista
* | Zonifica | Z. o . L .
- o (2) Relacion media, Las zonas | (2) Relacion media, Las zonas
2 | cion Semihim h . h .
5 eda himedas no afectan otras areas | humedas no afectan otras areas
2
=
o . . | (1) Relacion baja, Las zonas
(3) Relacion alta, Las zonas semi (1) S, J
Z. Seca ; . semi himedas no afectan otras
himedas no afectan otras areas | ,
areas
(3) Relacion alta, Las areas de | (3) Relacion alta, Las areas de
Actividad mobiliario ayudan en el buen | mobiliario ayudan en el buen
manejo y exhibicion de los | manejo y exhibicion de los
Antropo
metria productos productos
Circulacié (3) Relacion alta, La circulacion | (3) Relacion alta, La circulacion
N es accesible y comoda para el | es accesible y comoda para el
usuario usuario
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3.4. Lineamientos de disefio arquitectonico

3.4.1. Lineamientos técnicos

Tabla N°35: Lineamientos técnicos en base a los criterios arquitectonicos

ESPACIO

Continuidad espacial

Requerimientos de Disefio

y Construccion Cap. Il

El disefio y construccién de los mercados mayoristas pesqueros
debe facilitar una rapida y ordenada venta por lo que se establece
que los espacios deben considerar la relacién de los diferentes

ambientes destinados facilitando la visibilidad.

Escala

Norma A.070 / Comercio en
mercados
Articulo 8

mayoristas

La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las

edificaciones comerciales sera como minimo de 3.00m.

Organizacion

Norma A.070 / Comercio en

Los puestos de comercializacion en los mercados referente a la

distribucién u organizacién seran por tipo de producto. Las areas

mercados mayoristas . i} o
) minimas de los puestos seran de acuerdo con las actividades
Articulo 16 )
comerciales a desarrollar en el mercado.
FUNCION
Circulacién

Norma A.070 / Comercio en
mercados
Articulo 12

mayoristas

Se debera diferenciar los ingresos y circulaciones segun el uso.
Deberan existir accesos separados para publico y personal.

El ancho minimo de los pasajes de circulacién de publico sera de
2m, y deberan permanecer libres de objetos, mobiliario, o cualquier

obstéaculo y los pasajes principales un ancho minimo de 2.50m.

Zonificacion

Decreto Ley N° 25977, Ley
General de Pesca Articulo
29

Se establece mediante las actividades realizadas, el disefio de
zonas que sera ejercida cumpliendo la norma de sanidad, higiene

y seguridad por lo que se deberd diferenciar los tipos de zonas.

Antropometria

Norma sanitaria para las
actividades pesqueras y
acuicolas DS N° 040-2001-
PE

Se debera cumplir todas las condiciones, ambientacion y requisitos
de disefio de los mercados Mayoristas dedicadas a la
comercializacion para el consumo y uso humano por lo que es
importante el correcto disefio de espacios que faciliten un rapido

manejo en la comercializacion.
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3.4.2. Lineamientos tedéricos

Tabla N°36: Lineamientos tedricos en base a los criterios arquitecténicos

Criterios Espaciales

Dimensién Indicador Teoria

Salazar. (2018). Menciona la continuidad espacial como
un término asociado a la permeabilidad, el cual favorece
Continuidad espacial en la comercializacion en un "mercado", ya que
establece una conexién espacial enriqueciendo

visualmente para la venta.

Segun Francis D.K. Ching, menciona los aspectos de
Monumental y o
Escal proporcion y escala de una edificacion, donde se puede

scala
observar la diferencia de alturas para lo que servird como
/ Normal
la escala normal y escala monumental.

Segun Francis D.K. Ching, menciona 5 diferentes
L organizaciones espaciales, de los cuales segun andlisis
Organizacion En Trama }
de casos, para un mercado segun Neufert (2014), se

emplea la organizacién en trama.

Criterios Funcionales

Dimensién Indicador Teoria

Ching (2015), menciona diferentes aspectos en el
estudio de la circulacion ya que hablar de ellos es muy
extenso, para este modelo de proyecto y segun el estudio
Recorrido de andlisis de casos y fichas de observacion de campo,
Circulacion Inducido / se han definido 03 elementos importantes los cuales
Ingresos / Flujos | también menciona Ching:

-Recorrido inducido (Genera orden)

-Accesos (Genera un flujo minimo de entradas y salidas)

-Flujos (Evita generar cuellos de botella)

} Segun Budar (2010), en el estudio de un disefio
Humeda / ) . _
o o arquitectonico para un mercado, se considera en la
Zonificacion Semi humeda / o .
s zonificacion 03 aspectos muy importantes que deben
eca
aplicarse como son la zona hiumeda, semihimeda y seca.

Segun Héctor P. Leal; la antropometria se toma a partir
de funciones que el ser humano realiza en un
Antropometria Dinamica determinado trabajo, es por ello que el uso de medidas
funcionales determinara las dimensiones de un é&rea;

segun la antropometria dindmica.
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3.4.3. Lineamientos finales

Tabla N°37: Conceptos de lineamientos finales para los criterios espaciales

Criterios Espaciales

Variable 2

Variable 1

Lineamiento de disefio

Gréfico

Continuidad

espacial

Venta al

por menor

Continuidad espacial en mercado

Hacer uso de la continuidad espacial
gue ayude en el campo visual del
usuario hacia los diferentes productos

en el mercado para la venta minorista.

Venta al

por mayor

Continuidad espacial en sala de

subastas

Disefiar un espacio que sea visible por
el usuario para la exhibiciéon del

producto a ofertar.

Monu

mental

Venta al

por menor

Escala monumental en mercado

Implementar dentro de la zona de venta
al por menor una altura de 10m
aproximadamente, generando dobles y
triples alturas que ayuden a distribuir el

espacio.

Escala

Normal

Venta al

por mayor

Escala normal en sala de subastas

Implementar una altura de 5 a 6 metros
generando dobles alturas, que ayuden
en la comodidad del usuario al
momento de ubicarse en los graderillos

para la subasta del pescado.

i |

2
="
=

En

Trama

Organizacion

Venta al

por menor

Organizacién en trama en mercado

Hacer uso de la organizacién en trama

para distribuir los espacios
ordenadamente en el mercado para la

venta minorista.

|
[N

-
[
=

,_
]
k-

L]
LI

LICIC

]
LICIO00
L)
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Tabla N°38: Conceptos de lineamientos finales para los criterios funcionales

Criterios Funcionales
Variable 2 Variable 1 Lineamiento de disefio Grafico
Venta al Se implementara una distancia lineal corta
Distancia | por mayory | y accesible hacia la venta mayorista y
menor minorista, entre los 10 y 20m
S Venta al Hacer uso de los ingresos diferenciados e e
Q
IS, ; ¥
3 Ingresos | por mayor y | para cada zona de venta, tanto mayorista
5 menor como minorista.
Implementar en la venta minorista un flujo s
] Venta al ) . . e
Flujos bajo que se apoye en una circulacién -7
por menor ) _ A
diferenciada de la zona de ventas.
Implementar en la zona de venta al por
. Venta al mayor y menor un plano deprimido a un B
ona
i por mayor y | nivel inferior de la zona semihimeda o
hameda
menor seca, para que el agua de pescado no
afecte.
c
0 Implementar en la zona de venta al por
& Zona Venta al _ - .
S o mayor y menor espacio que se encuentre |
= semihum | por mayor y o
S en un bajo nivel conectados con las zonas
N eda menor ] _
hdmedas sin que se vean muy afectadas.
/S
. Venta al Implementar en la zona de venta al por .
ona
por mayor y | mayor y menor espacios que no estén en ML
seca ¥
menor contacto con zonas hiimedas al W
. Disefiar la antropometria en las zonas de ——
Area de '
« . venta al por mayor y menora con el fin de LD
S | actividad | yenta al . : w?~
g o que la actividad de cada usuario a traves s
IS I . — 4 3
2 e POr mayory | ye| mobiliario sea cémoda como la [ B
@] = A 0%
= Area de menor . s I
Z o circulacion. _:! o |
circulacioén &
= 7 B

Ver anexo 30y 31
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3.5. Dimensionamiento y envergadura

3.5.1. Clasificacion de los usuarios

Tabla N°39: Perfil del usuario

Usuario mayorista Usuario minorista
P (.
' Instituciones VoL
! plblicasy privadas | | N R |
:__Fi_"_“}/f_““““: ! N i | Familias — Personas i
1
R . ,»~771 1 que no cuentan con un |
. . - 4 1 H
'\ Tiendas comerciales | i_ ______ L . ;1 Negocio i
' grandes y pequeiias i ;
_____________________ 1
[ ‘I 1 ///
i Mercados minoristas ! Fo=---- ‘ . | [ToTTTTommmmmmmmmees NEEE
L e T : p ]! Ambulantes — Negocios !
IS armm— Vo L I | al paso, informales :
i Revendedores N D '
____________________ 1

3.5.2. Justificacién de areas

Segun la FAO (2012), Menciona que para obtener mejores resultados debe estimarse un area para
ventas igual al 20 % del area total del lote del mercado, la que solamente en casos excepcionales

puede aumentarse hasta un maximo del 40 %, por ser mercado mayorista.

Tabla N°40: Area del proyecto y porcentaje para zona comercial

Proyecto Area TN/ Dia
Planta primer piso total del proyecto 9,247 m2
_ 260 Tn/ Dia
Area para zona comercial (40%) 3760 m2

Fuente: Elaboracién propia en base a datos obtenidos por la FAO (2012)

A.1 Usuario minorista

Tabla N°41: Aforo total para usuario minorista

Usuario minorista Area comercial Aforo total - Norma A.070 Comercio (5m2 x pers.)
15000 pers. 3760 m2 752 personas

Aforo total Tiempo estimado | Aforo de personas por dia

752 pers. 45min x pers. 12032 personas.

Fuente: Datos obtenidos de la demanda efectiva por Oceana (2016)
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A.2 Usuario mayorista

Tabla N°42: Aforo total para usuario mayorista
Area del proyecto | Dato proporcionado por la empresa Felmo

Usuario mayorista
En un dia demandante llegan 86 compradores al dia

112 representantes | 100 asientos

Fuente: Datos obtenidos por la empresa Felmo

B. Brecha

Tabla N°43: Tasa de crecimiento segin método aritmético del 1.3% para el callao
2020 2050 Brecha

13400 pers 3000 pers.

196 pers (60%)

Venta
Minorista 10400 pers.
112 pers. 84 pers.

Mayorista
Fuente: Datos obtenidos por la INEI (2017) para la venta minorista y datos obtenidos por Felmo

3.6. Programacion arquitecténica
El programa arquitectdnico esta planteado en base al andlisis de oferta y demanda. Ver Anexo 22

3.7. Estado actual

Tabla N°44: Plano general actual del mercado, planta primer y segundo piso
Planta actual del Segundo piso

Planta actual del Primer piso

E] Area considerada para remodelacion del mercado.

[] Area que no forma parte del proyecto

Fuente: Plano obtenido por la empresa Felmo S.R.L.T.D.A. (2019).
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Los diferentes planos donde se muestra la distribucion y zonificacion actual del mercado mayorista

pesquero de Ventanilla ayudaran para realizar un contraste en el levantamiento de datos para la

oferta y demanda de la presenta investigacion. Ver anexo 34 y 36

3.8. Determinacioén del terreno

Tabla N°45: Ubicacion del terreno

Pais: Peru

Departamento: Lima

Provincia constitucional
del Callao

Terreno ubicado en Av. Néstor

Gambetta

El terreno es el mismo, al ser un proyecto de “Remodelacién”.

A continuacion, se muestra los criterios técnicos del terreno

3.8.1 Criterios técnicos del terreno

Tabla N°46: Evaluacién del terreno

Evaluacion del terreno

Norma

Terreno

Viabilidad: 2 vias como minimo

Si cumple

Servicios: todos

Tiene todos los servicios

Uso de Suelo: |

Si, cumple OU Compatible

Pendiente menor a 5%

1% de pendiente

Peligros: Bajo

Muy bajo

Riesgos: Zona con bajos niveles de

riesgos

Zona sin riesgos

Vulnerabilidad: Baja

Muy Baja

Ubicacién: en zona con cercania al

mar

Zona cerca al mar

Fuente: Indeci, 2016
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Segun el andlisis de clima de la zona se obtiene la siguiente tabla:

Tabla N°47: Resumen del clima

indice Datos de analisis
Temperatura max. / min. promedio | Promedio 27.2°C
Temperatura promedio por hora Dic. A Mar. — 4PM Caliente / Dia — 6am Comoda y fresca
Nubosidad 79% Mayormente Nublado y 21% Menos Nublado
Precipitacion Valor promedio del 0%
Incidencia Solar Nivel 7 — Moderado — Aplicar factores de proteccion solar
Humedad 86% Febrero
Viento Hacia el Sur 17.2km/h Agosto
Energia solar Resplandeciente agosto a diciembre y Oscuro en Junio
Topografia Plana, Altitud 15 msnm

Fuente: Pinterest, arquitectura y empresa (2004)

3.8.2 Presentaciéon de terreno

Tabla N°48: Datos del terreno

Andlisis de ubicacién

Via 1 — Via expresa Néstor Gambeta

El terreno estd ubicado en la provincia
constitucional del Callao, en la Via expresa

Néstor Gambeta, donde existe muy buena

accesibilidad

Area 9,247 m2 | Servicios Todos
Perimetro 518.48 ml | Uso de suelo ou

Cumple Si cumple | Pendiente Llana 1%
Primer Item de andlisis Riesgo Peligro bajo
Viabilidad: 2 como minimo | Vulnerabilidad | Muy Baja
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3.8.3 Matriz final de terreno

Tabla N°49: Matriz final del terreno

Resumen del terreno analizado
Analisis del terreno
e
Ubicacis El terreno esta ubicado en la provincia constitucional del Callao, en la Via
icacion
expresa Néstor Gambeta, donde existe muy buena accesibilidad
Area 9,247 m2
Perimetro 518.48 ml
Cumple con area Si cumple
2 vias como minimo Si cumple
Via colectora
Via arterial
&
T = & =
E' ..,;u.,., o= e
.2 12.00 "T2.00 12.00 "0
Sy /;3"6"'/ Wyw“'
3 C‘ P, ",‘;f
S et
T r A\ PAv s
Calle. Néstor Gamb o Qib\a 24
alle. Néstor Gambeta Aoy | |
/) ﬁ | q Q.’\rrw ‘i{‘
) d 54 I i .
i v P ;‘_ ‘, i l
!—L] . ﬁ" = b= FII 111 : ! ‘
7207130 10.90 00" 400 100"
Servicios Todos
Uso de suelo ou
Pendiente Llana 1%
Riesgo Zona de peligro bajo
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3.8.4. Vistas a nivel macro del terreno

Tabla N°50: Vistas a nivel macro del terreno en general

Vista Sur

Colindante

Vista Este

Colindante

Vista Norte

_ Colindante

Colindante

Vista Oeste

\

__Colindante

22.22

Via Colectora

j—
<
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3.8.5. Plano de Ubicaciéon

Tabla N°51: Ubicaciéon de macro a micro

Ubicacién Macro Ubicacién Micro
, = :,' o ;,' :" T 1 ';" | T Ti?nfu
eomasore—T T
‘ ’ . : : IG ' . [rencen rso
IG PROLANSA [
AM. DELSUR| \ IG
] mattenal | — 1| | S
. Viaa c . c
Via arterial ‘ Lg
AN ) 2
, s
J 4
PERU 4
— : MERCADO MAYORISTA z
o eone  PESQUERO
105.38|
e DER
‘ =) ou PILS
. cAl
A ‘
] C
A\
A
IG
via colector@ ZRE3
1 ZRE3 ZRE3
7 causol | ESCALA: 1/500|

3.8.6. Plano Topografico

Tabla N°52: Topografia del terreno

Y T = 7
G \ § \ 6 \ | | [
G c | G \ { \ i i | \
\ \ ; e i\ \
& { ( \ \
N \ \ \
| \
\ \ \ \
|8 | |
| 3 / c |
/ € / co [
/8 | . \ | [
-] ] | |
i / \ \
2 ( | \
( \
\ | N\
\ ( co \
\ | co
\ \
\\
\
. Depésito |
% Pilsen wmom |
g Callao /
\ \
\ \
\ \
\ \
\ MOM \
| ov / \
\ \ \
\ \ \
\ \ \
“\ \ \'*.
== \ \ L MOM
/ / N
\ / zmes A \{ (9 \ J ;
/ A mes [ N N il
| g 5 \ om \ \ ESCALA: 1/1500
] \ \ \
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CAPITULO 4

41 Idea rectora

Remodelacién del mercado mayorista pesquero en base a la

comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020.

La idea nace del contexto donde se emplaza el mercado, del lugar y la ubicacion.

“Un edificio se construye para un usuario; es por él por lo que existe, por la necesidad a la que va a

satisfacer, por la inversion que va a ganar; es él quien nos dice como sera su movimiento y la

arquitectura es el espacio que existe para desarrollarlo adecuadamente”.

Ese vinculo es donde nace la idea del proyecto. Existen 02 tipos de usuario:

1) Comprador minorista

2) Comprador mayorista

Tabla N°53: Concepto del comprador al menudeo

PROYECTO DE APLICACION PROFESIONAL

USUARIO MINORISTA

Comportamiento del usuario MINORISTA segln su necesidad.

ail

Ingresa Busca Compra Sale
Circula Percibe Consume

CONCEPTO Diagrama
Configuracion de un movimiento ()
libre, en busca del producto. [
Representado por volimenes —
pequefios que se encuentran

. [ (-
dispersos, unos de otros.

v

Tabla N°54: Concepto del comprador al por mayor

USUARIO MAYORISTA

Comportamiento del usuario MAYORISTA segun su necesidad

o2

Ingresa

Sale

Compra

>

CONCEPTO

Diagrama

Configuracion de un movimiento
ordenado, para adquirir el producto.
Representado por un volumen
mayor, que abastece al usuario
ordenadamente.
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Finalmente, después de analizar como es el movimiento de los “usuarios” y su necesidad, se debe
enfatizar ahora en la volumetria espacial del proyecto, bajo el mismo concepto funcional. Asi como
el usuario tiene un inicio y un fin, la funcionalidad de un proyecto también. La comercializacion del
pescado en un mercado mayorista, “INICIA” desde que el camién descarga y distribuye el producto

en una planta, donde se encuentra el comprador.

Tabla N°55: Tabla de idea rectora

Tabla de Idea rectora

Modelo conceptual de abastecimiento al Modelo conceptual de abastecimiento al
comprador MINORISTA comprador MAYORISTA
- =9 [ h> =9
Carmon Planyd Co"-wﬁa‘i"' Camoin Plankd Co...p-a‘Esor

Esquema volumétrico conceptual

Representado por volimenes pequefios Representado por un volumen grande
oa 1
[1-__  —cokE (-~
o a | I

Idea Rectora — Union de volimenes representados

)

.

Camsn Compeadar 2
Falelg oa:gf; ;.’ o Toeh RECTORA
Menyded enayoistds

Usuavio

raorsval >

Camprodd > EEs,
ervde =)
7 T3 )
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La idea rectora se refleja segun “la funcionalidad del Mercado”, desde que ingresa el camion (Rojo)
a la planta (Blanco) y reparte los productos tanto al usuario minorista (azul), como al usuario

mayorista (Gris oscuro).

Figura N°02: Matriz de conexién conceptual de elementos para idea rectora final

Volumetria general del proyecto

Volumen Camién
Abastecedor

Volumen grande /
Comprador Mayor

Volumen pequefio / y - g

Comprador Menor
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4.2. Criterios de zonificacién

El procedimiento para definir las zonas surge a partir de criterios del lugar, accesibilidad u
orientacion, lo cual ayudara a definir cada zona.

Tabla N°56: Criterios para la zonificacion administrativa y comercial

Planta segundo piso Planta primer piso

Zona administrativa (A) Zona comercial (C)

<«—» | Acceso directo a via arterial para ingreso Acceso directo a via arterial y via

de servicio (peatonal y vehicular). colectora para un ingreso fluido del
—» | Cercania a estacionamiento publico para usuario.
visitas. T
sitas . i Conexion directa con mercado
=2 | Acceso directo a area de ventas para colindante
consultas.

Cercania a estacionamiento publico
para compradores

Tabla N°57: Criterios para la zonificacion complementaria y de servicios generales

Planta primer piso

Zona de servicios generales Zona complementaria

1 | Estacionamiento en s6tano => Acceso directo a via arterial para
— | Acceso escondido para recojo de topico y emergencias.

desechos. => Visual al mar, a la ciudad y a la zona
B | ubicacion retirada de la zona de venta de ventas del restaurante (3er piso)
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Tabla N°58: Criterios para la zonificacion de embarque y desembarque

Planta primer y tercer piso

Zona de embarque (ler piso) Zona de desembarque (3er piso)

Acceso directo hacia la via

- Conexion con via expresa para el ingreso
auxiliar, separada de otras zonas. - P P 9
. de servicio
Conexion directa con zona de
0> Conexion a través de montacargas para

desembarque
abastecimiento y embarque al primer piso

4.2.1. Resultado

Segun la recoleccion de datos, se obtiene como resultado un modelo de zonificacion funcional para
gue no exista cruce de circulacion y pueda desarrollarse una buena relacion entre espacios para la

comercializacion. Ver anexo 38 y 39

Figura N°03: Zonificacién general para el objeto arquitectdnico

LI

Primer piso Tercer piso
Zona Zona Zona Zona de servicios | Zona de embarque y
comercial administrativa complementaria generales Desembarque
2do piso lery 3er piso
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4.3. Diagramas de funcionamiento e interrelaciones entre ambientes
Sirve para determinar la compatibilidad de ambientes segun su uso y zonificacion.

4.3.1. Matriz de relaciones ponderadas

Oficinas 5

Ss.hh L 2 2
ADMINISTRATIVA| Auditorio < >2
Kitchenet

Sala de espera ,
Rest. - Patio de comidas |
COMPLEMENTARIA ReSt' = Cocina

Topico - Consultorio
Toépico - Sala de espera
Modulos de venta
Esterilizacion

Cuartos de servicio
Vestidores

servicios | Bateria de bafios
GENERALES | Segyridad

Casetas de control
Estacionamientos
Estacionamiento

Ante sala

Sala de exposicion
Embarque
Estacionamiento
Recepcién <
servicos G. | Cuarto de congelado | 4

COMERCIAL

EMBARQUE

DESEMBARQUE

4.3.2. Diagrama de ponderaciones
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4.3.3. Diagrama de relaciones

Kitc.
Sala.
1
\ 1
\\ 1
Ss:hh 3 ll Sala.
S N1 Cons. —
b \ 1
~ ¥ 1 )
S N Coci.
~ N \ 1 "
~ \ .
Audi ~o ! 1 patio _~<
-------- Com.
N == Ofi l.
\ y A
AY z 1
N '3 z 1
N W N 4 Ester.
A % 7 g N ]
N7 '
,/ MO\d. /
47 % P

\ 3/
3 Ty - 2= Ante.
F i Estac. Sala.
1 -
1

Kitc.

4

\
/

/

L P

1
! ~
- ~ Emb.
" ed
~ F e -
A~ o e ~ Sala. _ -~
7

7N EXp.

\

AY
l .~ = Ante.
’ AN Frigo. Sala.
Serv. / ™. Estac.
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4.3.4. Diagrama de circulaciones

Kitc.
Sala.

Ss.hh /Y Coci.

™ sala
E

Audi. il Com. Cons.
Vest. ﬂ Ester.
Mod.
Ss.hh Venta Recep
Estac.
4
Sala. £——> Emb.
Vestibulo principal =
@ estibulo principa Caset. Recep. \%
@ Circulacion lineal  /Cuart: Contr. \ /V Frigo.~—> Ante.
. - Serv. Sala.
Circulacion puntual Estac.
—» Ingreso vehicular szl e \
> Ingreso Principal t
—> Direccion de la circulacién
4.3.5. Diagrama de flujo de circulaciones
Kitc.
Sala.
Coci.
Ss.hh T /
Ay Sala.

Patio /

Audi. ol Com. Cons.

~

Ester.
Vest. @
bl

Venta \
Ss.hh Recep: *

Estac.

4

Sala. g EMb.
Exp.

- - Caset. Recep. —, x
= Circulacion muy alta

Y Cuart. Contr. \ k Frigo.™» Ante.
= Circulacion alta Serv. Sala.

) y ) Estac.
—» Circulacion media Segu.

— Circulacion baja @ \

—» Circulacién muy baja
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4.3.6. Diagrama de burbujas

Recep. *

Sala.
=5 Emb.

Ante.
Sala.
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4.4. Analisis del lugar
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Se evidencia un contexto accidentado por las industrias y la constante degradacion de espacios, lo

gue genera un aspecto poco agradable hacia la imagen urbana de la zona.

Tabla N°59: Analisis del lugar para el mercado mayorista pesquero de Ventanilla

Ubicacién

Mercado mayorista de Ventanilla
Areas verdes en mal estado
Viabilidad vehicular

Viabilidad peatonal

Av. Arterial

Av. Colectora

Av. Néstor gambeta

Industrias

Viviendas
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4.4.1. Macro zonificacion

El mercado se encuentra en una zonificacion de Otros usos (OU) y como equipamientos aledafos,

se encuentran en una zonificacion de industria y gran industria.

Figura N°05: Zonificacidn y contexto inmediato

\ = =
=== X —
e - B
r 1 ;‘
§ =Tt
I
Ui 1
& |l ‘\ ‘
1. Industria / Gran industria / Otros usos 1. Via expresa 3. Via arterial
2. Zona residencial / viviendas unifamiliares 2. Via colectora 4. Industria liviana

Ver anexo 37

4.4.2. Emplazamiento

El mercado se encuentra orientado hacia el noreste de Lima metropolitana, donde el emplazamiento

representa vientos predominantes de 7km/h y un asolamiento registrado como alto.

Figura N°06: Emplazamiento del mercado mayorista pesquero de Ventanilla

Asoleamiento " Vientos predomin. 7km/h =)Via expresa. = Via arterial. —>Via colectora

4.4.3. Andlisis de Flujos y jerarquias viales peatonales / vehiculares

Figura N°07: Analisis de flujos
Via expresa - Este

Via colectora - Sur
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Via Arterial - Norte

Los flujos no deben ser altos, ya que las vias estan disefladas para abastecer la alta demanda
vehicular y peatonal, por lo que cuentan con las medidas necesarias para su uso.

4.5.

Posicionamiento del lugar (Terreno)
Soétano - Estacionamientos
Maodulos de venta al menudeo
Patio de subasta — Venta al por mayor

Zonas de servicios generales y zonas secundarias

Cobertura para zona comercial

No o b~ o bdpR

Losa para zona de desembarque y
rampas de ingreso y salida
8. Techosy zona de restaurante
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4.6. Proyecto arquitectonico

El proyecto busca realizar un disefio que acapare la alta demanda de usuarios, por lo que se
desarrolla mediante 4 niveles, a partir de 1 sétano para estacionamiento hacia el publico, un primer
nivel para uso comercial, un segundo nivel para uso administrativo y un tercer nivel para uso de

desembarque del producto a través de montacargas que conectaran con el primer piso.

Tabla N°60: Esquema de ventajas que tendra la remodelacion.

Ventajas de la remodelacion Planta primer piso

1) Incremento de médulos de venta.

2) Disefio de rampas para ingreso y salida
de camiones.

3) Disefio de patio de subastas.
4) Diseflo de montacargas conectados

verticalmente con la zona de
desembarque.

5) Diseflo de Caunter de abastecimiento

para la venta.

6) Recuperacion de las areas verdes y
bermas

7) Disefio de tratamiento de aguas
residuales.

8) Estacionamiento administrativo

9) Disefio de ascensor para minusvalidos.

10) Disefio de cobertura liviana que proteja
toda la zona comercial.

11) Disefio de piso superior para
desembarque.

12) Disefio horizontal para estibadoras y
distribucién de jabas.

Rubio Gayoso, R. Pag. 67



UNIVERSIDAD Remodgla}cmr.\,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

N

4.7. Criterios de disefio

Para demostrar la aplicacién de los lineamientos en el mercado mayorista pesquero, se emplearan
imagenes renderizadas de las zonas mas importantes que influyen en la comercializaciéon. Ver

anexo 61y 62
A. Continuidad Espacial

La continuidad espacial ayuda a definir los volimenes que intervendran en el campo visual del

usuario con el fin de que no obstaculizen la percepcién hacia los productos y los moédulos de venta.

Figura N°08: Solucién arquitecténica en cuanto a la continuidad espacial

Criterios espaciales

(¢ Continuidad espacial
Se desarrolla en toda la zona comercial del mercado para la venta minorista, lo cual ayuda

en la comercializacion para la exhibicion de los productos hidrobiolégicos generando un

campo visual que enriquece la percepcion del usuario.

B. Escala

La escala se encuentra establecida con el fin de que los espacios no se vuelvan sofocantes por la

demanda de usuarios que albergara.

Figura N°09: Solucién arquitectonica en cuanto a la escala

Criterios espaciales

(® Normal

Venta mayorista
(Doble altura)

6m
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Monumental — Venta minorista - (Triple altura, 10m)

C. Tipo de organizacion
La organizacion en trama es un ordenamiento espacial que ayuda a distribuir mejor los espacios.

Figura N°10: Soluci6n arquitectonica en cuanto al tipo de organizacion

Criterios espaciales

En trama
Mddulos para venta minorista
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D. Circulacién

La circulacién estara dada mediante el comportamiento del usuario a través de la distancia como
medida importante para que su recorrido no llegue a ser cansado ni sofocante, es por ello que se
establece una distancia muy corta para comodidad de los diferentes usuarios minoristas y los

usuarios mayoristas.

Figura N°11: Solucion arquitectonica en cuanto a la circulacion por distancia

Criterios funcionales

Distancia primer piso

Distancia por
usuario

— Usuario mayorista

—» Usuario minorista

Distancia por
producto

--» Producto a venta
mayorista

|
| --% Producto a venta
minorista

De igual forma se desarrolla un estudio para los diferentes ingresos del usuario hacia las zonas de
venta minorista y mayorista, por lo que se desarrolla un ingreso principal en la via arterial y 2 ingresos

secundarios en la via colectora, como se muestra en el siguiente cuadro.
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Figura N°12: Solucién arquitectonica en cuanto a la circulacion por ingresos primer piso

Criterios funcionales

Ingresos primer piso

T Ingreso principal
T Ingreso secundario
Ingreso terciario
-Administrativo
-Vehicular (Camién)

-Salida de camién
frigorifico

-Ingreso vehicular
administrativo.

-Ingreso vehicular
embarque

-Ingreso taxis

-Ingreso de camion
recolector

-Ingreso vertical
ascensor.

-Ingreso producto
por. Montacargas.

-Escaleras de
Servicio

-Escalera compartida

-Salidas de
emergencia

-Escaleras de
emergencia

= =p = =) = = P = =D = —p = —

El estudio de los flujos es de suma importancia ya que ayudara a definir el comportamiento del
usuario y de esta forma prever que no se originen flujos altos disipando la circulacion a través de
corredores opcionales que estaran ubicados en los extremos de las zonas comerciales, sobre todo

para la venta minorista que es donde mayor flujo de personas va a existir.
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Figura N°13: Solucién arquitectonica en cuanto a la circulacion por ingresos tercer piso y flujos

Criterios funcionales

Flujos primer piso

Usuario minorista
-Flujo alto

-Flujo medio

-Flujo bajo

Usuario minorista

-Flujo alto

-Flujo medio

-Flujo bajo

Producto
-Flujo alto

-Flujo medio

-Flujo bajo

E. Zonificacién

Es importante delimitar espacios como zonas secas donde el usuario pueda ocupar en un momento

determinado después de realizar su compra, con el fin de desligarse de las zonas himedas.

Figura N°14: Solucién arquitectonica en cuanto a la zonificacion

Criterios funcionales

Venta minorista

® Zona himeda

® zona
semihiimeda

(® Zona seca
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e il Venta mayorista
. 4 1[0 Zona himeda

f

® Zona

semihiimeda

........

(® Zona seca

F. ANTROPOMETRIA

La antropometria ayudara para delimitar los espacios de cada zona, tanto para las actividades que
se van a realizar a través de los equipos como el mobiliario y a través de la circulacién, con el fin de
gue las areas y espacios sean agradables y cémodos para el usuario. Ver mayor detalle

antropomeétrico en Anexo 54 y 55

Figura N°15: Solucién arquitectonica en cuanto a la antropometria

Criterios funcionales

Venta mayorista
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4.8. Memoria descriptiva
4.8.1. Memoria descriptiva de arquitectura

A. Generalidades

Dentro del portal institucional y aviso de comunicado de participacion ciudadana

La Direccion de Evaluacion Ambiental de Comercio Interno (DIEVACI) del Ministerio de Produccion,
en el marco de la Ley N° 27446, Ley del Sistema Nacional de Evaluacién de Impacto Ambiental
(SEIA), y su Reglamento, con respecto a la evaluacion, clasificacion y certificacion de instrumentos
de gestién ambiental del sector comercio interno, convoca a la ciudadania en cumplimiento del D.S.
N° 002-2009-MINAM, Reglamento sobre Transparencia, Acceso a la Informacion Publica y
Participacion Ciudadana, a ser partes del PLAN DE PARTICIPACION CIUDADANA, por la empresa
Felmo S.R.L.T.D.A, para la remodelacion y ampliacion del mercado mayorista de Ventanilla, en un

proyecto denominado “Mercado Mayorista Pesquero de Ventanilla” . Ver anexo 37 al 59

Figura N°16: Vista general del proyecto

—

D - 5
SR S e

B. De los mercados mayoristas pesqueros de lima metropolitana
Segun el articulo 38° del Decreto Supremo N° 040-2001-PE, se denominan mercados mayoristas
pesqueros a las instalaciones especialmente disefiadas, construidas y operadas para realizar

exclusivamente la recepcion, acopio, almacenamiento, distribucion y venta de productos
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hidrobiolégicos de mayorista a minorista. El abastecimiento de los recursos hidrobiol6gicos frescos
a nivel mayorista se da principalmente a través de los dos terminales pesqueros: Villa Maria del
Triunfo y de Ventanilla, ubicados al sur y norte de la ciudad de Lima, respectivamente.

C. Planeamiento arquitectonico en la Venta al por Mayor y menor

Son dos espacios orientados a la Comercializacion, a través de la compra mayorista y minorista, es
decir el usuario adquiere un producto a través de los espacios adecuados que permitan que la
organizacion espacial sea la adecuada y la funcionalidad que se encarga de direccionar entre los
espacios la correcta circulacién sin inconvenientes, beneficiando al usuario para que reciba sus
productos sin problemas a través de diversos elementos arquitecténicos como la escala, la relacién

entre ambientes, los flujos y la circulacién sugerida que benefician el proyecto.

D. Justificacion del proyecto

El proyecto de “Remodelacién del Mercado mayorista pesquero del Ventanilla” se basa en la
necesidad de sustituir y construir nueva infraestructura en la mercado actual, debido a que la
existente no se encuentra apta para la funcion que alberga, ya sea por las condiciones de deterioro
a consecuencia de diversos factores (climatolégicos, antigliedad de la edificacion, materiales
empleados, etc.), trayendo como consecuencia que la infraestructura sea inadecuada,
encontrandose no apta para el desarrollo de las funciones en sus instalaciones, debido a las
condiciones de deterioro, riesgo y otros tienen un mal sistema constructivo, no contando con las
debidos parametros técnicos para la construccidon de dichos ambientes, y por haber aumentado la
cantidad de visitantes, es por ello que se hace necesario ampliar la actual cobertura de atencion, la

adecuacion, mejoramiento y sustitucién de este mercado en la provincia constitucional del Callao.
E. Nombre del proyecto y ubicacion
“Mercado Mayorista Pesquero de Ventanilla”.

Tabla N°61: Plano de lotizacion

—— Cuadro de coordenadas UTM WGS - 84
R - Puntos Este Norte
peres SE ——— A 268363 8673735
] omisps T T80 B 268448 8673744
R | C 268367 8673631
87.16
&AAE(%%%OA ‘ 111592357s | D 268446 8673660
105.38 PESQUERO w T T3324°0
11592897 . 72 .51 ED E 268519 8673673
77°73565"0[D\ '=— Y 10\43
p ; F 268520 8673666
11°59'24.90"S ) T 11°59'23'80"S ‘ -
77° 738270 455.10 777733210 | Departamento Lima
' L Provincia y distrito Callao /
|
Ventanilla
Ubicacién | Call. Nestor Gambeta N°6311
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El mercado Mayorista de Ventanilla, se encuentra muy bien ubicado con accesibilidad a la carretera
Néstor Gambetta (Via expresa); colinda con 2 calles alternas (Via arterial) y una via colectora la cual
cuenta con estacionamiento publico; en cuanto a los parametros edificatorios, se encuentra en una

zona de Gran Industria (IG), muy cerca al océano pacifico.

F. Descripcion arquitectonica por niveles y zonas

Tabla N°62: Descripcidn arquitecténica por niveles y zonas

Niveles Zonas Ambiente Sub Ambiente Area total
Oficina
Gerencia general Archivo
Ss. hh
Gerencia legal
Control de calidad
- ) Operaciones
Oficina compartida _ i
Higiene y saneamiento
Mantenimiento
Archivo general
Contabilidad
Segundo | Zona
i o ; Recursos Humanos 295.2 m2
piso Administrativa
Tesoreria
Administrativa Obras
Logistica
Auditorio y Sala de reuniones
Kitchenette
Hombres
Bateria de bafios Mujeres
Discapacitados
Cuarto de limpieza
Sala de espera
Patio de comidas
Tercer .
) Restaurante Dispensa
piso -
Cocina
Zona
) Ss. hh 3976.14
Complementaria ) i
Primer Tépico Consultorio
piso Sala de espera
Cuarto de limpieza
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Maodulo de venta de

peces
i Mercado Médulo de venta de
Primer ; . 4103.8
: Zona Comercial Venta al menudeo | mariscos
piso m2
Médulo de venta de
algas
Fileteria
Cuarto de bombas
Grupo electrégeno
Cuarto de desechos
Cuarto de limpieza general
Lavado de jabas
Almacén de jabas
Almacén general
Hombres
. | Area compartida
Vestidores servicio :
Mujeres
Area compartida
Bateria de bafios Hombres
servicio Mujeres
. Video vigilancia
. . Seguridad
Primer Zona De Servicios Ss. hh 4517.1
piso Generales Caseta de Ingreso de empleados m2
vigilancia Control
Ss. hh
de personal
Ingreso de compradores
al por mayor e ingreso de
Caseta de camiones de
vigilancia Control abastecimiento
vehicular Balanza de ingreso y
salida
Ss. hh
_ _ Ambulancia
Estacionamiento _ i
Administrativo
Hombres
Bateria de bafios i
) Mujeres
consumidores i :
Discapacitados
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Control de o
Esterilizacién
personal
» Tunel de enfriamiento -
Conservacion de
] Ante sala
cajas
Cuarto de congelado
Clientes mayoristas -
Estacionamiento camiones
Clientes mayoristas - taxi
Salida de Producto | Post sala de carga
Graderillo
Sala de subasta . —
i Area de Exposicion
Primery | Zona de Embarque | Venta al por mayor 4406.4
) Ante sala de descarga
tercer piso | y Desembarque i i m2
Estacionamiento
Recepcién de materia
Recepcion prima
Control de materia prima
Montacarga
Frigorifico Cuarto de congelado
i ) Sala de descanso
Area libre _ 2685 m2
Areas verdes

Ver anexo 22

G. Descripcidon arquitectonica por acabados

Los diferentes tipos de acabados estaran indicados en el plano general en elevaciones y cortes del
proyecto, por cada tipo de ambiente donde se diferencia los materiales para zonas hUmedasy secas,
asi como para interiores y exteriores. Ver anexo 69

H. Descripcion arquitecténica por materiales

Los materiales seran de primera calidad y se emplearan bajo el disefio arquitectdnico, respetando
los parametros establecidos en el disefio, sin modificaciones. Ver anexo 69

|. Presentacién del contexto general del disefio

I.1. Detalle arquitecténico del contexto, implantacion zonificacion general.

El proyecto no busca integrarse dentro de lo que ya existe, no busca seguir con el desorden del
perfil urbano y la pésima imagen urbana deteriorada por el desorden, el nuevo mercado busca
romper con lo que existe a su alrededor, mostrando una arquitectura blanca, ordenada y distinta con
el fin de generar un cambio urbano. Ver anexo 37
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Tabla N°63: Implantacion

Equipamientos

Vias

Bermas

Ingreso principal

Ingreso secundario

- - )

Ingreso terciario

Zona de venta al menudeo

Zona de venta al por mayor

mmbwwn—\m[l[l

Zona de descarga de camiones

\ 7 | Zona administrativa y servicios

|.2. Espacio, funcion y forma

Los espacios que brinda el proyecto, involucra un desarrollo innovador basandose en nuevas
tecnologias formales que garantizan la espacialidad y funcionalidad usados en mercados
internacionales previamente analizados, implementando volimenes jerarquizados para acaparar los
grandes aforos y circulaciones libres para que no exista la circulacién cruzada, las zonas de
abastecimiento y estacionamiento de camiones, se encuentra en espacio superior que no es visto
por los consumidores, cada espacio y funcién tienen un proposito indicado por diferentes tipos de
lineamientos que refuerzan su uso adecuado. Ver anexo 60.

Figura N°17: Cobertura de zona comercial en relacion al aspecto espacial.

- = 2 -
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Esquema funcional de la organizacién en trama para los médulos de venta al menudeo

Figura N°18: Vista de organizacion en trama, en relacion al aspecto funcional.

Volumetria general de la forma del proyecto, donde se desarrolla volimenes altos para mayor

ventilacion de los espacios por la gran masa de aforo de los usuarios.

Figura N°19: Vista de la fachada principal del proyecto, en relacién al aspecto formal.

Aplicacién de nuevas tecnologias constructivas como la flexilona con refuerzo de tejido entramado

de poliéster, torsionado de alta tenacidad; esta tela plastica es altamente durable y resistente a
cualquier clima. Es impermeable 100%, flexible y duradera y sobre todo amigable con el medio

ambiente, lo cual ser& aplicado en el 55 % de la cobertura del proyecto, con el fin de generar una
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cobertura liviana y que se “diferencia principalmente de todos los techos de concreto de la zona
ensuciados por las grandes industrias”. Ver anexo 63

Figura N°20: Aplicacién de nuevas tecnologias.

W (LU T L

=¥

J. Detalles de acabados de sanitarias

Para el siguiente apartado, se ha tomado en consideracion acabados en piedra con ceramico para
recubrimiento de muros, donde los sanitarios serén de color blanco a excepcién de los ovalines que
sera de color beige en trébol adosado en mesa de granito color gris claro; los demas acabados
deberan respetar lo que indican los planos generales y planos de detalles. Ver anexo 64

Figura N°21: Detalle de bafio elevacion

ols—to20¢ ' 1 ols—+ : . 1 o5+

Pintura antihumedad CPP 100
color banco satinado Puerta de estructura metalica ]

con pintura acrilica color gris

Y

8-t

P Y Ly 3 PO
037 1 . 07 065 017 % 0.65°

natural

Camblador de
pafiales de plistico

adosado a la pared

T ors

e 040
020 l

Pintura antihumedad CPP Calcomania de vinil Puerta de estructura metalica R " "
color blanco satinado adosada aguerta | Placa de acero inoxidable aris Placa de acero inoxidable CORTE "B - B'

negro de 0.60x0.60m
alto transito
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Los modulos seran de estructura metalica suspendidos a 0.25m del piso, con una capa de esmalte

color guinda y una platina de acero inoxidable, pegadas en la superficie inferior de cada puerta.

Figura N°22: Isométrico y detalles

Pintura anthumedad CPP Puerta de estructura metalica Muro de lackio

color blanco satinado con pintura acrilica color gris tarrajeado con
enchape en
l porcelanato de
0.60x0.60 color gris Pared de granito grs con
I~ estructura de fibra de vidrio
Lave a presién con sistema de palanca de
’\ ~ 01 Vidrio templado 7 acero gomado marca Vansa

Base de granito gris con

ovalin empotrado ovalado
Pared de granito gris con
estuctura de fibra de

vidrio

Vidrio templado pavonado 01 Vidrio templado
laminado de 6mm fjo x 4 pavonado laminado de
6mm abatible 45

Fibra de vidrio con
recubrimiento para evitar la
humedad

Divisiones de aluminio

como soporte para vidrio
" de (1"%0.5"x1.20m) x 4

Sistema de conexion
de desague de acero
cromado

’ Puerta de estructura metélica

| - T ccon pintura acriica color gris

Piso porcelanats d Porcelanato de 0.60 x 0.60m color gris
50 0 negro de ‘—L
0.60x0.60m aito transito Pegamento Celima extra fuerts linea blanca 25kg

K. Presentacién de planos arquitecténicos

Figura N°23: Planta Sétano

=
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Figura N°24: Planta Primer piso

Figura N°25: Planta Segundo piso
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Figura N°26: Planta Tercer piso

Figura N°27: Plano de techos
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L. Presentacion de cortes y elevaciones

Figura N°28: Corte A
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Figura N°29: Corte B

Figura N°30: Corte C

]
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Figura N°31: Corte D
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Figura N°32: Elevacion Norte
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Figura N°33: Elevacion Sur
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Figura N°34: Elevacion Oeste
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Figura N°35: Elevacion Este
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M. Presentacién de vistas en 3D / Renders interiores y exteriores

Figura N°36: Render general

Figura N°37: Ingreso principal
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Figura N°39: Edificio administrativo / Conexion con patio de maniobras
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Figura N°42: Ingreso secundario

Figura N°43: Vista Ascensor y estacionamiento administrativo

Figura N°44: Patio de subastas
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Figura N°45: Rampa de acceso a desembarque

Figura N°46: Vista aérea del Proyecto

:
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Figura N°47: Modulos de venta al menudeo
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Figura N°48: Vista lateral de edificio administrativo y complementario

Figura N°50: Area de Fileteria
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4.8.2. Memoria justificativa de arquitectura

4.8.2.1. Parametros normativos y urbanos

El Mercado Mayorista de Ventanilla es privado, por la empresa FELMO SRLTDA, conformada por

12 asociaciones., donde actualmente tiene funcionamiento.

Figura N°51: Plano de parametros urbanos de la Provincia Constitucional del Callao

I~

———n

PERIFERICO
VIAL NORTE

[AV.NESTOR GAMBETTA
(TEMPORAL) e
\ AN o
X %0
INDUSTRIAL | Mercado Mayorista de Ventanilla %
CAMIONEROQ) ‘ . \ ISP, VR

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano 2011-2022

El Predio donde se encuentra el MMP, ha funcionado desde siempre, en relacién a ello, se han ido
estableciendo varias industrias a lo largo de la zona; segun el disefio urbano y por la necesidad del

mismo, se han implementado estacionamientos en la via Arterial.

Figura N°52: Plano de ubicacion y accesos
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. Mercado Mayorista pesquero de Ventanilla
. Via expresa

. Via colectora
. Via arterial

Fuente: Catastro del Callao
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El predio se encuentra en condiciones legales, segun el Plan de Desarrollo Urbano 2011 — 2022, se
encuentra ubicado en Zona con Usos Especiales (OU) y colinda por el NORTE Y OESTE con Gran
Industria (IG), SUR con Zona de Reglamentacion Especial para Estudios con Prob. Hacin. y Prog.
de Renov. Urbana (ZRE3), ESTE con Usos Especiales (OU). Lo cual segin RNE, son areas urbanas
destinadas fundamentalmente a la habilitacion y funcionamiento de instalaciones de usos especiales
no clasificados anteriormente, tales como: Centros civicos, dependencias administrativas del
Estado, culturales, terminales terrestres, ferroviarios, maritimos, aéreos, establecimientos

institucionales representativos del sector privado.

4.8.3. Memoria de estructuras

A. Generalidades

El Proyecto denominado “Mercado Mayorista Pesquero de Ventanilla” estd destinado
especificamente el ambito comercial en donde se difunde la comercializacion a través del usuario
para beneficio de toda la poblacién del Callao a través de las caracteristicas arquitecténicas
espaciales y funcionales. Las estipulaciones mencionadas en este detalle técnico servirdn de
normas generales para la ejecucion de las estructuras y materiales destinados para ellas.

B. Estructuracion

El presente proyecto esta disefiado en base a la aplicacion de estructuras metalicas y concreto
armado en zonas como la sala de venta al por mayor que utiliza cerramiento de losa colaborante y
el area de venta al por menor que utiliza cerramiento de estructura metalica de acuerdo a la
normativa vigente. También se ha desarrollado la documentacion necesaria para la correcta
ejecucion: memoria de construccion, mediciones, y planos. Contando con 8755.31 m2 construidos;
5838.28 m2 entre el segundo y tercer nivel. La estructura que utiliza para construir la fachada es de
acero estructural con un método de construccién llamado STEEL FRAME que consta de elementos
metalicos con uniones soldadas con electrodo de rutilo, siendo la cubierta todo el bloque del area
de venta al por menor. La cimentacion esta formada por zapatas y vigas de cimentacién de 210
Kg/cm2, calculadas para un terreno de resistencia superior a 1.5 Kg/cm2. Por ser un sistema
aporticado, primero por sus cimentaciones de concreto y la fachada siendo de estructura metalica
se convierte en un edificio equilibrado controlado el peso desde el primer piso hasta el tercero.
Ademas, se tiene el disefio de una estructura de concreto armado de 3 pisos donde se empleara
Unicamente losa aligerada.

C. Steel Deek (Losa Colaborante)

El steel Deek, consiste en dar una solucién constructiva que aprovecha las ventajas del acero y del
concreto que actuando conjuntamente superan las prestaciones de las partes por separado, en este
caso utilizadas para el area de venta mayorista y parte del area minorista, que servird como soporte
para la zona de desembarque de camiones; en el que se utilizara la losa colaborante como se puede

ver en el siguiente detalle.
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Figura N°53: Detalle de losa colaborante

HORMIGON MALLA DE RETRACCION v

CONECTOR DE CORTE steel profiled

sheeting

Fuente: Revista Instapanel. (2009)

En ese caso la viga se considerara de concreto y no de acero.

Para el area de venta solo minorista o al menudeo (Cobertura de estructura metalica), que servira
como cerramiento; se utilizara el Steel Deck, con perfiles de acero en su totalidad.

Con un espesor de 0.10m de concreto y las zonas abiertas se reforzara con acero y losa de

pavimento de vidrio para exteriores.

Figura N°54: Detalle de pavimento de vidrio

4+ 1mm
T Silicone shutter type
& mm !pp.“ E
t
Connection
base -
Support 4 to 6 mm
Peripheral seating gap
|_ = 30 mm Dimengion befween supporls
‘width of support

Fuente: Building solutions Glass architects

D. Predimensionamiento estructural
Para el predimensionamiento de columnas, vigas, losa aligerada, losa colaborante se considerara

el siguiente calculo:

D.1. Columnas centradas:

v Area de columna C1= P(servicio) / 0.45f¢c

v Area de columna C1= (1000 kg/m2 x 136.58m2 x 2) / (0.45 x 210kg/cm2)

v" Area de columna C1= 2890.58cm2
Por lo tanto, por predimensionamiento se necesitaria una columna de 60x50cm, pero considerando
la funcion de que las columnas también absorban las fuerzas de sismo, y no solo carguen las fuerzas

axiales, se aumento la distancia en el eje Y, a 50 x 100 cm.
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Figura N°55: Columna centrada de losa colaborante

1-0.50x0.65 'S 201 0.50x0 65 VS 201 - 0.50x0 65

12.36

WS 20140.50x(.65

12.36

36,536 mé

v' Area de columna C5= P(servicio) / 0.45f¢c
v Area de columna C5= (1000 kg/m2 x 11.15m2 x 3) / (0.45 x 210kg/cm2)
v Area de columna C5= 353.97cm2

Por lo tanto, por predimensionamiento se necesitaria una columna de 20 x 20cm, pero considerando
el ancho minimo de columna de acuerdo al peralte de viga, que en este caso es de 40cm se opta
por escoger el 80% del peralte maximo, que en este caso seria 0.80x40cm =32cm, redondeando

seria 35 x 35cm las dimensiones de la columna.

Figura N°56: Columna centrada de losa aligerada
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D.2. Columnas excéntricas y esquinadas:
Area de columna = P(servicio) / 0.35fc
Siendo:
P(Servicio)=P. A. N
v' Edificio categoria C (NORMA E030) P=1000 kg/m2
A=Area tributaria
N=NuUmero de pisos
v Area de columna C4= P(servicio) / 0.35f¢c
v Area de columna C4= (1000 kg/m2 x 10.71m2 x 2) / (0.35 x 210kg/cm2)
v Area de columna C4= 291.43cm2
Por lo tanto, por predimensionamiento se necesitaria una columna de 20 x 20cm, pero considerando
el ancho minimo de columna de acuerdo al peralte de viga, que en este caso es de 65cm se opta
por escoger el 80% del peralte maximo, que en este caso seria 0.80x65cm =52cm, redondeando

seria 50 x 50cm las dimensiones de la columna.

Figura N°57: Columna excéntrica

@_

VS 201 - 0.50x0.65

D.3. Viga principal
Las vigas se dimensionan generalmente considerando un peralte del orden de 1/10 a 1/12 de la luz
libre. Debe aclararse que esta altura incluye el espesor de la losa del techo o piso
Por lo tanto:
v Luz libre = 10.50m
v' Peralte de viga=10.50m /12 = 0.875m

v" Redondeando escogemos 0.85m
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Figura N°58: Viga principal
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El ancho es variable de %2 a 2/3 veces su altura, teniendo en cuenta un ancho minimo de 25cm, con

la finalidad de evitar el congestionamiento del acero presencia de cangrejeras

v Peralte de viga = 0.85m

v" Ancho variable entre: 0.85m /2 =0.475my 0.85x 2 /3 =0.57m

v" Por lo tanto, redondeando escogemos 0.50m

D.4. Viga secundaria

Las vigas se dimensionan generalmente considerando un peralte del orden de 1/10 a 1/12 de la luz

libre. Debe aclararse que esta altura incluye el espesor de la losa del techo o piso

Por lo tanto:
v' Luz libre = 7.44m

v Peralte de viga=7.44m /12 =

0.62m

v" Redondeando escogemos 0.65m

Figura N°59: Viga secundaria

VS 201 - 0.50x0.65

7.44

El ancho es variable de 1/2 a 2/3 veces su altura, teniendo en cuenta un ancho minimo de 25cm,

con la finalidad de evitar el congestionamiento del acero presencia de cangrejeras
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v' Peralte de viga = 0.65m

v" Ancho variable entre: 0.65m /2 =0.325my 0.65x 2/ 3 =0.43m
Por lo tanto, redondeando escogemos 0.50m, por estética arquitectnica, para que las vigas se vean
iguales.

D.5 Losa aligerada

El peralte de las losas aligeradas podra ser dimensionadas considerando el siguiente criterio:
v' H=Ln/25
v' H=6.52m/25
v’ H=0.261

Redondeando escogemos 0.25m

D.6 Losa colaborante

Para el disefio de la losa colaborante se empleard la siguiente férmula empleada por Acero Deck —
Placa colaborante:
Ocalc = (0.0069 x Wdsd X (Lsd X 100)%) cm

Elestb

Donde:
v" Wdsq: Carga muerta por unidad de longitud (kgf / m) = 14.36 kg/m
v Lsg: Luz libre de la losa (m) = 6.94
v' Es: Modulo de elasticidad del acero A36 (kgf/cm2) = 2039432.43 kgf/cm2
v" Isq: Inercia (cm4 / m) = 90.10 cm4 / m
v b: Ancho de analisis (m) = 1m

Son las caracteristicas mecanicas para una losa colaborante con acero estructural de espesor
1.20mm.

Reemplazando:

Ocalc = (0.0069 x Wdsd X (Lsd x 100)%) cm

EsXIstb

Ocaic = 125.09cm

Se considera que la deformacién admisible en el estado no compuesto, es decir, cuando aun la
plancha de acero actia Unicamente como encofrado, debe ser no mayor que la luz libre de la losa
entre 180 6 1.9cm.

Oadm= 180 cm

Finalmente, la ®adm =180cm > Ocac =125.09cm
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Figura N°60: Detalle de losa colaborante

M Caracteristicas Mecanicas

Espesor 6 = mm 075 | 100 | 120
pesomzatl| Kg/m2 | so7 | 1197 | 14,36
Momento
deinercia | 50N | 5515 | 7456 | 90,10
total
(cm?/ml)
MO I/ 17,02 | 2302 | 27.81
de inercia
\ em?/m) IS 20,73 | 2803 | 3387

2,

Nervio I ) | Nervio
acubrir e - t le | cubriente
205 205

Fuente: Arquitectura en acero (2014)

4.8.4. Memoria de instalaciones sanitarias

A. Descripcion y distribucion de la edificacion
El mercado mayorista pesquero de Ventanilla, alberga un aforo total de 9539 entre consumidores,
vendedores, compradores, administrativos y visitantes
El inmueble total consta con 06 frentes que a continuacién se indican:
v Por el frente colinda con la Av. Arterial, L = 87.27 MI.
Por el lado izquierdo (propiedad privada) L =105.38 Ml.
Por el fondo con el Av. Colectora, L = 155.70 M.
Por el lado derecho con el Av. Néstor Gambetta, L = 10.43 M.
Por el lado frontal interno (Propiedad privada), L = 72.51MI.

D N N N NN

Por el lado derecho interno (Propiedad privada), L = 87.16 MI.
Esta edificacion consta de 04 ingresos:

v'1ingreso principal y 1 ingreso para camiones

B. Descripcién de las instalaciones sanitarias
A continuacion, describiremos las condiciones actuales de la distribucion de las instalaciones

sanitarias en que se encuentra en el mercado mayorista pesquero de Ventanilla

C. Ubicacién de la red de alcantarillado y agua potable
Cuenta con un suministro de Agua las 08 horas del dia, el cual es suministrado por la Empresa
prestadora de Servicio SEDAPAL S.A. Ubicada el punto de entrega de este servicio en la entrada

principal del mercado por la via arterial

D. Ubicacién de las cajas de registro de agua y alcantarillado
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El mercado mayorista pesquero de Ventanilla cuenta con 14 cajas de registro y dos cajas para
valvulas de control de agua ademas cuenta con servicios higiénicos que se detallaran a

continuacion.

E. Parametros de disefo

Reglamento Nacional de Edificaciones, norma 1S.010 de Instalaciones sanitarias para edificaciones.

F. Memoria de calculo
F.1. Consideraciones y datos béasicos de disefio

Se esta tomando en consideracién la Norma de Instalaciones Sanitarias 1S-010 del RNE para la
asignacion de la dotacién diaria de agua por usuario. Se considera que la poblacién consumidora
de disefio correspondera al funcionamiento total de los modulos existentes y proyectadas para los

mismos; la cual proviene de la red publica ubicada el Av. Nestor Gambeta.

F.2. Demanda

Tabla N°64: Dotacién y Volumen promedio

ftem Uso Dotacion Diaria Area (M2) Total
(L/DIM2)

1 |Zona de Mercado y Establecimiento Comercial 15 2300 34500
2 | Zona administrativa 6 40 240
3 |Restaurante 40 200 8000
4 | Area Verde 2 700 1400

CONSUMO DIARIO TOTAL (I/d) 44140

VOLUMEN CISTERNA (litros) 33105

VOLUMEN TANQUES ELEVADOS (litros) 11035

Fuente: RNE — Norma IS 0.10

G. Tanques elevados
Segun el volumen necesario en tanques elevados es de 11035 L, por lo cual se escogera 10 tanques
elevados de 1100 L cada uno sumando un total de 11000 L, lo cual garantiza el abastecimiento de
agua segln la demanda requerida.
H. Dimensionamiento de la cisterna
Teniendo en consideracién de acuerdo al Reglamento que es necesario proyectar una cisterna con
capacidad de la demanda total =33.1 m3.

v" Ancho =3.75m.

v Largo =5.48 m

v' Altura atil =1.65m
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Siendo el resultado un volumen (til de 33.91 m3,
La cisterna trabajara mediante el sistema hidroneumatico, es decir estara acompafiado de 03

electrobombas que trabajaran alternadamente y de igual capacidad con un tanque hidroneumatico.

I. Célculo de las redes interiores de agua potable

[.2. Caracteristicas de las electrobombas sumidero
v' 01 Electrobomba tipo sumergible de:
v/ Caudal = 8 lps
v' HDT =15.00 M
v' Potencia=2.5 HP

J. Sistema de redes de desague pluvial

Para el drenaje, conduccion y evacuacion de las aguas de lluvia ocurridas en el techo del proyecto,
se han previsto proyectar canaletas y/o cunetas en los niveles mas bajos y concéntricos de los
aleros del techo; las tuberias de drenaje pluvial seran de plastico PVC-U (union flexible) serie SN 2,
segun NTP I1SO 4435, para didmetros de tuberias mayores e igual a g6"; con la finalidad de drenar
el agua de lluvia caidas en cada &rea de influencia del techo y en relacion a la intensidad de las

precipitaciones suscitadas en la zona.

4.8.5. Memoria de instalaciones eléctricas

A. Generalidades

En el presente proyecto se desarrollan las Instalaciones Eléctricas de Redes Eléctricas Interiores y
Exteriores del Mercado Mayorista pesquero de Ventanilla, ubicado en la provincia constitucional del
Callao, Lima. La distribuciéon de la energia para todas las instalaciones se efectuard mediante
alimentadores generales que salen de cada Tablero General Principal y que conectan con los
tableros de distribucidon ubicados en cada zona desde los tableros de distribucién se suministra la
energia a todas las cargas finales (alumbrado, tomacorriente, motores de montacarga,

electrobomba, etc).

B. Alcance del proyecto

El presente proyecto comprende el disefio del sistema eléctrico en 380V/220V del proyecto
denominado Mercado Mayorista pesquero de Ventanilla, el cual se ha desarrollado con suministro
eléctrico en Media Tensién, para lo cual se implementara una subestacién eléctrica en caseta con
un transformador trifasico, asi mismo en se ha considerado el suministro y montaje de 06 tablero
general ubicado en el interior de la subestacion eléctrica. El proyecto se ha desarrollado sobre la

base de los Planos de Arquitectura.
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C. Descripcién del proyecto

C.1 Suministro de energia

El tipo de suministro de energia eléctrica sera trifasico en Media Tensién a 10 kV.

C.2 Tablero General

El Tablero General distribuira la energia eléctrica a los Tableros de Distribucién, ubicados en cada
uno de las zonas. El Tablero General ser4 metalico con grado de hermeticidad de IP54, mientras
que los tableros de Distribucién seran metélicos del tipo para empotrar, equipado con interruptores
termomagnéticos. Ademas, suministrara energia a los tableros de los otros médulos que conforman
el proyecto. También se muestra en el plano el esquema de conexiones, distribucion de equipos y

circuitos. Todos los componentes del tablero incluido el sistema de control de alumbrado.

C.3 Circuito de lluminacion

El circuito de iluminacion es de tipo monofasico 220 V con neutro corrido para todo el presente
proyecto, estas seran del tipo empotrados tanto en losa, pared y/o piso segun indicado en plano
eléctrico. Las tuberias a utilizar seran del tipo liviana, asi como las cajas octogonales y rectangulares
seran del tipo metalico y liviana. Para el caso de alumbrado exterior de los mddulos se ha

considerado luminarias del tipo adosado.

C.4 Circuito de Tomacorriente
El circuito de tomacorriente sera monofasico 220 V con neutro corrido y con linea a tierra para todo
el presente proyecto, para el caso de instalaciones nuevas estas seran del tipo empotrados tanto en

losa, pared y/o piso segun indicado en plano eléctrico.

C.5 Puesta atierra
Todas las partes metalicas normalmente sin tension “no conductoras” de la corriente y expuestas
de la instalacion, como son las cubiertas de los tableros, caja porta medidor, estructuras metalicas,

asi como la barra de tierra de los tableros serdn conectadas al sistema de puesta a tierra.

C.6 Codigo y reglamentos
Todos los trabajos se efectuaran de acuerdo con los requisitos de las secciones aplicables a los
siguientes Cédigos o Reglamentos:

= Cdbdigo Nacional de Electricidad - Suministro.

= Codigo Nacional de Electricidad - Utilizacion.

= Reglamento Nacional de Edificaciones.

= Normas de DGE-MEM

= Normas IEC Yy otras aplicables al proyecto
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C.7 Demanda Méaxima

Tabla N°65: Resumen de méaxima demanda de los 6 tableros generales

N° TABLERO | Maxima Demanda | Tipo de Intensidad del ) o
Alimentador Principal
GENERAL Total MDT (w) Fase Conductor Ic (A)
o 3-35mm2 NYY + 1-35mm2
TG 1 36608.1675 Trifasica 100
NYY (T)
o 3-35mm2 NYY + 1-35mm2
TG 2 43634.5 Trifasica 100
NYY (T)
o 3-35mm2 NYY + 1-35mm?2
TG 3/4/5 44920.3925 Trifasica 100
NYY (T)
o 3-35mm2 NYY + 1-35mm2
TG 6 33388.8925 Trifasica 100
NYY (T)

D. Diagramas unifilares

Se presentan los diagramas unifilares por cada tablero general en el Anexo 88

4.8.6 Especificaciones técnicas de arquitectura
A. Generalidades

A.1l. Alcances De Las Especificaciones

Las presentes especificaciones describen el trabajo que debera realizarse para la construccion del
Proyecto Arquitecténico Mercado Mayorista Pesquero de Ventanilla ubicado en la ciudad de Lima.
Estas tienen caracter general y donde sus términos no lo precisen, el Inspector o Supervisor tiene
autoridad en la obra respecto a los procedimientos, calidad de los materiales y método de trabajo.

A.2. Materiales

Todos los materiales que se empleen en la construccion de la obra seran nuevos y de primera calidad.
Los materiales que vinieran envasados deberan entrar en la obra en sus recipientes originales intactos
y debidamente sellados.

B. Arquitectura
B.1. Muro de Ladrillo KK Tipo IV Soga M: 1:1:4 e=1.5cm

B.1.1. Descripcion

Comprende el asentado de ladrillo King Kong. 18 huecos de acuerdo a lo indicado en los planos del

proyecto.
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B.1.2. Materiales

En general el ladrillo serd de arcilla cocida tipo IV (King Kong de 18 huecos La resistencia a la

compresion minima de la unidad ser& f'b=130 kg/cm2.

Figura N°61: Detalle de principales materiales y sistemas constructivos

Losa de concreto armada f'c210kg/cm2

R -
 — — = - —- -

[l Losa de concreto armada 'c210kglcm2

0] Muro de ladrillo

M -

L] Muro de ladrillo

L Sala de desembarque

m Drywall all

= Placa colaborante Placa colaborante

0 Concreto 'C 210kg/em2 Concreto {'C 210kg/em2

S & Y- B

Vi altada de concreto ammado

Mesa de concreto 4 : = Pbﬂﬁ
amado

Sala de abastecimiento
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B.2. Muro cortina
B.2.1. Método de medicion

Comprende la colocacion del vidrio templado de 12mm traslicido laminado puesto en la estructura

metalica con sistema spider. Método de medicién es el metro cuadrado m2. Ver detalle 62

Figura N°62: Detalle de muro cortina en sala multiusos del proyecto

Vigre temalade laminado de
12mm dw asorsoe abaibla colar
a2yl ozcuro sem) tas ucide

Lesa ce cencreb
aredo Wdrio lemplace laminade da

12 do espasor dhalive ado
azul cscura sam traslicco

ETMLLEG

/1T

Pt
L
L
Voo tiemplade laminxdo Vori templade laminado Wdrin emplado laminade
da “2mm da sepesor da 17mm 08w el A6 1Zmen da Bapesor
Analibka cabar RZul 0acun Abalinka ool azul asco abatink ooor /&2ul asten
sam raslicco sam faslicdo zemi traskizido

B.3. Tarrajeo de columnas y vigas

B.3.1. Descripcion
La superficie donde se aplicara la mezcla se limpiara y humedeceran y recibiran un tarrajeo
frotachado con una mezcla que sera una proporcién en volumen de 1 parte de cemento y 5 partes

de arena, el espesor maximo sera de 1.5 cm. como maximo

B.4. Piso de cemento texturizado en rampas

B.4.1. Descripcion

Estas rampas se han ubicado en las zonas de desembarque del pescado y para minusvalidos lo
cual serviran para dar comodidad al peatdén en especial a los ancianos y minusvalidos, estaran
ubicadas en las esquinas, estos accesos a las veredas tienen un ancho libre de variable.

Tendra una pendiente no mayor al 12%.

Estara formada primeramente por una base de concreto de 4” de espesor, con una resistencia a la

compresion a los 28 dias de f’c=140 kg/cm?2.
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B.5. Z6calos y contra z6calos

B.5.1. Descripcion
Comprende el suministro y colocacion de z6calo de Loseta Ceramica de 45 x 45 o de 60 x 60 cm.
de alta calidad, o de acuerdo con dimensiones indicado en los planos.

B.5.2. Materiales

Materiales: Baldosas las losetas seran de Cerdmica o porcelanato, antideslizantes, de cuerpo no
absorbente y antiacida, sometida al moldeo y coccidon, de dimensiones de 20 X 30 cm. o segun
indicacién de planos y con un espesor no menor de 2.50 mm. Ver detalle 65.

B.6. Contra zocalo de ceramico h=20cm

Figura N°63: Detalle de pisos

Tierra con Pledra grande de 6° y pequena de 2*

Tiera Ladrilo king kong 18 huscos
0.24m x 0.09m x 0 13m

varia ot

Pagamento Celima extra herte
linea blanca 25kg naturyl

Pared tarrajeada con pintra Classic American
Anguio | Pedl de acer inaxdable Colors modelo mate con resina acrilca

curveado de aka calidad

b3

Zocalo de porcelanato con

Pegamenio Celima extra
fuerte inea thnca 2!

Tarmapo —J‘*ﬂ Pao Contrapiso e=5am Pegamento Celma
mifom __FaisoPiso [___Tierra con Pledra grande de 6" y pequefia de2” extra fuerte inoa
banca 25g
Detalle de piso exterior para Jardin Detalle exterior de Jardinera incrustada en piso
Porcelanato modek vara s amtrente

Ver det. B

Falso Piso
Detalle de rampa exterior
Ladrio king kong 18 huecos.

0 24m x 0 09m x 0 13m
Pegamento Celima extra

Tierra con Piedra g0

Porcelanat modelo varia segin ambients

Pegamenio Colima exra

Concreto expuesto puldo
Porcelanato modelo vana segun smbients

Pegamento Cebma ex¥a
fuerte Inea blanca 25k,

|

Grufia de concreto
expuesto

Falso Pso.

g2

Detalle exterior de canaleta adosada al piso

|__Faiso Piso

Detalle de piso interior de area
de fileteado y zonas himedas

Falso Pso

Detalle de piso exterior para estibadoras en zona de Desembarque
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B.6. Piso de pavimento de vidrio con listones de madera tornillo seco

B.6.1. Descripcion

La losa de pavimento de vidrio, es considerada por su alta resistencia al peso y empleada
generalmente para transitar o colocar muebleria encima, en algunos casos se usa adosada en
techos para dar mayor seguridad por su propiedad ante la intemperie mediante un sistema de

madera o estructura metalica en algunos casos. Ver detalle 62

Figura N°64: Detalle de losa de pavimento de vidrio adosada a la madera

Madara kil Pavimnio de vidio de 10mm
dad" x 2" de esposor laminado color Sist d

azul 08curo Sistema de anc

Madera tornilo — B L. L cromada para pi

a7

Pavimanto de VER DETALLE D
vidria de 10mm - S =
O esposcr /7
amiraco color 4
arJl oscuo

Yund de
Maders
tornilic de 4" x

—r—4—ou—t N \ N VER DETALLE C
N J
| Avormitiado DETALLED
Pavimerto de vidria de 10mm
de espasor laminado color \f
azd oscuro torelo de 4* x [\
2 x1.2n |l 4 urd da
. — | Madars
Madera wrnilo | tomilio da 47
dsd x 2" I X2 x3m
Padmanio da
widrio de 10mm
de espasor
lammnado color
au oscuro
2] {
\ Sund de
| Madam
0 A toemito da 4
Panimento de vidrio d 10mn de J X2 x3m
espescr lamhado coor azul ascura 4 l {
/ J
4 Madera tomilo ‘ ) l by
Plating de 1/2° scer handox 150 bhn dod"x 7" Iu \ﬂ
1 200 x 100mm empernado a la ¥ i \J
pvcdara (4 agujeros de 34 x 114) §
e id s e ¥ 14 4 Vadea. | DETALLEG
1omilo de 4
DETALLE G % 2" x3m
Isométrico de muro cortina con losa de pavimento de vidrio
N 7 =
+NER
g T
+—r—

B.7. Mamparas de aluminio
B.7.1. Descripcion

Este rubro comprende los trabajos que se ejecutan con elementos de aluminio que no tengan funcién
estructural resistente; los disefios de la carpinteria de aluminio estan indicados en el plano de
detalles.

Las dimensiones de los elementos de aluminio deben estar de acuerdo con el vano, a fin de evitar
recortes o rellenos exagerados en la albafiileria que puedan alterar el aspecto general de los
paramentos; para evitar esto, las medidas indicadas en los planos deben ser verificadas en obra
con toda minuciosidad.

La carpinteria de aluminio incluye la cerrajeria necesaria para su buen funcionamiento, seguridad y

acabado.
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B.8. Pintura acrilica - Color Blanco - resistente a la humedad - Exteriores

La pintura acrilica considerada para el exterior del proyecto, tiene caracteristicas que se adhiere a
una amplia gama de materiales si estan debidamente preparados, tales como el hormigén, cemento
y algunos tipos de plastico. Este tipo de pintura es transpirable, permitiendo que la humedad
excesiva se evapore sin causar burbujas de pintura o pérdida de adherencia. Ademas, es resistente
a los hongos, ya que la pintura incluye productos quimicos anti-moho.

B.9. Classic American Colors - Interiores

Es una pintura de la gama premium, de acabado mate hecha con resina acrilica, es mas lavable con
otras pinturas, gracias a que su formula actla como una capa protectora donde la suciedad y las
manchas pueden ser retiradas con suma facilidad.

B.10. Cemento MS Tipo 5 Fortimax

Cemento Pacasmayo Portland Tipo MS(MH). Protege al concreto del salitre y al fierro de la
corrosion. Ademas, su disefio con moderado calor de hidratacion, lo hace ideal para climas calidos,
disminuyendo las posibles formaciones de fisuras.

B.11. Per Cureseal B — Aditivo Anti abrasivo

Es un compuesto liquido a base de resina acrilica en base disolvente mono componente para curado
de concreto fresco y sellado de concreto endurecido. Su aplicacion forma una pelicula transparente
gue retiene la evaporacion del agua al maximo y permite lograr las resistencias disefiadas, ademas,
como sellador incrementa la resistencia a la abrasion en pavimentos.

B.12. Anti-Sulfato Vandex - polvo neutralizador agente sulfatos

Estd Vandex ScreenGuardz es un producto en polvo aditivo que puede ser afiadido al cemento,
reacciona como anti sulfato, con compuestos para proteger el deterioro que genera el sulfato.
B.13. Mobiliario caunter (Médulos de venta)

Para el mobiliario del caunter se deben utilizar todos los materiales especificados en los planos
arquitectonicos y detalles de mobiliario, considerando su materialidad, su altura y su forma.

Se debe trabajar con granito como encimera del mueble y concreto con enchape en ceramico en las

paredes como algunos acabados en piedra natural y madera.

Figura N°65: Detalle de mobiliario principal
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CONCLUSIONES DEL PROYECTO DE

APLICACION PROFESIONAL

Discusién

5.1.1. Estado actual del mercado mayorista pesquero de Ventanilla

Tabla N.°66: Tabla de discusion de los objetivos especificos 01

Indicador Teoria Resultados Discusion
. La venta debe de estar
FAO. (2012). Menciona l0s | Existen Gnicamente
caf ubicado estratégicamente
conceptos de disefio para puestos de venta N
Venta un mercado pesquero a o en un solo lugar y facilitar
) minorista, la  venta ] i
mayorista y través de PUESTOS de ) ] mediante  mddulos de
o o mayorista se realiza a
minorista venta minorista, en el que ] .. | venta o salas de subasta
q hibir | través de cada camion ] L
Sé pueda exnhibir oS Hicorifi la disposicion del producto
rigorifico. o
productos. al usuario final.

5.1.2. Comercializacidon del pescado para el mercado mayorista pesquero de

Ventanilla.

Tabla N°67: Tabla de discusion de los objetivos especificos 02

exhibido a través de una cinta
transportadora una vez que se
haya pesado y revisado el
producto mediante un control
de calidad.

con una sala moderna e
innovadora.

Indicador Teoria Resultados Discusion
FAO. (2010). La venta
mayorista del pescado, es ] ) ]
. 3 Es necesario diferenciar del
manejada a través de ]
. En el caso 01 y 02 | mercado en una zona aislada,
diferentes conceptos, uno de ) )
aplican la venta | con el fin de que la venta
ellos es la VENTA POR ) ) ] )
) mayorista por sala de | mayorista no sea interrumpido
SUBASTA, que consiste en la o
Venta ) subasta con mayor | por la venta minorista y los
) entrega directa del pescado, es ] ) )
mayorista ] amplitud hacia el | usuarios, es por ello que se
decir cada producto es o
comprador, contando | debe diseflar una sala de

subasta que cuente con zonas
de control de calidad como ante

sala.
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Venta
minorista

FAO. (2012).

conceptos de disefio para un

Menciona los
mercado pesquero a través de
PUESTOS de venta minorista,
en el que se pueda exhibir los
cuenten

productos y con

depdsitos 0 recipientes
frigorificos aislados por puesto,
de tal forma que permita el
de
comerciante durante la venta

del dia.

almacenamiento cada

En el caso 03 (Mercado
Noruega), se evidencia
de

moédulos para la venta

la  aplicabilidad

minorista, tanto en el
interior como en el

exterior del mercado.

Los puestos de venta deben
estar orientados a abastecer al
usuario de tal forma que se
atractivos

empleen maédulos

para que faciliten el rapido
desenvolvimiento del vendedor
y comprador en la venta, los
cuales pueden contar con un
caunter

amplio para la

exhibicién del pescado.

5.1.3. Criterios arquitectonicos necesarios para el

pesquero de Ventanilla.

Tabla N°68: Tabla de discusion de los objetivos especificos 03

mercado mayorista

Sevilla. (2003). La funcién _ Los aspectos funcionales,
estudia las relaciones de orden | El aspecto funcional | -
sirven para definir la
: entre las distintas actividades | del caso 02 destaca | B
Funcional ] o o circulacion  tanto  del
que debe satisfacer un edificio | por su relacién lineal _
] producto como del usuario
y el uso que se haga del | entre los ambientes
mismo. en un mercado.
Motta. (2016). Es el resultado | £| caso 01 y 03
de la union de diversas partes emplean una mejor | Es importante determinar
y elementos que en conjunto , .
o volumetria a partir del | un concepto que ayude a
Formal aprehenden un significado ]
. o uso de materiales | entender la forma del
propio y Unico, estas partes y
elementos se juntan para dar que responden a un | proyecto.
una forma definida. concepto.
Martinez. (2004), El contexto
en el ambito arquitectonico | | o5 03 casos, se | Es importante tomar en
ignifica t | h nel | . . . ‘g
significa todo lo que hay en e integran muy bien en | cuenta la ubicacion del
entorno natural o construido,
o _ cada contexto, | proyecto para que de esta
Contextual asi mismo la arquitectura se )
i buscando forma se pueda implantar
manifiesta dentro de un
3 . mimetizarse con el |y relacionar con el
contexto no soélo fisico o
geografico es también histérico | €ntorno y el lugar. entorno.
y cultural.
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Estructural

Ramirez. (2019), La estructura
de la arquitectura es la parte
del conjunto que sostiene y que
distribuye cargas, es decir que
forma el equilibrio estatico de la
edificacién. La estructura tiene
como funcion organizar y dar

sentido al conjunto.

El caso 03 destaca
en el aspecto
estructural, al utilizar
elementos de acero
que se visualizan
hacia el exterior y le
dan vida a Ia

composicion

Es importante emplear
elementos estructurales
llamativos, que le den vida
a una composicién

arquitectoénica.

5.1.4. Aplicabilidad de la comercializacion de pescado en los criterios

arquitectonicos espaciales y funcionales para el mercado mayorista

pesquero de Ventanilla

Tabla N.°69: Tabla de discusién de los objetivos especificos 04

Salazar. (2018). Menciona la
CONTINUIDAD ESPACIAL

como un término asociado a la

La continuidad visual se

La continuidad espacial debe

ser aplicada mediante

elementos que no obstruyan

Continuidad N | evidencia en toda la _ _
) permeabilidad, el cual o el campo visual del usuario y
espacial comercializacion .
favorece en la solo sirvan como
o del producto. )
comercializacion en un componentes decorativos 0
"mercado". virtuales
La escala monumental
Fao. (2017). Menciona | se evidencia con
] La escala monumental vy
diferentes  aspectos  que | mayor fuerza en el caso ]
) - normal deben ser aplicadas
involucran el TAMANO del | de Huelva, para la ] .
] ] o mediante cerramientos que
espacio dedicado a ventas, lo | venta minorista. En el )
Escala respondan a las necesidades

Organizacion

cual se mide segun la | casode Bergeny o o

) ) ) de ventilacion e iluminacion
cantidad de puestos del | Murcia, el espacio es ]

) ) necesarias para el confort del

mercado y el numero de | normal a través de ]

. usuario
usuarios. dobles alturas para las

zonas comerciales.

Neufert. (1995). El disefio | La venta minorista se | La organizacion en trama

para un mercado, puede ser
plasmado mediante

RETICULA ESTRUCTURAL,

una

desarrolla méas en los
casos de Huelva y

Bergen, mientras que el

debe ser aplicada en los
puestos de venta minorista

mediante un disefio que

en trama . L . . S
que estimule la exposicién de | mercado de Murcia, | permita la exhibicion del
los productos en las zonas de | aplica una distribuciéon | producto sin ningdn
venta. lineal. problema.
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Circulacion

FAO. (2010). La circulacion de
un mercado debe ser definida
de

para

a través diferentes
INGRESOS

usuario, mediante corredores

cada
bien definidos
DISTANCIAS CORTAS que
hagan més facil la caminata
del peaton. Elman. (2017). Se
debe conseguir la diversidad

con

suficiente de productos para
garantizar FLUJOS variables
a lo largo de todo el dia.

Los 3 casos, presentan
una
distancia correcta para

el usuario y el producto.

Los ingresos para los
casos de Espafia se
encuentran muy bien
marcado, mientras que
el de

Bergen no es claro.

El mercado de Bergen

presenta un flujo
adecuado para el
usuario 'y producto,

mientras que los demas
mercados son un poco

deficientes.

La circulacion deberd ser
aplicada mediante mayor
jerarquia y orientacién en los
ingresos hacia vias de facil
acceso, que se diferencien
por colores o materiales con
el fin de generar un impacto
visual como ingreso principal,
secundarios, etc.

Zonificacion

FAO. (2018). La zonificacion
de un mercado debe estar
diseflado en zonas himedas,

semihimedas y secas.

El mercado de Bergeny
zonifican sus
de

proximas a vias de

Murcia,

areas venta

rapido acceso

La zonificaciéon de ambientes
para las areas de venta
debera diferenciarse por su
funcién, haciéndose notar
segln materiales,
sefializaciones y recorridos
diferenciados con mobiliario
gue permita no ocupar esas

zonas si No es necesario.

Antropometria

Meza. (2017). Los espacios
de circulacién de un mercado
deben cumplir con las
medidas necesarias, asi como
las areas destinadas a las
diferentes actividades que
involucran la

comercializacion.

La circulacion de los
casos de Espafia es la
correcta, son amplias y
diferenciadas segun su
uso, mientras que el de
Bergen, es muy

reducida.

Deberan disefiarse
mobiliarios antropométricos
que favorezcan el correcto
uso en laventa, y respetar las
medidas reglamentarias de
circulacion principal o]

secundaria.
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5.2.

Conclusiones

De acuerdo con la investigacion realizada y los analisis de casos estudiados, se concluye que:

v" Se ha determinado el diagnostico en relacién al estado actual del mercado mayorista

pesquero de Ventanilla ubicado en la provincia constitucional del Callao, por lo que se
enfatiza lo siguiente; la infraestructura no es eficiente, ya que cuenta con materiales
precarios y atentan contra la comercializacion del usuario ya sea minorista 0 mayorista; la
venta en estos dos procesos, no cuenta con los espacios determinados enfocados hacia la
demanda del publico, la distribucién funcional de ambientes es mala y no engloba una
atencion diferenciada; por lo que se sustenta el proyecto de remodelaciéon con el fin de
mejorar la capacidad de atencion hacia el usuario mayorista y minorista y evitar el

hacinamiento de personas en la comercializacién del pescado.

La comercializacion del pescado para el mercado mayorista pesquero de Ventanilla estara
dada por 2 canales importantes, segln Ezeta. (2016), menciona que los principales agentes
que intervienen en la comercializacion de los productos hidrobiolégicos esta dado por la
venta minorista y mayorista; por lo que se ha determinado que la comercializacion para
estos dos canales de venta debe desarrollarse de forma independiente de tal forma que no
obstaculice la atencién de cada usuario de tal forma que ayude a agilizar los flujos de
atencion en cada zona, como se han evidenciado en los diferentes analisis de casos, que

desarrollan una comercializacion del pescado mas ordenada.

Los criterios arquitectdnicos necesarios para el mercado mayorista pesquero de Ventanilla,
gue utilizan los diferentes casos analizados, son; la forma, la funcién, el sistema estructural
y la relacién con el entorno y el paisaje, lo cual ayudan a establecer la composicion

arquitectonica de cada proyecto.

Se ha determinado que la aplicabilidad de la comercializacion del pescado en los canales
de la venta mayorista y minorista se orientan en los criterios arquitectonicos espaciales a
través de la continuidad espacial, del uso de la escala y de la organizacién en trama;
mientras que los criterios arquitecténicos funcionales se determinardn a través de; la
circulacion, la zonificacion y la antropometria; estos criterios arquitectonicos ayudaran a
determinar la espacialidad y funcionalidad del mercado mayorista pesquero de Ventanilla
para mejorar la comercializacion del pescado hacia el usuario final, con el objetivo de

obtener una venta eficiente.

Rubio Gayoso, R. Pag. 113



UNIVERSIDAD Remodgla}cmr)’del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

N

v" Se logré determinar que los aspectos necesarios para la propuesta de remodelacién
arquitectonica del mercado mayorista pesquero de Ventanilla para la ciudad de Lima, lo cual
esta basada en los criterios arquitectonicos espaciales y funcionales ayudaran a mejorar la
venta mayorista y minorista del usuario en la comercializacion del producto, mediante un
proyecto arquitectoénico.

Rubio Gayoso, R. Pag. 114


https://www.studocu.com/es/u/3610513?sid=01603254017
https://www.academia.edu/18515125/Circulacion_en_la_Arquitectura
https://sites.google.com/site/privattovalenteconsignaclase/el-espacio-arquitectonico/%20clasifi%20caciones%20del%20espacio
https://sites.google.com/site/privattovalenteconsignaclase/el-espacio-arquitectonico/%20clasifi%20caciones%20del%20espacio
https://www.infopesca.org/sites/default/files/complemento/publilibreacceso/286/informe-lim
https://www.dlscrib.com-pdf-la-funcion-y-el-espacio-dl_05dde1185cac7549619a3367eb395/

N

UNIVERSIDAD Remodgla}mor)’del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

REFERENCIAS

Universidad Nacional Federico Villareal. (2018). Terminal pesquero de Ventanilla. Lima. Recuperado
desde https://www.studocu.com/es/u/36105137sid=01603254017

Eladio Delgadillo. (2015). Circulacion en la arquitectura. México. Recuperado desde
https://www.academia.edu/18515125/Circulacion_en_la_Arquitectura

Stella Maris P. (2012). Clasificacion del espacio. Recuperado desde

https://sites.google.com/site/privattovalenteconsignaclase/el-espacio-arquitectonico/ clasifi

caciones del espacio

Municipalidad provincial del Callao: Instituto metropolitano de planificacion. (2010). Plano de
desarrollo urbano 2011 - 2022. Recuperado desde
http://eudora.vivienda.gob.pe/OBSERVATORIO/PDU_MUNICIPALIDADES/CALLAO/PDU
CALLAO_ MAPAS pdf

Organizacion internacional de proteccion de los océanos — Oceana. (2016). Terminales pesqueros
en relacién a la distribucion de los productos marino en Lima. Recuperado desde

https://peru.oceana.org/es/blog/terminales-pesqueros-como-se-distribuyen-los-productos-

marinos-que-llegan-lima

Infopesca. (2010). El mercado de productos pesqueros en la region metropolitana de Lima — El
mercado de pescado en las grandes ciudades latinoamericanas. Recuperado desde

https://www.infopesca.org/sites/default/files/complemento/publilibreacceso/286/informe-lim

a.pdf

Marizela Alpaca C. (2010). Teoria de la arquitectura en la funcién y el espacio. Recuperado desde
https://www.dlscrib.com-pdf-la-funcion-y-el-espacio-dl_05dde1185cac7549619a3367eb395
cf3.pdf

Ernesto Mota Tovar. (2011). La forma y la Funcién en el Espacio arquitecténico. Recuperado desde

https://issuu.com/mota_arquitectos/docs/4.- funcion y espacio_arquitectonico

Arkilinea. (2016). La funcion y la forma en la arquitectura. Recuperado desde

http://arkilineacolombia.blogspot.com/2016/12/la-funcion-y-la-forma-en-la-arquitectura.html

m=1

Gabiriel Buda. (2014). Estructura circulatoria. Recuperado desde

https://es.slideshare.net/tiaint2010/estructura-circulatoria-2014

Francis D. K. Ching. (2015). Forma, espacio y orden 4ta edicion. Recuperado desde

https://qaili.com/arquitectura-forma-espacio-y-orden-ebook.html

Rubio Gayoso, R. Pag. 115


http://arkilineacolombia.blogspot.com/2016/12/la-funcion-y-la-forma-en-la-arquitectura.html
https://es.slideshare.net/tiaint2010/estructura-circulatoria-2014
https://www.archdaily.pe/pe/02-292935/mercado-en-bergen-eder-biesel-arkitekter
http://www2.produce.gob.pe/RepositorioAPS/3/jer/DGA-PUBLICACIONES/manual-de-com
https://www.inei.gob.pe/estadisticas/indice-tematico/poblacion-y-vivienda/
https://www.inei.gob.pe/estadisticas/indice-tematico/poblacion-y-vivienda/

UNIVERSIDAD Remodgla}mor)’del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

N

Archdaily. (2012). Mercado arquitectonico mayorista pesquero en Bergen Noruega. Recuperado

desde_https://www.archdaily.pe/pe/02-292935/mercado-en-bergen-eder-biesel-arkitekter

Archdaily. (2003). Mercado arquitectonico mayorista de lonja de pescado en Murcia Espafia.

Recuperado desde https://www.archdaily.pe/pe/02-118710/lonja-de-pescado-manuel-

fonseca-gallego?ad source=search&ad medium=search result all

Archdaily. (2018). Mercado arquitecténico mayorista de lonja en Huelva Espafia. Recuperado desde

https://www.archdaily.pe/pe/916795/edificio-de-lonja-de-pescados-jose-alvarez-checa

A. F. Medina Pizzali. (1992). FAO Documento técnico de pesca de la Direccién de Industrias
pesqueras - Instalacién para el desembarque y la comercializacién del pescado en pequefia
escala. Recuperado desde http://www.fao.org/3/T0388S/T0388S00.htm#TOC

Proyecto FAO Produce - José Ramon Hernandez. (2010). Manual de comercializacién de los
productos de la acuicultura del Peru. Recuperado desde
http://www?2.produce.gob.pe/RepositorioAPS/3/jer/DGA-PUBLICACIONES/manual-de-com

ercializacion -de-los-productos-de-la-acuicultura-en-el-peru.pdf

Universidad Cayetano Heredia, Juan Carlos Sueiro. (2014). La comercializacion del pescado fresco
en Lima metropolitana. Recuperado desde

http://www.SueiroyLopezMercadosMayoristasPesquerosLima.pdf

Ministerio de agricultura, pesca y alimentacion de Madrid. (2000). Comercializacion y distribucion de
productos pesqueros. Recuperado desde

https://www.mapa.gob.es/ministerio/pags/biblioteca/fondo/pdf/29259 all.pdf

Universidad del Salvador. (2006). Datos estadisticos de poblaciéon de los afios 2007, 2015 y 2019.

Recuperado desde https://www.inei.gob.pe/estadisticas/indice-tematico/poblacion-y-

vivienda/

Sanipes, Decreto supremo N°040-2001-PE. (2001). Norma sanitaria para las actividades pesqueras

y acuicolas. Recuperado desde https://waltervillavicencio.com/reglamento-nacional-de-

edificaciones-rne-actualizado-con-texto-copiable/

Requerimiento de disefio arquitecténico, RNE. (2018). Requerimiento de disefio y construccion de
los mercados mayoristas pesqueros. Recuperado desde

https://waltervillavicencio.com/reglamento-nacional-de-edificaciones-rne-actualizado-con-

texto-copiable/

Rubio Gayoso, R. Pag. 116


https://waltervillavicencio.com/reglamento-nacional-de-edificaciones-rne-actualizado-con-texto-copiable/
https://waltervillavicencio.com/reglamento-nacional-de-edificaciones-rne-actualizado-con-texto-copiable/

A

ap
}4 UNIVERSIDAD Remodgla}0|on,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.
ANEXOS

A. Realidad problemaética

Anexo 01 Realidad problematica — Andlisis urbano

Anexo 02 Realidad problematica — Infraestructura y desorden en la comercializaciéon
Anexo 03 Realidad problematica — Conclusiones a nivel urbano e infraestructura
Anexo 04 Realidad problematica — Conclusiones de la comercializacion

B. Instrumentos de medicion

Anexo 05 Andlisis del estado actual 01

Anexo 06 Andlisis del estado actual 02

Anexo 07 Ficha Documental de Variable 02

Anexo 08 Ficha Documental de Variable 02

Anexo 09 Ficha Documental de Variable 02

Anexo 10 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios espaciales
Anexo 11 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios espaciales
Anexo 12 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios espaciales
Anexo 13 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios espaciales
Anexo 14 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 15 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 16 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 17 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 18 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 19 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 20 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales
Anexo 21 Ficha de analisis de Casos / Variable 02 — Criterios funcionales

C. Programa arquitecténico

Anexo 22 Programa arquitectdnico

D. Documentos adicionales

Anexo 23 Constancia de permiso por la empresa Felmo

Anexo 24 Comunicado de remodelacién del mercado mayorista pesquero de Ventanilla

E. Matriz de consistencia

Anexo 25 Matriz de consistencia

Rubio Gayoso, R. Pag. 117



A

ap
N UNIVERSIDAD Remodgla}0|on,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

F. Documentos de Validacién de instrumentos

Anexo 26 Validacién de Fichas documentales y analisis de casos
G. Laminas

Anexo 27 Lamina render exteriores (L1)

Anexo 28 Lamina render Interiores (L2)

Anexo 29 Lamina general del proyecto (L3)

Anexo 30 Lamina de aplicacion de lineamientos (L4)

Anexo 31 Lamina de aplicacion de lineamientos (L5)

H. Planos de referencia

Anexo 32 Plano de ubicacion y localizacion (U)
Anexo 33 Plano topogréfico (T)

|. Planos del estado actual

Anexo 34 Planta primer piso (EA-01)
Anexo 35 Planta primer piso (EA-02)
Anexo 36 Lamina con fotografias del mercado actual (EA-03)

I. Planos de Arquitectura

Anexo 37 Méster plan (A-01)

Anexo 38 Plano de zonificacién primer piso (A-02)

Anexo 39 Plano de zonificacién segundo piso (A-03)

Anexo 40 Plano de arquitectura general sétano (A-04)
Anexo 41 Plano de arquitectura general primer piso (A-04)
Anexo 42 Plano de arquitectura general segundo piso (A-05)
Anexo 43 Plano de arquitectura general tercer piso (A-06)
Anexo 44 Plano de arquitectura general techos (A-07)
Anexo 45 Plano de arquitectura general cortes (A-08)

Anexo 46 Plano de arquitectura general elevaciones (A-09)
Anexo 47 Plano de tratamiento del espacio publico y areas verdes (A-10)
Anexo 48 Planteamiento general de areas verdes (A-11)
Anexo 49 Plano de detalle de mobiliario urbano (A-12)
Anexo 50 Plano de arquitectura sector primer piso (A-13)
Anexo 51 Plano de arquitectura sector tercer piso (A-14)
Anexo 52 Plano de arquitectura sector techos (A-15)

Anexo 53 Cuadro de acabados de sector (A-16)

Rubio Gayoso, R. Pag. 118



A

wp
}4 UNIVERSIDAD Remodgla}cién,del mercado mayorista} pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.

Anexo 54 Plano de antropometria 1 (A-17)

Anexo 55 Plano de antropometria 2 (A-18)

Anexo 56 Plano de mobiliario primer piso (A-19)

Anexo 57 Plano de mobiliario segundo piso y tercer piso (A-20)

Anexo 58 Plano de arquitectura sector cortes (A-21)

Anexo 59 Plano de arquitectura sector elevaciones (A-22)

J. Planos de detalle

Anexo 60 Plano de detalles constructivos y arquitectonicos (D-01)
Anexo 61 Detalles de lineamientos (D-02)

Anexo 62 Detalles de lineamientos (D-02)

Anexo 63 Detalle de cobertura (D-03)

Anexo 64 Detalle de ss. hh (D-04)

Anexo 65 Detalle de puertas y ventanas general (D-05)
Anexo 66 Detalle de puertas y ventanas del sector (D-06)
Anexo 67 Detalle de escaleras y rampas (D-07)

Anexo 68 Detalle de pisos interiores y exteriores (D-08)
Anexo 69 Detalle de ambientes (D-09)

Anexo 70 Detalle de radio de giro del camion frigorifico (D-10)

K. Planos de Defensa civil

Anexo 71 Sefializacién primer piso (S-01)
Anexo 72 Sefalizacién segundo piso y tercer piso (S-02)
Anexo 73 Evacuacion primer piso (SE-01)
Anexo 74 Evacuacion segundo piso Yy tercer piso (SE-02)

L. Planos de estructuras

Anexo 75 Cimentacién general (E-01)

Anexo 76 Cimentacion sector (E-02)

Anexo 77 Losa colaborante sétano (E-05)

Anexo 78 Losa aligerada / colaborante del primer piso (E-03)
Anexo 79 Losa aligerada / colaborante del segundo y tercer piso (E-04)
Anexo 80 Losa aligerada / colaborante de techos (E-04)
Anexo 81 Losa colaborante del sector primer piso (E-06)
Anexo 82 Losa aligerada del sector tercer piso (E-07)

Anexo 83 Cortes estructurales (E-08)

Anexo 84 Cortes estructurales (E-08)

Anexo 85 Cortes estructurales (E-08)

Rubio Gayoso, R. Pag. 119



A

ap
}4 UNIVERSIDAD Remodgla}0|on,del mercado mayorista pesquero en base a la
PRIVADA DEL NORTE comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020.
Anexo 86 Detalle de escaleras (E-09)

M. Planos de Instalaciones Eléctricas

Anexo 87 I.E. Distribucion de tableros generales (IE-01)
Anexo 88 I.E. Cuadro de cargas y maxima demanda (IE-02)
Anexo 89 I.E. Planta general sé6tano (IE-03)

Anexo 90 I.E. Planta general primer piso (IE-03)

Anexo 91 I.E. Planta general segundo y tercer piso (IE-04)
Anexo 92 I.E. Planta sector primer piso (IE-05)

Anexo 93 I.E. Planta sector tercer piso (IE-06)

N. Planos de Instalaciones Sanitarias

Anexo 94 I.S. Planta general agua primer piso (1S-01)

Anexo 95 I.S. Planta general agua segundo y tercer piso (1S-02)

Anexo 96 I.S. Planta general agua isométrico (1S-03)

Anexo 97 I.S. Planta sector agua primer piso (1S-04)

Anexo 98 I.S. Planta sector agua tercer piso (1S-05)

Anexo 99 I.S. Planta sector Bateria de bafios (1S-06)

Anexo 100 I.S. Planta general desaglie primer piso (1S-07)

Anexo 101 I.S. Planta general desaglie segundo y tercer piso (1S-08)

Anexo 102 I.S. Planta sector desagie primer piso (IS-09)

Anexo 103 I.S. Planta sector desagie tercer piso (I1S-10)

Anexo 104 I.S. Planta sector desagle Bateria de bafios (1S-11)

Anexo 105 I.S. Planta general agua de lluvia primer piso (I1S-12)

Anexo 106 I.S. Planta general agua de lluvia segundo piso y tercer piso (IS-13)
Anexo 107 I.S. Planta general agua contra incendio planta primer piso (1S-14)
Anexo 108 I.S. Planta general agua contra incendio del sétano (1S-14)

Anexo 109 I.S. Planta general agua contra incendio planta segundo y tercer piso (IS-15)

N. Video render

Anexo 110 Video renderizado en 3D del proyecto

Rubio Gayoso, R. Pag. 120



REALIDAD PROBLEMATICA - ANALISIS URBANO

Mercado Mayorista — Terminal
Pesquero de Ventanilla

Zona industrial posible peligro

Zona industrial
Posible peligro

ALCANTARILLADO

Zona industrial

A.NO EXISTE DRENAJE POR

No existe evacuacion del agua de
pescado, afectando las calles y la
via puablica con malos olores

Ausencia de areas
verdes.

Botadero de basura, contaminando el
ambiente y causando posibles
enfermedades a peatones

Incremento de animales
callejeros, generando
inseguridad y suciedad

Venta de pescado
en jabas en plena
via publica.

Berma central
utilizado como
botadero de basura.

B. ELIMINACION DE AREAS VERDES

Berma de area verde en
mal estado, ausencia de
vegetacion.

Fuente: Elaboracién propia
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REALIDAD PROBLEMATICA - INFRAESTRUCTURA Y DESORDEN EN EL PROCESO DE COMERCIALIZACION

Fuente: Elaboracién propia
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REALIDAD PROBLEMATICA - CONCLUSIONES A NIVEL URBANO E INFRAESTRUCTURA

Fuente: Elaboracién propia
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\ ) 1. PORCENTAJE DE GRIETAS EN EL SUELO

| Mercado Mayorista — Terminal Pesquero de Ventanilla ||——

T 3. PORCENTAJE DE CONTAMINACION

-~

il

-

o "1 2. PORCENTAJE DE
! /7

=" RESIDUOS GENERADOS POR

100% EL MMP

80%

60%

40% I 40%

20% 60%

0% ) .
Estacion | Espacios Otros
Ventas . . .

amiento libres espacios

= MMP 95% 80% 95% 60%

Area limpia O Residuos
El mercado mayorista, presenta grietas en el suelo, por
exceso de agua de pescado y salitre, se puede decir que
mas del 83% del &rea total del mercado, el suelo se
encuentra contaminado por falta de canaletas y drenaje.

Los residuos, se pueden observar a
diario, las 24 horas, correspondiente
a un 60% del area del MMP.

‘ Contaminacion del aire ‘

Mal manejo de
desechos

‘ Contaminacion del agua }—

i

PROBLEMA
AMBIENTAL

-7 ENVIA EXPRESA .
Correspondien

te al area
afectada por
residuos como
basura,
desechos,
barro, calles
con exceso de
agua de
pescado.

BResiduos

1 Area limpia

El comercio informal del mercado genera
congestionamiento 'y un incremento de
residuos en un area afectada del 75% de
veredas y pistas en el frontis.

; mmm 5 PORCENTAJE DE CONTAMINACION

EN BERMAS - AREA VERDE

1% Correspondiente al
mal uso de las
bermas, tanto en la
via arterial como en

la via expresa.

Mal uso M Area verde

Las bermas definitivamente han
desaparecido y son usados como botaderos
de basura, o para algin negocio informal.

Contaminacion de las
Avreas verdes

—{ Contaminacion del suelo ‘

Congestionamiento, incremento
del parque automotor

1~ ") 4.PORCENTAJE DE
i Y~/ CONTAMINACION EN VIA

i ARTERIAL

: Correspondiente
i al area mas
 190% afectada del

i mercado, el

i ingreso
principal.

i BResiduos

i mArea limpia

''| En el ingreso, se excede la cantidad de
i | comerciantes, vehiculos y publico en
i'| general, donde existe caos, desorden y
''| suciedad.

i PORCENTAJE DE AREA
i VERDE EN MMP

No existe
areas verdes
en el
mercado ni
sus
alrededores

1%

9% o

Concreto

i mAreaverde

No existe areas verdes, ni espacios
libres en el mercado de ventanilla
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REALIDAD PROBLEMATICA — CONCLUSIONES DEL PROCESO COMERCIAL

Fuente: Elaboracién propia

| Mercado Mayorista — Terminal Pesquero de Ventanilla "—

Via ocupada las 24 horas por
comerciantes que no cuentan con
un espacio dentro del mercado
para vender sus productos

marinos, Ver imagen A, By C

esaldxa eJA

1

Via arterial

A. DESGASTEDE LA B. TRABAJO EN ALTAS HORAS DE LA NOCHE
INFRAESTRUCTURA URBANA

Higiene urbana

‘ Alumbrado publico ‘

Mantenimiento de
Areas verdes

Expansién y reparacion
de la infraestructura vial

PROBLEMA Bienes
Escasez ECONOMICO ’_{——'V:

‘ Desempleo e informalidad ‘

1 1 PERDIDA ECONOMICA DEL
MERCADO POR FALTA DE ESPACIOS

EIl mercado solo
abastece a la
totalidad de
comerciantes en
un 60 %, por lo
que necesita

i ampliarse.
Ventas por dia e

D Espacios para venta

Necesidades |

Mantenimiento de
paseos publicos

Espacios no 6ptimos para
_/ comercializacién de productos

El area de
ventas es
muy baja,
perjudicand
o los
ingresos
econdmicos

O Moédulo de ventas del MMP.

I Otros espacios del MMP

Segun la directiva, del Mercado Mayorista de
Ventanilla, si se llegara a ocupar el espacio
para todos los comerciantes que llegan,
triplicarian sus ingresos.

El 4rea de ventas que, si cuenta con
modulos fijos, representa solo el
13.33 % del area total del Mercado
Mayorista Pesquero (MMP).

El exceso de
comerciantes
es muy alto,
por lo que el
MMP, no se
abastece.

D Area de ventas en el piso

[ Otros espacios del MMP

[ 4. ESPACIOS DE VENTA EN

. cAMION
i Los camiones,
aparte de
0
28% abastecer
© | pescadoal

area de ventas

representa otra
&rea méas para

venta al por

i DArea ocupada

@ Otros espacios del MMP

El Area ocupada para circulacion del pablico,
es para venta de pescado en jabas, ensuciando
toda el area de circulacion.

El area de estacionamiento ocupa un
area de venta de pescado, invadiendo la
salida y entrada de nuevos vehiculos.
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ANALISIS DEL ESTADO ACTUAL - PROCESO DE COMERCIALIZACION DEL PESCADO

Fuente: Elaboraci6n propia

Aspectos Generales

Funciona
ASpeCto.s = Leyenda Clasificacion -
estudio Si No
Ingreso
% > X
principal
> Ingreso al X
mercado
Accesos Ingreso y
salida de X
camiones
% Escaleras a X
2do piso
Clasificacion de Espacios
Zonificacion Aspectos Funciona
Area de Invade otros
N X
ventas espacios
Area de
estacionami Invade el
ento para 70% del X
P mercado
camiones
Area de Ubicado en
. Servicios todo el X
Ambientes generales ingreso
actuales -
Area Invade la
admlnls_tranv zona de venta X
a 2do piso
Area lavado )
Demasiado
de Jabas y i X
A ejos
almacén
Area Buena
. P X
frigorifico ubicacién

Ingreso vehicular -

Camiones

No forma parte de

la remodelacion

Ingreso principal

Venta minori
al menudeo

Lavado
de Jabas

Area Servicios
generales ler piso

No forma
parte de la
remodelacion

Berma central

Calle Aﬂe‘ﬂ:‘
| so Peaton
ngre: v z

A

Area
Servicios

=€

Berma central

| Ingreso vehicular - Camiones

Via Expresa Ne

stor G
Ingreso Camicnasambe“a

No forma parte
del proyecto

generales

Berma central

Area administrativa
2do piso
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ANALISIS DEL ESTADO ACTUAL - PROCESO DE COMERCIALIZACION DEL PESCADO

Aspectos Generales

Berma central

SO Peatonal
v

Ingre:

Calle Arterial

Berma central

Fuente: Elaboracion propia
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Berma centra]

Via Expresa Nes
Ingreso ca,
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Funciona
Aspect0§ i Leyenda | Clasificacién
estudio Si No
% Ingreso principal X
% Ingreso al mercado X
Accesos - -
Ingreso y salida de camiones X
——> | Escaleras a 2do piso X
Aspectos Generales a la Variable Independiente encontrados
— _> Circulacion vehicular por patio X
de maniobras
Distribucion del producto por
Proceso de > estibadores X
descarga y
distribucién Clasificacion de jabas X
- '> Almacenamiento frigorifico X
Pesado X
Etiquetado X
Ve &l (e Control de Calidad X
mayor
@— -@ | Zona de venta
o— @ Zona de Embarque
Venta al por Médulos
menor Frigorifico individual X
Clasificacion de Espacios
Actual Aspectos Funciona
Area de ventas | nvade otros X
espacios
Area de
estacionamient | Invade el 70% del X
o para mercado
camiones
Zonificacion gz;ggg Ubicado en todo el X
encontrada generales ingreso
actualmente -
Area
- . Invade la zona de
administrativa X
. venta
2do piso
Area de lavado
de Jabas y Demasiado lejos X
almacén
Area frigorifica | Buena ubicacién X
VALORACION CONCLUSION
Bueno Regr]ula Malo El mercado NO cumple con los requisitos
exigidos para el buen funcionamiento en el
proceso de comercializacion en los
3 2 1 canales de venta mayorista y minorista

a

NN 2
NN RS

| I |
H‘ } ‘ ; Circulacion vertical

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
0®




DIMENSION: VENTA

SUB DIMENSION: VENTA AL POR MAYOR + VENTAAL POR MENOR

La venta es lo que involucra una relacion entre comerciante y comprador en la comercializacién; sin embargo, existen diferentes compradores

por lo que resulta mas extenso desarrollar un sistema que entregue el producto ordenadamente.

/)
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

VENTA AL POR
MAYOR

VENTA AL POR
MENOR

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

o | FAO. (2010). La venta mayorista del pescado, es manejada a través de o | FAO. (2012). Menciona los conceptos de disefio para un mercado pesquero
E diferentes conceptos, uno de ellos es la VENTA POR SUBASTA, que E a través de PUESTOS de venta minorista, en el que se pueda exhibir los
g consiste en la entrega directa del pescado, es decir cada producto es ('-'j productos y cuenten con depdsitos o recipientes frigorificos aislados por
= | exhibido a través de una cinta transportadora una vez que se haya pesado y = | puesto, de tal forma que permita el almacenamiento de cada comerciante
8 revisado el producto mediante un control de calidad. 8 durante la venta del dia.
/Nm ridondeodos

o //P‘\ ,
o (@]
e &
[T [T
<C <
14 14
o o
S Es muy importante innovar con nuevos espacios que permitan que la venta % Los puestos de venta minorista deben contar con su propio almacenamiento
O | mayorista resulte mas facil y dinamico para el usuario, ya que este tiene la O | frigorifico, de tal forma que el comerciante no tenga necesidad de adquirir
g libertad de escoger los diferentes productos que entregan los recolectores a S mas productos en el transcurso del dia y asi no generar un desorden en el
— | un precio accesible, peso correcto y bajo un control de calidad eficiente. | mercado.
o o
<< <

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

PLANO:
FICHA
DOCUMENTAL V1

CRITERIO DE DISENO

UBICACION
DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

Se debe diferenciar del mercado en una zona aislada, con el fin de que la
venta mayorista no sea interrumpido por la venta minorista y los usuarios, es
por ello que se debe disefiar una sala de subasta que cuente con zonas de
control de calidad como ante sala para una venta exitosa.

Los puestos de venta deben estar orientados a abastecer al usuario de tal forma
que se empleen modulos atractivos para que faciliten el rapido desenvolvimiento
del vendedor y comprador en la venta, los cuales pueden contar con un amplio
caunter para la exhibicion del pescado y asi el usuario pueda visualizar y
seleccionar facilmente lo que esta buscando..

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020
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DIMENSION: CRITERIOS ESPACIALES

SUB DIMENSION: CONTINUIDAD ESPACIAL / ESCALA /| ORGANIZACION ESPACIAL

CONTINUIDAD ESPACIAL ESCALA ORGANIZACION ESPACIAL
Salazar. (2018). Menciona la CONTINUIDAD Fao. (2017). Menciona diferentes aspectos que Neufert. (1995). El disefio para un mercado,
O | ESPACIAL como un término asociado a O | involucran el TAMANO del espacio dedicado a O | puede ser plasmado mediante una RETICULA
— - . — . , . = . L.
a | permeabilidad, el cuél favorece en el proceso de n | ventas, lo cual se mide segun la cantidad de o | ESTRUCTURAL, que estimule la exposicion de
g comercializacion en un "mercado", ya que ('-'; puestos del mercado y el numero de usuarios. g los productos en las zonas de venta minorista y
=z | establece una conexién espacial enriqueciendo =z | Debe ser amplio, lo cual puede variar en alturas z | mayorista a través de la exhibicion.
8 visualmente para la venta. 8 segun el aforo y el tipo de cerramiento que se 8
utilice.
o of T T o}
(@) (@] o I
L (T8 (VI
< < S <C
o o T I 1d
o o { { L ! O
H i
G @ . , S
g Campo visual mayor para ofertar g Venta minorista g Modul
" N Mayor aforo de usuarios . b odulos para
T @ Volumenes P Venta mayorista T % % % %% venta minorista
(<.(J PR visibles al E() Py Menor aforo de personas 2
usuario
o| @ 0 > 13) o
O /U’\ 3 3| Exhibicion en ':>
o <:I \}\} @ o n | diferentes sentidos w %% %% %
< < < <
VALORACION |
3 2 1 3 2 1 3 2 1
La continuidad La continuidad La continuidad Se considera una La organizacioén en La organizacion en La organizacion en
Puede ser aplicada La altura no
espacial se utiliza espacial no es muy espacial no se altura de 5 a 6m lo P corresponde con la trama funciona en un trama no es muy trama no es
mayormente en un relevante en el evidencia en zonas que mejora el espacio . pe?ra la venta demanda y la escala proceso de venta relevante en las relevante en en el
mercado para la proceso de venta que no sean para la venta minorista pero no es humana minorista a través de zonas no proceso de venta
venta minorista mayorista comerciales mayorista recomendable modulos o puestos comerciales mayorista
- . . . 3 2 1 . .
La continuidad espacial debe ser aplicada mediante La organizacién en trama debe ser aplicada en los
elemejntos que no ob.struyan el campo visual del Se considera una Puede ser aplicada La altura no p.ues~tos de venta .mlnorlsta .(n_'1e.|:cado), mediante L!n
usuario y solo sirvan como componentes altura de 9 a 10m en para la venta corresponde con la disefio que permita la exhibicién del producto sin
decorativos o virtuales que puedan enriquecer la la zona de venta mayorista pzrob'ro €S | demanda y la escala ningin problema en diferentes sentidos para
.. . . . N recomendable ) i
percepcion visual en los puestos de venta minorista minorista humana abastecer al usuario en su recorrido.
para el mercado.
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PRIVADA DEL NORTE

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD
ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

PLANO!

FICHA
DOCUMENTAL V2
UBICACION
DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA
FECHA ESCALA
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La escala monumental y normal deben ser
aplicadas mediante cerramientos que respondan a
las necesidades de ventilacion e iluminacién
necesarias para el confort del usuario
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DIMENSION: CRITERIOS FUNCIONALES

SUB DIMENSION: CIRCULACION / ZONIFICACION / ANTROPOMETRIA

4
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

CIRCULACION ZONIFICACION ANTROPOMETRIA
O |FAO. (2010). La circulacion de un mercado debe ser definida a O | Budar. (2010). En el estudio de un disefio arquitecténico para O | Meza. (2017). Los espacios de circulacién de un mercado
E través de diferentes INGRESOS para cada usuario, mediante 'n__ un mercado, se considera en la zonificacion 03 aspectos muy E deben cumplir con las medidas necesarias, asi como las
w |corredores bien definidos con DISTANCIAS CORTAS que w | importantes que deben aplicarse: W | areas destinadas a las diferentes actividades que involucran
(Z) hagan mas facil la caminata del peaton. Elman. (2017). Se debe (ZJ -Zona humeda LZJ la comercializacion en las zonas de venta.
o conseguir una circulacion eficiente para garantizar FLUJOS o -Zona semihumeda o
QO |variables a lo largo de todo el dia en la venta. O | -Zona seca (@)
I : | s
9 v ~ 9 9
0 < '8 ™ iy 5
<C { / <C <C
© IS o o
- ) ) @ %@7 ﬁ
IS / [‘
DISTANCIA CON CERCANIA A INGRESOS FLUJO RAPIDO| AT, » . R g =
=z g =z =z
O PUBLICO O Zona semihimeda Ne) 0
— — — Q 0
o (&} 3 0
< MINGRISTA cj [> MAYORISTA < ° << MEBILARIC
O O \ ° I\ O
— — —
< << <<

VALORACION

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

3

2

1

3 2 1

3 2 1

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

La distancia en la
circulacion de los
usuarios no debe ser
mayor a 30m

La distancia en la
circulacioén logra que el
usuario se sienta
cémodo

La circulacion es
muy larga,
generando

cansancio al usuario

Las zonas humedas
no afectan otras
areas

Las zonas humedas
se encuentran bien
delimitadas

invaden otras areas
generando caos

Las zonas humedas

3

2

1

3 2 1

Las areas de
mobiliario ayudan en
el buen manejo y
exhibicion de los
productos

No usan mucho
mobiliario para exhibir
o vender los
productos

de mobiliario en la
venta dle pescado

No usan ningun tipo

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

Los ingresos deben
mantener una
jerarquia que se
diferencie

Los ingresos deben
ser diferenciados
para cada usuario

No se muestran
ingresos
diferenciados

Las zonas
semihiumedas
invaden otras areas
generando caos

Las zonas
semihimedas se
encuentran bien

delimitadas

Las zonas
semihumedas no
afectan otras areas

3 2 1

PLANO:
FICHA
DOCUMENTAL V2

3

2

1

3 2 1

Los flujos deben
variar mediante
recorridos principales

Los flujos deben ser
bajos y dispersos a
través de recorridos

Los flujos son
malos, no existe un
buen planteamiento

de circulacion

No existen zonas
secas en la zona
comercial

Las zonas secas se
encuentran bien
delimitadas

Las zonas secas no
invaden otras areas

La circulacion se La circulacion es

encuentra bien
definida y espaciosa

La circulacion es
accesible y comoda
para el usuario

las medidas
reglamentarias

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

mala, no cuenta con

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020 | -

La circulacion debera ser aplicada a través de principales y
secundarias en una distancia corta con el fin de disipar los flujos.
Los ingresos se deben diferenciar por jerarquia con el fin de generar
un impacto visual como ingreso principal, secundarios, etc...

La zonificacion como base de un mercado, es poder disefar y
delimitar las zonas humedas de las zonas secas y que estas no se
mezclen, por ejemplo la zona comercial de venta minorista a través

de los modulos con las zonas de descanso o corredores.

Deberan disefiarse mobiliarios antropométricos que favorezcan el
correcto uso en la venta, y respetar las medidas reglamentarias
de circulacion principal o secundaria.
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DIMENSION:
CRITERIOS ESPACIALES

SUB DIMENSION:
CONTINUIDAD ESPACIAL

RELACION:
VENTA MAYORISTAY MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

‘r//

oy,

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

|| UBICACION: Noruega ARNO: 2012

|| UBICACION: Espafia  ANO: 2003

s
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

VENTA AL POR MAYOR
Y MENOR

SALA DE SUBASTA

VENTAAL POR MENOR

MODULOS

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

CUADRO DE VALORACION

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

La continuidad
espacial se utiliza
mayormente en un 3

mercado para la
venta minorista

BUENO:

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

La continuidad

[ ] ] [
ELEVACION ELEVACION ELEVACION
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

REGULAR:
espacial no es muy
relevante en el 2
proceso de venta
mayorista
La continuidad MALO:

espacial no se
evidencia en zonas 1
que no sean
comerciales

La continuidad espacial para este
proyecto es buena, ya que utiliza
vidrio para generar transparencia
entre los diferentes ambientes y de
esta forma brindar un campo visual
atractivo para las diferentes
actividades que se realizan en la
venta del pescado.

La continuidad espacial para este
proyecto es muy buena, ya que los
modulos de venta al por menor son
percibidos visualmente por el
usuario sin que exista ningun
elemento que obstruya el campo
visual; lo cual enriquece el espacio
en la exhibicion del pescado.

La continuidad espacial para este
proyecto es buena, ya que utiliza
elementos traslucidos como el
vidrio para generar transparencia y
espacios abiertos donde se puede
visualizar la sala de subasta y todo
su proceso de venta.

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020
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DIMENSION:

CRITERIOS ESPACIALES

SUB DIMENSION:
ESCALA

INDICADOR:
NORMAL

RELACION:
VENTA MAYORISTAY MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

‘r//‘/‘

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

UBICACION: Noruega ARNO: 2012

UBICACION: Espafia  ANO: 2003

4
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

NORMAL SIMPLE

VENTAAL POR MAYOR

VENTAAL POR MAYOR

CUADRO DE VALORACION

SSHEDE

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

Se considera una
altura de 5 a 6m lo
que mejora el
espacio para la venta
mayorista

BUENO:

3

ASESOR

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

Puede ser aplicada
para la venta
minorista pero no es
recomendable

REGULAR:

2

ELEVACION ELEVACION ELEVACION
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

La altura no
corresponde con
la demanday la
escala humana

MALO:

En este proyecto se evidencia la
escala normal para la zona de
venta, lo cual se encuentra cubierta
a una escala simple, lo cual
favorece el espacio por su uso y la
gran cantidad de personas que lo
ocupan, brindando un espacio
confortable y fresco.

En este proyecto la escala es muy
buena, para la venta mayorista ya
que la espacialidad ayuda para que
sea utilizada en las actividades de
venta y por la gran cantidad de
personas que recibe el espacio.

En este proyecto la escala es muy
buena, ya que desarrolla una doble
altura en Ila venta mayorista,
brindando un espacio agradable y
fresco para los usuarios.

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
U1




DIMENSION:
CRITERIOS ESPACIALES

SUB DIMENSION:
ESCALA

INDICADOR:
MONUMENTAL

RELACION:
VENTA MAYORISTAY MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

UBICACION: Noruega ARNO: 2012

UBICACION: Espafia  ANO: 2003 |

VENTAAL POR MENOR

VENTAAL POR MENOR

VENTAAL POR MENOR Y MAYOR

CUADRO DE VALORACION

Se considera una BUENO:

altura de 9 a 10m
en la zona de 3
venta minorista

Puede ser aplicada REGULAR:
para la venta
mayorista pero no es 2

recomendable

ELEVACION ELEVACION ELEVACION
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

La altura no MALO:

corresponde con
la demanda y la 1
escala humana

En este proyecto la zona de venta
al por menor (mercado), se
encuentra cubierta a una escala

monumental, lo cual favorece el
espacio por su uso Yy la gran
cantidad de personas que Io
ocupan, brindando un espacio

confortable y fresco.

En este proyecto no existe una
escala monumental en los espacios
de venta para la comercializacion
del pescado

En este proyecto no existe una
escala monumental en los espacios
de venta para la comercializacion
del pescado

/
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PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA
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DIMENSION:
CRITERIOS ESPACIALES

SUB DIMENSION:
ORGANIZACION

INDICADOR:
TRAMA

RELACION:
VENTA MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

-1

Moy,

L

CUADRO DE VALORACION

La organizacién en
trama funciona en un
proceso de venta
minorista a través de
modulos o puestos

BUENO:

3

La organizacién en
trama no es muy
relevante en las

zonas no
comerciales

REGULAR:

2

MALO:

La organizacién en
trama no es relevante
en en el proceso de 1
venta mayorista

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

|| UBICACION: Noruega ARNO: 2012

|| UBICACION: Espafia  ANO: 2003 |

VENTAAL POR MENOR

VENTAAL POR MENOR

Planta

NINGUNO

Planta

e

|

‘r

i
1]

L

E=lam

Leyenda

Leyenda Leyenda
[ Médulos de venta al por menor [ Moédulos de venta al por menor [ venta al por menor —— Trama
—— Trama —— Trama Venta al por mayor
TRAMA TRAMA TRAMA
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

En este proyecto la organizacion es
muy buena e innovadora, ya que
reune toda la venta en un solo
lugar, generando orden sin alterar
otras actividades.

La organizacién en trama para este
proyecto es muy buena, ya que
organiza los modulos de venta
minorista de tal forma que abastece
en diferentes direcciones para
ayudar a que el comprador
visualice con facilidad el producto
que el comerciante quiere mostrar.

En este proyecto la organizacién no
es en trama sino lineal, lo cual esta

diferenciado para cada tipo de
usuario mayorista y minorista
donde destaca la circulacion

diferenciada a través de paneles de
vidrio.
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PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS
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DIMENSION: SUB DIMENSION: INDICADOR: RELACION:

CRITERIOS FUNCIONALES CIRCULACION DISTANCIA VENTA MAYORISTA Y MINORISTA Y
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA

CASOS INTERNACIONALES SRR SR B A

N

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN PESQUERO DE MURCIA

UBICACION: Noruega ARNO: 2012 | |

‘r//

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

UBICACION: Espafa

oy,

VENTAAL POR MENOR

VENTAAL POR MENOR
T 7

ANO: 2003 |

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR
& T A L

g ul X

50m

PROYECTO

| JIN

Slif=
|23

|_|20m H Tl
N

L Jsp 7o |

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

]]:5*

4

“2do Piso

Leyenda

Distancia por usuario
[ Venta al por menor

[ Venta al por mayor

ESPECIALIDAD

——> Usuario mayorista
— Usuario minorista

ARQUITECTURA

CUADRO DE VALORACION

ASESOR:

La distancia en la BUENO:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO
circulacién de los VALORACION VALORACION VALORACION
usuarios no debe ANALISIS DE CASOS
3 Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo

ser mayor a 30m =

3 2 1 3 2 1 3 2 1 DISTRITO DE VENTANILLA,
La distancia en la REGULAR:
circulacion logra

que el usuario se
sienta comodo

2

En este proyecto la distancia hacia
las zonas de venta es muy buena
para el usuario, ya que la zona de

mas demandante.

Para este proyecto,

la distancia
hacia

la venta minorista es muy
buena, ya

través de una escalera

En este proyecto, la distancia es

publica con una distancia corta y
accesible.

CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

buena, ya que las zonas de venta
que se encuentra mayorista y minorista se NOMERODEANEXOD
o venta al por menor se encuentra en conectada hacia la via publica, ATEUERTER WseEdles
La circulacion es muy MALO: un punto que abastece directamente  mientras que la zona de venta adecuadamente, hacia una via
laraa. generando hacia el estacionamiento generando mayorista, se encuentra accesible a '
o ’9 . 1 una facil distancia hacia el usuario
cansancio al usuario

ANEXO
14}




DIMENSION: SUB DIMENSION: INDICADOR: RELACION:

CRITERIOS FUNCIONALES CIRCULACION INGRESOS VENTA MAYORISTA Y MINORISTA ’
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA

CASOS INTERNACIONALES SR e

‘r//‘/‘

PESQUERO DE BERGEN
UBICACION: Espafia

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

UNIVERSIDAD

N

ANO: 2018 | |

UBICACION: Noruega ARNO: 2012
VENTAAL POR MENOR

UBICACION: Espafia  ANO: 2003

PRIVADA DEL NORTE

VENTAAL POR MENOR

O 5

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

=il

CUADRO DE VALORACION

Los ingresos
deben mantener
una jerarquia que

se diferencie

BUENO:

3

Los ingresos
deben ser
diferenciados
para cada usuario

REGULAR:

2

No se muestran
ingresos
diferenciados

MALO:

| “2do Piso
Leyenda

[ Venta al por menor

=D Ingreso principal

[ Venta al por mayor Ingreso secundario

VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

UBICACION

Los ingresos son buenos, ya que
se encuentran diferenciados por

tipo de usuario hacia las diferentes
zonas de venta.

El presente proyecto demanda
demasiados ingresos, el cual no
se diferencia de un ingreso
principal que sea notorio
arquitecténicamente.

Los ingresos si son los correctos,
para el usuario ya que establece un
ingreso principal que se diferencia
del secundario, haciéndose notar.

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
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DIMENSION:
CRITERIOS FUNCIONALES

SUB DIMENSION:
CIRCULACION

INDICADOR:
FLUJOS

RELACION:
VENTA MAYORISTAY MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

‘r//‘/‘

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

UBICACION: Noruega ARNO: 2012

UBICACION: Espafa

ANO: 2003 |

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

g

[

e

OO
D/\D/\
1—r T

e
| |EI¥E

“2do Piso

s
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

Leyenda

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

CUADRO DE VALORACION

Flujo por usuario

[ Venta al por menor
[—1 Venta al por mayor

——> Usuario mayorista
—> Usuario minorista

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

VALORACION

VALORACION

VALORACION

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

Bueno Regular Malo

Bueno Regular Malo

Bueno

Regular

Malo

FICHA

ANALISIS DE CASOS

Los flujos deben BUENO:
variar mediante
recorridos 3
principales
REGULAR:

Los flujos deben ser
bajos y dispersos a
través de recorridos

2

-

3 2

3 2 1

2

MALO:

Los flujos son
malos, no existe un
buen planteamiento 1

de circulacion

El flujo de usuarios es muy bueno,
ya que ambos se realizan por una
misma circulacién, generando que
el flujo aumente.

El flujo es bueno, ya que cuenta
con varios ingresos que disipan la
circulacion de personas de forma
acelerada, contando con aberturas
de rapido acceso.

El flujo es malo para el usuario, ya
que existe un cruce de circulacion,
lo cual no deberia darse.

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO
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DIMENSION: SUB DIMENSION: INDICADOR: RELACION:

CRITERIOS FUNCIONALES ZONIFICACION HUMEDA VENTA MAYORISTA Y MINORISTA y
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA

CASOS INTERNACIONALES SRR SR B A

‘r//‘/‘

PESQUERO DE BERGEN

PESQUERO DE MURCIA

CASO 3: MERCADO MAYORISTA

UNIVERSIDAD

N

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

|| UBICACION: Noruega ARNO: 2012

| | UBICACION: Espafa

ANO: 2003

VENTAAL POR MENOR Y MAYOR

PRIVADA DEL NORTE

O 5
{ B

VENTAAL POR MENOR

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

CUADRO DE VALORACION

Las zonas
humedas no
afectan otras

areas

BUENO:

3

Las zonas
himedas se
encuentran bien
delimitadas

REGULAR:

2

Las zonas humedas
invaden otras areas
generando caos

MALO:

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

UBICACION

\ | |
B \ ‘
= . H‘ _Eﬁ‘ /
/. \I“I\ “““ :::J'ﬁ :’ ___‘____l__ ':
R\ b
Ul LT\ ‘ : JI:L
\,“.‘ 1 |
1R ! !
B I | |
f ' “J i i |
e q “.“" [ 1
1] ) | |
i\ [} 1
=" TN | l l
a4 1 1
e I\ g :
f ‘ } 18 ‘\‘\‘ e e g JI
T o ‘ W
? = /2do Piso \ H I [ [ H _
Leyenda
[ Venta al por menor ] Zona humeda
{221 Venta al por mayor
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1
En este proyecto, la zona hiumeda es En este proyecto las zonas
muy buena ya que se diferenciar a

través de modulos para la venta

minorista y ante salas para la venta
mayorista

himedas se encuentran aisladas
por modulos evitando que el agua
de pescado se exponga a zonas
limpias. De igual forma para la zona

mayorista ya que se encuentra muy
bien zonificado.

En este proyecto por el espacio, se
puede diferenciar las zonas
himedas exclusivamente en la

venta del pescado y no invadiendo
otras zonas

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
17




DIMENSION: SUB DIMENSION: INDICADOR:
CRITERIOS FUNCIONALES

ZONIFICACION

: RELACION:
SEMI HUMEDA VENTA MAYORISTA Y MINORISTA y
N UNIVERSIDAD
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA CASO 3: MERCADO MAYORISTA PRIVADA DEL NORTE
CASOS INTERNACIONALES PESQUERO DE HUELVA PESQUERO DE BERGEN PESQUERO DE MURCIA
-1 UBICACION: Espafia  ANO: 2018 | |

UBICACION: Noruega ARNO: 2012 | |

UBICACION: Espafia  ANO: 2003 |
VENTAAL POR MENOR VENTAAL POR MAYOR Y MENOR
o BETT

I
[T

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

e
.
Z

PROYECTO

‘ L =
1\ N
\\\“ L ‘ TI “REMODELACION DEL

MERCADO MAYORISTA
t, L PESQUERO EN BASE A
\&;‘ | m._ [T 1 L LA COMERCIALIZACION
/ | DEL PESCADO,
’2do Piso | VENTANILLA - 2020"
Leyenda
ARQUITECTURA
[ Venta al por menor ASESOR
t--3 Ventaal por mayor BN Zona semihumeda ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
z CRUZADO
CUADRO DE VALORACION i
Las zonas BUENO: CARLOS RBO GAYOS0
semihumedas no VALORACION VALORACION VALORACION s
ANALISIS DE CASOS
afecfa” otras 3 Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
areas UBICACION
3 2 1 3 2 1 3 2 1 DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA
Las zonas REGULAR:
semihumedas se FECHA ESCALA
encuentran bien 2 En este proyecto, las zonas En este proyecto, las zonas En este proyecto, las zonas ||pemeream] -
delimitadas semihiumedas se encuentran al semihumedas se encuentran al semihumedas se encuentran en
rededor de los mddulos para la venta rededor de los modulos para la venta  contacto con las zonas NOERO DE ANEXO
MALO: minorista. minorista. Mientras que para la venta semihimedas y no delimitadas para
Las zonas mayorista se encuentra diferenciada  otras actividades /\ NE}XC)
semihumedas en otras salas donde no se exhibe el
invaden otras areas 1 pescado.
generando caos

18




DIMENSION: SUB DIMENSION: INDICADOR: RELACION:
CRITERIOS FUNCIONALES ZONIFICACION SECA VENTA MAYORISTA Y MINORISTA Y]
N UNIVERSIDAD
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA CASO 3: MERCADO MAYORISTA PRIVADA DEL NORTE
CE IEREA LA EES PESQUERO DE HUELVA PESQUERO DE BERGEN PESQUERO DE MURCIA
= UBICACION: Espafia  ANO: 2018 | |

UBICACION: Noruega ARNO: 2012 | |

UBICACION: Espafia  ANO: 2003 |
VENTAAL POR MENOR Y MAYOR

VENTAAL POR MAYOR

VENTAAL POR MAYOR
LT ETH T 7 =TT
| ]
| \
JE e ‘\ \ U
E5 |‘ n "““l :7% :— . .: N
P r it s ‘ |
. “I"\ ‘\\\ 1 { | |
R —|! !
u | |
‘\“. | |
= b i J | |
- { i | :
= ] N 1 |
i e I U I I
| EEE HEp all ! !
=1 Lo \| || ! !
e |
LA FdT ] Il “.'\ | |
P U [ [
T - 4 i\ I I
E ETE] C S \ l |
hi o n\ ’ L Jl PROYECTO
1100 | O O e 1| e N B S ™ TS
i\ L —
S \ I ‘ T} “REMODELACION DEL
] L MERCADO MAYORISTA
’L [ = PESQUERO EN BAS%A
. S — N 1] — i 1 LA COMERCIALIZACION
[T \&;‘ | I - DEL PESCADO,
= — /2do Piso 2 : | VENTANILLA - 2020
Leyenda
ARQUITECTURA
r|_:|_1 Venta al por menor ASESOR
c-Z3 Venta al por mayor ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
2 [] Zona seca CRUZADO
CUADRO DE VALORACION —
CH. ARQ. ROBERTO
Las zonas secas BUENO: CARLOS RUBIO GAYOSO
o invaden otras VALORACION VALORACION VALORACION
. ANALISIS DE CASOS
areas 3 Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
UBICACION
3 2 1 3 2 1 3 2 1 DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA
L REGULAR:
as zonas secas FECHA ESCALA
se encuentran En este proyecto, la zonificacion S GEID PROMECHD [BS Henes SpEes En este proyecto las zonas secas
2 solo se evidencian en la venta al I elene | ta al DICIEMBRE 2020
isiem GlEimiEeEs es muy buena ya que las zonas or mayor, donde el USUAMo va 8 | cor recver domia el usaans va
secas se encuentran retiradas de gcu aryun, luaar o e por mayor, donde el usuario va a ——
la zona comercial y las zonas tp t Ig y hamed ocupar un lugar y e esta en
e @dsien MALO: humedas :\:/Ioignatfa(; Coq”ueas ;:rr;as IaumSeﬁtsa; contacto con las zonas humedas.
ZRNES SEEED G minorista, las zonas secas se AN EXC@
la zona 1 desarrollan en los espacios ﬂ @
comercial retirados de la venta.




DIMENSION:
CRITERIOS FUNCIONALES

SUB DIMENSION:
ANTROPOMETRIA

INDICADOR:
ACTIVIDAD

RELACION:
VENTA MAYORISTAY MINORISTA

CASOS INTERNACIONALES

CASO 1: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA

CASO 2: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE BERGEN

CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE MURCIA

‘r//‘/‘

UBICACION: Espafia  ANO: 2018

UBICACION: Noruega ARNO: 2012

|| UBICACION: Espafia  ANO: 2003

VENTAAL POR MENOR Y MAYOR

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

VENTAAL POR MAYOR Y MENOR

I —
: T
130m2
70m2 l H
MAYORISTA MAYORISTA

I

=22m2

|

CUADRO DE VALORACION

{ L] 15m2
|_6m2, _I_l_ _I_ | ! { i ! =1
[ i
MINORISTA MINORISTA MINORISTA
Leyenda
Actividad

[T Mayorista
[ Minorista

VALORACION

VALORACION

VALORACION

Bueno Regular Malo

Bueno Regular Malo

Bueno Regular Malo

Las areas de BUENO:
mobiliario ayudan en
el buen manejo y 3
exhibicién de los
productos
REGULAR:

No usan mucho
mobiliario para exhibir

o vender los 2

productos

3 2 1

3 2 1

3 2 1

MALO:

No usan ningun tipo
de mobiliario en la
venta dle pescado 1

Las actividades ocupadas cuentan
con areas normales, donde se
evidencia el buen manejo de las
actividades de venta minorista y
exhibicion de productos

Los espacios para las actividades a
realizar, son muy buenas para la
venta minorista, a traves de
moédulos de venta modernos y
atractivos, mientras que para la
venta mayorista el espacio para las
actividades e smuy reducido.

Las actividades ocupadas cuentan
donde se
evidencia el buen manejo de las
actividades de venta minorista y

con areas normales,

exhibicion de productos

s
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
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DIMENSION:
CRITERIOS FUNCIONALES

CASOS INTERNACIONALES

s
N UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

PROYECTO

“REMODELACION DEL
MERCADO MAYORISTA
PESQUERO EN BASE A
LA COMERCIALIZACION
DEL PESCADO,
VENTANILLA - 2020”

CUADRO DE VALORACION

La circulacion es
accesible y
cémoda para el
usuario

BUENO:

3

ESPECIALIDAD

ARQUITECTURA

ASESOR:

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA
CRUZADO

PRESENTADO POR

BACH. ARQ. ROBERTO
CARLOS RUBIO GAYOSO

FICHA

ANALISIS DE CASOS

La circulacién se
encuentra bien
definida y
espaciosa

REGULAR:

2

sSuB DIMENSION: INDICADOR: RELACION:
ANTROPOMETRIA CIRCULACION VENTA MAYORISTAY MINORISTA
CASO 1: MERCADO MAYORISTA CASO 2: MERCADO MAYORISTA CASO 3: MERCADO MAYORISTA
PESQUERO DE HUELVA PESQUERO DE BERGEN PESQUERO DE MURCIA
UBICACION: Espafia  ANO: 2018 | | UBICACION: Noruega ANO: 2012 | | UBICACION: Espafia  ANO: 2003 |
71 5Me.
) | T
1.5m
1.5m
Tt i
Lyl — H
4> 4.5m
MAYORISTA MAYORISTA
i il 1
; 2.5m i
D. D 1 | \
I |4m : ‘ { 18 2m T |
] [h{] [F o)
| I ] ™
i VO W A 7 R
MINORISTA MINORISTA MINORISTA
Leyenda
Circulacion
<> Circulacioén principal
<« Circulacién secundaria
VALORACION VALORACION VALORACION
Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo
3 2 1 3 2 1 3 2 1

La circulacion es
mala, no cuenta
con las medidas
reglamentarias

MALO:

El area de circulaciéon es correcta
cuenta con medidas diferenciadas
tanto principales como secundarias,
que ayudan en la comodidad del
usuario

El area de circulacion es muy
angosta para el usuario mayorista y
minorista, generando que los
espacios se vuelvan inaccesibles y
sofocantes.

El area de circulacion es correcta
cuenta con medidas diferenciadas
tanto principales como secundarias,
que ayudan en la comodidad del
usuario

UBICACION

DISTRITO DE VENTANILLA,
CALLAO - LIMA

FECHA ESCALA

DICIEMBRE 2020

NUMERO DE ANEXO

ANEXO
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MERCADO MAYORISTA - TERMINAL PESQUERO DE VENTANILLA

ASESOR

BACHILLER

TESIS

ANEXO

UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE ARQUITECTURA Y URBANISMO

ARQ. CARLOS IVAN ATALAYA CRUZADO

Roberto Carlos Rubio Gayoso

REMODELACION DEL MERCADO MAYORISTA PESQUERO EN BASE A LA COMERCIALIZACION DEL

PESCADO, VENTANILLA - 2020

22

*Elandlisis por m2 de las dreas que no se enel nacional de Serén andlizados por

*El érea por mobiliario e los ambientes que si cuenten con reglamentacién serén obviadas.

fa y tipo de mobiliario.

*Para la zona administrativa, se considerara por sub zona; 1 escritorio de 1.70m x 0.70m y 3 sillas de 0.50m x 0.50m; ocupando un area de mobiliario total de 1.95m2.

*Los medidas de los andamios o estantes del archivo, seran de 2.50m x 0.35 m

*Los archivos, se considerard el area de circulacion para 1 persona de "0.90m2" x la longitud del mobiliario; ejemplo el estante mide 2.50m de largo x 0.90m2 = 2.25m2, el 4rea del ambiente. Para 2 personas como aforo seria por "1.20m2" el area de circulacion.

*Elm2 por persona visitante serd analizado por un drea de 1.0 m2 por persona.

AREA POR PERSONA AREA POR Ao
CANT. X AFORO AFORO AFORO [SEGUN AMBIENTE (m2) - PERSONA - AREA POR AREA DE AREA SUB SUB TOTAL SUB TOTAL TOTAL
AR EUBIENLE SUBEMBIENIE HABT CANT. | bERSONAL | VISITANTE | TOTAL VISITANTE (m2) - | T'FC PE MOBILIARIO MOBILIARIO | CIRCULACION | AMBIENTE (m2) | AMBIENTE (m2) (m2) TEC:ZADA (m2) RAE
ANTROPOMETRIA RNE (m2)
Oficina 1 1 2 3 9 1 1Escritorio + 3 sillas 195 2 13 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona + 1m2 por visitante
Gerencia general Archivo 1 1 1 0 1 0.6 0 | Estante 0.88 2.5 313 17.64 No especifica, se analizard por antropometria
Sshh 1 1 0 1 06 0 I Lavatorio + 1Inodoro 056 095 151 NORMA A,(JSVO - OFICINAS : amcrulo 15, servicios sanitarios para empleados:
Mixto:1L,11- Area por antropometria
Gerencia legal 1 1 1 2 3 9 | | Escritorio + 3 sillas 195 2 13 13 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona
Control de calidad 1 1 1 2 3 5 1 | Escritorio + 3 sillas 195 | 12 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona
oficina Operaciones 1 1 1 2 3 9 | | Escritorio + 3 sillas 195 | 12 w NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona
i
Higiene y 1 1 1 2 3 5 1 | Escritorio + 3 sillas 195 1 12 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona
Mantenimiento 1 1 1 2 3 9 | | Escritorio + 3 sillas 195 | 12 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9m2 por persona
Archivo general 0 1 2 0 2 9 0 2 Estantes 175 3 475 475 No especifica, se analizara por antropometria
Contabilidad 1 1 1 2 3 9 | | Escritorio + 3 sillas 195 2 13 13 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9.m2 por persona
ZONA Recursos Humanos 1 1 1 2 3 9 | | Escritorio + 3 sillas 195 2 13 13 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6, 9.m2 por persona
ADMINISTRATIVA Tesoreria 1 1 1 2 3 9 1 |Escritorio + 3 sillas 195 1 12 23615 23615 | 23615 INORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9.m2 por persona
Administrativa Obras 1 1 1 2 3 9 1 | Escritorio + 3 sillas 195 1 12 36 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6, 9.m2 por persona
Logistica 1 1 1 2 3 9 1 1Escritorio + 3 sillas 1.95 1 12 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 6 , 9.m2 por persona
NORMA A.040 - EDUCACION : articulo 9 , Segéin el N° de asientos, 1m2 por
- 8 filas x 7 columnas de !
Auditorio 0 1 4 56 60 1 0.7 Sl 14 20 40 40 persosa. NORMA A.100 - RECREACION Y DEPORTE : articulo 7 , 0.7m2 por
i persona - Area por antropometria
) 090 - SERV VALES: i 6
Sala de reuniones 0 1 7 3 10 1 1 1Mesa+ 10 sillas 1125 1094 919 19 NORMA A.090 - SERVICIOS COMUNALES: articulo 11, Ambientes de reunion,
1m2 por persona
Kitchenet 0 1 1 0 1 7.5 0 Counter 25 1.38 8.88 8.88 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 8, 7.5m2 por persona
Hombres 0 2 2 0 2 0.6 0 H2L2u21 0.66 138 2.04
Bateria e b - - 5 503 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 15 , servicios sanitarios para empleados:
ateria de bafios Mujeres 0 2 2 0 2 0.6 0 M:2L21 0.56 0.95 1.51 93 H2L 2021 M:2121 - Area por antropometyia
Discapacitados 0 1 1 0 1 12 0 D2L21 0.56 1.82 238
Cuarto de limpicza 0 1 1 0 1 6 0 Ninguno 0 6 6 6 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 23, Cuarto de basura, 6m2 por persona
Sala de espera 0 1 0 5 s 0 0.8 Sofi 424 3.52 7.76 7.76 NORMA A.050 - SALUD : articulo 6, Sala de espera, 0.8m2 por persona
SUBTOTAL: 236.15
CIRCULACION Y MUROS 25%: 236.15 59.04
AREA TOTAL 2952
Patio de comidas 0 1 0 80 80 0 Is Mesas de 4 sillas 4438 145 189.8 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 8, Arca de mesas, 1.5m2 por persona
Restaurante Sshh 0 2 2 0 2 Is 0 Z ESTans (30X U 175 3 475 22245 No especifica, se analizara por antropometria
Cocina 6 1 6 0 1 9.3 0 Counter 9.78 18.15 55.8 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 8, 9.3m2 por persona
24846 TOFICINAS - ios saniarion oa
Sshh 0 1 1 0 1 06 0 ILavatorio + 1Tnodoro 0.56 095 151 NORMA A,(JSVO OFICINAS : amcrulo 15, servicios sanitarios para empleados:
ZONA oo sl is051 | asoer | ML 1-Area por antropometria
" X X X
COMPLEMENTARIA Consultorio 1 1 1 1 2 20 1 Camilla + botiquin 24 17.6 20 NORMA A.050 - SALUD : articulo 6, Tratamiento a pacientes, 20m2 por persona
Sala de espera 0 1 0 3 3 0 08 Sofi 225 2.5 45 NORMA A.050 - SALUD : articulo 6, Sala de espera, 0.8m2 por persona
Terrazas de descanzo 0 4 0 36 36 2 2 Bancas (2.0m x 0.6m) 12 4038 185 2685
Arcas verdes y jardines 0 20 0 0 0 0 0 - 0 0 960 2500 B NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 8, 4.0 m2 por persona
Fileteria 10 1 10 20 30 3 s Counteriom x ™) 5.49 3 24745 24745 24745
SUBTOTAL: 318091
CIRCULACION Y MUROS 25%:| 318091 79523
AREA TOTAL 3976.14
Médulo de venta de peces 50 50 50 100 2600 9 5 ;‘?“'“,‘;f G "8‘7 ]":))7 549 3 1040
rigorifico (0.7 x 0.7) NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 8, Mercado mayorista, Sm2 por persona
Venta Minorista Madulo de venta de mariscos y linea Counter (5m x m) B NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 17, Puesto de comercializacién de carnes,
Mercado blanca 70 70 7 140 5040 o S Frigorifico (0.7 x 0.7) 549 3 1420 2820 2820 pescado y productos perecibles, 6m2 por persona NORMA A.070 - COMERCIO :
- articulo 32, Cémaras frigorificas para pescados, 0.06 m3 x m2 de drea de venta
Maodulo de venta de algas 15 15 15 30 255 9 5 Counter (Sm x 1m) 5.49 3 367
ZONA COMERCIAL agas Frigorifico (0.7 x 0.7) ¢ 3283.00 | 3283.00
Graderillo 0 1 0 100 100 40 05 Butaca fifa 48 2376 95 I,;lc(r)SI;T::A A.100 - RECREACION Y DEPORTES : Graderillo, articulo 7, 0.5m2 por
Venta Mayorist ] <& ; ALES T
enta Mayorista Area de Exposicion 1 1 1 0 1 3 0 Mesa corredora 13.77 4131 248 463 463 NORMA A.090 - SERVICIOS COMUNALES : articulo 11, Salas de exposicion 3m2
Sala de subasta por persona
Ante sala de descarga o ) 0 5 s o 5 _ ~ 2827 120 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 32, Espacio para depésito de mercaderia en
mercados, 25% del drea de venta
SUBTOTAL: 3283.00
CIRCULACION Y MUROS 25%:| 3283.00 |8208
AREA TOTAL 4103.8
Cuarto de bombas 0 [ 2 T e T ] 10 0 [ Mowbomba | 049 | 951 10 10 10 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 7, 10m2 por persona
Grupo clectrigeno 0 [ N 10 0 | Mowbomba [ 049 |  osi 10 10 10 No especifica, se analizar por antropometria
Cuarto de desechos 0 [0.015m3 x drea de venta = 0.015 (0.01x0.01x1.5h) x e drea total de ventas que son 150 puestos x 6m2 ¢/u =900m2 x 0.01m2 = 90m?2 90 90 90 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 33, evacuacién de residuos de mereado
mayorista, 0.015 m3 x m2 de rea de venta.
Cuarto de limpicza general 3 1 3 0 1 15 0 - 0 12 57 57 57 No especifica, se analizard por antropometria
Lavado de jabas 0 20 20 0 20 15 0 Lavadero 2 3 6.5 6.5 130 No especifica, se analizara por antropometria
Almacén de jabas 0 2 4 0 1 1 0 il]:;'l‘:';‘“ de0.50x3.80 38 455 1235 27 27 No especifica, se analizard por antropometria
Almacén general 0 1 1 0 1 40 0 ~ 0 39 40 40 40 N(v)RMA A.100 - RECREACION Y DEPORTES : Depésitos y almacenamiento,
articulo 7, 40m2 por persona
Hombres 0 5 5 0 5 0.64 0 - 0 32 o )
- 24 132 No especifica, se analizard por antropometria
) ) Arca compartida 0 1 6 0 6 1 Locker 16 10
Vestidores servicio 264
Mujeres 0 5 5 0 s 0.64 0 - 0 32 o )
> 24 132 No especifica, se analizard por antropometria
Arca compartida 0 1 6 0 6 1 Locker 16 10
valines. 3
Hombres 0 3 3 0 3 1 0 fj:g::f 3 ovalines 45 3 10.5 No especifica, se analizara por antropometria
Bateria de baiios servicio - 20.67 20.67
Mujeres 0 3 3 0 3 1 0 3 Inodoro, 3 ovalines 417 3 10.17 No especifica, se analizard por antropometria
Video vigilancia 3 1 3 0 1 L5 0 Computadoras 12 12 3.9 No especifica, se analizard por antropometria
Seguridad 541 541 OFICINAS - <cios sanitarios pa
Sshh 0 1 1 0 1 06 0 I Lavatorio + 1Inodoro 056 095 151 NORMA A,(JSVO OFICINAS : amcrulo 15, servicios sanitarios para empleados:
ZONA DE SERVICIOS Mixto:1L,11- Area por antropometria
— 76555 | 352895 -
GENERALES Ingreso de empleados 0 1 1 0 1 1.5 0 Escritorio 0.6 1 2.1 No especifica, se analizara por antropometria
Caseta de vigilancia 161 161 — ——
Control de personal Sehh N , . N , 06 o |Lavatorio + Tinodoro 056 095 151 - - NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 15, srvicios sanitarios para empleados:
Mixto:1L,11- Area por antropometria
Ingreso de compradores al por mayor
¢ ingreso de camiones de 1 1 1 0 1 15 0 Escritorio 0.6 1 21 No especifica, se analizard por antropometria
Caseta de vigilancia abastecimiento . Sl
Control vehicular Balanza de ingreso y salida 1 1 1 1 1 0 0 Balanza 59.5 0 59.5 ’ ’ No especifica, se analizard por antropometria
Sehh 0 . . 0 , 06 0 | Lavatorio & Tnodoro 056 095 - NORMA A.080 - OFICINAS : artculo 15, servicios santarios para empleados:
Mixto:1L,11- Area por antropometria
Ambulancia 0 1 0 0 1 125 0 - 0 5 175
N . - - 80 80 NORMA A.010 - ARQUITECTURA, Cap.11: articulo 66 , Estacionamientos: , Tres o
Estacionamiento | Administrativo 0 5 0 0 5 125 0 - 0 0 62.5 .
mas estacionamientos continuos, ancho 2.50m, largo,5m
Piblico 0 76 0 0 5 125 0 - 0 0 2080 2080 2080
Hombres 0 5 0 5 5 1 0 3 Inodoro, 3 ovalincs. 3 45 3 125
Bateria de bafios Urinarios 335 1335 NORMA A.080 - OFICINAS : articulo 15 , servicios sanitarios para empleados:
consumidores Mujeres 0 5 0 B B | 0 3 Tnodoro, 3 ovalines 7 3 217 - - H:2L,2u,21 M:2L,21 - Area por antropometria
Discapacitados 0 1 1 0 1 12 0 D2L21 0.56 1.82 238
Control de personal lizacio 0 2 4 0 4 1 0 Lavatorio 12 5.1 63 9 6 No especifica, se analizard por antropometria
Ante Sala (Fabrica de hiclo) 4 1 4 0 4 1 0 Magquina 32 8 220 220 200 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 32, Céimaras frigorificas para pescados, 0.06
Frigorifico Cuarto de congelado 2 1 2 0 2 2 0 Soportes tipo andamio 16 4 70 70 m3 x m2 de drea de venta.
0.06m3 x drea de venta = 0.06 (0.04x0.04x0.4) x el drea total de tonelada de cada cami6n que son 60 camiones x 59.5m2 cfu = 3570m2 x 0.04m2 = 142m2; considerando un 15% menos de camiones frigorificos = 120.7m2 Espacio destinada para drea frigorifica
Laboratorio Contorl de Calidad [ 4 T4 4 0 2 10 35 [Escritorios 2 35 55 1 44 -
SUBTOTAL: 352895
CIRCULACION Y MUROS 25%:|  765.55 |988.1
AREA TOTAL 4517.1
- taxis 0 10 0 0 10 0 24 - 0 0 240 240 27 NORMA A.010 - ARQUITECTURA, Cap.11: articulo 66 , Estacionamientos: , Tres o
Estacionamiento - vehiculos 0 4 0 0 4 0 125 _ 0 0 50 50 - mas estacionamientos continuos, ancho 2.50m, largo,5m
Embarque 632 632.0
Saln de descargs 0 ) 0 5 5 N 5 R R 260 160 260 360 NORMA A.070 - COMERCIO : articulo 32. Espacio para depdsito de mercaderia en
mercados, 25% del drea de venta
Eetacionamiento 0 o 0 0 . 575 o R o o 160 3160 160 NORMA A.010 - ARQUITECTURA, Cap.11: articulo 66 , Estacionamientos: , Tres o
mas estacionamientos continuos, ancho 2.50m, largo,5m
ZONA DE EMBARQUE
Y DESEMBARQUE Abastecimiento 0 2 15 0 15 15 0 Caunter 40 10 530 530 530
Desembarque ) o B 3040 3040 | N ] ]
Recepeion de materia prima 16 16 16 0 16 1 0 Counter de seleccion 6 9 121 No especifica, se analizara por antropometria
154 154
Control de materia prima 16 16 16 0 16 1 0 Balanza 1 15 33 No especifica, se analizard por antropometria
Montacarga 4 4 0 0 4 0 0 Montacarga 3 0 12 12 12 No especifica, se analizard por antropometria
SUBTOTAL: 3672.00
CIRCULACION Y MUROS 25%: 3672 734.4
AREA TOTAL 4406.4
SUBTOTAL (m2) 208000
TOTAL GENERAL SOTANO CIRCULACION Y MUROS 25% | 3278.00 |298.00
AREA TOTAL (m2) 3278.00
SUBTOTAL (m2) 6303.00
TOTAL GENERAL PRIMER PISO CIRCULACION Y MUROS 25% | 6933.30 [630.30
AREA TOTAL (m2) 6933.30
SUBTOTAL (m2) 295.19
TOTAL GENERAL SEGUNDO PISO CIRCULACION Y MUROS 25% 339.47 4428
AREA TOTAL (m2) 33947
SUBTOTAL (m2)] 526245
TOTAL GENERAL TERCER PISO| CIRCULACION Y MUROS 25% | 4078.06 [S15.61
AREA TOTAL (m2)] [4078.06
AFORO PUBLICO TOTAL| 8467 |Personas
AFORO PERSONALTOTAL| 238 |Personas
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... de la empresalinstitucion .../~ €< e SRC.

NGO e MmN
conRUCN" ... R0 /60 453907 |bicadaenlaciudadde ... . ALLAD
OTORGO LA AUTORIZACION,

Al sefior Roberto Carlos Rublo Gayoso, identificado con DNI N°47130394, egresado de la (X)Carrera

profesional o ( jPrograma de Postgrado de Amuitectura y Urbanismo para que utilice la sigulente
informacion de la empresa;

Datos reales que sirvan como antecedente para determinar fa coyuntura en la oferta y demanda y en
las areas del mercado a utilizar para la propuesta de remodelacion del mercado mayorista pesquero de
Ventanilla, para el afio 2020,

con la finalidad de que pueda desarrollar su () Trabajo de Investigacién, (X)Tesis o () Trabajo de
suficiencia profesional para optar al grado de ( )Bachiller, ( }Maestro, ( }Doctor o (X)Titulo Profesional.

Adjunto a esta carta, esta |a siguiente documentacion:

Ficha RUC

*Vigencia de Poder (Para informes de suficiencia profesional)
( ) Otro (ROF, MOF, Resolucidn, efc. para el caso de empresas plblicas valido tanto para Tesis,
Trabajo de Investigacién o Trabajo de Suficiencia Profesional).
* Nota: En el caso este formafo s8 use como regularizacidn o continuided del trémite durante la coyuntura de smergencia —
Cowil19, se debe de omilir Is Vigencia de Podar” requerido para los informes de Suficiencia Profesional.

Indicar si el Representante que autoriza la informacion de la empresa, solicita mantener el nombre o
cualquier distintivo de la empresa en reserva, marcando con una “X” la seleccionada.

( ) Mantener en Reserva al nombre o cualquier distintivo de la empresa; o
( ) Mencionar el nombre de ia empresa.

**Este documento debe ser firmado por un representante Inscrito en SUNAT v debe adjuntar una copia de su documento
de identidad (DNI) para verificar [a firma,

El Egresada/Bachiller declara que los datos emilidos en esta carta y en el Trabajo de Investigacitn, en la Tesis
son auténticos. En caso de comprobarse la falsedad de dalos, el Egresado sera sometido al Inicio dal
procadimiento disciplinano cormespondienta; asimismao, Wmhwmmmm
legales que la empresa, olorgante de Informacion, pueda sjecutar,




Portal Institucional — Aviso de Comunicado de Participacion Ciudadana
La Direccion de Evaluacion Ambiental de Comercio Interno (DIEVACI) del Ministerio de

Produccion, en el marco de la Ley N° 27446, Ley del Sistema Nacional de Evaluacion de
Impacto Ambiental (SEIA), y su Reglamento, con respecto a la evaluacién, clasificacion y
certificacion de instrumentos de gestiébn ambiental del sector comercio interno, convoca a la
ciudadania en cumplimiento del D.S. N° 002-2009-MINAM, Reglamento sobre
Transparencia, Acceso a la Informacién Puablica y Participaciéon Ciudadana, a ser
partes del PLAN DE PARTICIPACION CIUDADANA, cuya identificacion de actores,
determinacion y &mbito de la consulta, mecanismos de participacion ciudadana, cronograma
de ejecucién y detalles especificos e informativos, se tramitan en procedimientos
administrativos en la sede de la DIEVACI ubicada en Ricardo Angulo 816, San Isidro. La
presentacion de los aportes y sugerencias respectivas podra realizarse a través de la Oficina
Central de Atencién al Ciudadano del Produce (Calle Uno Oeste N° 060, Urb. Cérpac, San
Isidro), en un plazo de cinco (05) dias utiles, contados a partir del dia siguiente de la fecha
de publicacion del presente aviso.

A continuaciébn se comunica el listado de estudios que han sido presentados para
evaluacion:

item | Empresa Proyecto Ubicacion del Proyecto Plazo
Rem(_)de_l’amon y Av. Néstor Gambetta 6311
Ampliacion Local esquina con Av. Colector
1 Felmo S.R.L. Comercial Mercado q : . 25de
Comas, Callao, Callao, Lima Febrero

Mayorista  Terminal
Pesquero del Callao
Centro Comercial | Av. Ferrocarrii No. 146-150,
Open Plaza | Esquina con Prolongacién San 25 de
Huancayo Carlos No. 136 - Amazonas, Febrero
Huancayo, Huancayo, Junin

2 Open Plaza S.A.




MATRIZ DE CONSISTENCIA

] Formulacion . : L, : . Sub : .
Titulo Objetivo Variables |Definicion Conceptual|Dimension | . .. | Indicador | Medicion
del problema Dimension
Sueiro (2014).
Menciona la
Objetivo General: comercializacion del
pescado en los canales \Venta al
Determinar los criterios arquitecténicos mayorista y minorista. enta al por mayor .
espaciales y funcionales en base a la c lizac q Ic at |
comercializacion del pescado para la > orgelrma |zag| Ezeta (2016), Menciona|, . +o'c:l_Jmhenda
remodelacién del Mercado mayorista 3” _eblpelsc(:ja N gue los principales enta b icha de
pesquero de Ventanilla, en el afio 2020. anabie indep. agentes que intervienen observacion
o de campo
en la comercializacion
de los productos \Venta al por menor
¢Cuales son  |Objetivos especificos: hidrobiologicos esta
|OS Cntenos dadO pOI’ minoristas y
arquitectonicos [1- Diagnosticar el estado actual del mayoristas.
espacialesy |mercado mayorista pesquero de Continuidad espacial
Remodela i Ventanilla
- funcionales en -
cion del base a la : o ani Monumental
mercado ¢ . 2. Analizar la comercializacion del Criterios Escal
i comercializacio |segcado para el mercado mayorista i scala
mayorista 1 del pescado P P _ yorl Espaciales Normal
pesqueroen o Iz pesquero de Ventanilla. Tovar. (2011), El Oromnzacic
: rganizacié
base a !al' . _remodelacién [3. Analizar los criterios arquitecténicos esp?c[(o §|S la senlsamon n espacial |- rama
gg:neer;l;ggmon del Mercado  |necesarios para el mercado mayorista ﬁon ortable qtue el Ser _ _
pescado, - ayorista pesquero de Ventanilla. umano siente en un Distancia
Ventanilla 2020 esquero de punto limitado.
\p/en?anilla on & Determinar la aplicabilidad de la Criterios Circulacion inqresos Ficha
ol afio 202’07 comercializacion de pescado en los arquitectonicos documental
" criterios arquitectdnicos espaciales y espacialesy [Valencia. (2003), La Flujos + Analisis
funcionales para el mercado mayorista [funcionales Funcion estudia las Zona de Casos
pesquero de Ventanilla. Variable Dep. [relaciones de orden Humeda
. entre las distintas iteri i i S -
Objetivo del proyecto: i eb Crlter_los Zonificacion Z(?na semi
actividades que debe  [Funcionales himeda
Realizar la propuesta de remodelacion satisfacer un edificio y Zona seca
arquitecténica del mercado mayorista el uso que se haga del .
pesquero de Ventanilla, considerando los mismo. Actividad
criterios arquitectonicos espaciales y Antropometr
funcionales en base a la o
comercializacion del pescado, Ventanilla Circulacion

— 2020.




TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacion:

(/('(a noel C({_HV\ a QO;\&_S

1. Nombre del instrumento de recoleccion de datos:

Ficha de Observacion de Campo

2. Objetivo del instrumento de recoleccién de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relaciéon que
existe con el cuadro de operacionalizacién aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitectonicos en relacion al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADOQ,

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO

audllyie.

anuel A. Cerna Rojas
ARQUITECTO
CAR.N".19348

VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO




TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacién del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacion:

yl/[amue,( Cev na Q%&S

1. Nombre del instrumento de recoleccion de datos:
Analisis de casos 01, 02 Y 03

2. Objetivo del instrumento de recoleccion de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relacion que
existe con el cuadro de operacionalizacion aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitecténicos en relacién al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO

anuel A Cerna RMS
ARQUITECTO

VALIDADO @ o 15348

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTOQO




TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacion:

A(C\Vl CoHQ.O\ f@a()qwq\

1. Nombre del instrumento de recoleccion de datos:

Ficha de Observacion de Campo

2. Objetivo del instrumento de recoleccién de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relaciéon que
existe con el cuadro de operacionalizacion aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitectonicos en relacién al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTQ

VALIDADO @/& //

AMECTO CAP. 13423

FIRMA DE ARQUITECTQ EXPERTO

/

r



TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacion:

AKC‘W\ COW\Q.O\ Qa[jab'lo\\

1. Nombre del instrumento de recoleccion de datos:
Analisis de casos 01, 02 Y 03

2. Objetivo del instrumento de recoleccion de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relacion que
existe con el cuadro de operacionalizacién aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitecténicos en relacion al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO

P

DUARDO CORRER RABARAL

UITECTO CAP. 13423

VALIDADO

FIRMA D RRQ CTO EXPERTO

/

r



TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacién:

Hobart Silva Dfaz

1. Nombre del instrumento de recoleccién de datos:
Analisis de casos 01, 02 Y 03

2. Objetivo del instrumento de recoleccion de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relacién que
existe con el cuadro de operacionalizacién aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitecténicos en relacion al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO

VALIDADO Qt (/[Mj,__

__FIRMA DEARETTTECTO EXPERTO




TESIS

Nombre de Alumno: Rubio Gayoso Roberto Carlos

Tema de tesis: "Remodelacion del mercado mayorista pesquero, en base a
la comercializacion del pescado, Ventanilla - 2020".

Nombre de experto - validacion:

Hﬁ,réu‘t 5{(0 a 01’82_

1. Nombre del instrumento de recoleccion de datos:

Ficha de Observacion de Campo

2. Objetivo del instrumento de recoleccion de datos: Determinar la veracidad
del proyecto a nivel local, nacional o internacional para mostrar la relacion que
existe con el cuadro de operacionalizacion aplicado donde observaremos el uso de
criterios arquitecténicos en relacién al proceso de comercializacion

RECOMENDACIONES

NO VALIDADO

FIRMA DE ARQUITECTO EXPERTO

' \

M=

VALIDADO .

FIRMA DE ARQUITECTO EXPRTO
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