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RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo determinar el nivel de relación entre el Green 

Marketing (variable independiente) y la Intención de Compra (variable dependiente) de 

productos ecológicos por estudiantes universitarios, Trujillo – 2022, considerando un total 

de cinco dimensiones para las variables antes descritas. En el presente estudio se trabajó con 

un instrumento de medición que consta de 14 preguntas distribuidas por indicadores de 05 

dimensiones según cada variable; valorados en una escala de Likert, con puntuaciones de 1 

a 5. Se aplicó un total de 385 encuestas a estudiantes universitarios de la ciudad de Trujillo 

tomados como grupos intactos y a los cuales se les envió el instrumento a través de correos 

electrónicos institucionales. La información recolectada fue tratada con los paquetes 

estadísticos SPSS Statistics recurriendo a la prueba de Correlación de Pearson para realizar 

el respectivo análisis. Encontrándose que, el Green Marketing y la Intención de Compra 

muestran una correlación positiva, en donde las dimensiones de la variable independiente 

muestran que el “posicionamiento de la marca del producto ecológico” presenta una 

correlación Positiva Moderada, la “actitud hacia la marca del producto ecológico” muestra 

una correlación Positiva Moderada, el “precio funcional del producto ecológico” muestra 

una correlación Positiva Débil y el “Eco etiquetado del producto” muestra una correlación 

Positiva Débil, respectivamente. 

Palabras clave: green marketing, productos ecológicos, eco etiquetado. 
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ABSTRACT 

The objective of this research is to determine the level of relationship between Green 

Marketing (independent variable) and Purchase Intention (dependent variable) of ecological 

products by university students, Trujillo - 2022, considering a total of five dimensions for 

the variables described above. For the study, we worked with a measurement instrument 

consisting of 14 questions distributed by indicators of 05 dimensions according to each 

variable; evaluated on a Likert scale, with scores from 1 to 5. A total of 385 surveys were 

applied to university students from the city of Trujillo taken as intact groups and to whom 

the instrument was sent through institutional email. The information collected was treated 

with the statistical packages SPSS Statistics using the Pearson Correlation test to perform 

the respective analysis. Finding that Green Marketing and Purchase Intention show a positive 

correlation, where the dimensions of the independent variable show that the "positioning of 

the ecological product brand" presents a Moderate Positive correlation, the "attitude towards 

the product brand ecological” shows a Moderate Positive correlation, the “functional price 

of the ecological product” shows a Weak Positive correlation and the “Eco-labelling of the 

product” shows a Weak Positive correlation, respectively. 

Keyword: green marketing, ecological products, eco-labelling 
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No se puede acceder al texto completo pues contiene datos confidenciales 
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