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UNIVERSIDAD RELACION DEL BRANDING EN EL POSICIONAMIENTO DE
PRIVADA DEL NORTE LA EMPRESA RILEY ASESORES DE SEGUROS, TRUJILLO

RESUMEN

El trabajo de investigacion presentd como objetivo general: determinar la relacion
del Branding en el posicionamiento de la empresa Riley Asesores de seguro, Trujillo
2021. La investigacion es de tipo descriptiva correlacional con disefio no experimental.
La muestra estuvo conformada por 349 clientes de la empresa Riley Asesores de seguros.
Para la recoleccién de datos se desarroll6 un cuestionario conformado por 32 items bajo
la escala de Likert con un nivel de confiabilidad para la variable Branding de 0.907 y para
Posicionamiento de 0.942. Se logré determinar que la relacién del Branding en el
posicionamiento de la empresa Riley Asesores de seguros es de grado positivo con nivel
fuerte, obteniendo r=0,823. Asimismo, el nivel de significancia fue de p=0,000<0,05
calculado mediante la prueba no paramétrica de Rho Spearman, rechazando la hipotesis
nula y aceptando la hipoétesis alternativa, concluyendo que: existe una relacion directa y
significativa del Branding en el posicionamiento de la empresa Riley Asesores de seguros,
Trujillo 2021.

Palabras clave: Branding, Posicionamiento, Percepcion de marca, Relacion
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UNIVERSIDAD RELACION DEL BRANDING EN EL POSICIONAMIENTO DE
PRIVADA DEL NORTE LA EMPRESA RILEY ASESORES DE SEGUROS, TRUJILLO
ABSTRACT

The research work presented as a general objective: to determine the relationship
of branding in the positioning of the company Riley Asesores de Seguro, Trujillo 2021.
The research is descriptive correlational with a non-experimental design. The sample
consisted of 349 clients of the Riley Insurance Advisors company. For data collection, a
questionnaire consisting of 32 items was developed under the Likert scale with a
reliability level for the Branding variable of 0.907 and for Positioning of 0.942. The
degree of determining that the relationship of branding in the positioning of the company
Riley Asesores de Seguros is positive with a strong level will be determined, obtaining
r=0.823. Likewise, the level of significance was p=0.000<0.05 calculated using the non-
parametric Rho Spearman test, rejecting the null hypothesis and accepting the alternative
hypothesis, concluding that: there is a direct and significant relationship of branding in
the positioning of the company Riley Insurance Advisors, Trujillo 2021.

Keywords: Branding, Positioning, Brand perception, Relationship
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