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RESUMEN

La presente investigacion se llevo a cabo con el objetivo de determinar si existe relacion
entre el marketing sensorial y el Posicionamiento de la marca restaurante parrillero en la
ciudad de Trujillo afio 2020, para ello se recopil6 informacion acerca de ambas variables,

las cuales fueron utilizadas para realizar la investigacion.

La pregunta de investigacion fue ¢Existe relacion entre el Marketing Sensorial y el

Posicionamiento de la marca restaurante parrillero en la ciudad de Trujillo afio 2020?

La metodologia de la investigacion se presentd con un enfoque cuantitativo de tipo
correlacional con un disefio no experimental, ya que no se realizdé un estudio y analisis
previo. Se tom6 como muestra a los clientes del restaurante parrillero, el tamafio de esta fue
determinado en 263 clientes frecuentes del restaurante utilizando la técnica de la encuesta y
el cuestionario como instrumento de medicion, para obtener informacién desde las dos
perspectivas. Se tuvieron como principales resultados los siguientes: Existe una correlacion
positiva regular entre la variable Marketing Sensorial y Posicionamiento con un coeficiente
de 0,718, por consiguiente, se presenta una correlacion positiva regular entre la variable
Marketing Sensorial y la dimension Recordacion de Marca con un coeficiente de 0,653,
finalmente, se halla una correlacion positiva regular entre la variable Marketing Sensorial y

la Dimension Comprador con un coeficiente de 0,674.
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