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RESUMEN

La presente investigacion se basé en el analisis de la relacion de los opening y ending con
el posicionamiento de la animacion japonesa, tomando el caso de estudiantes universitarios de
la ciudad de Trujillo. El tipo de investigacion escogida fue de tipo descriptiva de nivel
correlacional, aplicada a una muestra de 80 estudiantes universitarios, bajo una encuesta tipo
escala de Likert. A partir de la recoleccion y analisis de datos, se demostrd que existe una
relacion significativa ente las variables de estudio, con un puntaje de 0,876 que evidencia una
correlacion positiva fuerte, lo que significa que, si incrementa la variable opening y ending,
entonces también se reforzara la variable posicionamiento.

PALABRAS CLAVES: opening y ending, posicionamiento de la animacion, videoclips

promocionales.
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ABSTRACT

The present investigation was based on the analysis of the relationship of the opening and
ending with the positioning of Japanese animation, taking the case of university students from
the city of Trujillo. The type of research chosen was descriptive of the correlational level,
applied to a sample of 80 university students, under a Likert scale survey. From the collection
and analysis of data, it was shown that there is a significant relationship between the study
variables, with a score of 0.876, which shows a strong positive correlation, which means that if
the opening and ending variable increase, then the variable opening and ending also increases,

the positioning variable will be reinforced.

KEYWORDS: opening and ending, animation positioning, promotional video clips
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CAPITULO I: INTRODUCCION
1.1. Realidad problematica

Anime es la abreviatura de la palabra inglesa animation. Este término es con el que se ha
utilizado en la produccion japonesa de dibujos animados. Refiriéndose a las producciones

como OVA (Original video animacion) y peliculas animadas para cine. cine (Cobos, 2010a).

Los primeros cortometrajes de animacion japonesa datan de 1917 y su duracién se
extendia a unos pocos minutos, entre ellos puede contarse a Imokawa Muzuko Genkanban no
Maki y Namakura Gatana. Décadas después se desarrollaron historias méas elaboradas y

duraderas de la mano de artistas como: Oten Shimokawa, Junichi Kouchi y Sanae Yamamoto.

En mediados del XX, en 1957, la productora de animacién cinematografica Estudios
Toei, realiz6 un corto de trece minutos de duracion llamado: Koneko no rakugaki (Grafiti de
un gatito), siendo desde este momento que se popularizarian las adaptaciones de comics

japoneses (manga) a formato audiovisual para television.

En Japdn, la fama de la animacion ha superado limites geograficos y se ha vuelto
reconocida por personas de distintos rangos de edad tanto en oriente como en occidente, a
través del impacto de los medios de comunicacion de masas. Este fendmeno puede ser
interpretado como una fusién entre la industria del entretenimiento y los progresos
tecnoldgicos en los medios audiovisuales, los cuales se han incorporado en la rutina diaria (De
la Pena, 2006).

Gracias a la popularidad alcanzada por la animacion, se dio origen a los primeros
largometrajes animados producidos por Studio Ghibli, casa de animacion creada en 1985 por

Toshio Suzuki y Yasuyoshi Tokuma. Estos productores se asociaran con el genio creativo de
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Hayao Miyazaki y también Isao Takahata en la empresa de competir con megaproyectos como
los de Disney.

Studio Ghibli es el responsable de peliculas con una recepcién positiva de la critica y
la taquilla tales como "Hotaru no Haka" (Takahata, 1988), "Mononoke Hime" (Miyazaki,
1997) y "Sen to Chihiro no Kamikakushi" (Miyazaki, 2001).

En Latinoamérica, la industria cultural japonesa relacionada al anime, y tambien al
manga, procura un consumo cultural cuantioso, sobre todo en la subcultura otaku. La forma
en que estos productos pueden difundirse masivamente es a través de los medios de
comunicacion, los cuales son mediadores que permiten la adaptacion de elementos simbolicos
para la conformacion de nuevas identidades. En la década de 1970, el anime comenz6 a llegar
a América Latina por medio de series de television como Ribon No Kishi, Arupusu no Shajo
Haiji, Candy Candy y GoGoGo. Existieron paises centroamericanos y suramericanos que

comenzaron a realizar transmisiones de estas series cuentan el Per( (Cobos, 2010b).

En los afios 90 el anime tuvo un alto nivel de consumo en el Perd. Aunque series como
Astro Boy, Jungle Taitei, Mazinger Z, entre otros habian gozado de un significativo
reconocimiento, con la emision de los Saint Seiya, Kyaputen Tsubasa y, unos afios mas tarde,
Dragon Ball y Bishojo Senshi Sera Min, el consumo de anime se volvié masivo. En los
canales televisivos de sefial abierta se exhibian en horario especial varias caricaturas en
bloque. El éxito en términos de audiencia impulsé la emision de otras series de anime, lo que
llevé a que los canales ampliaran su horario de transmision con producciones como Poketto

Monsuta, Dejimon y otros programas controvertidos como Ranma %2 o Shin Seiki Evangerion.

Con ellos empezo el posicionamiento del anime, en el afio 97, se crearon en Lima las
primeras revistas dedicada al anime como: Sugoi. Asimismo, se inauguraron las primeras

tiendas como el centro comercial Arenales, donde se incrementd el consumo de
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merchandising como pines, DVD, fotos, poster, tazas, cuadernos, llaveros, mochilas,
morrales, fdlder, entre otros. Con el pasar del tiempo comenzaron a realizarse eventos
dedicados al esparcimiento del manga y el anime como el Otaku fest, Friki Festival y

Animexprofest.

Esto dio vida a las diferentes culturas de subcultura Otaku (Perilla, 2009). Segin Azuma
(2008) las relaciones de los otaku estan organizadas a partir del interés en la cultura japonesa,
sobre todo en productos como las historietas y las caricaturas. Segun Balderrama y Pérez,
(2009), los aficionados en torno a estos objetos culturales, oscilan entre de los 15 a los 25 afios
y se agrupan por actividades comunes como el consumo de videoclips animados y la asistencia
a eventos especiales (llamados convenciones).

Actualmente, la animacion japonesa sigue ejerciendo un gran impacto en la cultura
popular latinoamericana, esto debido a virtudes como: un disefio espectacular, historias
envolventes y una musicalizacion memorable. Cuando una nueva serie es emitida, ya sea por
television o en formato streaming, esta es presentada a traveés de un videoclip promocional a
manera de introduccion y cierre de cada capitulo, a estas cortinillas se les denomina openings
y endings. Segun Balderrama y Pérez (2009), El término "opening" se refiere a la cancién de
apertura de un anime o serie de television, mientras que "ending" se refiere a la cancion de
cierre. Estos videoclips suelen acompafiarse de secuencias de animacién o imagenes
relacionadas con la serie que introduce a los personajes.

Las canciones elegidas usualmente son compuestas por grupos o vocalistas japoneses,
comunmente enmarcados como J-music. Sin embargo, también es posible que estas canciones
sean dobladas a otros idiomas cuando las series son exportadas fuera de japon.

Segun Vidal (2010), los openings y endings buscan crear conexiones emocionales, pues

expresan los sentimientos de los personajes conforme se revela el conflicto dramatico y se
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desarrolla la linea argumental. Adyacente a este punto, debe considerarse que la animacion
japonesa tiene una expresion cuya sonoridad ritmica es acompafiada por imagenes
vertiginosas, se distingue por una carga simbolica refinada, cuya decodificacion quedara
abierta al espectador en tanto este pueda recordar a los actantes y hechos de la trama,

otorgandoles sentido a traves del videoclip.

El videoclip es una pieza audiovisual cuyo lenguaje, donde convergen imagen y musica,
pueden convertirse en vehiculos de modos de ser, formas de pensar, sentir y actuar, por tanto,
son capaces de influir en su forma de vida y consumo en los espectadores. También son
una herramienta del marketing y la publicidad que permite llegar un mensaje publicitario
creativo a la audiencia con el fin de dar a conocer productos y servicios al publico de una
forma impactante para obtener un posicionamiento en la mente del consumidor. Cabe
mencionar que en la era digital el videoclip ya no solo puede encontrarse en medios
tradicionales como la television, sino que también puede vincularse a las redes sociales,
consiguiendo un mayor alcance.

En este sentido, el consumo de la musica en especial los opening de series animadas
japonesas es una caracteristica de la subcultura otaku. Entonces, ¢es posible que estos
productos audiovisuales puedan vincularse con el posicionamiento en la subcultura otaku
Desde la perspectiva de Kotler (2012), para lograr un posicionamiento de marca exitoso es
fundamental diferenciarse de la competencia. Los videoclips promocionales, openings y
endings, no solo cumplen el papel de presentar caricaturas, sino que también buscan que los
espectadores se identifiquen con ellas a partir de sus rasgos particulares.

Esta tesis verifica la relacion entre los openings y endings con el posicionamiento en la

animacion de subculturas otaku del sector universitario de la ciudad de Trujillo, reconociendo
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el impacto que pueden tener los habitos de consumo a partir del aprovechamiento del videoclip

como una herramienta publicitaria.
1.2. Formulacion del problema

¢Cual es la relacion de los opening y ending con en el posicionamiento de la

animacion japonesa tomando el caso de estudiantes universitarios de la ciudad de Trujillo?
1.3. Justificacion

El presente trabajo de investigacion se basa en la necesidad del saber cuél es la relacion
de los opening y ending en el posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes

universitarios de la ciudad de Trujillo.

Esta investigacion se propone recabar evidencia y aportar nuevos conocimientos sobre
los vinculos entre musica y publicidad, para lograr esto, se utilizaran varios métodos de
recopilacién de datos. Como parte de este proceso, se hara uso de fuentes académicas
provenientes de repositorios cientificos. Los resultados servirdn para ampliar la literatura
cientifica en relacion con los productos audiovisuales y su aprovechamiento como

herramientas publicitarias.

Se espera que esta investigacion aporte como antecedente para futuras investigaciones
similares sobre la relacién entre los videoclips y el posicionamiento de marca, siendo
relevante para investigadores del area de las comunicaciones, la publicidad, el marketing y

la produccion audiovisual.
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1.4. Objetivos

1.4.1. Obijetivo general
Determinar la manera en que los opening y ending se relacionan con el posicionamiento

de la animacion japonesa en estudiantes universitarios en la ciudad de Truijillo.

1.4.2. Objetivos especificos

e Reconocer la manera en que las caracteristicas de los opening y ending se relacionan
con el posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes universitarios de la
ciudad de Truijillo.

e Identificar la manera en que los opening y ending como herramientas publicitarias se
relacionan con el posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes
universitarios de la ciudad de Trujillo.

e Examinar la manera en que la creatividad de los opening y ending se relaciona con
el posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes universitarios de la

ciudad de Truijillo.

1.5. Hipbtesis
1.5.1. Hipotesis general
Los opening y ending se relacionan alta y significativamente con el
posicionamiento de la animacion japonesa en estudiantes universitarios de la ciudad de

Trujillo.

1.5.2. Hipotesis especificas
e Las caracteristicas de los opening y ending se relacionan significativamente con
el posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes universitarios de la

ciudad de Trujillo.
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e Los opening y ending como herramienta publicitaria se relacionan
significativamente con el posicionamiento de la animacion japonesa, en
estudiantes universitarios de la ciudad de Trujillo.

e La creatividad de los opening y ending se relaciona significativamente con el
posicionamiento de la animacion japonesa, en estudiantes universitarios de la

ciudad de Trujillo.
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CAPITULO Il: METODOLOGIA

2.1  Tipo de Investigacion
El presente trabajo de investigacion es de enfoque cuantitativo. Eso quiere decir que
buscara analizar datos estadisticos que ayuden a entender el comportamiento de variables,
estableciendo hipdtesis. Ademas, es correlacional, con lo que se desea entender la manera

en que pueden relacionarse los fendmenos analizados (Hernandez, 2003. p.121).

El disefio de la investigacion es no experimental. Segun Palella y Martins (2010),
el investigador no interviene en la realidad, sino que solo la observa para poder

entenderla.

Segun la finalidad de la investigacion se trata de una con caracter aplicado. Segun
Lozada (2014), las investigaciones aplicadas deben resolver problemas de la realidad

directamente, basandose en los conocimientos investigaciones basicas.

M1 o X
M2

Donde:

M1: Los opening y ending

M2: Posicionamiento de la animacion japonesa.

X: Resultado

2.2 Unidad de Estudio
Son jovenes Universitarios de la ciudad de Trujillo (UNT) de las diferentes facultades,

ellos son aficionados a series de anime y les gusta adquirir productos relacionados con dichas
series de animacion. Segun el INEI en el afio 2020 hubo 339,288 alumnos matriculados en

universidades del sector pablico.
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2.3 Poblacion y muestra
La poblacion de este estudio estd compuesta por estudiantes jovenes de la UNT. La
ultima encuesta desarrollada en el 2020 por el INEI registré 15,027 alumnos inscritos para

la UNT.

En este sentido, se ha seleccionado para la muestra un total de 80 estudiantes con la
finalidad de conocer cual es el impacto de los openings y endings en el posicionamiento de
la animacion japonesa. EI muestreo no probabilistico por conveniencia es un tipo valido para
trabajos de investigacion de enfoque cuantitativo, en ellos se selecciona los informantes que
desean voluntariamente participar del estudio, cuya accesibilidad y proximidad faciliten el

proceso de recoleccion de datos (Otzen y Manterola, 2017).

El muestreo se ha realizado de manera no probabilistica por conveniencia, utilizando

los siguientes criterios de seleccion:
Criterios de inclusion y exclusion:

- Estudiantes mayores de edad de ambos sexos, matriculados en el ciclo 2022 — 11.

- Estudiantes que consuman animacién japonesa regularmente en television o en canales
streaming.

- Estudiantes que hayan podido visualizar openings y endings los productos de animacion
que consumen.

- Estudiantes de las Facultades de Educacion, Comunicaciones y Derecho, Ingenieria,

Ciencias Economicas, Bioldgicas y Quimica.
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2.4  Técnicas e instrumentos de recoleccion y analisis de datos

2.4.1 Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos

La técnica seleccionada para esta investigacion es la encuesta. Segin Malhotra
(2008), se entiende como un proceso en el cual se realiza una serie de preguntas a los
participantes de una investigacion con el fin de obtener informacidn sobre sus actitudes,
motivaciones, comportamiento, conocimientos, intenciones, asi como también su estilo de
vida y caracteristicas demograficas (pag. 183). Por ello, la siguiente técnica proporcionara
la informacion necesaria y determinar el nivel de impacto de los opening y ending en el
posicionamiento de la animacion japonesa en estudiantes universitarios en la ciudad de
Trujillo es la encuesta. A través de las respuestas otorgadas por los encuestados, se recopilara

la informacion relevante para el anlisis del tema en cuestion

Por otro lado, el instrumento seleccionado para el estudio es el cuestionario. Como
menciona Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), un cuestionario se define como un de
enunciados interrogativos organizados y estandarizados que se administran a los
participantes de una investigacion para recopilar datos de manera sistematica y uniforme de

una o mas variables especificas (p. 217).

La escala Likert se usa a manera de herramienta de recojo de datos cuantitativos en
una investigacion. Esta escala se clasifica como nivel de medicion ordinal y se considera
aditiva. Consiste en una serie de afirmaciones o articulos a los que se solicitan a los sujetos
que indican su grado de acuerdo o desacuerdo. (Maldonado, 2007). El cuestionario que se
utilizara estd compuesto por 29 preguntas, cada uno a su vez contd con cinco alternativas
con valoracién descendente de la escala de Likert, las cuales son (Nunca, Casi nunca, A

veces, Casi siempre y Siempre).
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Tabla 1: Descripcion de las técnicas e instrumentos

VARIABLES TECNICAS INSTRUMENTOS
Variable Cuestionario con escala
independiente Likert para medir la
El Videoclip relacion de los opening y

endings con el

Encuesta posicionamiento de la

Variable dependiente .
animacion japonesa

Posicionamiento de la tomando el caso de

animacion japonesa estudiantes universitarios

de la ciudad de Trujillo.

2.4.2 Validacién de expertos

La validacion del instrumento de investigacion se realizo a través de la evaluacion
profesional de tres (3) expertos en metodologia, que corroboraron que los items usados
abordan la relacion de los opening y ending con el posicionamiento de la animacion japonesa

mediante los items empleados.
2.4.3 Confiabilidad de los instrumentos

Con el fin de demostrar la confiabilidad del instrumento utilizado, se emple6 el
procedimiento del Alfa de Cronbach, el cual evalla la confiabilidad de una escala de medida
como las Escalas de Likert. De acuerdo con Oviedo y Arias (2005), el coeficiente de
confiabilidad de Cronbach se reconoce como el método mas simple y reconocido para
evaluar la consistencia interna. Esta medida se interpreta como una forma de cuantificar la

relacion entre los diferentes componentes que componen una escala.
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2.4.4 Meétodo de analisis de datos

Para el procesamiento estadistico de los datos obtenidos tras la aplicacion del
instrumento (Cuestionario) se empled de forma electronica el programa de (SPSS en su
version 25) en el cual se registrd en una base de datos todos los resultados alcanzados,
logrando obtener tablas y figuras de las dimensiones y variables a utilizar. Por otro lado, para

conseguir la relacion entre las variables seleccionadas se empled el Rho de Spearman.

2.5  Procedimiento

Con el fin de analizar el impacto de los opening y ending en el posicionamiento de
la animacidn japonesa, en estudiantes universitarios en la ciudad de Trujillo. En primer lugar,
se cred un cuestionario de 29 preguntas, para la realizacion de esta encuesta se ingreso a las
instalaciones de la Universidad Nacional de Trujillo el dia lunes 7 de noviembre del afio
2022 a las 10 a.m., comenzando el recorrido por las facultades de Educacion,
Comunicaciones y Derecho; finalmente se discurriéo por las facultades de Ingenieria,
Ciencias Econdmicas, Bioldgicas y Quimica, logrando obtener 80 encuestas resueltas de
estudiantes aficionados a las series de anime y que le gusta adquirir productos relacionados

con dichas series de animacion.

Después de haber obtenido los resultados del instrumento utilizado para la
recoleccion de datos, se comenz6 la clasificacién las preguntas del cuestionario y la
codificacion los valores establecidos de cada variable en una hoja de célculo. Luego se
procedié manualmente a buscar los datos ponderados y las preguntas delimitadas de cada
dimensién, una vez obtenido todo se realiz6 la descripcion de manera general a través de las
tablas y gréaficos de interpretaciéon. Finalmente, se presentaron los resultados obtenidos
gracias a la aplicacion del instrumento y la prueba de la hipétesis; con esa finalidad se hizo

uso del SPSS. V. 25.
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Con respecto a la validez del instrumento, este fue examinado por tres expertos en
comunicacion y metodologia de la investigacion. Para demostrar su confiabilidad, se emple6

la herramienta del coeficiente alfa de Cronbach.

2.6 Aspectos éticos
La presente tesis esta fundamentada por principios éticos como la verdad,
transparencia y originalidad de la informacion. Para la realizacion de la encuesta se ha tenido
el consentimiento de parte de los estudiantes, los cuales han sido informados que seran parte

de un estudio de tesis para licenciatura.

Con relacién a los términos, definiciones teoricas y bibliografias, fueron obtenidas
de articulos cientificos, libros en formato digital y fisico, también de bases de datos
electronicos encontrados de SciELO, Redalyc y Google Académico. Siguiendo siempre las
recomendaciones de los expertos y consiguiendo datos veridicos protegidos por los derechos
de autor de plagio y finalmente siguiendo las recomendaciones dadas en la Resolucién

Rectoral N.° 084-2022-UPN.
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3.1 Descripcion de la Encuesta
La encuesta realizada a 80 jovenes universitarios matriculados en la UNT. A partir
de los resultados se pudo identificar cudl es la relacion de los videoclips en el

posicionamiento de la animacion japonesa.

3.1.1 Indices Demograficos

Tabla 2: Sexo
Sexo Numero  Porcentaje
Hombres 52 65.00%
Mujeres 28 35.00%
Total 80 100%

Fuente: Propia

Como se puede observar en la tabla, el sexo que predomina es el masculino, revelando que existen més

hombres que mujeres estan interesados en el anime.

Figura 1: Sexo

B Hombres

Mujeres

Fuente: Propia
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Tabla 3: Edad

Indice de edad Numero  Porcentaje
18-21 36 45.00%
22-24 27 33.75%
25-27 15 18.75%

Mayores de 27 2 2.50%
Total 80 100%

Fuente: Propia

La mayoria de los participantes tienen 18 a 25 afios.

Figura 2: indice de edad

m18-21
m22-24
W 25-27

W Mayores de 27

Fuente: Propia

Tabla 4: Distrito

Distrito Numero Porcentaje
El Porvenir 5 6.25%
Florencia de Mora 8 10.00%
La Esperanza 23 28.75%
Trujillo 31 38.75%
Victor el Larco Herrera 7 8.75%
Otros 6 7.50%
Total 80 100%

Fuente: Propia

La gran mayoria de universitarios vive en la ciudad de Trujillo.
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Figura 3: Distrito

otros

Victor el Larco Herrera
Trujillo

La Esperanza
Florencia de Mora

El Porvenir

4. EN QUE DISTRIO VIVES

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Propia

Tabla 5: Edad en que comenzé a consumir anime

Comfgfg ; Zocilléimir Numero Porcentaje

anime
6 afios 15 18.75%
7 afios 8 10.00%
8 afios 14 17.50%
9 afos 11 13.75%
10 afios 5 6.25%

Mayor de 10 afios 27 33.75%
Total 80 100%

Fuente: Propia

Un gran nimero de encuestados comenzd a ver anime entre 6 y 10 afios, por medio de canales como Locomotion,

Jetix, Animax, Fox Kids entre otros
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Figura 4: Edad en que comenz6 a consumir anime

Mayor de 10 afios _ 33.75%
10afios [l 6.25%
9afios |G 13.75%
gafios | NG 17.50%
7afios [N 10.00%
6aiios |GG 18.75%

5.DESDE QUE EDAD COMENZASTE
A CONSUMIR ANIMACION...

0.00%.00¥0.00%.02%.00%.03%.03%.0@%.00%

Fuente: Propia

Tabla 6: Como conociste el mundo del anime

Cémo conociste el

undo del anime Numero Porcentaje

Amigos 23 28.75%

Familia 20 25.00%

Compafieros de (Colegio 18 22.50%
/Universidad)

Youtube 10 12.50%

Television 3 3.75%

Redes Sociales 6 7.50%

Total 80 100%

Fuente: Propia

La mayoria de los encuestados conoci6 el anime por amigos y familiares desde una edad temprana.
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Figura 5: Como conociste el mundo del anime

B Amigos

W Familia

m Compafieros de (Colegio
/Universidad)

W Youtube

M Televisidn

M Redes Sociales

Fuente: Propia

Tabla 7: Consumo de géneros

Consumo de géneros NUmero Porcentaje
Shoujo 20 25.00%
Shonen 26 32.50%
Seinen 15 18.75%
Mecha 4 3.75%

Kodomo 3 3.75%
Otros 12 15.00%
Total 80 100%

Fuente: Propia

Los géneros que mas predomina en nuestros encuestados son Shonen y Shoujo.

H Shoujo
m Shonen
M Seinen
B Mecha
m Kodomo

H Otros

Figura 6: Consumo de géneros

Fuente: Propia
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Tabla 8: En qué formato consumes anime

En qué formato consumes Numero Porcentaje
anime

Television 14 17.50%
Streaming 20 25.00%
Redes Sociales 22 27.50%
Aplicaciones de celular 7 8.75%
Sitios Webs 17 21.25%
Otros 0 0.00%

Total 80 100%

Fuente: Propia

La mayoria de los encuestados miran animacion japonesa en redes sociales y en streaming.

Figura 6: En qué formato consumes anime

H Television

m Streaming

H Redes Sociales

M Aplicaciones de celular
Sitios Webs

m Otros

Fuente: Propia

Tabla 9: Nivel de recordacion de los Opening y Enging

Nivel de Recuerdas  NUmero Porcentaje
un Opening y Enging

Si 50 62.50%
No 30 37.50%
Total 80 100%

Fuente: Propia
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Los encuestado recuerdan un opening y ending en un 62.50%, otra parte de los encuestados no recuerdan

un opening y ending 37.50%

Figura 7: Nivel de recordacion de Opening y Enging

37.50%

mSi

H No 62.50%

0.00% 20.00% 40.00% 60.00% 80.00%

Fuente: Propia

Tabla 10: Opening y Ending favoritos.

Opening y Ending favoritos. Namero Porcentaje
Black Clover- Black Rover 1 1.25%
Colors of the Heart -Blood+ 1 1.25%
Mi coraz6n encantado - Dragon
ball GT 20 25.00%

La fantastica Aventura - Dragon
Ball 14 17.50%
La cancidn secreta - Hamtaro 1 1.25%
Blue Bird - Naruto Shipudden 10 12.50%
Date Live 1 1.25%
Slump- Torre de Dios 1 1.25%
We are - One piece 7 8.75%
Atrapalo Ya- Pokemon 8 10.00%

Chala Head Chala- Dragon Ball
Z 9 11.25%

Brotherhood- Full Metal

Alchemist 1 1.25%
Departure Hunter x Hunter 1 1.25%
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Erased- Re Re 1 1.25%

sobakasu- Samurai X 1 1.25%

Goose House -Shigatsu wa Kimi
no uso 1 1.25%
Unravel- Tokyo Ghoul 1 1.25%
Yo te atrapo- Sakura Card
Captor 1 1.25%
Total 80 100%

Fuente: Propia
El opening que predomina en las preferencias del publico es Mi corazdn encantado del anime de Dragon
Ball GT. Debe considerarse que Dragon Ball fue una de las primeras series que llegaron a Per( cuando

comenzo6 el boom del anime.

Figura 8: Opening y Ending favoritos

B CUALES

20; 13% M Black Clover- Black Rover

m Colors of the Heart -Blood+

W Mi corazén encantado - Dragén ball
GT

M La fantastica Aventura - Dragon Ball

M La cancidn secreta - Hamtaro

80; 50% < - . m Blue Bird - Naruto Shipudden

M Date Live

W Slump- Torre de Dios

B We are - One piece

W Atrapalo Ya- Pokemon

M Chala Head Chala- Dragon Ball Z

M Brotherhood- Full Metal Alchemist

Fuente: Propia
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Tabla 11: En qué idioma consumes los openings y endings

En qué idioma consumes los NUmero Porcentaje
openings y endings

Japonés (subtitulado en espafiol) 38 47.50%
Japonés (Sin subtitulos) 10 12.50%
Espafiol latinoamericano 24 30.00%
Espafiol de Espafia 6 7.50%
Inglés 1 1.25%
Otros 1 1.25%
Total 80 100%

Fuente: Propia.
Los encuestados prefieren consumir anime en idioma japonés subtitulado al espafiol y por otra parte
también le gusta escuchar en espafiol latinoamericano los opening y endings de la animacion japonesa.

Figura 9: Nivel En qué idioma consumes los openings y endings

M Japonés (subtitulado en
espafiol)
Japonés ( Sin subtitulos)
M Espaiiol latinoamericano
M Espafiol de Espaia

Ingles

W Otros

Fuente: Propia

Tabla 12: Con qué frecuencia consume animacion japonesa

Con que freg:yepcia consume NGmero Porcentaje
animacion japonesa
1 hora 34 42.50%
2 horas 20 25.00%
3 horas 20 25.00%
Mas de 4 horas 6 7.50%
Total 80 100%

Fuente: Propia
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De los encuestados, un 42.50% ven animacion japonesa 1 hora por dia en, por otro lado otro 40%
prefieren entre 2 a 3 horas al dia, dejando por ultimo un 7.50% que prefieren 4 horas por dia.

Figura 10: Con qué frecuencia consume animacién japonesa

H 1 hora
7.50%

W 2 horas
25.00%
MW 3 horas
25.00%
42.50%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

Fuente: Propia

3.1.2 Indices Estadisticos

Tabla 13: Estadistica de analisis de fiabilidad

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N° de
Cronbach elementos
0.935 16

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
La tabla 14, indica que se ha utilizado el Alfa de Cronbach para el para analisis la fiabilidad, mostrando

como resultado un 0.935 lo cual evidencia un nivel alto de confiabilidad.

Tabla 14: Niveles de los Opening y Ending

Porcentaje Porcentaje

Niveles Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
Medio 22 27.5 27.5 27.5
Vilido
Alto 58 72.5 72.5 100.0
Total 80 100.0 100.0

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
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De la totalidad de resultados, el 72.5% de los estudiantes encuestados de la Universidad Nacional de
Trujillo (UNT) consideran una influencia alta de los opening y ending, en comparacién con un 27.5 %
que piensan que estos productos audiovisuales tienen una influencia baja.

Figura 11: Niveles de los Opening y Ending

Opening y Ending

Porcentaje
B D
o o

N
o

Medio Alto

o

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Tabla 15: Niveles del Posicionamiento de la animacion japonesa

Porcentaje Porcentaje

Niveles Frecuencia Porcentaje )
valido acumulado
Bajo 1 13 13 13
Valido Medio 26 325 325 3338
Alto 53 66.3 66.3 100.0
Total 80 100.0 100.0

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
De la totalidad de resultados, el 66.3% de los estudiantes encuestados de la Universidad Nacional de
Trujillo (UNT) consideraron que el posicionamiento de la animacion japonesa es alto, en comparacion

con un 32,5 % que manifiestan que es intermedio y para el 1.3% restante que asumen es bajo.
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Figura 12: Niveles del Posicionamiento de la animacion japonesa

Posicionamiento

70

60
50
40
30
20
10

0

Bajo Medio Alto

Porcentaje

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Tabla 16: Nivel de Dimension Caracteristica los Opening y Ending

Porcentaje  Porcentaje

Niveles Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Bajo 20 25.0 25.0 25.0
Valido
Alto 60 75.0 75.0 100.0
Total 80 100.0 100.0

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
En el caso de las caracteristicas de los opening y ending un 75% se evidencio como alto y un 25 %
como bajo.

Figura 13: Nivel de Dimension Caracteristica los Opening y Ending

Caracteristicas de los de los opening y

ending

80
o 60
&
@ 40
°
(o]
o -

0

Bajo Alto

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
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Tabla 17: Nivel de Dimension Opening y Ending como herramienta publicitaria

Porcentaje Porcentaje

Niveles Frecuencia Porcentaje )
valido  acumulado
Medio 16 20.0 20.0 20.0
Valido
Alto 64 80.0 80.0 100.0
Total 80 100.0 100.0

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

En el caso de Publicidad un 80% se evidencio como alto y un 20 % como bajo.

Figura 14: Nivel de Dimension Opening y Ending como herramienta publicitaria

Publicidad
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5 40
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Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Tabla 18: Nivel de Dimensién de Creatividad de los Opening y Ending

Porcentaje Porcentaje

Niveles Frecuencia Porcentaje
valido  acumulado
Bajo 1 1.3 1.3 1.3
Vélido Medio 27 33.8 33.8 35.0
Alta 52 65.0 65.0 100.0
Total 80 100.0 100.0

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

En el caso de Creatividad un 65% se evidencio como alto, un 33,8% como medio y un 1.3 % como bajo.
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Figura 15: Nivel de Dimensién Creatividad de los Opening y Ending

Creatividad
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Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Tabla 19: Correlaciones entre variable

Correlaciones

VAR1 VAR2

Coeficiente

de 1.000 876"
correlacion

VAR1
Sig.
(bilateral)

N 80 80
Coeficiente

de 876" 1.000

VAR2 correlacion

0.000

Rho de
Spearman

Sig.
(bilateral)
N 80 80

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

0.000

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Si el rango de correlacion va de -1 a +1 y considerando que el valor de prueba obtuvo 0,876 que indica
que existe una correlacion alta positiva, por eso si la variable opening y ending aumenta o disminuye
también lo harda la variable posicionamiento de la animacién japonesa. Para conseguir este valor como
significativo debe de tener un Sig. < 0.05, al alcanzar como Sig = 0,000 con lo que se puede afirmar que

la relacion entre ambas variables es significativa.
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Tabla 20: Correlaciones entre D1y Var2

Correlaciones

D1 VAR2
Coeficiente
de 1.000 ,819™
correlacién
D1 i
ig.
) J 0.000
(bilateral)
Rho de
N 80 80
Spearman o
Coeficiente
de ,819™ 1.000
VAR2 correlacién
Sig.
) g 0.000
(bilateral)
N 80 80

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Si el rango de correlacion va de -1 a +1 y considerando que nel valor de prueba obtuvo un 0,819 se puede

decir que se ha logrado tener una alta correlacion positiva. Esto indica que si la dimension caracteristica

de los openings y endings aumenta o disminuye también lo hara la variable posicionamiento de la

animacion japonesa. Para conseguir este valor como significativo debe de tener un Sig. < 0.05, al alcanzar

como Sig = 0,000 se puede afirmar que la relacién entre la dimension y la variable es significativa.

Tabla 21: Correlaciones entre D2 y Var2

Correlaciones

D2 VAR2
Coeficiente
de 1.000 ,795™
Rho de correlacion
Spearman Sig.
p (bilatgeral) 0.000
N 80 80
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Coeficiente
de ,795™ 1.000
VAR2 correlacion
Sig.
(bilatgeral) 0.000
N 80 80

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol

Si el rango de correlacion va de -1 a +1 y considerando que el valor de prueba obtuvo un 0,795 con lo
que se puede decir que se conseguido una alta correlacion positiva. Esto indica que si la dimension
Opening y Ending como herramienta publicitaria aumenta o disminuye también lo hara la variable
posicionamiento de la animacion japonesa. Para conseguir este valor como significativo debe de tener un
Sig. < 0.05, al alcanzar como Sig. = 0,000 se puede afirmar que la relacion entre la dimension y la variable

es significativa.

Tabla 22: Correlaciones entre D3y Var2

Correlaciones

D3 VAR2
Coeficiente
de 1.000 ,786™
correlacion
D3 i
ig.
) J 0.000
(bilateral)
Rho de
N 80 80
Spearman o
Coeficiente
de ,786™ 1.000
VAR2 correlacién
Sig.
) J 0.000
(bilateral)
N 80 80

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Programa SPSS, version 22 en espafiol
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Si el rango de correlacién va de -1 a +1 y considerando que nuestro valor de prueba obtuvo un 0,786 por
lo que se puede decir que se ha logrado tener una alta correlacion positiva. Esto indica que si la dimension
Creatividad de los Opening y Ending aumenta o disminuye también lo hara la variable posicionamiento
de la animacién japonesa. Para conseguir este valor como significativo debe de tener un Sig. < 0.05, al
alcanzar como Sig. = 0,000 se puede afirmar que la relacion entre la dimensién y la variable es

significativa.
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CAPITULO IV: DISCUSION Y CONCLUSIONES

1 “pN Felacion de los opening v ending con 2l posicionamiento de la anmimacidn

4.1. Discusion:

En concordancia con los objetivos planteados, los resultados de las Tablas 3 a 6
revelan que la gran mayoria de los encuestados respondieron que comenzaron a ver anime
desde los 6 a los 10 afos, gracias a que los medios de comunicacion fueron los primeros en
promover dichas series. Asimismo, se puede percibir que un gran nimero conocieron el
mundo de la animacion japonesa por medio los amigos, familiares y compafieros de (Colegio
/Universidad). Finalmente, los géneros que mas resaltaron el Shonen, Shoujo y Seinen.

Los hallazgos obtenidos en este estudio guardan una relacién similar a los
resultados encontrados por Alvarez, Rodriguez y Cobos (2020) estan relacionados con la
evidencia que una gran parte de la muestra comenzo a ver anime a una edad temprana (entre

6 y 9 afios) como una forma de entretenimiento.

Asimismo, estos resultados también guardan relacién con Balderrama y Pérez,
(2009), concluyendo que los miembros de la subcultura otaku que comenzaron a ver anime
desde la infancia guardan una nostalgia con estos productos culturales que los lleva una

mayor fidelizacidn en su consumo.

De la tabla 7 hasta la 9 se puede evidenciar que las redes sociales, los sitios web,
el streaming son los espacios donde mas se consume anime. Sin embargo, se pondera los
efectos de la televisién (sobre todo en cadenas como Locomotion, Jetix, Animax, Fox Kids,
entre otros) por ser los medios donde se popularizaron las series de animacion desde la
década de los noventa. Los encuestados seleccionaron como sus aperturas y cierres
preferidos Dan Dan Kokoro Hikareteku de Dragon Ball GT y Makafushigi Adventure! de

Dragon Ball Z.
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Estos resultados se pueden comparar con lo expuesto por Cobos (2010c) quien
reflexiona sobre la serializacion de las caricaturas por temporadas, siendo que cada
temporada cuenta con su propio opening y ending. El autor caracteriza estos productos
audiovisuales como videoclips que cuentan con canciones de “1 minuto y 30 segundos" de
duracion, estos videoclips se presentan en formato de television y son interpretados por
artistas y bandas sonoras japonesas reconocidas. Las canciones se cantan principalmente en

japonés, aunque en algunos casos se utilizan otros idiomas como el inglés en menor medida.

Asimismo, estos hallazgos se vinculan con lo mencionado por Araujo (2018) quien
concluyé que el videoclip ya no tiene la necesidad estar méas cerca del publico con los
medios tradicionales, si no que busca ser un entrenamiento en las redes sociales con sus

nuevos formatos audiovisuales

De la tabla 10 hasta la 11 se puedo evidenciar que los jovenes prefieren consumir
las series de anime en japonés subtitulado en espafiol, también les gusta escuchar en espafiol
latinoamericano los opening y endings. Finalmente, el rango de horas que miran estas series

va desde 1, 2 0 3 hasta las 4 horas por dia.

Estos resultados se pueden comparar con lo expuesto por Suarez-Causillas (2019),
el cual sefial6 que hay animes en emision que nunca han sido trasmitidos en la television y
a pesar de que en muchos casos estos productos audiovisuales carecen de doblaje al espafiol

latino, sorprendentemente, siguen siendo muy populares.

Este fenomeno puede ser atribuido a la transformacion en la manera en que se
consumen los programas de television en los ultimos tiempos, gracias al surgimiento de la
tecnologia de transmision. El surgimiento de plataformas de streaming como HBO Plus,

Netflix, Amazon Prime Video, Hulu y otras, ha introducido una nueva forma de transmitir y
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disfrutar de contenido audiovisual. Estas plataformas ofrecen una amplia seleccion de
programas de television, incluyendo una variedad de géneros de anime, y otorgan a los
espectadores un mayor control sobre qué y como quieren ver. A diferencia de la television
tradicional, que sigue un horario fijo de transmisién, los servicios de streaming permiten que
los usuarios elijan qué contenido desean consumir. Esta mayor flexibilidad y libertad de

eleccion ha llevado a que la television tradicional pierda terreno en popularidad.

Asimismo, estos resultados también guardan relacién con lo afirmado, por Vidal
(2010), quien menciona que el consumo de anime en idioma original (japonés) puede

fomentar una fidelizacién. En este modo se asume el idioma con un factor relevante en el

se puede considerar al idioma como el primer eslabon de las manifestaciones

culturales que nos llevan a un proceso de transculturacion.

En la tabla 13 se pudo evidenciar que el 72.5% de los encuestados consideran que
los opening y ending tienen una influencia alta en tanto un 2.5% considera que tienen una
influencia baja. De acuerdo con Sedefio (2006), el videoclip se fundamenta en su capacidad
para obtener un atractivo estético por parte del publico (creatividad). Para lograr este
objetivo, se utilizan dos elementos que comparten con la publicidad audiovisual: el
mecanismo de persuasion y la creacién de conexiones emocionales mediante la combinacion

de musica e imégenes.

Por otro lado, en la tabla 14 se pudo evidencia que los encuestados consideran el
posicionamiento de la animacidn japonesa es alto en un 66.3%, es intermedio para un 32,5
% y es bajo para un 1.3%. Kotler (2012) afirma que un buen posicionamiento tiene “presente
y otro en el futuro”. De este modo, Kotler afirma que el posicionamiento debe encontrar la

balanza de la marca es y lo que quiere llegar a ser a partir de valor agregado.
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En latabla 15, en el caso de las caracteristicas de los opening y ending se evidencio
una percepcion positiva en un nivel alto con un 75% y en un nivel bajo con 25 %. Para
contrastar esta informacion se puede citar a Cobos (2010d) en el articulo nombrado “La
Animacion japonesa y globalizacion: la latinizacion y la subcultura otaku” quien concluyo
que los videoclips promocionales tienen como rasgo la influencia en el estilo de vida de los
consumidores. Esta conclusion es valida en tanto se entiende que los opening y ending son

videoclips.

En la tabla 16, en el caso de los opening y ending como herramientas publicitarias
se evidencid una percepcion positiva en un nivel alto con un 80% y con un nivel bajo con un
20 %. Salinas y Odette (2019), destacan que la publicidad juega un papel crucial en la
comunicacion empresarial, ya que ayuda a las empresas en diversos aspectos a establecerse
en la mente de los consumidores. El propoésito de la publicidad es promocionar productos
y/o servicios, mejorar la reputacion de las empresas y proyectar una imagen clara de quiénes
son. Dado que hay diversas formas de publicidad disponibles, las empresas deben
seleccionar cuidadosamente los medios a través de los cuales implementaran sus estrategias
publicitarias. Ademas, afirman Goel y Upadyay (2017), que animacién es un tipo de
producto que puede servir como herramienta para el desarrollo de estrategias publicitarias,

en diferentes publicos etarios.

En la tabla 17, en el caso de creatividad de los opening y ending se evidencio una
percepcion positiva en un nivel alto con un 65%, un nivel medio con un 33,8% y en un nivel
bajo con un 1.3 %. Leon (2008) expone que la creatividad es la habilidad de generar y
producir cosas nuevas Yy valiosas con una intencion y metas especificas. De este modo, la
creatividad de los videoclips animados estd orientada a que estos productos establezcan

rasgos distintivos y reconocibles para el espectador.
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Los resultados de la investigacion revelaron que existe una correlacion significativa
y positiva (0,876) entre la primera variable, los openings y endings, y la segunda variable,
el posicionamiento de la animacidn japonesa. Estos hallazgos permiten rechazar la hipétesis
nula y demuestran que hay una relacion significativa entre ambas variables. En otras
palabras, si se incrementa la presencia y calidad de los openings y endings, también se

fortalecerd el posicionamiento de la animacion japonesa.

Intriago (2017), estudia la influencia del anime japonés en la recepcion
comunicativa en los estudiantes de Disefio Gréafico, quienes son fanaticos de la cultura
Otaku. El estudio sefiala que, a través del anime, estos fanaticos admiran y adoptan aspectos
de la cultura japonesa, convirtiéndose en un fenémeno sociocultural de alto consumo. El
anime les proporciona modelos culturales que influyen en su forma de percibir y relacionarse

con el mundo.

Como resultado de la investigacion, se determin6 que la correlacion entre la
primera dimension, Caracteristicas de los openings y endings, y la segunda variable,
Posicionamiento de la animacion japonesa, tuvo un coeficiente de 0,819 con lo cual se puede
decir que se ha conseguido tener una alta correlacion positiva. Ello evidencia que si existe
una relacion significativa entre la dimension y variable referidas, lo que significa que, si
incrementa la dimensién Caracteristicas de los openings y endings, también se reforzara la

variable Posicionamiento de la animacion japonesa.

Segun Sedefio (2007) el videoclip puede cumplir con fines publicitarios, gracias a
su lenguaje hibrido, producto de la mixtura entre masica, imagen y lenguaje verbal. La idea
de que los videoclips asocian imagenes a una pieza musical siempre preexistente apoya la

idea de que estos productos audiovisuales promocionan a las bandas y su discografia. No
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obstante, cuando se hace referencia a los videoclips creados de forma originalidad, es

razonable pensar que la promocion estara dirigida directamente a las series animadas.”

Como resultado de la investigacion, se determind que la correlacion entre la segunda
dimensién, Opening y Ending como herramienta publicitaria, y la segunda variable,
Posicionamiento de la animacidn japonesa, tuvo un coeficiente de 0,795 con lo cual se puede
decir que se ha conseguido tener una alta correlacion positiva. Esto demuestra claramente la
existencia de una relacion significativa entre la dimension del Opening y Ending como
herramienta publicitaria y el refuerzo de la variable de Posicionamiento de la animacion
japonesa. En otras palabras, si se aumenta la utilizacion de Opening y Ending de manera

efectiva, también se fortalecera el posicionamiento de la animacion japonesa.

Barajas (2022), se plantea que existen antecedentes que establecen una estrecha
relacion del videoclip y la publicidad. De acuerdo con el autor, la finalidad del videoclip es
promocionar y vender una cancién, una imagen o una experiencia asociada a un artista o
banda. Esto implica que el videoclip, al igual que la publicidad, busca promocionar y
comercializar productos musicales a través de elementos visuales y narrativos, y generar una

conexion emocional con el publico.

Por otra parte, Segun Sedefio (2006), se sostiene que la creatividad en otros formatos,
como el videoclip musical, es un formato audiovisual que comparte objetivos similares a los
de la publicidad convencional. Se utiliza la estrategia de persuasion para producir y
transmitir el videoclip con el fin de influir en la sociedad, especialmente en un grupo
especifico de personas, la juventud. Este formato tiene efectos y consecuencias en la
sociedad en general.

Los resultados de la investigacion revelaron que existe una correlacion

significativa y positiva (0,795) entre la primera dimension, Creatividad, y la segunda
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variable, Posicionamiento de la animacion japonesa. Estas pruebas indican que hay una
relacion significativa entre ambos, lo que implica que, si se incrementa la dimensién de

Creatividad, también se fortalecera el posicionamiento de la animacion japonesa.

Segun Sedefio (2006), el videoclip se fundamenta en la busqueda de un placer
estético por parte del espectador, siendo la creatividad una herramienta clave para lograr este
objetivo. Esto se consigue gracias al uso de un lenguaje audiovisual donde se propone con
ingenio una estructura de montaje que busca seducir al espectador. Sin embargo, a diferencia
de la publicidad convencional el videoclip experimenta no las posibilidades de carécter
artistico que permiten lograr una experiencia estética superior que permite conectar de

manera mas efectiva con la audiencia.
4.2. Limitaciones

Al no tener un presupuesto establecido, todos los gastos que se generaron fueron
compartidos por los investigadores. Para la presente investigacion se obtuvieron algunas
fuentes de informacion de pago, para compensar esto, se aprovecharon herramientas
digitales gratuitas como Microsoft Word, Microsoft Excel, IBM SPSS 22 y Google Forms

como soporte para llevar a cabo el estudio.

A pesar de la limitada informacion de antecedentes, se pudo encontrar
investigaciones como tesis, papers, casos aplicativos y otros; que se han convertido en guia
y soporte para el presente trabajo, teniendo en cuenta que sean trabajos provenientes de bases

de datos cientificas.
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4.3. Conclusiones:

e Se comprobo la relacion entre la variable Opening y Ending con la variable
Posicionamiento de la animacion japonesa en estudiantes de la Universidad
Nacional de Trujillo. De esta forma se manifiesta una correlacion alta positiva, de
manera que si una variable aumenta su contraparte lo hara también, segun la prueba
de Rho de Spearman (0,876).

e Se evidencia un nivel alto para la variable Opening y Ending segn un 72.5% de los
encuestados y un nivel alto para la variable Posicionamiento de la animacién
japonesa segun el 66.3% de los encuestados. Esto quiere decir a partir de los
estudiantes consultados que, por un lado, los encuestados consideran que los
Opening y Ending tienen un marco relevante de influencia para el consumo cultural
y por otro lado también se consigna que la animacion japonesa puede llegar
convertirse en un bien de valor diferencial.

e Se comprobo la relacion entre la dimension Caracteristicas (Fines publicitarios,
Naturaleza y Capacidad de comunicar) de los Opening y Ending con la variable
Posicionamiento de la animacion japonesa en estudiantes de la Universidad
Nacional de Trujillo. De esta forma se manifiesta una correlacion alta positiva, de
manera que si la dimension en cuestion aumenta su contraparte la variable lo hara
también, segun la prueba de Rho de Spearman (0,819). Esto quiere decir que las
caracteristicas comunicacionales de los Opening y Ending tienen una relacion con
el posicionamiento de la misma logrando un alto alcance en su publico meta.

e Se comprobo la relacion entre la dimension Opening y Ending como herramienta
publicitaria (Imagen, muasica y Narracion) con la variable Posicionamiento de la

animacion japonesa en estudiantes de la Universidad Nacional de Trujillo. De esta
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forma se manifiesta una correlacion alta positiva, de manera que si la dimension en
cuestion aumenta su contraparte la variable lo hara también, segun la prueba de Rho
de Spearman (0,795). Esto quiere decir que el lenguaje y narrativa audiovisual de
los Opening y Ending lo convierte en una herramienta publicitaria de impacto que
tienen una alta relacién con el posicionamiento logrando un gran alcance en su
publico meta.

e Se comprobd la relacion entre la dimensién Creatividad (Atraccién, montaje e
impacto) de los Opening y Ending con la variable Posicionamiento de la animacion
japonesa en estudiantes de la Universidad Nacional de Trujillo. De esta forma se
manifiesta una correlacién alta positiva, de manera que si la dimension en cuestion
aumenta su contraparte la variable lo hara también, segin la prueba de Rho de
Spearman (0,786). Es decir que la creatividad narrativa y técnicas audiovisuales
empleadas en los Opening y Ending tienen una gran relacion con el posicionamiento

teniendo un alto alcance en su publico meta.
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4.4. Recomendaciones:

e A otros investigadores, ampliar el rango de participantes, asi como la temporalidad
para futuras investigaciones que aborden la relacion entre el consumo de productos
audiovisuales y el posicionamiento de la animacion japonesa.

e A las facultades de comunicaciones, fomentar el desarrollo de investigaciones donde
se explore la relacién entre productos audiovisuales como los videoclips y el
posicionamiento de marca.

e A las casas productoras de animacion, consideren la relevancia del uso del storytelling
y la banda sonora como mecanismo de diferenciacion y valor agregado.

e A las agencias publicitarias, puedan tomar en cuenta los beneficios del uso de
videoclips como herramienta publicitaria y creativa relacionada campafias de

posicionamiento de marcas.
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ANEXO N° 2: Matriz de Operalizacion de Variables
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ANEXO N° 3: Matriz de Instrumento

VARIAELE DIMEMSION INDICADOR ITEMS OPCHOM DE RESPUESTA

*  Hunca

ilos opening ¥ ending influgen »  Caszinunca

enosu eleccdn de consumir la a Aweros

FINES FUBLICTARICS animacan [aparssat +  Casisiempre

& slempre
*  Hunca

fConsidera que las cpening ¥ * Cazinunca

erding o2 b animacien & A WOeIos

SUNATURALEZA |aponesa suclen utilizar

4+ [Casisiempre

Cpening v Encing diversos géneros musicales? s siompre
CARACTERISTICAS +  Hunca
En el caso de los apening ¥ & Cazinunca
RELACION ENTRE MUSICA, = erdding éExiste uma relazicn A weres
L& GEMES entre la midskca v la narracidn? & Cazlziempre
+  slempre
+  Hunca
Loree que los cpening v ending & Casinunca
pueden liegar a expresar can A weres

LA CAPACIDAD DE COMUNICAR efectividad kdeas, concepbos y

ernackanesy

+  [Casisiemare

A slempre
IF1AGEHES (El disefio artistica de los 4 Munca
cpening ¥ ending sudon ser *  Cazinunia
atractivos? a Aweros

4+ Caszisiempre
4+  slemprc

ELla rusica o los apening 4 Hunca
ending oz agradable? 4 Cazinunca
W IEICA A weios

PUELICIZED AUDICWIELEAL
a  Cazisiempre

A slempre

ila marratha oo los opening 4  Hunca
ending es interesante? 4 Cazinunca
Mo RRACICON 4 A wIos
4 Casisiempre
4 slempre
dLos opEning ¥ cncing sucken 4 Munca
IMPACTO {ATRAER, ASOMBRAR sorimpactantes a niwel 4 Casinunca
- d audimsuals 4 Awenos

SORPREMOER) 4 Cazisiempre
-1

CREATAIDAD 4 slempre
ila edicién de los cpening ¥ 4 Munca
ending es ingeniosay *  Cazinunia

MONTAIE - Awelos

+ Cazisiempre
4+  slempre

flos opening y ending 4 Hunca
representan de farma 4 Casinunca
SERCERCION adecuada la naturaleza del & A wemos
3 anime gue premacana? a o
DFFZREMCIACIDON Lasislemgpre
POSICIOMNARIENTD 4 slempre
fConsicera que las cpening ¥ 4 Hunca
ALOR AGREGADG £ ending suclen ser ’ a  Cazinunca
MMOYACION B - oo
Inravadores ¥ prescntan A weros
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oantenido con valar &  [Casisiemapre
agregado? *  slempre
i Puede recondacer las
COMPITENCLA opening vy ending de LI
diferentes series de a Mo

animachon [aparesa?
fCres que oS opening
r-hdl q ¥ I"E'I'II *  Hunca

|:|t1 bng w;::c;" rlm 1:|rﬂ|:. *  Cazinunca
atriutos [historia, cisefa

ATRIBUTOS X ! N & Aweres
perzana ey de las series de

animacion aparesar

&  Cazisiempro
*  slempre

Cuanca ohserva los apening
COHEREMCIA &  Munca
¥ Enging de animacitn s Casinunca

japonesa iSuwele tratarse de
SATIZFACCION & AWelos
- una esperiencia satisfactona -

=  [azisiempre
Ingependientemente de la sl slemp

serle pramaciaraday *  slempre
. f Recuerda un Los apening s 5
RECOAOACIN .
ending cue sea su faworita? * Mo
fConsicera que las opening v «  Hunca
cnding ce calidad puede &  Casinunca
REAUTACION pEnerar expectativas " Awelos
positivas sebre la serie oue ®  Casisicmpre
promocionant & slempre
fCon qué frecuencia # 1Hara
CONSUmE animacdn # 7 Horas
COMEISTEMNCLR FRECUENCIA
|aponcsar # 3 Horas
#  Hlisde d haras
falguna vier g recomaendaca & Munca
ver alguna seric de *  Qazsinunca
RECOMEMDACION animaddn [apanesa graciasa & Aweres
suopening o ending? & Casislempre
*_ slempre
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ANEXO N° 4: Instrumentos de investigacion

ENCUESTA

La presents encussta andnima tiene como objetivo determinar el nivel de relacién de los C
w ending en el posicionarmients de la animacién japonesa. Su opinidn es personal v confidencia
finalidad que las respuestas sean lo mas sincero posible. Agradecemnos fu colaboracion a
investigacidn para la sociedad.

DATOS GEMERALES.

1. Género:

Om
OF
2. Edad:
0O 1821
0O 22-24
0O 25-27
O Mayor de 27 afos
3. ¢éEn gue Universidad Estudias:
O Ucv
O unt
O Upao
4. En gue distrito de Trujillo vives:
O Alto Trujillo
O El Porvenir
O Florencia de Mora
O LaEsperanza
O Trujillo

O Victor Larco Herrera
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INDICACIONES. Marca con una (¥) solo una de las alternativas de cada item

presentado a continuacion. Le recordamos que no existen respuestas correctas o

incorrectas.

L. Desde gue edad comenzaste a consumir animacion japonesa
O 6afios

7 anios

2 anos

9 anias

o o o o

10 afos
O Mayor de 10 afios
6. jiCon que frecuencis consume animacion japonesa?
O 1horas
O 2 horas
O 3horas
00 Mas de 4 horas
7. Através de quiem conociste el mundo de la animacion japonesa
O Amigos
O Familiz
O Compafierocs de [Colegio fUniversidad)
O Youtube
O Redes sociales
&. (Qué tipo de genero de animacidn japonesa CONSUMES MaEs:
O Shoujo
O Shonen

O Seinen
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O Mecha
0O Kodomao
O Otros

9. {Dénde sueles ver tus animaciones japones favoritas?
O Tv
O Streaming
O Redes sociales
O Aplicaciones de celular
O Sitios Webs
O Otros

10. i Recuerda um opening ¥ ending gue sea su favorito? ¥ cual es
[

O Mo

O Cual es:

11. {Cual de estos openings ¥ endings de la animacian japonesa recusrdas a verlo visto?
O Dragon ball

Maruto

Cne piece

Caballero del zodizco

Sailoor moon

Sakura card aptop

o o o o o O

Pokemdan
O Otros
12. i Donde susles ver los openings ¥ endings de Iz animacicn japonesa?

O Twv
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O Streaming
O Redes sociales
O Aplicaciones de celular
O Sitios Webs
O Otros
13. {En qué idioma consumes los cpenings ¥ endings de la animacian japonesa?
O Japonés (subtitulado en espafiol)
Japonés [ 5in subtitulos)

Espanaol latimoamericano

Espaniol de Espafia

o o o 0O

Ingles
0O Otros.

14. i Considera gue los opening y ending de calidad puede generar expectativas positivas
sobre la serie gque promocionan?

O Munca

O Casinunca
O Aveces

O Casisiempre
O Siempre

15. {Alguna vez ha recomendado ver alguna serie de animacion japonssa gracias a su
opening o ending?

O Munca

O (Casinunca
O Aweces

O Casisiempre

O Siempre

Pag.
64

DIAZ GAMBOA, MILAGROS PAMELA & MIRANDA VIGO, GIANELLA ANGELITA



UNIVERSIDAD
PRIVADA/

1 “pN Felacion de los opening v ending con 2l posicionamiento de la anmimacidn
DEL NORTE Japonesa en estudiantes wniversitarios da [z ciudad de Tryillo

16. i Puede reconocer los opening v ending de diferentes series de animacidn japonssa?
O Nunca
O (asinunca
O Aveces
O Casisiempre
O Siempre

17. Cuwando cbserva los opening y ending de animacidn japonesa ¢5usle tratarse de una
experiencia satisfactoria independientemente de la serie promocionada?

O MNunca
O Casi nunca
O Aveces
0 Casisiempre
O Siempre
18. { Los opening v ending suelen ser impactantes a nivel audiovisual?
O Nunca
O (Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O Siempre
19. /i Los opening v ending influyen en su eleccidn de consumir la animacidn japonssar
O Nunca
O (asinunca
0O Aveces
O Casisiempre

O Siempre
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20

21

22

i Los opening v ending representan de forma adecuada la naturaleza del anime que
promociona?

O Nunca

O Casinunca
O Aveces

O Casisiempre
O Siempre

iConsidera gue los opening y ending suelen ser innovadores y presentan contenido con
valor agregado?

O Nunca

O Casinunca
O Awveces

O Casisiempre
O Siempre

i Cree gue los opening v ending pueden llegar a expresar con efectividad ideas, conceptos y
emocdones?

O Nunca

O Casinunca

O Awveces

O Casisiempre

O Siempre

£ El diseno artistico de los opening v ending suelen ser atractivos?
O Nunca

O Casinunca

O Awveces

O Casisiempre

O Siempre
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24. {La edicion de los opening v ending es ingeniosa?
O Nunca
O Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O Siempre
25. ¢ La musica de los opening v ending es agradable?
O MNunca
O Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O Siempre

26. ¢ Considera que los opening y ending de la animacion japonesa suelen utilizar diversos géneros
miusicales?

O Nunca
O (Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O Siempre

27. ila marrativa de los opening y ending es interesante?
O Nunca
O Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O Siempre

28. En el caso de los opening y ending ¢ Existe una relacion entre la musica y la narracion?
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O Nunca

O Casinunca
O Awveces

O Casisiempre
O Siempre

29. iCree que los opening ¥ ending pueden resaltar los atributos (historia, disefio, personajes) de las
series de animacidn japonesa?

O MNunca
O Casinunca
O Awveces
O Casisiempre
O siempre
Link de Ia encuesta virtual para apoyo de resultados:

hitps:/forms. gle/DrHe2 1Gw9onCql 9P9
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ANEXO N° 5: Encuesta Copiada a Virtual

Preguntas  Respuestas (@)  Contiguracico

DATOS GEMERALES. (M

1. Género

2. Edad:

1821
2224

25-Z7

Mayor de Z7 afos

d. ¢ En gué Unreersidad Estudias?
e
unk
Upao

Uph
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4. En gué distrita de Tngillo whes

MOICACIINE!

& pregonias ¥ salscolona las aRamathas de cack tem prasamado & continuacidn. La
FRCONdEMmos Qua o SXISlEN MENURSTES COTECEE O INCOMRCIESE.

5. Desde que edad comerzaste a consumir arimacitn japonesa *

§. ¢ Con qué frecus=ncia consumes animacitn japonesa a la semana?
1 koras & dla
2 moras &l dla

Zromsa cla

Mids oe 4 horas el dla

. Através de quizn canac

e munda de |a animacidn japonesa

Amikgos

Compafancs de (oobegio/unhersidad)
Youtuks

Tadas acdlalas
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8. Omé tipo de geneno de animacin japonesa consumes mds: ™
Shoula

Shaonan

9. (Dénde suebeg ver tus animaciones japonés favoritas?

Straaming
Sadus acclalis
Agiizadioras de callar

Siios Wabs

10 sR=cuerda un cpening ¥ ending que s=a su favario? Y oudl es

=

-

11. pCuédl de esics openings ¥ endings de [2 animacidn japonesa recuerdas a verlo visto?

Qragan bal

Alanma

Ora place

Caballand Cgl ToedkelD

Saloor moan

Sakwra card captop

Fokamon

dtros
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12 Ddnde sueles ver los cpenings y endings de la animackn ppanesa? *
Aplicatiorss & caldar

Sadas soddalas

Straaming
SHios Wabs
T

S o

&. pEn qué idicma conswmes los op=nings vy endings de |a animacidn japonesa? *
138 | I yerd |

Japonds (SubtRulada &n espaniol)

m
I
o
E

a
g
[
2
#
&
S
]

14. ;Considera que los opening ¥ ending de calidad pueds generar expectativas positivas
sohre la serie gque promecionan?

Nunca

Casl nunce
AvataE

Caal slamora

Slampra

15 gAlguna vez ha recomendada ver alguna serie de animacitn japonesa gracias a su
£
apaning o anding?

MUnca

Casl nunca
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16. sPuede reconcoer ks opening y =nding de diferemt=s series de anmacitn japonesa’?
Munca
Sasl nuncs
Avalas

aal slampra

Elempra

17. Cuando phsera los opening y ending de animacidn japonesa ;Suele tratarse de una

=yperiencia satisfactaria independiantements de la s=re promocionada?

funca

Casl nunics

1E. L= apaning v =nding su=len serimpactantes a nivel audiovisual?

funca

Casl nunics

18. jLos apsning y ending influyen =n su alaccidn de conswmir 2 animacitn japoresa? *
Munza
Casl nunza

Avataa

20. ;Lo= ap=ning v =nding represertan de farma adecuada la naturaleza del anime gue

promociona?
Munca
Casl nunce
Avatas

azl slampra

Elemprs
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21. ;Considera que ks opening ¥ ending suelen ser innovadores y presentan conbenida con

walar agregado?

Nunca

Cazl nuncs
Aveltas

Caszl slamgra

Skemnpra

22 pCree que los apening y ending pueden llegar a expresar con efectividad ideas, concepios *

¥ mmociones?
Munca
Casl nunca
AVTES

Casl slamora

Slampra

25, pE| diss=fio artistico de las opsning ¥ anding suslen ser atracthoas?
Munca
Casl nunca
AVTES

Casl slamora

Slampra

24, :La edi e kas ppening ¥ ending =5 inpeniosa?

Nunca
Cazl nuncs

Avatas

Slmpra

25 sLa misica de los opmning v =nding =5 agradable?
Nunca
Cazl nuncs
Avatas
Cazl slamgra

Slmpra
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26. fConsidera que los opening ¥ ending de |2 animacidn japonesa swel=n utilizar drersos
géneras musicales?

Nunca

Cazl nuncs

i7. ;La mamativa de los opening y ending es interesamt=?  *
Nunca

Cazl nuncs

AWelaa

Caal slamora

Slamipra

2E. En =l casa de los gpening y ending ¢ Existe una relacidn entre la madsica y la namacién?

Munca
Casl nuncs

Avalaa

29, 7 Cre= gue los opening y ending pueden resaitar los atributos (histoa, disefio, personajes)

de [as series de animacion japonesa?
Munca
Casl nunca
ER=H

Casl slamgra

i
i

mpnE
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ANEXO N° 6: Matriz de evaluacion de experto para Instrumentos

MATHIZ PARA EVALUACION DE

_ B EXPERTOS
[ Titulo ale la investigneion: elacidn de los apening ¥ ending can el pﬂsiciunamicnludj
5 animncidn japenesa fomando el caso de estudiante
miversitnrias de la ciwlod de Trujillo

Linea de investigackin: Teenologlas Emergentes

Apellidos v nombres dt-l.nxp;-r:u: “Ramirez Gomez Viclar Hugo

E1 instrumento de mediclan pertencee a la variahle: Opening ¥ ending

Mediante 1a matriz de evalwacion de experios, Ud. tiens Ia facultad de evalvar cada una de
las preguntas marcando con una “x™ en las columnas de 5[ o NO, Asimismo, le exhorlamos
en la correecion de log flems, indicando sus ohservaciones y/o sugerencias, con la finalidad
de mejorar la medicidn sobre 1a variable en estudio,

Aprecia | Observaciones

ftems Pregunias HEE)
1 | B instrumenta de medicidn presenta el discho X
adecuada? —
3 £El instrumenta de recoleccian de datos tieng relacidn X

con el fiiule de la investigacion?
5 |aEnel instrumento de recoleceion de datos se mencionan | X
las variables de investigacifn?
4 LEl instrumento de recoleccidn de datos facilitard el logro | X
de los abjetivas de 1 investipacion?
ZEl instrumento de recoleccidn de datos se relaciona con | X

3 las variables de estudia?
LCoda una de los items del instrumento de medicion se X

& |relaciona con cada uno de los elementos de los
indicadares?

" LE] dizefio del instrumento de medicién facilitard el X
anilisis v procesamiento de datos?

8 iFl instrumente de medicion seri accesible a la poblocidn | X
sujeto de estudin?

9 LElinstrumento de medicion es claro, preciso ¥ encille | X
e manera que se pueda obiener los dotos requeridos?

Suzerencins:

Firma del experto:

Fuoente: Elaboracitn propia
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DEL NORTE

MATRIZ PARA EVALUACION DE
EXPERTOS
Titulo de la investigacion: E‘::bcién de los apening y ending con el pasicionamiento

la animacidin japonesa lomanda cl caso de estudiantes
iversilarios de la ciudad de Trujillo

Tecnelogias Emergentes
Apcllidos y nombres del experto: Ramirez Gémez Victor Hugo

Linca de investigacion:

El instrumento de medicidn pertencee a la variable: Posicionamiento

Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud. tiene la facultad de evaluar cada una de
las preguntas marcanda con una “x” en las columnas de S o NO. Asimisme, le exhortamos
en la correccion de los items, indicando sus observaciones ylo sugesencias, con Ja finalidad
de mejorar la medicidn sobre Ja variable en estudio.

. Aprecia | Observaciones
Itcms Preguntas S1TNO
1 |¢Ebinstrumento de medicion presenta el disiio X
adecuado?
2 ¢EVinstrumento de recoleccian de datos tiene relacion X

con el titulo de la investipacidn?
3 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan | X
las variables de investigacion?
4 ¢Elinstrumento de recoleccion de dalos facilitard el logro | X
de los objetivos de la investipacion?
5 (Elinstrumento de recoleccion de datos se relaciona con | X
las variables de estudio?
iCada una de los items del instrumento de medicion se X
6 | relaciona con cada uno de los elementos de los
indicadores?
2 JEl diseivo del instrumento de medicion facilitard el X
andlisis y procesamiento de datos?
" ¢El instrumento de medicidn serd accesible a la poblacién | X
sujeto de estudio?
9 JELinstrumento de medicidn es claro, preciso y sencillo | X
de manera que se pueda obtencr los datos requeridos?

Sugerencias:

Firma del experto:

Fuente
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MATHRIZ PARA EVALUACION DE
EXPERTOS
Titulo de la investizacidn: Fclacion de los opeming v ending con ¢l posciomamiento de
la anonacidn japonesa tomande ¢ caso de cstudianies
piiversitanos de ba ciudad de Togills

Linea de investigacidn: T eccnologias Emergentes
Apellidos ¥y nombres del experto: Diaz Gonzdlez, Eufemio
El instrumente de medicion pertenece a la variahle: {rpening v ending

Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud tiene la facultad de evaluar cada una de
las preguntas marcando con una *x” en las columnas de 51 o NO. Asimismo. le exhortamos
en la correccion de los items, indicando sus observaciones wo sugerencias, con la finalidad
de mejorar la medicion sobre la variable en estudio.

. Aprecia | Observaciones
Items FPreguntas ST ND

1 |4E instrumento de medicién presenta el disefio X
adecuado?

2 JEl instrumento de recoleccion de datos tiene relacion X
con el titule de la investizacion?

3 ;En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan | X
las variables de mvestigacion?

g |EL instrumento de recoleccion de dates facilitara el logro | X
de los objetivos de la investigacion?

< |El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con | X

- las variables de estudio®
;Cada uno de los items del instrumento de medicion se X

6 | relaciona con cada uno de los elementos de los
indicadores?

4 jEldisefio del instrumento de medicion facilitara el X
analisis v procesamiento de datos?

" ;El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion | X
sujeto de estudio?

g |iEL instrumento de medicién es clare, precise y sencille | X
de manera que se pueda obtener los datos requendos?

SUZErencias:

Firma del experto:

< __‘_j;_ .

Fuente: Elaboracion propia
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1 “pN Felacion de los opening v ending con 2l posicionamiento de la anmimacidn
DEL NORTE Japonesa en estudiantes wniversitarios da [z ciudad de Tryillo

MATRIZ PARA EVALUACION DE
EXPERTOS
Titulo de la investigacidn: [Relacion de les epening v ending con ¢l posicionamicrto
i la animacibn japonesa tomando el case de estudiantes
piniversitarvos de la ciudad de Treuwjillo

Linea de investigaciin: Tecnologias Emergentes
Apellidos ¥ nombres del experto: Diaz Gonzilez, Eufemio
El instrumento de medicion pertenece a la variable: Posicionamicnio

Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud. tiene la facultad de evaluar cada una de
las preguntas marcando con una “x” en las columnas de Si o NO. Asimismo, le exhortamos
en la comreccion de los items, indicando sus observaciones yo sugerencias, con la finalidad
de mejorar la medicidn sobre la vanable en estudio.

items Preguntas .-‘L_[:n:cia Observaciones
- 51 | MO

1 |GE instrumento de medicion presenta el disefio X
adecuado?

3 JElinstrumento de recoleccion de datos tiene relacion X
con <l titulo de la investigacion?

g |dEn el instrumento de recoleccion de datos se mencionan | X
las variables de mvestigackon?

4 ;El instrumento de recoleccion de datos facilitard el logro | X
de los objetivos de la investigacion?

. ;Elinstrumento de recoleccion de datos se relaciona con | X

= | las variables de estudio”
;Cada uno de los items del instrumento de medicion se X

6 | relaciona con cada uno de los elementos de los
indicadores?

“ jEldisefio del instrumento de medicion facilitard el X
analisis v procesamiente de datos?

i ;El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion | X
sujeto de estudio?

9 ;El instrumento de medicion es claro, preciso y sencillo X
de manera que se pueda obtener los datos requenidos?

Sugerencias:

Firma del experto:

Fuente
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1 “pN Felacion de los opening v ending con 2l posicionamiento de la anmimacidn
DEL NORTE Japonesa en estudiantes wniversitarios da [z ciudad de Tryillo

MATRIZ PARA EVALUACION DE
EXPERTOS
Titulo de la investigacidn: Relacion de los epening v ending con ¢l posicionamicnto
e la aimacibn japoncsa toamando ¢l caso de cstudzantes
niversitanies de b ciudad de Trajille
Linea de investigacion: Tociologias Emcrgeites

Apclli.dn! ¥ nambres del E:ﬂpfnﬂ: LLadNOS YERA CLAUDILA ISABEL

El instrumento de medicion pertenece a la variable: (Orpenting y ending

Mediante la matriz de evaluacin de expertos, Ud tiene la facultad de evaluar cada una de
las preguntas marcando con una *x”" en las columnas de 81 0 NO. Asimismo, ke exhortamos
en la correccion de los ftems, indicando sus observaciones y'o sugerencias, con la finalidad
de mejorar la medicidn sobre la varable en estudio.

; Aprecia | Observaciones
ltems Freguntas 51 T ND
I JEl instrumento de medicion presenta el diseiio X
adecuado?
JEl instrumento de recoleccion de datos tiene relacion X
1 | con el titulo de la investigacion?
3 JEn el instrumento de recoleccion de datos se mencionan | X
las variables de mvestizacion®
JEl instrumento de recoleccion de datos facilitara el Jogro | X
4 |delos objetivos de la investigacion?
< JEl instrumento de recoleccion de datos se relaciona con | X
- las variables de estudio?
;Cada uno de los items del instrumento de medicion se X
6 |relaciona con cada uno de los elementos de los
indicadores?
;Eldisefio del instrumento de medicwsn facilitara el X
T | andlisis v procesamiento de datos?
JEl instrumento de medicion sera accesible a ba poblacion | X
a sujeto de estudio?
9 JEl instrumento de medicion es claro, precso v sencillo X
de manera que se pueda obtener los datos requenidos?
Sugerencias:

Firm:a del experto:

Fuente
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1 “pN Felacion de los opening v ending con 2l posicionamiento de la anmimacidn
DEL NORTE Japonesa en estudiantes wniversitarios da [z ciudad de Tryillo

MATRIZ PARA EVALUACION DE
EXFERTOS
Titulo de la investizacion: Rclacion de los opening ¥ ending con ¢l posicienamicnio
(e la animacion japonesa tomando ¢l case de estudiantes
piiversitaries de la ciudad de Trojille
Linea de investigacion: Teciologias Emergeles

Apellidos ¥ nombres del experto: LLAMNOS VERA CLALUDIA ISABEL

El insirumente de medicion pertenece a la variable: Posicionamicnto

Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud tiene la facultad de evaluar cada una de
las preguntas marcando con una “x” en las columnas de 51 o NO. Asimismo. le exhortamos
en la comreccion de los items, indicando sus observaciones yo sugerencias, con la fmalidad
de mejorar la medicion sobre la varable en estudio.

it p i Aprecia | Observaciones
£ reguntas =
s 51 NO
I JEl instrumento de medicién presenta el disefio X
adecuado?
2 JEl instrumento de recoleccion de datos tiene relacion X
con ¢l titule de la investizacion?
3 JEn el instrumento de recoleccidon de datos se mencionan | X
las variables de mvestigacion?
4 JEl instrumento de recoleccion de datos facilitara ¢l logro | X
de los objetivos de la investigacion?
< |4El nstrumento de recoleccion de datos se relaciona con | X
= |las variables de estudio”
JCada uno de los items del instrumento de medicion se X
6 |relaciona con cada uno de bos elementos de los
indicadores?
= JEldisefio del instrumiento de medicion facilitara ¢l X
analisis v procesamiento de datos?
" JEl instrumento de medicién serd accesible a la poblacion | X
sujeto de estudio?
" JElinstrumento de medicidn es claro, preciso y sencillo X
de manera que se pueda obtener los datos requeridos?
Sugzerencias:

Firma del experto:

Fuente
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