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RESUMEN 

fueron procesados mediante el software estadístico SPSS, donde se aplicó la prueba de 

correlación Rho de Spearman para determinar la relación entre las variables. Se obtuvo un 

coeficiente de 0.504 con un nivel de significancia de 0.000, lo cual confirma una relación 

positiva y significativa entre el e-commerce y la decisión de compra. En conclusión, se 

evidencia que el e-commerce tiene una influencia relevante en las decisiones de compra de 

los estudiantes universitarios, siendo un factor importante para mejorar la competitividad de 

las empresas en el sector. 

 

PALABRAS CLAVES: e-commerce, decisión de compra, estudiantes 

universitarios, Lima Norte.  

 

 

 

 



NOTA 

El contenido de la investigación no se encuentra disponible 

en acceso abierto por determinación de los 

propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado 
del Reglamento RENATI (artículo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de 
Ciencia, Tecnología e Innovación de Acceso Abierto (ALICIA) 
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia, 
Tecnología e Innovación Tecnológica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Protección de Datos Personales.
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