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RESUMEN

Actualmente, las intenciones emprendedoras de las personas estan estrechamente
vinculadas al talento creativo de los estudiantes. En base a lo anterior, la presente
investigacion tiene como objetivo determinar la existencia de una relacion entre la
creatividad y la intencion emprendedora en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pert
2023. Se utilizé una metodologia bésica, enfoque cuantitativo, disefio no experimental, nivel
correlacional con 107 estudiantes universitarios como muestra. Segin los resultados, se
encontrd un buen nivel de creatividad en el 59% de los estudiantes, junto con un buen nivel
de intencion emprendedora en el 61%. Asimismo, se demostr6 la existencia de relacion entre
las variables creatividad y las dimensiones actitud (0,749), control conductual (0,681) y
norma subjetiva. En conclusion, existe una relacion directa y positiva entre la variable
creatividad y la intencién emprendedora con un valor de correlacion de 0,741 en estudiantes

universitarios de Lima Norte, Pera 2023.

PALABRAS CLAVES: Creatividad, intencion emprendedora, estudiantes,

innovacion.
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CAPITULO I: INTRODUCCION

Las actitudes y ambiciones empresariales de las personas estan intimamente ligadas
a su talento creativo. En funcion de elementos emprendedores como las opiniones sobre el
apoyo y el respaldo universitario, respondiendo el vinculo entre la intencion creativa y la
intencion emprendedora. Sin embargo, no se presta mucha atencion al impacto de las

actitudes creativas y el deseo de crear una empresa (Anjum et al., 2021).

A nivel internacional, en los ultimos afios estudios sefialan que la creatividad
individual desempefia un papel que no puede ignorarse en el proceso de mejorar los niveles
de intencion emprendedora. El 1,6% de los titulados universitarios y el 3,4% de los
profesionales titulados trabajan por cuenta propia, porcentaje inferior al 20% indicado para
los paises desarrollados (Wu et al., 2022). Segun estudios realizados en Indonesia, los
jovenes se enfrentan a importantes retos a la hora de crear nuevas empresas debido a la falta
de tutoria y de conocimientos empresariales y de gestion, asi como a las limitaciones
presupuestarias, las restricciones de acceso al mercado y la falta de recursos financieros

(Mohamed y Ayob, 2021).

Las preocupantes estadisticas que existen, como los mas de 8 millones de egresados
desempleados en Pakistan, demuestran que el tema del espiritu empresarial apenas se aborda
a lo largo del desarrollo profesional (Anjum et al., 2021). Actualmente, en el 18% de los
paises del mundo, las mujeres no tienen tanto apoyo para emprender como los hombres, lo

que limita sus perspectivas de progreso (Ipsos, 2021).

A nivel nacional, se considera que Pert tiene un mayor nivel de emprendimiento
(17%), segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (2021), pero la presencia de

factores como la desigualdad de oportunidades, la falta de recursos econdmicos, la falta de

Castillo Chinchay, E 10
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apoyo familiar y la inseguridad ensombrecen la actitud emprendedora de los peruanos (Plan

International Peru, 2021).

A pesar de la alta incidencia del emprendimiento, existe una elevada tasa de
mortandad empresarial a nivel nacional. Por ejemplo, en 2018 se crearon alrededor de 63,748
empresas, de las cuales desaparecieron 27,711, lo que representa una tasa del 43%. Esta
problematica es causada por la falta de experiencia que tienen las personas cuando quieren
iniciar un nuevo negocio, ademas de su incapacidad para poner en marcha un plan de

supervivencia efectivo (Soto et al., 2019).

Asimismo, es necesario tener una idea creativa si se quiere iniciar un negocio, sin
embargo, el 95% de las empresas peruanas fracasan. Segiin Cordova (2019), esto se debe a
que los conceptos de empresa son pobres y no atienden las demandas de los usuarios; por
ello, es crucial que se conviertan en experiencias que puedan ayudar a los emprendedores a

reconvertirse.

Con la informacion anterior, se puede destacar la existencia de numerosos factores
que afectan a la capacidad de emprender de los alumnos. Esto también esté relacionado con
la creatividad, ya que es necesario tener ideas innovadoras que apunten a resolver problemas.
Sin embargo, esto no se tiene en cuenta ya que la gran mayoria de los alumnos que
emprenden lo hacen s6lo por necesidad y sin contar con el apoyo de personas con

experiencia.

En consecuencia, el presente estudio pretende investigar como funciona la
creatividad en conjunto con la intenciéon emprendedora, ya que hacerlo permite a los
estudiantes trabajar en conceptos novedosos e inventivos que pueden llegar a ser

especialmente rentables con el tiempo.

Castillo Chinchay, E 11
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A continuacion, se presentan una lista de investigaciones previas internacionales y
nacionales que enmarcan la investigacion: Primeramente a nivel internacional se cont6 con,
Saptono et al. (2019) tuvieron como objetivo examinar el impacto entre creatividad y
educacion empresarial en universitarios. La metodologia fue cuantitativa, correlacional. En

conclusion, existe un impacto en la creatividad en la educacion empresarial con 0.042.

Nguyen et al. (2021) tuvieron como objetivo determinar el impacto entre creatividad
e intencion emprendedora. Emplearon una metodologia de enfoque cuantitativa con una
muestra de 703 estudiantes. En conclusion, se demostré que no existe relacion entre
emprendimiento e intencién emprendedora con 0.166. No obstante, existe efecto indirecto a
través de actitud (.186**), normas subjetivas (.407**) y control del comportamiento

(A48T**).

Zhang et al. (2022) tuvieron como objetivo determinar la influencia entre creatividad
e intenciones empresariales de estudiantes universitarios. La metodologia fue cuantitativo,
correlacional. En conclusion, existe relacion entre la creatividad e intencion empresarial

(0.43), las cuales se ven influidas por antecedentes empresariales de los padres.

Caniéls y Motylska (2023) tuvieron como objetivo determinar la relacion entre
intencion emprendedora y desempefio creativo. La metodologia fue cuantitativa, corte

transversal. En conclusion, existe relacion positiva entre las variables con un Rho=0.40.

Morocho y Flores (2023) tuvieron como objetivo analizar el emprendimiento como
competencia en la educacidn superior. La metodologia utilizada fue descriptiva, de disefio
correlacional transversal. En conclusion, se determind el beneficio del emprendimiento

como proceso educativo, generando la capacidad de desempefiarse como profesional.

Castillo Chinchay, E 12
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A nivel nacional, se tiene a Castillo (2020) tuvo como objetivo determinar la relacion
entre la creatividad y el espiritu empresarial de los estudiantes universitarios. Se realizé con
un enfoque cuantitativo, de investigacion aplicada y nivel descriptivo correlacional, disefio
no experimental de corte transversal. En conclusion, se obtuvo un coeficiente de correlacion
de Rho=0.741, lo que indica que existe una relaciéon positiva, a mayor impulso a la

creatividad, también aumentara el espiritu emprendedor en los estudiantes.

Santos (2022) tuvo como objetivo medir el grado de intencion emprendedora en los
estudiantes. La metodologia fue correlacional, transversal. En conclusion, existe relacion
entre actitud hacia el comportamiento (p<0,01), control percibido y la norma subjetiva

(p<0,05) con la variable estudiada.

Ramos (2022) tuvo como objetivo establecer la existencia de diferencias
significativas en la intenciéon emprendedora de estudiantes de dos universidades de Lima. La
metodologia utilizada se caracterizo por ser de enfoque cuantitativo, disefio no experimental,
nivel descriptivo-correlacional, con una muestra de 254 estudiantes. En conclusion, se
encontro relacion entre la actitud emprendedora (0,019), las normas subjetivas (0,042) y la

autoeficacia emprendedora (0,308).

Torres (2023) tuvo como objetivo determinar si existe una relacion significativa entre
el contexto universitario y la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios. El
método utilizado tuvo un enfoque cuantitativo y alcance correlacional. En conclusion, existe

relacidn entre las variables con un valor de .373**,

Como tultima investigacion previa, se tiene a Caballero (2023) que tuvo como
objetivo determinar si existe relacion entre creatividad e intencidn emprendedora en

egresados de una universidad. La metodologia fue correlacional, cuantitativa. En conclusion,

Castillo Chinchay, E 13
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se obtuvo un coeficiente de correlacion de 0.706, por lo que, se determind que existe una

relacidn directa entre ambas variables.

Por otro lado, se detalla el sustento teorico, definiendo a la variable creatividad como
la produccién divina de la nada en relacion con la creacion del cosmos ya que la propia
palabra deriva de la accién de crear. También puede interpretarse como el proceso de
desarrollar algo nuevo buscando soluciones a un problema (Moreno y Jurado, 2023). Se
puede conceptualizar en términos como: capacidad, intencionalidad, contexto en el que

ocurre la creatividad y el producto novedoso (Schubert, 2021).

La idea de la creatividad es que es un proceso de fabricacion que pasa por varias
etapas de progreso. Su importancia proviene del hecho de que la creatividad es esencial para
la vida. Por lo tanto, el desarrollo de soluciones novedosas para problemas del mundo real o
tedricos es el resultado de la interaccion de diversos aspectos mentales, ambientales, sociales

y personales (Mazeh, 2020).

De acuerdo con Ababneh (2020), una de las actividades humanas mas complicadas
es la creatividad, ya que numerosos acontecimientos sociales, evolutivos y educativos
pueden influir en ella, y estas experiencias pueden fomentar la creatividad de diversas

maneras en un amplio abanico de profesiones .

Las dimensiones de la variable creatividad estuvieron conformadas por la fluidez,
flexibilidad y originalidad. La fluidez sirve para medir cuantos intentos hace un sujeto para
llegar a un resultado. Segun este punto de vista, la fluidez es un requisito previo necesario
para la expresion de la creatividad. (Ferndndez, 2021). El test de Torrance la define como
el nimero de ideas generadas (Kovalkov et al., 2021). La flexibilidad por su parte es una

capacidad cognitiva que permite a los seres humanos mostrar un comportamiento adaptable

Castillo Chinchay, E 14
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en muchos contextos. Se han utilizado como definiciones la capacidad de ajustarse
cognitivamente a demandas cambiantes, una mezcla de flexibilidad y persistencia o una
caracteristica del sistema cognitivo (Weise, 2019). La flexibilidad en la creatividad esta
vinculada a la singularidad de las ideas y a la capacidad de liberarse de las ataduras mentales;
por ello, es esencial para la capacidad de las personas de concebir ideas (Kenett et al., 2018).
Y la originalidad se describe como la rareza estadistica de las ideas en relacion con la
poblacion en general (Kovalkov et al., 2021). La originalidad se valora para crear soluciones
novedosas a los retos porque también representa uno de los valores fundamentales del cliente

(Shibayama y Wang, 2020).

La teoria en la que se sustenta la primera variable es la Teoria factorial de Torrance
1962, seglin esta nocion, es la capacidad de utilizar informacién nueva o conocimientos
pasados y alterarlos para generar ideas originales para posibles soluciones es un signo de
habilidades de pensamiento de nivel superior. Torrance subraya la importancia de la
capacidad de los nifios para pensar de forma creativa, ya que les permite resolver problemas

y generar nuevas ideas (Nakano et al., 2022).

Asi mismo, Torrance identifica 3 componentes del pensamiento creativo como: la
fluidez, flexibilidad y originalidad. Se espera que este modelo pueda mejorar la capacidad
de pensar creativamente a las personas (Metwaly et al., 2020). Torrance esta de acuerdo en
que estos elementos son necesarios para la creatividad, de ahi que este test permite evaluar

la capacidad de pensamiento original de un individuo (Matas, 2019)

Respecto a la segunda variable intencion emprendedora, esta puede caracterizarse
como la transicidon de la innovacién a un nuevo bien, servicio o empresa con el fin de

beneficiarse de las oportunidades del mercado. También se afirma que el deseo de poner en

Castillo Chinchay, E 15
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marcha una empresa precede a cualquier intento de conducta empresarial y se ve afectado

por diversas circunstancias (Phong et al., 2020).

La ambicion de crear una empresa o una nueva firma se conoce como intencion
empresarial. Otra forma de describir esta intencion es la disposicion de una persona a
emprender una actividad empresarial o la creacion de una nueva empresa que tenga en cuenta
las agallas internas, la estrategia y las negociaciones para enfrentarse a una competencia

feroz en el lugar de trabajo (Tentama y Yusantri, 2020).

Se define como un estado mental que dirige la propia atencion, la experiencia y las
acciones para llevar a cabo un concepto empresarial o crear una nueva empresa o crear
nuevos valores en una empresa ya existente. La palabra clave es intencionalidad que
significa que un proceso se produce de forma intencionada o natural a través de elecciones

no por accidente (Manik y Kusuma, 2021).

Sus dimensiones estan conformadas por la actitud que el grado en que una persona
tiene una opinion o valoracion favorable o desfavorable de la accidon en cuestion se denomina
actitud hacia esa actividad (Mahfud et al., 2020). La distincion entre el deseo personal de
trabajar para uno mismo y el deseo organizativo es lo que se entiende por actitud en el

contexto del espiritu empresarial (Vamvaka et al., 2020).

La actitud es un factor que influye en la confianza, el entusiasmo, la inclinacion y la
aspiracion hacia el espiritu empresarial. Asimismo, la actitud emprendedora no es solo una
cuestion de percepcion personal, sino que se trata de sentimientos, pensamientos y

convicciones individuales hacia el espiritu empresarial (Abun, 2018).

Como segunda dimension esta el control de la conducta, un factor antecedente que
puede predecir la intencidn, es decir, la percepcion de la persona hacia la facilidad o

Castillo Chinchay, E 16
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dificultad de realizar una conducta de interés (Vamvaka et al., 2020). La aparente facilidad
con la que una persona puede llevar a cabo una actividad especifica basada en experiencias,

que se representa sobre todo en recursos y capacidades, también se conoce como control

conductual (Li et al., 2023).

La tercera dimension es la norma subjetiva, que se refiere a la presion social percibida
que moldea el comportamiento de uno (Li et al., 2023). De acuerdo a Ajzen (2020) la
anticipacion subjetiva o la probabilidad de que una determinada persona o grupo de

referencia acepte o desapruebe la actividad.

Del mismo modo que cada creencia normativa, prescriptiva o descriptiva, disponible
con respecto a un referente social concreto influye en la norma subjetiva en relacion con el

valor del referente para el individuo (Bosnjak et al., 2020).

La teoria en la que se sustenta la segunda variable es la Teoria del comportamiento
planificado — Ajzen 1990, donde propone que la conducta estd determinada por un marco
cognitivo — intencional — conductual, en otras palabras, la cogniciéon (actitud, normas
subjetivas y control conductual) influye en la intencidn, y la intencion influye en la conducta
(Li et al., 2023). Ajzen sefiala que las intenciones conductuales influyen en el aprendizaje
de los seres humanos, ademas comprende y predice comportamientos que postula a la
intencion de empeno que puede poner una persona en adoptar un comportamiento concreto

(Rahman et al., 2022).

La investigacion se justifica en tres niveles: tedrico, metodolégico y practico.
Tedricamente porque se realizé en el afio 2023 en estudiantes universitarios de Lima Norte
bajo los conceptos de las variables Creatividad e intencion emprendedora con la finalidad de

determinar la relacion entre estas variables para obtener informacion pertinente y
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actualizada. Ademas de ampliar el conocimiento de las variables, llenando de este modo

vacios existentes.

De apoyo metodoldgico porque los instrumentos utilizados para llevar a cabo este
estudio fueron aprobados para su uso. Estos instrumentos se modificaron para su uso con el
fin de comprender la relacion entre el propodsito emprendedor de los estudiantes
universitarios y la creatividad, asi como la importancia de la creatividad de los estudiantes

en la generacion de nuevos conceptos de empresa.

Y desde un punto de vista practico, ya que los hallazgos de la investigacion fueron
de utilidad para los estudiantes universitarios de Lima Norte y los estudios relacionados
elevaron su grado de emprendimiento. Los hallazgos de este estudio fueron ttiles para
futuros proyectos de investigacion que se centren en la conexion entre creatividad e intencion

emprendedora y puedan seguir estos procedimientos de investigacion.

En lo que respecta a la formulacién del problema se tiene, como problema general:
(Existe relacion entre la creatividad y la intencion emprendedora en estudiantes de
Universidades de Lima Norte, Pertt 2023?, y como problemas especificos: ;Existe relacion
entre la creatividad y actitud en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pera 20232,
(Existe relacion entre la creatividad y el control de la conducta en estudiantes de
universidades de Lima Norte, Pertt 20237, ;Existe relacion entre la creatividad y la norma

subjetiva en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pera 2023?

Ademas, como objetivo, se tiene en lo general: Determinar la existencia de relacion
entre la creatividad y la intencion emprendedora en estudiantes de universidades de Lima
Norte, Pert 2023. 'Y como objetivos especificos: Determinar la existencia de relacion entre

la creatividad y la actitud en estudiantes de universidades de Lima Norte, Perti 2023,
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Determinar la existencia de relacion entre la creatividad y el control de la conducta en
estudiantes de universidades de Lima Norte, Pert 2023, Determinar la existencia de relacion
entre la creatividad y la norma subjetiva en estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru

2023.

Finalmente, como hipotesis general: Existe relacion positiva y significativa entre la
creatividad y la intencién emprendedora en estudiantes de Universidades de Lima Norte,
Pert1 2023. Y como hipdtesis especificas: Existe relacion positiva y significativa entre la
creatividad y la actitud en estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru 2023, Existe
relacion positiva y significativa entre la creatividad y el control de la conducta en estudiantes
de universidades de Lima Norte, Pert 2023, Existe relacion positiva y significativa entre la

creatividad y la norma subjetiva en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pert 2023.
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- CAPITULO II: METODOLOGIA
El tipo de investigacion fue basica ya que el objetivo es establecer la relacion entre
la creatividad y la intencion de crear una empresa entre los estudiantes universitarios.
Ademés, este tipo de investigacion aportd nuevos conocimientos a los estudios que se
vinculen con las mismas variables en el futuro. La investigacion basica suele denominarse
investigacion pura o tedrica, segun Escudero y Cortez (2018), debido a que ignora los

objetivos practicos a favor de simplemente encajar los fundamentos tedricos.

La investigacion adoptdé un enfoque cuantitativo ya que su objetivo fue reunir
conocimientos cruciales mediante la recopilacion y el andlisis de datos utilizando conceptos
y factores cuantificables (Herndndez y Mendoza, 2018). Asimismo, se empled herramientas

informadticas, estadisticas y matematicas para producir sus hallazgos.

Para determinar el grado de relacion entre los factores de creatividad y la intencion
emprendedora, la investigacion se caracterizO por ser descriptiva correlacional.
Adicionalmente, se discutieron los fundamentos tedricos y el método utilizado para abordar

el tema planteado en las universidades de Lima Norte.

Gallardo (2017), sefiala que este nivel de investigacion es conocido por las
peculiaridades del fendmeno, ya que el objetivo es demostrar su presencia en un determinado
grupo humano. Por otro lado, en el estudio correlacional surge la necesidad de establecer

una hipotesis sobre la cual se busca encontrar el grado de relacion de dos o mas factores.

Se utiliz6 un disefio no experimental, ya que no se alter¢ la intencién emprendedora

y la creatividad de los universitarios, sino que se investigaron tal y como son. Al igual que
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los estudios anteriores, éste tuvo un corte transversal porque los datos se recogeran en un

unico tiempo instalado y so6lo para fines que sean utiles al proyecto.

Cabezas et al. (2018), afirma que la investigacion no experimental puede llevarse a
cabo sin alterar las variables, debido a que, se observan los fendmenos en su naturalidad,
para posteriormente ser analizados. Por otro lado, el corte transversal, también llamado

transaccional, recoge datos en un inico momento.

Segun Lopez (2004), es un conjunto de individuos o cosas que se busca o pretende
conocer a través de la investigacion. Por lo tanto, la poblacion de investigacion estuvo
conformada por la cantidad total de estudiantes universitarios de Lima Norte 2023, por lo

tanto, es una poblacion infinita.
Criterios de seleccion
Criterios de inclusion

- Estudiantes Universitarios de Lima Norte

- Estudiantes universitarios de ambos sexos

- Estudiantes con rango de edad a partir de los 18 afios

- Estudiantes universitarios que autoricen su participacion de forma voluntaria
- Estudiantes que pertenecen a la Facultad de ciencias empresariales

- Estudiantes que usen activamente un smartphone
Criterios de exclusion
- Estudiantes de Universidades ubicadas en lugares diferentes a Lima norte.
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- Estudiantes que pertenecen a la carrera de ciencias de la salud

- Estudiantes que no se encuentren matriculados en el ciclo académico 2023-I1

Una muestra, segiin Hernandez et al. (2014), es un subconjunto de la poblacion del
que se recogen datos, la cual es representativa de la poblacion. Partiendo de ello y siguiendo
el criterio econémico y temporal es que se decidié seleccionar una muestra de 107
estudiantes universitarios de Lima Norte. Por lo tanto, el muestreo que se empled fue no

probabilistico intencional, ya que, los alumnos universitarios de Lima Norte 2023.

Para este trabajo de investigacion se utilizd como técnica una encuesta, la cual fue
aplicada a 107 estudiantes universitarios de universidades ubicadas en Lima Norte. Asi, la
encuesta fue elaborada en la plataforma Google Forms y estuvo compuesta por varios items.
Segun Cisneros (2022), la encuesta es realizada por una persona capacitada y debe existir un
cuestionario estructurado previamente probado. También menciona que existen diferentes
formas de aplicarla, entre ellas se encuentra la encuesta que se realiza en linea y no requiere
de la presencia fisica del encuestado, teniendo como ventaja que los datos son procesados

de manera casi inmediata.

Se utilizd como instrumento un cuestionario, el cual consta de varios items
relacionados con las variables y sus dimensiones que componen el estudio. Este cuestionario
fue enviado a través de las redes sociales de cada estudiante mediante un link, por ser el
medio de mas facil acceso. Segun Bernal (2010), un cuestionario es un conjunto de preguntas
vinculadas a una o mas variables que serdn medidas, permitiendo uniformidad y

estandarizacion del proceso de recoleccion de datos.
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La validez es una medida de lo bien que un instrumento de medida cumple su funcion
y se refiere a si el instrumento de medida mide el comportamiento o la calidad que esta
disefiado para medir. En consecuencia, la interpretacion pertinente y adecuada de los datos
producidos por el dispositivo de medicion como resultado del anélisis determina la validez

(Siirticii y Maslakci, 2020).

Respecto a la confiabilidad, es la capacidad de las herramientas de medicion para
producir resultados coherentes cuando se utilizan en momentos diferentes. Del mismo modo,
es un aspecto importante para que los resultados del estudio sean adecuados (Siiriicii y

Maslakci, 2020).
Cuestionario de Creatividad:

Para la variable creatividad se emple6 el Test de pensamiento creativo de Torrance

adaptado por Castillo (2020).
FICHA TECNICA:

Nombre del instrumento: Test de pensamiento creativo
Autor (a): Castillo

Afo: 2020

Tipo de instrumento: Cuestionario

Numero de items: 10 items

Aplicacion: Individual y colectiva

Tiempo de administracion: 15 — 20 minutos
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Usos: Medir el pensamiento creativo de los estudiantes universitarios de Lima Norte
Estructura: 3 dimensiones (Fluidez, flexibilidad y originalidad).

Escala de medicion: escala de 5 puntuaciones (1=Nunca; 2= Casi nunca; 3= A

veces; 4= Casi siempre; 5= Siempre).

Validez: El instrumento de creatividad fue sometido a una evaluacion de juicios de
expertos y calculada mediante la V de Aiken que permiti6 la cuantificacion de la
validez de contenido, a partir del analisis, que realizaron tres especialistas,

obteniéndose una puntuacion de 1, lo que representa una validez adecuada.

Confiabilidad: El instrumento de creatividad se sometio al analisis del alfa de
Cronbach, obteniendo un valor de 0,899, lo que demuestra una alta aceptacion para

su aplicacion.
Cuestionario Intencion emprendedora

Para la variable intencion emprendedora se empled el Modelo de Ajzen adaptado por

Cueva et al. (2020).
FICHA TECNICA:

Nombre del instrumento: Cuestionario de Intenciéon emprendedora
Autor (a): Cueva et al.
Ano: 2020

Tipo de instrumento: Cuestionario
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Numero de items: 19 items
Aplicacion: Individual
Tiempo de administracién: 15 — 20 minutos

Usos: Medir el nivel de intencion emprendedora de los estudiantes universitarios de
Lima Norte

Estructura: 3 dimensiones (Actitud, control de la conducta y norma subjetiva)
Escala de medicion: Escala de 5 puntuaciones (1=Nunca; 2= Casi nunca; 3= A

veces; 4= Casi siempre; 5= Siempre).

Validez: Fue sometido a una evaluacidon factorial de los indicadores de cada
constructo, obteniendo cargas estandarizadas superiores a 0,6, obteniendo valores

adecuados para la aplicacion del instrumento.

Confiabilidad: El instrumento de intencion emprendedora se llevéd a cabo mediante
el alfa de Cronbach, obteniendo valores superiores a 0,7 en todos los items.
Destacaron la actitud con una consistencia interna de 0,7; la norma subjetiva con un

valor de 0,83 y el control conductual con 0,77.

Como resultado de la recoleccion de datos, realizada a través de Google Forms, se
cre6 una base de datos de estudiantes universitarios de Lima Norte. Para ello, se visito las
instalaciones de la universidad para notificar a los estudiantes y avisarles del objetivo del
estudio para que se les envie por correo electronico el enlace a la encuesta. Ademas, se pudo
distribuir entre grupos de clases en colaboracion con los profesores a los que previamente se

les comunico el objetivo del estudio.
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Una vez finalizada la recogida, se procedio a la confeccion de los datos en Excel y

posteriormente se utilizara el programa SPSS V23 para realizar el tratamiento oportuno.

Para la presente investigacion se trabajo sobre la base de un andlisis cuantitativo, por
lo tanto, se trabajé en un analisis descriptivo para encontrar las tablas de frecuencia con sus
respectivos porcentajes de las variables y también de sus dimensiones, para luego realizar la
interpretacion correspondiente. Ademads, se realizd el analisis inferencial utilizando el
software SPSS29, y también para poder probar las hipotesis por medio de la correlacion de
Spearman para presentar datos normales, asi como medir el grado de relacion de las
variables, lo que determind si se acepta o no la hipdtesis de la investigacion. Luego, con los

resultados obtenidos, se desarrollaron la discusion, las conclusiones y las recomendaciones.

Durante la recoleccion de la informacion, se debe dejar claro a los alumnos que su
participacion en este estudio fue andnima y confidencial, ademés de valida, ya que forma
parte de un proyecto de investigacion académica. Se busco la forma de que los participantes
participaran de forma transparente y que las respuestas no fueran manipuladas o alteradas,
demostrando total transparencia, claridad y honestidad. Asimismo, se comunicé a los
participantes que sus intervenciones fueron muy Utiles para el resultado de este estudio. Cabe
mencionar que sus datos personales no fueron expuestos, manteniendo total
confidencialidad. Para el trabajo de investigacion se utilizaron las directrices establecidas

por la norma APA, que se refiere a la correcta ejecucion de citas y referencias.
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CAPITULO III: RESULTADOS

Estadistica descriptiva

Los resultados analizan las variables creatividad e intencién emprendedora, con
las respectivas dimensiones objeto de estudio.

Figura 1

Nivel de creatividad en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pery 2023

Porcentaje

Malo Regular Bueno

Segtn la Figura 1 se identifica que el nivel de creatividad encontrado en el 59.81%
de estudiantes de Lima Norte en el 2023 es bueno; mientras que para el 33.64% es regular
y solo en el 6.54% es malo.

Figura 2
Nivel de intencion emprendedora en estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru

2023
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De acuerdo a la Figura 2 se identifica que el nivel de intencién emprendedora
encontrado en el 61.68% de estudiantes de Lima Norte en el 2023 es bueno; mientras que
para el 24.30% es regular y solo en el 14.02% es malo.

Figura 3

Nivel de actitud en los estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru 2023

Porcentaje

Regular

Segun la Figura 3 se identifica que el nivel de actitud en el 84.11% de estudiantes
de Lima Norte en el 2023 es regular; mientras que para el 15.89% es malo.

Figura 4
Nivel de control de la conducta en los estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru

2023

Porcentaje

Malo Regular Bueno
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De acuerdo a la Figura 4 se identifica que el nivel de control de conducta
encontrado en el 61.68% de estudiantes de Lima Norte en el 2023 es bueno; mientras que
para el 20.56% es regular y solo en el 17.76% es malo.

Figura 5

Nivel de norma subjetiva en estudiantes de universidades de Lima Norte, Peru 2023

Porcentaje

Malo Regular Bueno

De acuerdo a la Figura 5 se identifica que el nivel de norma subjetiva encontrado
en el 51.40% de estudiantes de Lima Norte en el 2023 es bueno; mientras que para el

28.04% es regular y solo en el 20.56% es malo.
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Estadistica inferencial

Para dar cumplimiento a los objetivos se realizé la prueba de normalidad.

Tabla 1

Test de distribucion normal de creatividad e intencion emprendedora en estudiantes de

universidades de Lima Norte, Peru 2023

Kolmogorov-Smirnov®

Shapiro-Wilk

Estadistico gl Sig.  Estadistico gl Sig.
Creatividad .104 107 .006 962 107  .004
Actitud 175 107  <.001 881 107 <.001
Norma subjetiva 188 107 <.001 896 107 <.001
Control de la conducta 164 107 <.001 871 107 <.001
Intencion emprendedora 181 107 <.001 880 107 <.001

Se evaluaron la siguiente hipdtesis:

Hipotesis nula (Ho): Existe distribucion normal (Sig. > 0.05).

Hipotesis alternativa (Hi): Existe distribucion no normal (Sig. < 0.05).

Segin la Tabla 1, se evidencia que las variables creatividad, intencion

emprendedora, actitud, norma subjetiva y control de la conducta, han pasado el test de

normalidad por Kolmogorov-Smirnov y se ha obtenido valores de significancia (Sig.)

menores a 0.05, demostrando que todas las variables y dimensiones se distribuyen no

normal, aceptandose la Hi. Segun lo encontrado refiere que para variables con

distribucion no normal es necesario utilizar la correlacion por rangos de Spearman.

Mediante esa prueba se contrasta la hip6tesis siguiente:

Ho: No existe relacion entre variables (Sig. > 0.05).

Hi: Existe relacion entre variables (Sig. < 0.05).

Objetivo general
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Determinar la existencia de relacion entre la creatividad y la intencion
emprendedora en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pert 2023.

Tabla 2
Relacion entre la creatividad y la intencion emprendedora en estudiantes de

universidades de Lima Norte, Peru 2023

Intencion emprendedora
. ., *k
Coeficiente de correlacion ,741

Rho de Spearman Creatividad Sig. (bilateral) <,001
N 107

Seglin los resultados encontrados en la Tabla 2 se obtiene para las variables
creatividad e intencién emprendedora un valor de Sig. de <,001, es decir, se demuestra la
relacion existente, al aceptar la Hi. Esta relacion tiene un coeficiente de correlacion de
0.741 y refiere que la creatividad se relaciona directamente en 74.1% con la intencion

emprendedora en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pera 2023.

Objetivos especificos

Determinar la existencia de relacion entre la creatividad y la actitud en estudiantes
de universidades de Lima Norte, Peru 2023.

Tabla 3
Relacion entre la creatividad y la actitud en estudiantes de universidades de Lima

Norte, Peru 2023

Actitud
Coeficiente de correlacion ,749"™
Rho de Spearman Creatividad Sig. (bilateral) <,001
N 107

Segun los resultados encontrados en la Tabla 3 se obtiene para las variables
creatividad y la actitud de la intencion emprendedora un valor de Sig. de <,001, es decir,

se demuestra la relacion existente, al aceptar la Hi. Esta relacion tiene un coeficiente de
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correlacion de 0.749 y refiere que la creatividad se relaciona directamente en 74.9% con
la actitud de la intencién emprendedora en estudiantes de universidades de Lima Norte,

Pert 2023.

Determinar la existencia de relacion entre la creatividad y el control de la conducta
en estudiantes de universidades de Lima Norte, Pera 2023.

Tabla 4
Relacion entre la creatividad y el control de la conducta en estudiantes de

universidades de Lima Norte, Peru 2023

Control de la conducta
Coeficiente de correlacion ,681°

Rho de Spearman Creatividad Sig. (bilateral) <,001
N 107

Seglin los resultados encontrados en la Tabla 4 se obtiene para las variables
creatividad y control de conducta de la intencion emprendedora un valor de Sig. de <,001,
es decir, se demuestra la relacion existente, al aceptar la Hi. Esta relacion tiene un
coeficiente de correlacion de 0.681 y refiere que la creatividad se relaciona directamente
en 68.1% con el control de conducta de la intenciéon emprendedora en estudiantes de

universidades de Lima Norte, Perti 2023.

Determinar la existencia de relacion entre la creatividad y la norma subjetiva en

estudiantes de universidades de Lima Norte, Pert 2023.

Tabla 5
Relacion entre la creatividad y la norma subjetiva en estudiantes de universidades de

Lima Norte, Peru 2023

Norma subjetiva
Rho de Spearman  Creatividad  Coeficiente de correlacion ~ ,608™
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Sig. (bilateral) <,001
N 107

Segtn los resultados encontrados en la Tabla 5 se obtiene para las variables
creatividad y norma subjetiva de la intencion emprendedora un valor de Sig. de <,001, es
decir, se demuestra la relacion existente, al aceptar la Hi. Esté relacion tiene un coeficiente
de correlacion de 0.608 y refiere que la creatividad se relaciona directamente en 60.8%
con la norma subjetiva de la intencion emprendedora en estudiantes de universidades de

Lima Norte, Peru 2023.
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CAPITULO IV: DISCUSION Y CONCLUSIONES

En la investigacion se han planteado cuatro hipotesis que fueron abordadas para
resolver el problema planteado. Utilizando una metodologia cuantitativa, se examin6
como muestra a 107 estudiantes universitarios de la Facultad de negocios en
universidades de Lima Norte. Luego de aplicadas las encuestas y analizadas
estadisticamente, se encontraron los siguientes resultados que sustentan las hipotesis

planteadas:

En la hipdtesis general, se pudo demostrar que existe una relacion directa entre
la creatividad y la intencion emprendedora en los estudiantes universitarios de Lima
Norte, Peri 2023 con un coeficiente de correlacion de 0,74**. En cuanto a la
significancia, fue menor a 0,001, lo que indica que, al trabajar su creatividad, los
estudiantes tendran mejores ideas para poder emprender un negocio de su interés. Con
respecto a lo anterior, se destaca que los niveles de creatividad en los estudiantes
universitarios se encuentran predominantemente en un nivel bueno con un 59,81%, lo que
significa que la existencia de ideas novedosas incentivard finalmente la intencion

emprendedora con un 61,68%.

A la luz de lo anterior, se observa que estos resultados son comparables a los de
Zhang et al. (2022), que descubrieron una correlacion positiva entre la creatividad y la
intencion emprendedora en estudiantes universitarios (de 0,43). Esto sugiere que los
antecedentes emprendedores de los padres de cada estudiante, ademds de sus propias
ideas, tienen un impacto directo en esta relacion. De igual forma, Caniéls y Motylska
(2023) mencionan que la intenciéon emprendedora va de la mano con el desempeio

creativo que pueda tener un individuo, lo que redundard en efectos positivos en los
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negocios que desee emprender, por lo que ambas variables se relacionan positivamente

en 0.40.

De forma similar, Morocho y Flores (2023) consideran que, dado que los
estudiantes de educacion superior suelen tener ideas de futuro, el espiritu emprendedor es
innato en todos ellos. Por esta razén, el emprendimiento se considera un proceso
educativo que se adapta al potencial de cada estudiante como profesional. El estudio de
Castillo (2020), que encontré una correlacién positiva entre creatividad y espiritu
emprendedor con un coeficiente de Rho = 0,741, es coherente con lo anterior y sugiere
que los estudiantes universitarios que experimentan mayores impulsos a su creatividad

también experimentaran mayores niveles de espiritu emprendedor.

En este sentido, Santos (2022) sefiala que la intencion emprendedora esta
influenciada por elementos como la actitud, el comportamiento y el control, todos ellos
cruciales para ayudar a los estudiantes a decidir si persiguen un emprendimiento que les

llame la atencion o que tenga valor social.

A partir de un analisis comparativo y analitico de las cinco investigaciones, se
puede concluir que existen similitudes entre ellas, encontrandose resultados notablemente
similares dada la misma poblacion y situacion de estudio. En consecuencia, parece que
para que los estudiantes universitarios despierten su deseo emprendedor y aborden o
desarrollen diversas ideas en respuesta a las necesidades que observan, es necesaria la
creatividad. Asi, se puede concluir que la ambicion de los universitarios por crear su

propia empresa aumenta con su nivel de creatividad.

Por lo tanto, lo que se descubrié concuerda con la definiciéon de Mazeh (2020),

que considera la creatividad como un proceso que pasa por varias etapas a medida que se
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desarrolla. Esto pone de relieve la importancia de la creatividad en la vida, ya que permite
el desarrollo de soluciones originales a problemas acuciantes, destacando asi la intencion
emprendedora. Sobre la base de lo anterior, puede concluirse que, dado que la creatividad
es el resultado de posibles soluciones a problemas actuales, estd estrechamente asociada

al objetivo empresarial.

En la hipotesis especifica 1, se pudo demostrar que existe relacion entre la
creatividad y la dimension actitud de la intenciéon emprendedora en los estudiantes
universitarios de Lima Norte, Perti 2023 con un coeficiente de 0,749**. Por lo tanto, la
significancia fue menor a 0,001, lo que indica que cuando los estudiantes universitarios
tienen ideas nuevas y creativas, desarrollan una actitud favorable hacia la intencion de
emprender. Asimismo, en la dimension actitud de la intencion emprendedora, se encontrod
un nivel regular de 84,11%, lo que explica que la creatividad impacta positiva o
negativamente en la actitud, por lo que se considera un factor importante para que los

estudiantes opten por emprender.

Asimismo, estos estudios coinciden con lo encontrado por Nguyen et al. (2021),
que mostraron una relacién entre creatividad y actitud de 0,186** en estudiantes
universitarios. Este hallazgo pone de relieve el hecho de que la creatividad es un rasgo
comun entre los emprendedores, por lo que, un alto nivel de creatividad conduce a una
actitud mas positiva hacia la intencion emprendedora y, en Ultima instancia, una fuerte

intencion de participar en actividades empresariales.

De forma similar, el estudio de Santos (2022) destaca la importancia de tener una
actitud positiva hacia el espiritu empresarial, como lo demuestra la correlacion positiva

de 0,913. Como resultado, se espera que los estudiantes universitarios tengan una actitud
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positiva hacia el emprendimiento, lo que les permitird poner en marcha su propio negocio

independientemente de las presiones familiares o sociales.

Las investigaciones mencionadas pueden compararse y analizarse para ver en qué
medida son similares entre si. Esto se debe a que ambos estudios consideraron la misma
poblacion de andlisis e intentaron determinar la relacion entre la creatividad y la
dimension actitudinal de la intencion emprendedora. Por consiguiente, la creatividad y la
intencion emprendedora estan estrechamente vinculadas, sobre todo cuando un estudiante
se encuentra en un aprieto del que puede salir con una solucion potencial que marcaria el

inicio de una empresa.

En cuanto a la base tedrica, cabe mencionar que Mahfud et al. (2020) definen la
actitud como el grado en que un individuo mantiene una opinidén o juicio positivo o
negativo con respecto al comportamiento en cuestion. En consecuencia, se cree que la
actitud afecta al nivel de seguridad, entusiasmo, propension y deseo de una persona de
convertirse en empresario. En este sentido, se reconoce que la creatividad influye
positivamente en las actitudes de un individuo, ya que no es s6lo una percepcion, sino
también un conjunto de sentimientos, ideas y convicciones personales sobre el objetivo

de la iniciativa empresarial.

En la hipotesis especifica 2, se encontrd una relacion positiva entre la creatividad
y la dimension control conductual de la intencion emprendedora de los estudiantes
universitarios de Lima Norte, Pert 2023 con un coeficiente de 0,681**. Se encontrd un
valor de significacion menor de 0,001, por lo que se puede afirmar que existe una relacion
positiva. Asimismo, con respecto al valor del control de la conducta, se encontr6 un buen

nivel de 61.68%, por lo que se puede decir que, a mayores niveles de creatividad, mejores
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son los niveles expresados por el individuo con respecto a su comportamiento para una

intencion emprendedora.

Como resultado, se determina que los resultados concuerdan con los de Nguyen
et al. (2021), cuya investigacion demostrd una correlacion positiva entre las variables de
creatividad y la dimensioén de control del comportamiento de 0,487**. Este hallazgo
enfatiza la necesidad de reforzar la autoconfianza de los estudiantes para fomentar una
intencion positiva de seguir una carrera empresarial. Por lo tanto, se puede concluir que
la decision de los estudiantes de convertirse en empresarios estd muy influida por su

creatividad.

También coincide con Torres (2023), que opina que el control de los estudiantes
sobre sus decisiones se ve influida gradualmente por el ambiente universitario en 0,373**.
Como resultado, se puede concluir que los comportamientos de los estudiantes estdin muy
influenciados por el contexto y la interaccion de varios factores ambientales, sociales y
personales. Santos (2022) por su parte descubrid una correlacion positiva entre el control
percibido (0,895) y la intencion de crear una empresa. En consecuencia, es importante
proporcionar a los estudiantes los recursos que necesitan para desarrollar sus habilidades

y capacidades empresariales e inspirarlos a emprender.

Tedricamente, el control conductual es definido por Vamvaka et al. (2020) como
un factor antecedente que puede predecir la intencidn; es decir, es la sensacion que tiene
el syjeto de lo facil o dificil que es emprender una conducta relacionada con sus intereses.
Para que alguien inicie actividades emprendedoras en respuesta a problemas de su

realidad actual, el control sobre su situacion es, por tanto, crucial.
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En la hipotesis especifica 3, se detectd una correlacion positiva entre la variable
creatividad y la dimensiéon norma subjetiva de la intencion emprendedora con un
coeficiente de 0,608**. En términos de significacion, se encontrd un valor de 0,001, es
decir, se menciona que la existencia de normas o valores tiene una alta relacion con la
intencion emprendedora de una persona. Asimismo, se observo un buen nivel de normas
subjetivas en el 54.40%, por lo que se estima que la presencia de este tipo de normas es
percibida favorablemente por los individuos, proporcionando asi una intencioén

emprendedora satisfactoria.

Estos resultados coinciden con los de Nguyen et al. (2021), que informaron de una
relacion positiva entre la dimension de normas subjetivas y un valor de relacion de
0,407**. En consecuencia, las normas pueden definirse como las opiniones de otras
personas influyentes que un individuo valora y que pueden aconsejarle que realice o no
determinados comportamientos. Estas opiniones también pueden influir en la motivacion

y la voluntad de un individuo para crear su propia empresa.

Al igual que Santos (2022), que observa que existe una relacion positiva entre la
variable creatividad y la dimensién norma subjetiva con un valor de 0,82, considera que
el entorno familiar desempefia un papel significativo en las decisiones empresariales de
un estudiante. Esto se debe a que las opiniones de estos individuos tienen una influencia

decisiva en la percepcion y cognicion del individuo.

Teniendo en cuenta que las normas subjetivas son un componente de la cultura
social del espiritu empresarial y que las personas estdn sometidas a presion social para

adoptar o abstenerse de adoptar determinados comportamientos, los resultados de ambas
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investigaciones son comparables en lo que respecta a la fuerza del vinculo entre las

variables.

Esto da credibilidad a la idea de que el comportamiento de las personas esta
determinado por la presidon social percibida, o normas subjetivas (Li et al., 2023).
Comparativamente, se considera que cada creencia -normativa, prescriptiva o descriptiva-
tiene un impacto directo en las normas subjetivas que sirven como valor de referencia de
una persona. Debido a la fuerte correlacion entre esta caracteristica y la intencidén

emprendedora, se hace hincapié en su importancia.
Implicancias practicas

Una vez contrastados los resultados obtenidos, tanto con investigaciones
anteriores como con bases tedricas, se obtiene que la investigacion contribuye a ampliar
la informacion respecto a la creatividad e intencion emprendedora en estudiantes
universitarios. Del mismo modo, se considera que el estudio serd de gran ayuda para
futuras investigaciones que estén interesadas en profundizar en el tema de estudio con la

misma poblacion, quienes hoy en dia son prometedores para la sociedad.

Ademas, la investigacion aporta informacion valiosa a las universidades, ya que
los resultados les ayudaran a reconocer el panorama actual y a hacer hincapié en lo
importante que es dejar que florezca la creatividad como medio para fomentar las
actividades emprendedoras. En consecuencia, se deben poner en marcha talleres que
aborden este tema para apoyar la iniciativa de muchos estudiantes que quiza no decidan

lanzarse a una aventura empresarial por miedo o por falta de conocimientos.

Implicancias metodologicas
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Tras la revision de un amplio material sobre la creatividad y la intencion
emprendedora desde diversos ambitos y haciendo hincapié en su funcionamiento en los
estudiantes, existe una escasez de informacion que aborde estas variables desde el punto

de vista de los trabajadores de diversos campos.

En cuanto a los instrumentos utilizados, se extrajeron cuestionarios ya validados,
asi para la creatividad se trabajo con el desarrollado por Castillo (2020) el cual someti6
su test a través de una evaluacion de juicios de expertos calculada por la V de Aiken. En
cuanto al instrumento de intencion emprendedora, se trabajo con el proporcionado por
Cueva et al. (2020) quienes realizaron una validacion de constructo aplicando un andlisis

factorial.
Implicancias tedricas

Tedricamente hablando, esto apoya la afirmacion de Moreno y Jurado (2023) de
que crear algo nuevo implica buscar respuestas a problemas que ya existen. De forma
similar, Mazeh (2020) sefiala que este concepto puede describirse como la capacidad,
intencionalidad o inventiva de un bien que inspira el deseo de actuar en respuesta a una
determinada necesidad. Tentama y Yusantri (2020) creen, por tanto, que la disposicion
de una persona se origina a partir de una idea para desarrollar algo con las técnicas

necesarias para abordar este escenario de forma natural.
Limitaciones o puntos inciertos de la investigacion

La principal limitacion que ha condicionado los resultados obtenidos es el tamafio
de la muestra, ya que inicialmente se calculd la poblacién en un tamano especifico, sin

embargo, no todos respondieron, por lo que para continuar con el desarrollo se tuvo que
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delimitar un poco mas la muestra, de tal manera que se pudieran alcanzar los hallazgos

deseados.

De acuerdo al andlisis de la informacion se da respuesta a los objetivos

establecidos:

En respuesta al objetivo especifico 1, se determind la relacion entre creatividad e
intencion emprendedora con un valor de correlaciéon de 0,741 y una significancia de
0,001, lo que implica que un alto nivel de creatividad se relaciona positivamente en la
intencion emprendedora de los estudiantes. Por lo que, se demuestra que, si existe relacion
entre creatividad e intencién emprendedora en estudiantes de universidad de Lima Norte,

Pert 2023.

En cuanto al objetivo especifico 1, se determino la relacion entre la creatividad y
la actitud con un valor de correlacion de 0,749 y una significancia de 0,001, lo que implica
que un alto nivel de creatividad se relaciona positivamente con la actitud de los
estudiantes. Por lo que, se demuestra que, si existe relacion entre creatividad sobre la

actitud de los estudiantes de universidad de Lima Norte, Peru 2023.

En cuanto al objetivo especifico 2, se determind la relacion entre la creatividad y
el control de la conducta con un valor de correlacion de 0,681 y una significancia de
0,001, lo que implica que un alto nivel de creatividad se relaciona positivamente con el
control de conducta de los estudiantes. Por lo que, se demuestra que, si existe relacion
entre creatividad sobre el control de conducta de los estudiantes de universidad de Lima

Norte, Perti 2023.

En cuanto al objetivo especifico 3, se determind la relacion entre la creatividad y
la norma subjetiva con un valor de correlacion de 0,608 y una significancia de 0,001, lo
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que implica que un alto nivel de creatividad se relaciona positivamente con las normas
subjetivas de los estudiantes. Por lo que, se demuestra que, si existe relacion entre
creatividad las normas subjetivas de los estudiantes de universidad de Lima Norte, Pera

2023.
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