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RESUMEN EJECUTIVO 

Leopardo Producciones es una empresa especializada en la organización de eventos 

y la gestión de una agrupación musical. Como visión tiene ser una empresa 

reconocida por crear grandes eventos y tener el crecimiento de agrupaciones 

musicales, por lo cual se llevaron a cabo eventos y presentaciones exitosas, 

fortaleciendo su crecimiento en el sector; para lograr este avance fue necesario 

implementar diversas estrategias y mejoras continuas. El crecimiento del área de 

marketing fue fundamental para alcanzar este objetivo, sin embargo, la empresa 

presentaba una planificación deficiente en esta área, a pesar de contar con las 

herramientas necesarias para optimizar su rendimiento. 

Leopardo Producciones enfrentaba una falta significativa de presencia en redes 

sociales, tanto de la productora como de su agrupación musical. La escasa 

frecuencia de publicaciones limitaba su alcance y conexión con el público, 

agravada por la ausencia de un área de marketing que impidiera planificar y 

ejecutar estrategias efectivas de posicionamiento y crecimiento digital. 

Gracias a la incorporación de Andrea Maguiño, se logró una exitosa estrategia en 

redes sociales, fortaleciendo la conexión con empresarios y artistas. Además, el 

desarrollo de acciones de marketing impulsó el posicionamiento del grupo 

musical, aumentando su reconocimiento, presentaciones y acercamiento al público 

objetivo.  

 

 



NOTA 

El contenido de la investigación no se encuentra disponible 

en acceso abierto por determinación de los 

propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado 
del Reglamento RENATI (artículo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de 
Ciencia, Tecnología e Innovación de Acceso Abierto (ALICIA) 
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia, 
Tecnología e Innovación Tecnológica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Protección de Datos Personales.
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