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RESUMEN EJECUTIVO

En el afio 2024, la Corporacion Comercial Tigrillo S.A.C., ubicada en Cercado de Lima,
afront6 el desafio de fortalecer su imagen comercial frente a un mercado muy competitivo. La
corporacion, orientada a la venta (por mayor de alimentos, bebidas y tabaco), decidi6
implementar una estrategia digital mediante catdlogos digitales y contenido web para mejorar su

visibilidad y poder alcanzar un publico mas amplio.

Para abordar este reto, se utilizaron herramientas como plataformas de disefio de
catalogos digitales (Canva) y gestores de contenido web (Google Sites) para crear un contenido

visual atractivo y accesible.

Los resultados fueron positivos: el proyecto contribuy¢ significativamente al
posicionamiento digital de la corporacion, lo cual mejord la presentacion de su imagen

comercial.
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NOTA

El contenido de la investigacion no se encuentra disponible
en acceso abierto por determinacion de los
propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado
del Reglamento RENATI (articulo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Acceso Abierto (ALICIA)
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Proteccion de Datos Personales.
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