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RESUMEN EJECUTIVO 

La experiencia profesional se desarrolló en el programa de entretenimiento 

digital Chapa tu Money, producido por No Somos TV bajo el formato de 

streaming. El entorno estuvo marcado por la creciente competencia en el sector 

del entretenimiento digital, lo que exigió estrategias innovadoras de producción y 

adaptación de contenidos que lograran captar y fidelizar audiencias en un mercado 

saturado de propuestas similares. 

El principal objetivo fue diseñar y poner en práctica un producto que girara 

en torno a la comedia, que fuese capaz de articular dinámicas de improvisación 

con juegos innovadores. Para ello, se utilizaron herramientas del design thinking y 

recursos digitales que ayudaron a articular la preproducción, coordinar la 

producción en tiempo real y a mejorar la postproducción. También se han ido 

gestando documentos como croquis, pautas y cartillas que aseguran una exactitud 

del programa en vivo. 

Las estadísticas han señalado que Chapa tu Money no sólo ha conseguido 

ser una propuesta innovadora en el mundo del entretenimiento, sino que además 

ha conseguido funciones con entradas agotadas y ha mantenido un nivel continuo 

de visitas en plataformas digitales como Youtube, lo cual a su vez ha sido 

acompañado de una gran aceptación por parte del público, lo que indica una 

afectación positiva para el público. 

Así que podemos concluir como resultado que la combinación entre el 

conocimiento de producción audiovisual, gestión de proyectos y la creatividad ha 
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sido clave para conseguir los objetivos marcados para el programa de Chapa tu 

Money. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



NOTA 

El contenido de la investigación no se encuentra 

disponible en acceso abierto por determinación 

de los propios autores, en concordancia con el Texto Integrado 
del Reglamento RENATI (artículo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de 
Ciencia, Tecnología e Innovación de Acceso Abierto (ALICIA) 
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia, 
Tecnología e Innovación Tecnológica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Protección de Datos Personales.
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