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Resumen

En los ultimos afios, la difusion de fake news se ha incrementado gracias a las redes
sociales, en donde la interaccion y contacto con la desinformacion es de manera instantanea.
Es por ello que el presente trabajo explica los efectos de las fake news relacionadas a noticias
electorales que se difundieron en las redes sociales en los ultimos cinco afios en
Iberoamérica. La unica fuente de informacién que se usé fue Scopus donde se hizo una
busqueda de articulos de acceso abierto que pertenezcan a los Ultimos 5 afios en idioma
espafiol e inglés. El tipo de estudio que se utilizo en este trabajo es la revision sistematica de
la literatura cientifica con el adecuado uso del método Prisma. Luego de la revision de los
articulos, se divide la informacion en siete categorias. Ademas, el presente trabajo cuenta
con diversos alcances. Durante la biisqueda de los articulos hubo dos limitantes, la primera
fue el acceso a la informacion y la segunda que se encontraron articulos en inglés.
Finalmente, las noticias falsas se fueron expandiendo gracias al Internet donde cualquier
persona puede crear y compartir informacién mediante las redes sociales. En consecuencia,

nacen los fact-checking como manera de reconocer y verificar los datos.

Palabras Claves

fake-news, noticias falsas, desinformacion



NOTA

El contenido de la investigacion no se encuentra disponible
en acceso abierto por determinacion de los
propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado
del Reglamento RENATI (articulo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Acceso Abierto (ALICIA)
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Proteccion de Datos Personales.
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