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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo general determinar la relacion entre marketing
digital y el posicionamiento de Escuela de Filosofia Nueva Acrdpolis en Cajamarca en 2025.
Los objetivos especificos fueron analizar la relacion del marketing digital en el
posicionamiento institucional, personal, de servicios y productos educativos. Se us6 una
metodologia cuantitativa con disefio correlacional, utilizando una muestra de estudiantes y
miembros de la institucion, a los que se les aplicaron encuestas para adquirir datos. Los
resultados mostraron correlaciones positivas significativas en todas las areas estudiadas: el
posicionamiento institucional presentd un coeficiente de p = 0.661, el posicionamiento
personal de p = 0.594, el posicionamiento de servicios de p =0.567 y el posicionamiento de
productos educativos de p = 0.490. Estos hallazgos evidencian las estrategias de marketing
digital poseen trascendencia favorable en la percepcion y posicionamiento de la institucion
en diversas areas. Concluyendo que la investigacion revela sobre que marketing digital es un
recurso clave para optimizar la visibilidad, fortalecer la identidad personal de los miembros

y el posicionamiento de los servicios y productos educativos.

Palabras Claves: Marketing Digital, Posicionamiento Institucional, Posicionamiento

Educativo, Estrategias Digitales, Imagen Institucional.
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