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RESUMEN EJECUTIVO 

La presente experiencia profesional se desarrolló en la agencia Alta Comunicación 

Perú, en un contexto de alta exigencia digital y necesidad de optimización creativa. La 

problemática abordada fue la falta de una metodología estructurada para la redacción de 

contenidos publicitarios en campañas con marcas e influencers, lo que dificultaba la 

coherencia narrativa y eficiencia en entornos multiplataforma. Frente a ello, se propuso 

una metodología de redacción creativa compuesta por cinco etapas: análisis, ideación 

narrativa, estructuración, ejecución y retroalimentación. Las herramientas utilizadas 

incluyeron plantillas de guiones, guías narrativas, escaletas y formatos de revisión. Su 

aplicación permitió mejorar la calidad de los contenidos, reducir tiempos de producción 

y reforzar el impacto emocional y comercial de campañas desarrolladas para marcas como 

Levi’s, Essence y Catrice. Como resultados, se lograron indicadores significativos de 

visualización, engagement y posicionamiento de marca, además de consolidar buenas 

prácticas de dirección creativa y gestión de contenidos. Entre las competencias aplicadas 

destacan la redacción estratégica, el pensamiento narrativo, la producción audiovisual y 

la colaboración interdisciplinaria. En conclusión, la propuesta metodológica permitió 

profesionalizar el flujo de trabajo creativo, consolidar la figura del redactor como actor 

clave y aportar innovación al ecosistema publicitario digital de la agencia. 

 

 

 

 



NOTA 

El contenido de la investigación no se encuentra disponible 

en acceso abierto por determinación de los 

propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado 
del Reglamento RENATI (artículo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de 
Ciencia, Tecnología e Innovación de Acceso Abierto (ALICIA) 
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia, 
Tecnología e Innovación Tecnológica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Protección de Datos Personales.
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