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RESUMEN EJECUTIVO

La experiencia profesional se desarrolld6 en la empresa Industrias Nettalco,
especificamente en la gestion de la marca Velour Pert, dedicada a la comercializacion de
prendas de algodon pima de alta gama. El principal desafio laboral abordado fue
fortalecer el posicionamiento digital de la marca mediante una estética audiovisual
coherente, minimalista y alineada a los valores de calidad, durabilidad y elegancia que
caracterizan a Velour. Para ello, se trabajo en la produccion y edicion de contenidos

audiovisuales orientados a redes sociales y campanas publicitarias en Meta Ads.

Durante el proceso se aplicaron herramientas de edicion como DaVinci Resolve y Adobe
Premiere, priorizando la correccion de color, el uso de paletas cromaticas neutras y
calidas, cortes suaves y narrativas breves basadas en microhistorias. Asimismo, se
implementaron estrategias de storytelling emocional y gamificacion en contenido

organico, con el objetivo de mejorar la interaccion y el engagement del pablico objetivo.

Los resultados evidenciaron un incremento en el alcance, las interacciones y la generacion
de conversaciones, consolidando al video como un recurso clave dentro de la estrategia
digital. Finalmente, se concluye que una estética audiovisual minimalista, acompafiada
de una edicion cuidada y coherente, contribuye de manera significativa al

posicionamiento digital de la marca.
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CAPITULO I. INTRODUCCION

La marca Velour Pert es una marca peruana fundada en 2017, perteneciente a Industrias
Nettalco, empresa dedicada a la produccion y exportacion de prendas de tejido de punto
en algodon. Industrias Nettalco, fue constituida desde 1965, es a partir desde 1987 que
sus operaciones son exclusivamente al mercado de exportacion de prendas de vestir en

algodon.

Su misidn es ofrecer productos y servicios de la mas alta calidad, basados en estdndares
internacionales, mientras que su vision es consolidarse como una empresa peruana lider
en la exportacion de prendas de vestir bajo la modalidad de ‘“contract manufacturer” a

nivel mundial.

Velour Pert cuenta con presencia digital a través de su pagina web (velour.pe), Instagram
(velourperu), Facebook (velour) y un showroom fisico ubicado en Ate. La marca ofrece
prendas elaboradas en algodon pima, es reconocida por la calidad de sus telas y su
durabilidad. Su linea principal estd compuesta por pijamas y basicos de alta gama, entre
los cuales destacan las colecciones Happy Panda y Empaths, enfocadas en la produccion

sostenible y en prendas de larga duracion.

La linea grafica y audiovisual de Velour se distingue por un estilo minimalista y sobrio,
cuyo proposito es transmitir sensaciones de suavidad y comodidad. Esto se refleja,
evitando adornos innecesarios en el cual se emplean planos limpios y ritmos visuales
pausados, priorizando una estética atemporal, que refuerza la elegancia y durabilidad de

las prendas.
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La colorizacion desempefia un rol fundamental en el acabado de la linea audiovisual de
la marca VELOUR ya que aporta en el posicionamiento como marca enfocada en prendas
de alta gama. En el proceso de edicion, predomina una paleta cromatica neutra y calida,
manteniendo la fidelidad con los tonos reales de las prendas y del entorno en el que fueron
captadas. Este proceso busca resaltar las texturas y la calidad del algodon pima, material
con el que se confeccionan todas las prendas, que pueden variar entre tejidos waffle,
jersey e interlock. Gracias a este proceso, cada pieza audiovisual logra transmitir una
sensacion de naturalidad, elegancia y durabilidad, cualidades que reflejan el espiritu de la

marca.

La marca Velour Pert se caracteriza por una edicion minimalista, evitando la saturacion
de efectos visuales y transiciones bruscas, para ello se prioriza la limpieza visual y la
coherencia estética. Este estilo también es enfocado al perfil del publico objetivo de la
marca: consumidores del sector A, quienes aprecian prendas con un toque discreto y
sobrio, también suelen preferir contenidos que transmitan sofisticacion y prendas

realizadas bajo procesos sostenibles.

La tendencia minimalista se ve reflejada en otras marcas competidoras enfocadas en la
venta de prendas en algodon pima, como InBloom, Unbranded, Drop the Label y Rising
Dragon, todas con presencia en el mercado peruano. Estas marcas han consolidado su
identidad visual a partir de propuestas sobrias y centradas en la calidad de sus materiales,
esto es valorado por el consumidor quienes gustan por la simplicidad estética y

durabilidad.
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Estas marcas en sus campanas predominan paletas neutras, una produccién visual poco
saturada y una comunicacion enfocada en la autenticidad. Este demuestra que el
minimalismo no solo es una eleccion estilistica, sino una estrategia de posicionamiento
adaptadas por las marcas que buscan demostrar el valor del algodén pima y conectar con

el publico que busca funcionalidad y atemporalidad encontrada en pijamas y bésicos.

Por otro lado, las marcas han adoptado una tendencia basada en el storytelling emocional,
mostrando sus procesos de manera transparente y resaltando su compromiso con la
sostenibilidad. Esto cobra relevancia considerando que la industria textil es una de las
mas contaminantes del mundo. Asimismo, muchas marcas destacan que no es necesario
recurrir a materiales extranjeros para lograr prendas de alta calidad, pues en Peru se

produce una de las fibras méas finas del mundo: el algodon pima.

En este contexto, Velour Pert trabaja con una de las telas mas exclusivas del mercado,
ofreciendo prendas de alta calidad a un precio accesible para el consumidor peruano. Esto
es posible porque utiliza las mismas telas con las que Industrias Nettalco empresa
propietaria de la marca produce para marcas internacionales como Lacoste, Ricardo

Almeida, Hanna Andersson, L.L. Bean, entre otras.

11



Analisis del uso del color y la edicion en contenidos audiovisuales: El impacto de la estética audiovisual en el posicionamiento digital de la marca
Velour en Lima 2025

Figura 1

Organigrama de la empresa Industrias Nettalco.

Gerencia General

Gerencia General Adjunta C.Tello
C.lllescas

Sostenibilidad e

Produccion Tintoreria Innovacion

G. comercial Produccion Prendas

Recursos Humanos

G. Administrativa

Protuccion Tejeduria

Tintoreria Tejeduria

Ssoma

Contabilid

A
== Flaneamiento

Seguridad
ambiental

Tienda
sencial

(Superemate




Analisis del uso del color y la edicion en contenidos audiovisuales: El impacto de la
estética audiovisual en el posicionamiento digital de la marca Velour en Lima 2025

CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1. Estética en la comunicacion audiovisual:

La estética audiovisual es un componente importante en el branding de la marca, esto
contribuye a ser un diferencial entre otras marcas del sector. Definir una identidad visual

aporta a construir una imagen sélida, resaltar la confianza y reconocimiento.

Segun Gomez (2001) plantea que la estética audiovisual se configura mediante
una serie de criterios especificos, entre los que destacan la composicion, los aspectos
técnicos, la organizacion de los elementos visuales y el manejo del tiempo, los cuales se

estructuran de acuerdo con el contenido y se concretan a través del lenguaje audiovisual.

La marca Velour Pertl ha planteado una estética audiovisual que sigue la esencia de lo
atemporal y sostenible, priorizando fondos neutros, iluminacion natural y un lenguaje

visual sobrio, elementos que generan una comunicacion autentica.

Elementos dentro de la estética audiovisual:

2.1.1. La seleccion de planos y angulos:

La seleccion de planos y angulos constituye un elemento importante dentro del lenguaje
audiovisual, ya que ello determina la forma en la que el espectador percibe, interpreta y
se relaciona con el contenido. El plano aporta en la funcion comunicativa y los angulos

influyen en generar dinamismo.
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Segun Bestard (2011) el plano constituye la unidad narrativa basica dentro de una
obra audiovisual, ya que surge de la eleccion y organizacion del espacio y el tiempo en el
momento de la filmacion. Asimismo, el autor sefiala que el cuerpo humano funciona como
referencia principal para determinar el encuadre, del cual se establecen distintos tipos de
plano, como el gran plano general, plano general, plano general corto, plano americano,

plano medio, primer plano, primerisimo primer plano, plano corto y plano detalle.

En conclusion, la correcta seleccion de planos y angulos influye en entender el discurso
audiovisual, esto genera un dinamismo y coherencia narrativa. La seleccion de planos y
angulos es un factor importante para lograr contenidos audiovisuales alineados a los

objetivos comunicativos.

2.1.2. La composicion en la comunicacion audiovisual:

La composicién desempefia un rol importante en la construccion del mensaje para el
espectador, esto se desarrolla a través de los recursos visuales como el encuadre, la
distribucion de los planos y la iluminacion, la implementacion de estos recursos visuales
influye en la interpretacion de escenas, la atmosfera y la forma en como se relacionan los

personajes con el entorno.

Segtun Ortiz (2018), la composicion se entiende como el proceso de ordenar y
priorizar los elementos que conforman una imagen para transmitir un sentido
determinado. En dicha organizacion participan distintas reglas y herramientas visuales,

como la regla de los tercios y el uso del sistema de cuadrantes.
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En consecuencia, la composiciéon es fundamental para comunicar ideas y construir
narrativas, ya que implica ordenar y estructurar elementos presentes en una imagen con

el propdsito de generar una estética armoniosa y efectiva.

2.1.3. El color en la comunicacién audiovisual:

El color es un elemento fundamental en el campo audiovisual, ya que posee la capacidad
de transmitir sensaciones y emociones. Dentro de la comunicacion audiovisual, el color
cumple una funcién simbolica: las tonalidades oscuras suelen inclinarse para demostrar
tension o suspenso, mientras que los colores claros evocan sentimientos de felicidad, paz

y tranquilidad.

Segun Pacheco (2017) sefiala que la composicion implica estructurar y jerarquizar
los elementos visuales de una imagen con el proposito de comunicar un significado
especifico, para lo cual se aplican diversas normas y recursos compositivos, como la regla

de los tercios y el sistema de cuadrantes.

En el caso de la marca Velour Peru, la paleta cromdtica se compone por tonalidades
neutras y célidas, sobresaliendo matices arena, beige y azul marino. Esta seleccion de
colores se va enfocada en demostrar la suavidad, comodidad y durabilidad asociadas a las

pijamas y basicos de algodén pima.
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Figura 2
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2.2. La edicidon como recurso ritmico y comunicativo:

La edicion es un proceso minucioso y creativo por el cual se organiza y selecciona el
material visual, con la finalidad de construir una comunicacion efectiva y emocional. Este
proceso también corrige errores, para que el publico pueda entender la historia sin

distracciones.

Seglin Frias (2016) sostiene que la edicion constituye la etapa final y una de las
mas relevantes tras la grabacion de un film o spot publicitario. Ademads, sefiala que,
historicamente, diversos profesionales han considerado que el proceso de montaje y
ensamblaje de los contenidos audiovisuales tiene la capacidad de modificar o incluso

manipular la realidad de la historia que se presenta.
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En el caso de la marca VELOUR predomina la edicién minimalista, resaltando unos
cortes suaves y ausencia de efectos visuales, este tipo de edicion transmite tranquilidad y

elegancia, elementos importantes y enfocadas al publico objetivo de la marca.

2.3. El minimalismo en la edicion:

El minimalismo se caracteriza por mostrar Unicamente lo mas importante, aportando al
mensaje central de un contenido audiovisual. La caracteristica mas importante son
transiciones, paletas de color sobrias, tipografias limpias y una narrativa visual coherente,

esto genera que el lenguaje mas directo y preciso.

Segln Pifieiro Dotto, Huici Pifieiro y Coca Pereira (2021) analizaron y dieron por
conclusion que el minimalismo es una corriente estética y social que se define por su

simplicidad, esto dejando de lado elementos innecesarios para mostrar lo esencial.

Dentro de la marca Velour el minimalismo es un recurso que fortalece la identidad
estética de la marca, esto se demuestra a través de los videos realizados con transiciones
sobrias, colores fieles a las prendas y composiciones visuales limpias, permitiendo

conocer la calidad del algodon pima y sus texturas.
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Figura 3

El minimalismo en la edicion

26% 00:00:37:21 Timeline 1

2.4. Posicionamiento digital:

El posicionamiento digital de la marca VELOUR en redes sociales y pagina web, se
sostiene con una estética audiovisual coherente, el uso de materiales que resaltan la
calidad del algodon pima y una comunicacién visual minimalista, reforzando la
elegancia y la calidad de la marca. La marca VELOUR busca consolidarse en la mente

del consumidor como confiable, autentica y de larga duracion.

Segun Calero (2020) el posicionamiento es una estrategia pensada en tener una
imagen o una marca en la mente de los consumidores, con ella se elabora el programa de
marketing y la redaccion del plan de marketing. Calero agrega que la publicidad aporta

en el posicionamiento y lograr su consolidacion.
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CAPITULO III. DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA

Mi ingreso a Industrias Nettalco se dio en septiembre de 2022 para el area de e-commerce,
entonces dirigida por Carlos Gastelo, responsable de la gestion online de la marca
VELOUR. Inici¢ como asistente de e-commerce, siendo esta mi primera experiencia
profesional, lo que me permitié conocer el proceso completo de una campana: desde su
creacion y ejecucion hasta su seguimiento y cierre. Mis funciones incluian la atencion
online, la gestion web y las ventas. Ademads, brindaba apoyo en la edicion de videos SKU
y en la creacion de contenido orgénico para canales de venta escrita y para uso interno de
la empresa.

Por motivos de estudios me retiré temporalmente, aunque mantuve un vinculo con la
marca mediante trabajos eventuales, como participacion en sesiones fotograficas y
edicion de contenidos. Mi reingreso se produjo en marzo de 2025, esta vez como
Asistente de Marketing y Disefio, bajo la direccion del jefe de tienda fisica, Christian
Bustios. En este puesto estoy a cargo de la creacion y ejecucion de campaifias en Meta
Ads, asi como de la organizacion de sesiones fotograficas y la coordinacion con
influencers para la generacion de contenido en redes sociales. Durante este afio, una de
las campafias mas destacadas fue la del Dia del Padre, enfocada en promocionar pijamas
con un significado especial, incorporando bordados personalizados con iniciales y
resaltando su elegancia y durabilidad.

En cuanto a la creacion de contenidos, el proceso inicia con la elaboracion de copys cortos
de 20 a 40 segundos, centrados en narrar, a modo de microhistoria: ;Por qué las prendas

de algodon pima duran mas y cuales son sus beneficios?
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Esta estructura se mantiene en la mayoria de los videos, ya que responde al tiempo
promedio de retencion del publico. Los videos presentan una edicion minimalista y se
desarrollan principalmente en los programas DaVinci Resolve o Adobe Premiere,

aplicando correccion de color, cortes, transiciones y sincronizacion de audio y video.
Figura 4

Feed de Instagram, campafia de verano - otofio
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Mi participacion en la campafia de verano — otofio 2025 consistio en la grabacion de
contenido y el apoyo en la edicion de piezas organicas. La campafia se centro en el uso

de fondos blancos para resaltar las prendas, priorizando una estética limpia.

La propuesta buscaba mostrar al maximo los detalles de cada prenda y reforzar el estilo
minimalista mediante el uso de tipografias simples y armoniosas.
Figura 5

Propuesta web

@006 d

Te ayudamos con tu compra

SHOPPING
(O ASSISTANT

También puedes contactarnos al 943 094 789

La marca maneja una linea grafica basada en el uso minimo de texto en los banners,
priorizando que las prendas sean las protagonistas. Se emplean posturas donde los
modelos dirigen la atencion hacia los titulos, reforzando el mensaje visual. Al igual que
en redes sociales, predominan los fondos blancos para destacar las prendas que visten los

modelos y mantener una estética limpia y coherente.

El publico de la marca pertenece principalmente a los segmentos A y B. Segtn el estudio
de mercado, la mayoria de consumidores proviene de los distritos de La Molina, Surco,

Ate, San Isidro, San Borja, Lince, Jesus Maria y Miraflores.
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Estos usuarios suelen preferir marcas con un enfoque minimalista y estan familiarizados

con una comunicacion que incluye el uso del idioma inglés.
Figura 6

Direccién de imagen y edicion.

JWINTER COLLECTION

NEW CAFARENA

Mi participacion como asistente de marketing y disefio en las sesiones de fotos incluye
funciones como asistente de direccion de fotografia y apoyo en la propuesta audiovisual.
Durante el proceso, me encargo de sugerir al fotografo las tomas necesarias para adaptar
a los banners web, fotografias SKU (foto producto) y material para contenido organico.
Asimismo, realizo la grabacion de contenido para redes sociales, videos SKU y piezas

audiovisuales destinadas a campafias publicitarias en Meta Ads.
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CAPITULO IV. RESULTADOS

El desarrollo de mis actividades realizadas dentro del area de E-commerce en la marca
Velour Pert permiti6 obtener resultados directamente en la estética audiovisual, la linea
grafica minimalista y el posicionamiento de la marca. Los aportes se evidencian en la
produccion de contenido, el desarrollo de campafias publicitarias y la optimizacion de

piezas audiovisuales que refuerzan la identidad visual de Velour.

En relacion con las campanas digitales, uno de los principales resultados fue la creacion
y ejecucion de estrategias publicitarias en Meta Ads, donde se desarrollaron videos breves
(2040 segundos) basadas en microhistorias que explicaban los beneficios del algodon
pima. Esta técnica permitid incrementar la retencion del ptblico objetivo y transmitir un

mensaje directo, en concordancia con las preferencias de los segmentos A y B.
Figura 7

Video “Tips para comprar un polo basico”
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Figura 8

Métricas de la cuenta Velour Peru, “tips para comprar un polo basico”
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El video tiene una duracion de 28 segundos, tiempo necesario para informar y captar la
atencion del publico. Dentro del video se muestra mediante tomas sencillas de modelos y
prendas en colgadores, demostrando mediante tomas simples y necesarias para informar

sobre “los tips para comprar un polo basico”.

En las métricas obtenidas del mes de noviembre, obtuvieron resultados importantes de las
cuales se puede demostrar que la campafia de trafico enfocada en el anuncio de “tips para

comprar un polo basico”.

El resultado que se obtuvieron fueron los siguientes:

- Resultados de conversaciones: 476
- Alcance: 19 755

- Impresiones: 39 580

- Coste por resultado: S/1.28

- Importe gastado: S/609.81

- CTR: 1.87%

- CPM: S/15.41

- Clics en el enlace: 742

En conclusion, la campafia en Meta Ads demostro ser efectiva en términos de alcance,
interaccion y generacion de conversaciones, consolidando el uso del video como una
herramienta clave dentro de la estrategia de comunicacion digital.
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Los datos obtenidos permiten identificar oportunidades de mejora, como optimizar
llamados a la accion y reforzar los primeros segundos del contenido para incrementar el

CTR y la conversion.

Asimismo, la creacion de contenido organico basado en animaciones sencillas y
dindmicas permitié generar una conexion mas auténtica con el publico. Este tipo de
contenido se alined6 con las tendencias actuales del mercado textil, donde los
consumidores buscan interactuar con sus marcas favoritas a través de dinamicas

entretenidas, obteniendo como incentivo descuentos o accesorios adicionales.
Figura 9

Dinamica de juego con pijama + accesorio de regalo
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Tabla 1:

Tabla de resultados del video orgdnico de dinamico de juego + accesorio de regalo

Visualizaciones | Cuentas Interacciones | Visualizacion | Visualizaciones | Me gusta Comentarios
Alcanzadas de Seguidores | No seguidores
2,607 1337 56 77.3% 22.7% 32 17

Fuente: Métricas de Instagram de la cuenta Velour Pert (video orgénico)

En conclusion, el video animado interactivo demostré que la gamificacion aplicada al
contenido audiovisual es una estrategia efectiva para captar la atencion y generar
interaccion en redes sociales. La inclusion de un reto con dificultad intencional incentivo
la participacion del publico y fortalecié el engagement, consolidando el video como una

herramienta eficaz dentro de la estrategia de comunicacion digital de la marca.

En la campaia de verano - otoflo 2025 se mostraron resultados significativos en términos
de identidad de marca. El uso predominante de fondos blancos, tipografias limpias y una
edicion visual sobria permitio reforzar la estética minimalista y potenciar el protagonismo
de las prendas. Esto contribuyd a un mayor reconocimiento de la linea de pijamas y

basicos, asi como a la coherencia del feed de Instagram y los banners web.

Asimismo, la creacion de contenido orgéanico basado en storytelling emocional enfocado
en la durabilidad del algodén pima y sus beneficios permitié conectar de manera mas
auténtica con el publico. La narrativa audiovisual se aline6 con las tendencias actuales
del mercado textil, donde los consumidores priorizan la transparencia en los procesos y

una comunicacion centrada en la sostenibilidad.
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Figura 10

Presentacion de la coleccidon de vestidos
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Tabla 2:

Tabla de resultados del video organico coleccion de vestidos

Visualizaciones | Seguidores | No Me gusta | Comentarios | Veces que | Veces que se
Seguidores se guardd | compartio
3,345 50% 50% 23 2 19 7

Fuente: Métricas de Instagram de la cuenta Velour Pert (video orgénico)

El video de presentacion de la coleccion verano—otofio cumplié eficazmente su funcion
de visibilidad y posicionamiento, logrando un alto alcance en audiencias no seguidoras y
generando interacciones de valor. Si bien el nivel de participacion directa fue menor en
comparacion con contenidos interactivos, el formato resulté adecuado para mostrar el

producto y fortalecer el reconocimiento de marca.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

En primer lugar, en base a mi experiencia profesional, concluyo que la estética
audiovisual, basada en la correcta seleccion de planos, una composicion visual
equilibrada y el uso intencional del color, representa un elemento diferenciador dentro
del mercado textil. Tal como sefiala Gémez (2001), la estética audiovisual se construye a
partir de pardmetros técnicos y visuales que permiten desarrollar un lenguaje coherente;
en el caso de VELOUR, esto se refleja en una propuesta sobria y atemporal que refuerza
los valores de calidad, comodidad y durabilidad asociados al algodon pima.

Asimismo, concluyo que la edicion audiovisual cumple un rol clave como recurso
comunicativo y ritmico, ya que influye directamente en la percepcion del mensaje por
parte del espectador. En VELOUR, la aplicacion de una edicion minimalista,
caracterizada por cortes suaves, transiciones discretas y la ausencia de efectos
innecesarios, permitid transmitir sensaciones de elegancia, calma y autenticidad, aspectos
valorados por el publico objetivo de la marca.

Por otro lado, el analisis del minimalismo aplicado a la edicidon permiti6 concluir que esta
corriente estética resulta efectiva para comunicar mensajes de forma clara y directa.
Siguiendo lo propuesto por Pifieiro Dotto, Huici Pifieiro y Coca Pereira (2021), el
minimalismo prioriza lo esencial y elimina elementos visuales innecesarios. Lo cual, en
el caso de VELOUR, fortalecio su identidad visual mediante el uso de paletas cromaticas

neutras, composiciones limpias y narrativas breves centradas en el producto.
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En relacion con el uso del color, concluyo que la paleta cromdtica neutra y calida
empleada en los contenidos audiovisuales de VELOUR contribuye significativamente a
reforzar la percepcion de suavidad, confort y durabilidad de las prendas. Tal como
menciona Pacheco (2017), el color cumple una funcion simbolica dentro de la
comunicaciéon audiovisual, y su correcta aplicacion permite generar emociones y
asociaciones positivas en el espectador.

Finalmente, la estética audiovisual minimalista influye positivamente en el
posicionamiento digital de la marca VELOUR. La creacion de contenidos audiovisuales
basados en microhistorias, correccion de color, edicion depurada y coherencia visual
permitié transmitir de manera efectiva los beneficios del algodon pima y fortalecer la
percepcion de la marca como confiable, elegante y de larga duracion. Esto coincide con
lo sefialado por Calero (2020), quien afirma que el posicionamiento se construye a partir
de una estrategia comunicacional coherente que permanece en la mente del consumidor.
En conclusion, la experiencia desarrollada demuestra que VELOUR no solo comunica
productos, sino que construye una experiencia visual alineada a sus valores de calidad y
elegancia, fortaleciendo asi su posicionamiento digital tanto en redes sociales como en su

plataforma web.
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Recomendaciones

A partir del tiempo aprendido durante esta experiencia profesional, recomiendo mantener
y reforzar la linea estética minimalista en todas las piezas audiovisuales futuras de la
marca VELOUR, asegurando coherencia visual entre redes sociales, campafias
publicitarias y pagina web, con el fin de consolidar su identidad y reconocimiento de

marca.

Asimismo, considero importante profundizar en el uso del storytelling emocional,
incorporando contenidos que muestren de manera mas clara los procesos de produccion,
el valor del algodon pima y el enfoque sostenible de la marca, ya que estos elementos

permiten generar una conexion mas auténtica con el consumidor actual.

Se recomienda optimizar los primeros segundos de los videos publicitarios, incorporando
llamados a la accién mas claros y estratégicos, con el objetivo de mejorar métricas como
el CTR y la conversion en campanas de Meta Ads. Del mismo modo, sugiero continuar
desarrollando contenidos interactivos y dindmicas de gamificacion dentro del contenido
organico, debido a su efectividad para incrementar el engagement y la participacion del

publico en redes sociales.

Finalmente, se recomienda realizar evaluaciones periddicas de métricas digitales y
pruebas comparativas entre distintos formatos audiovisuales, lo que permitird optimizar
la duracion, narrativa y edicion de los contenidos, fortaleciendo la estrategia de

comunicacion audiovisual de la marca VELOUR.
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