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Resumen

La presente investigacion pretende analizar como objetivo general la ética
periodistica en los programas deportivos en YouTube de un canal de television, en los
meses de mayo a agosto del ano 2022. La metodologia que se emplea es de enfoque
cualitativo, utilizando un disefio de anélisis de contenido que sirve para las observaciones
de los casos presentados. La indole es no experimental del tipo transversal, debido a que
tomamos como muestra de estudio un sujeto existente antes de la realizacion del trabajo,
usando fichas de observaciones para llegar a resultados que demuestren los aspectos que

cumplan con base en la ética profesional.

Los resultados obtenidos concluyen que la ética periodistica cumple un rol
determinando dentro de cada uno de los contenidos que debe elaborar cada medio, pues
los programas deportivos se toman muchas libertades al momento de generar sus
materiales de difusion televisiva. En consecuencia, las mismas perjudica la calidad del

contenido realizado y carece de investigacion que corrobore todo lo tratado en ellos.

Palabras clave: Etica Periodistica, Contenido Digital, Contenido Periodistico,

Calidad informativa, Deontologia, Normativa Periodistica.
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CAPITULO I: INTRODUCCION
1.1 Realidad problematica

Esta investigacion pretende estudiar a la ética periodistica, considerandola como
un aspecto fundamental para el ejercicio profesional. En muchos casos, como en los
programas de espectaculos o deportivos, este aspecto suele ser ignorado, lo cual conlleva
a que la informacion no esté dotada de objetividad y claridad culminando por tergiversar
el mensaje. Ademas, se tiene como pilar fundamental demostrar que todo tipo de rama
periodistica debe ejercerse en torno a la investigacion y corroboracion de fuentes, ya que

estos aspectos no son ajenos al mismo.

En un contexto mundial, el periodismo tiene que regirse a una linea que rectifique
una correcta valoracion del contenido divulgado, siguiendo una serie de pasos que
permiten una buena elaboracién del mismo. Por consiguiente, Sudrez (2013) expresa que
la deontologia y ética periodistica son una serie de pautas que garantizan el bienestar
informativo; no obstante, si no se siguen las mismas, resultan desaprensivas ante la
cualidad informativa. Por el contrario, el trato que se le dé a la informacion puede ser
inherente de los intereses sociales, por lo que es importante aplicar la ética periodistica

adecuadamente en los medios de comunicacion hispanohablantes.

De tal forma, la ética periodistica se rige en base a parametros que permiten
generar un contenido. Asi lo expresan Fernandez et al. (2018), determinando que el actuar
profesional periodistico del siglo XXI se encuentra carente de una medicion ante los
reglamentos deontologicos que guie sus actividades profesionales correspondientemente.

Ello indica que hay una problematica en torno a la ética periodistica empleada en el
11
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desarrollo de los programas.

Asi mismo, las regulaciones éticas pueden ser impartidas por las empresas en base
a sus principios. Real (2018) detalla que la empresa puede actuar en la adecuacion y
segregacion de informacion para cumplir con el beneficio de esta, guiandose de intereses
particulares, pese a incurrir en lo ilegitimo. En tal sentido, el aplicar los criterios

establecidos por la empresa generan que el periodista fundamenta una opinién sesgada.

En un contexto sudamericano, Diaz del Campo y Chaparro (2018) plantean que
la ética se presenta como un desafio en los nuevos canales digitales, los cuales tienen
como reto buscar una verificacion informativa frente a la infoxicacion, la cual es el exceso
de informacién que abruma y dificulta la capacidad de comprender adecuadamente la
informacion, esta combinacion deriva de "informacion" e "intoxicacion", siendo asociada
en el entorno del internet y las redes sociales. En tal sentido, se enfoca en la constatacion

de fuentes y la objetividad en la presentacion dentro de sus canales digitales.

Ledn y Castillo (2017) declaran la implicancia social en la ética periodistica, ello
por medio del cuestionamiento y evaluacion de la informacion que puede ser destinado
para la influencia de la esfera publica; esto considerando que el tema de la ética
periodistica tiene un trato mindsculo en torno al &mbito investigativo de hechos relevantes
ante la sociedad que refiere. Entonces, se puede referir que el manejo de la informacion

presentada en cada programa altera la vision y construccion de la opinidn de su publico.

La manera en que los medios web inciden en el forjamiento de normas

deontologicas en el periodismo se enfoca en el empleo ético de los mismos y como hacen
12
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uso de los parametros deontologicos para influenciar a la sociedad mediante la

informacion presentada en sus canales (Parra ef al., 2017).

En un contexto local, en Peru se enfatiza la falta de ética generada en los medios
de comunicacion. Portocarrero (2021) menciona que en la prensa peruana hay una
carencia de ecuanimidad informativa por parte de los medios de comunicacidon, con
relacion a eventos de relevancia nacional, tales como: Las elecciones presidenciales 2021,
con el favoritismo de los medios por un partido politico, y, el caso Vacunagate, que
implicaba las vacunas irregulares contra el COVID-19. En consecuencia, ello indica que
en cada programa no se prioriza el seguimiento de los criterios éticos al momento de

generar un juicio de valor en base a los sucesos.

No obstante, en Peru existen normativas reguladoras dentro de sus
correspondientes codigos deontologicos, enfocados en el tratamiento de informacion
sensible, aquellos que instan a la exclusion del sensacionalismo, esto segiin Granja y
Meneses (2019). En consecuencia, se puede afirmar que la regulacion busca evitar el
sesgo informativo, apelando a la objetividad de los medios de comunicaciéon en sus

programas por parte de quienes lo constituyen.

Arrobo et al. (2020) denotan que en base a la investigacion se encontro una falta
de preparacion profesional al informar responsablemente, ello por la cantidad de
informacion que se maneja sin una adecuada rigurosidad. Asi, concluye que las mayores
dificultades de los periodistas ante un hecho relevante son mostrar y expresar la noticia

tratando de mantenerse leales con su publico que exige a las empresas de comunicacion

13
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un compromiso en demasia relacionado con sus problemas.

En consecuencia, esta investigacion observd que en el programa Al Angulo del
canal Movistar Deportes, el contenido que propagan no cuenta necesariamente con alguna
linea ética periodistica o normativa deontologica positiva; mas bien, genera controversia
producto de las opiniones que son enardecidas por sus propios conductores. Dichos
comentarios son carentes de objetividad, puesto que se inducen en base a la emotividad,
sensacionalismo y pasion que cuentan por el tema que engloba su programacion. Segin
Ramos (2023), el profesional especializado en periodismo deportivo tiene que deberse a
la priorizacion de valores dentro del mismo marco y evitar el perjuicio hacia estos

profesionales.
Justificacion

A continuacidn, se especifica la justificaciéon tomando en cuenta las razones que

determinan la importancia de la investigacion:

La presente investigacion se justifica de manera teorica, practica y metodologica.
En virtud de la justificacion tedrica, el presente trabajo investigativo se encuentra
fundamentado con el analisis de tesis y articulos que tienen como fin expandir el punto
de vista con respecto a los conceptos de la ética periodistica; afiadido a esto, el trato mas
los criterios que se toman en cuenta para el desarrollo del quehacer profesional y el como
se trata la informacion en los medios de comunicacion en sus plataformas alternativas,
tales como: Facebook, Instagram, YouTube y TikTok. Por otra parte, la justificacion

préctica, permite conocer y analizar la problematica que se presentan en el contenido de
14
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los programas deportivos de YouTube, la misma que suele ser afectada por la falta de
criterios, junto con las normativas deontoldgicas, ya que las mismas deberian brindar y
contemplar informacion sin ningun tipo de sesgo o sensacionalismo. Por ultimo, la
justificacion metodologica se centra en analizar la ética periodistica, para lo cual se adopta
un enfoque cualitativo o mixto que permite abordar el fendémeno desde una perspectiva

descriptiva.
Antecedentes

Por tal motivo, para elaborar la presente investigacion se adquirieron como
antecedentes los aportes investigativos de otros autores que guarden una relacion directa

y similitudes con la categoria y subcategorias planteadas en este estudio.

Manjarrés (2020) trabajé una investigacion sobre Una mirada a la ética
periodistica y al periodismo digital en el cubrimiento del crimen organizado: el caso de
InSight Crime, que realizé en la Pontificia Universidad Javeriana de Bogota, Colombia,
con el proposito de obtener el grado de licenciado. El mismo tiene como objetivo analizar
el encubrimiento de /nSight Crime al crimen organizado arraigado en la frontera, con el
propodsito de ofrecer pautas éticas para cubrir el mismo. Su metodologia utilizada es
cualitativa, aplicando técnicas de revisiones documentales, la misma realiza entrevistas
semiestructuradas, seleccionando 55 notas, 31 andlisis periodisticos, 11 investigaciones
y 05 perfiles emitidos por InSight Crime entre 2012 y 2019. Por todo ello, concluye que,
para poder realizar un trabajo periodistico de manera ética, incidird mucho los contextos

en el cual se esté aplicando, ya que los mismo serian un condicionante para el profesional

15
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de comunicaciones.

Cotera (2020) en su trabajo de investigacion, Etica periodistica informativa en los
procesos de comunicacion digital, elaborada en la Universidad Laica Vicente Rocafuerte
de Guayaquil, Ecuador, con la finalidad de aspirar al grado de licenciado, tiene como fin
objetivo analizar como se estd manejando la ética al momento de ejercer el periodismo
en los diarios El Comercio y El Universo en su presentacion digitalizada y a su vez la
incidencia de los mismos en la elaboracion de normas deontologicas para con el
periodista. La metodologia que emplea es la investigacion de campo implementando las
encuestas, de caracter descriptivo, con un enfoque cualitativo, con una poblacioén de 17
periodistas de los respectivos diarios para el andlisis. Se concluye que aquellos
profesionales que no sigan una linea ética periodistica adecuada estan orillados a manchar
su carrera. Adicional a ello, todo lo publicado en medios digitales tiene incidencia directa

en la construccion del pensamiento de todos los consumidores.

Reyes y Montano (2018), en su trabajo de investigacion sobre la Etica periodistica
v su percepcion en los principales medios escritos El Nuevo Diario de Nicaragua y La
Nacion de Costa Rica por las y los lectores de las metrdpolis de ambos paises en el primer
semestre del 2017, fue desarrollada en la Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua
en la ciudad de Managua, para obtener el titulo de licenciados. Este tuvo como objetivo,
el andlisis sobre la vision del publico ante la ética periodistica empleada en los diarios de
sus respectivos paises. La metodologia empleada fue de corte descriptivos, teniendo una
estructuracion cuantitativa, ya que se realizaron encuestas a un publico juvenil y adulto;

junto con ello, un enfoque trasversal por el lapso temporal desarrollado. Todo ello,
16
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concluye en que las normas deontoldgicas se rigen de acuerdo con los criterios que estan
establecidos en cada pais para el tratamiento informativo; afiadiendo que, poseen

congregaciones, federaciones o circulos de profesionales que vigila la praxis.

Cano y Helena (2020) presentan una investigacion con respecto a la Etica
periodistica e influencia de los medios de comunicacion en la sociedad: caso de Eyvi
Agreda. Este estudio se realizé en la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas de Pera
en la ciudad de Lima, ello con el motivo de ser acreedores del titulo de bachiller. Este
estudio tuvo como objetivo el encontrar transmisiones en un canal local televisivo sobre
los hechos con Eyvi Agreda, con el fin de evaluar el trato informativo y su contemplacion
de la ética periodistica. Se us6 una metodologia de corte descriptivo cualitativo, junto con
una forma experimental por estudios con focus group y encuestas hechas con segregacion
del sexo. El trabajo concluye que el contenido encontrado es de caracter sensacionalista,
que incumple los cddigos éticos e influyen en los espectadores, agregando la difusion de

contenido sensible con el fin de generar un mayor alcance.

Crisostomo (2022) ejecuté una investigacion en base al Andlisis de la ética
periodistica en los ‘ampays’ del programa Magaly TV: La Firme durante julio 2019
hasta julio 2020. Esta se concibid en la Universidad Privada del Norte de Peru en la
ciudad de Lima, esto con la prioridad de alcanzar el grado de licenciada. El presente
estudio tuvo como objetivo puntualizar como se desarrolla la ética periodistica en el
contenido del programa en mencion que contempla un margen de 2019 a 2020, siendo
este el margen de un afio. La metodologia que se establece es descriptiva, con una forma

cualitativa; debido a que realiza un estudio de observacion y analisis en funcion al
17
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contenido y los criterios éticos. Su material tiene respaldo investigativo y argumentativo
en funcion a la ética periodistica. No obstante, esta se ve sesgada por criterios de
resguardo en la privacidad que establece el canal y que no sigue; ademas lo proferido por
la conductora se encasilla como burla, siendo esto perjudicial para la imparcialidad del

programa.

Mufioz (2022) hizo una investigacion sobre el Andlisis del discurso narrativo
audiovisual sobre el caso Paolo Guerrero en los tribunales suizos por el noticiero ATV
Noticias Edicion Matinal, que se realiz6 en la Universidad Privada del Norte de Peru en
la ciudad de Lima, esta tenia como finalidad el poder optar el titulo de licenciamiento. En
este trabajo se tuvo el objetivo de precisar la forma en que se presentd la construccion de
la narrativa filmica por parte de un noticiero local en compresion al caso de Paolo
Guerrero y los tribunales suizos a mediados de 2018. El trabajo se desarrolla bajo una
metodologia descriptiva, la cual posee una composicion cualitativa; puesto que recauda
la percepcion de los espectadores, afadiendo que esta no se basa en un enfoque
experimental. Se concluye que el lenguaje y forma empleados eran inadecuados pues

buscaban una alteracion de la opinion del espectador.

Seguidamente se explicaran los principales conceptos de la categoria de estudio
‘Etica periodistica’ consignada con sus tres subcategorias y, a su vez, estas con sus

codigos respectivos.

En el caso de la ética periodistica, se denomina como el eje central de la labor

periodistica, en donde esta misma se rige en base a las conductas de veracidad,

18
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investigacion, andlisis y criterio al momento de la concepcion dentro del trabajo
profesional. Afiadido a ello, esta consta de normas que regulan el ejercicio profesional,
con el fin de establecer deberes y obligaciones, en donde se tomen en cuentas los derechos
de las partes involucradas de los temas expuestos, prevaleciendo un orden dentro del
marco legal que permita garantizar la imparcialidad en lo emitido y mantenga el valor de

responsabilidad social, guardando el respeto, transparencia, junto con la pluralidad.

Si pese a ello, se ignoran dichos valores y normas, el mensaje que se quiera hacer
llegar se presentard de manera distorsionada y carente de sinceridad. Parra ef al. (2017)
la conceptualizan como una serie de aptitudes fundamentales para llevar a cabo un
adecuado ejercicio periodistico, siendo estos los que establecen los criterios del manejo
de informacion que se tenga, con el fin de que después sean expuestos a la audiencia. De
tal forma, el profesional estaria generando confianza con los receptores, la que se ve en
los valores de imparcialidad y transparencia al contar con informacion previamente
tratada, asi como verificada, siendo esta precisa ante los sucesos retratados. En tal sentido
la audiencia forma una vision de credibilidad y seguridad, la cual es cimental para el
profesional, quien tiene el carécter, al igual que, el alcance de generar puntos de opiniones

o discusion de acuerdo a lo presentado.

De igual manera, la ética periodistica debe ser el pilar fundamental para las
empresas de comunicacion a la hora de planear y gestionar la creacion de contenidos,
pero este aspecto se ha visto alterado a lo largo del tiempo debido a la aparicion de nuevas
tecnologias, ya que muchas de estas instituciones buscan generar mayor trafico web y

resaltar por sobre la competencia mediante contenidos sensacionalistas, subjetivos y/o
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polémicos evidenciando la carencia de esta norma deontologica. Mandia 'y Lopez (2021)
reafirman que las estrategias de marketing digital desempenan un papel fundamental en
la visibilidad y posicionamiento de las publicaciones, contribuyendo al aumento del
trafico web y, por ende, a una mayor difusion del conocimiento dentro del ambito
especifico. Sabiendo ello, los medios eligen que estrategia usar sin importarles la

vulneracion entorno a la deontologia.

Por lo tanto, el deber periodistico que tiene cada casa comunicadora se va
perdiendo parcialmente, pues si bien estas se adaptan a las nuevas tendencias
tecnologicas, no lo hacen de la manera adecuada, dado que nutren su red de informacion
carente de investigacion, pero de gran relevancia para los internautas, lo que a la larga

genera una infoxicacion dentro de la web.

Severino y Medina (2019) resaltan que la falta de ética en las empresas de
comunicacion genera conflicto en la sociedad. Asimismo, vinculan que la ética tiene que
impartir de la manera personal del profesional, ya que una empresa esta constituida con
personas que comparten valores y comportamientos, todo bajo un nivel de organizacion
que es coordinado por sus pares en la toma de decisiones. A lo anterior se agrega que es
verdad que cada una de las personas debe convivir con valores y normas en su dia a dia,
pero en muchos casos los cabezas y lideres de estas compaiias tiene que velar por sus
propios intereses, el cual es ser el medio de comunicacion de mayor recepcion social,
pues esto le garantiza fidelidad, aparte de, la permanencia dentro del mercado laboral,
aun si esto implica ir en contra de la normativa deontoldgica. De igual manera, el

periodista se ve envuelto en esta encrucijada de tener que priorizar contenidos relevantes
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para la agenda del canal por sobre las normativas y valores.

Por consecuencia, se determiné realizar el estudio de la primera subcategoria
‘calidad informativa’, junto a sus cddigos: sesgo informativo, estrategia de comunicacion

y sensacionalismo.

Todo medio de comunicacion debe priorizar la calidad informativa que generara
en sus contenidos, ya que esto determinara el valor con el que lo percibiran. Por ello,
Gomez et al. (2016) la definen como un conjunto de rasgos formales que deben constituir
una jerarquizacion y elaboracion de contenidos, elaborando una agenda de temas en
comun, y todo ello en conjunto constituyen en indicadores para medir la calidad del
programa informativo y su repercusion en la teleaudiencia; a su vez, evaluard el mismo

con la finalidad de generar un juicio de valor en tanto a su informacion.

Asimismo, Romero ef al. (2016) determinan a la calidad como indeterminada, ya
que esta se mide con respecto a la vision y sentido que le dé cada persona, encuadrando
como subjetivo. Sin embargo, cuando se afiade el término informativo se evalua dicha
calidad en referencia a la claridad, veracidad e investigacion que se tenga en la praxis
profesional. Por todo ello, se concluye que empleando un buen contenido se podra obtener
una calidad informativa de alto grado que a su vez incidird en la buena praxis del

profesional de periodismo.

Los medios de comunicacion son aquellos que definen su parrilla de contenidos y
cémo mostraran la informacion al publico, derivando ello en un sesgo informativo

asegurado. En tal sentido, Echevarria (2017) detalla que el mismo surge por el apego
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continuo y organizado de dar beneficio a un grupo de individuos o posiciones frente a sus
contrapartes, ello mediante la eleccion de determinada fuente de informacidén que genera
una opinidn insuficiente e incompleta de manera deliberada sobre el tema en comun, con

el tnico fin de beneficiar su postura.

Los sesgos informativos son un fendémeno que constantemente despierta debates
en torno a la credibilidad de los medios de comunicacion. En estudios recientes, Paz et
al. (2020) explican que, con frecuencia, las audiencias atribuyen estos sesgos a grandes
medios y cadenas, percibiendo un patrén de acercamiento o evasion que varia segun el
tema principal de las noticias. Este comportamiento refleja una percepcion critica por
parte del publico que analiza la cobertura mediatica no solo en términos de lo que se
informa, sino también de lo que se omite. En este contexto, resulta fundamental fomentar
un consumo informativo mas consciente que permita a las personas distinguir entre
hechos y perspectivas editoriales, promoviendo asi un acceso mas equilibrado y

transparente a la informacion.

Para elaborar una adecuada estrategia de comunicacion, cada medio debe seguir
una serie de bases que le permitiran la obtencion de resultados establecidos. Por ello,
Muioz et al. (2020) explican que la estrategia comunicativa es un documento que tiene
que responder a las interrogantes de como decir la informacion, qué decir en base a ella
y a quiénes o quién debo decirselo, mediante los canales Optimos para impactar en el
receptor del mensaje. Es decir, conocernos para determinar qué buscamos ofrecer y lo

que nos distinguira de los demas.
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Para los medios de comunicacion, la estrategia comunicacional se configura como
una herramienta esencial para alcanzar objetivos especificos. Es asi como, Madrofiero y
Capriotti (2018) comprenden que la estrategia de comunicacion son un conjunto de
gestiones sistematizadas que se desarrollan con sentido del andlisis, eleccion e
incorporacion del mismo. De esta forma, una estrategia puede considerarse una gestion
de decision electiva definida y elaborada, siendo a su vez emergente. Asi, una estrategia
de comunicacion no solo orienta las acciones, sino que también permite responder de
manera dindmica a los desafios, consolidando su valor como una guia versatil y

estratégica en contextos diversos.

Como parte de estas estrategias, se emplea el sensacionalismo, ya que la utilizan
los medios de comunicacion para captar la atencion del publico y moldear su percepcion
de las noticias. Por ello, Avila y Avila (2019) consideran que el sensacionalismo es una
estrategia que sirve para incentivar como se percibe la noticia por parte del publico,
empleando temas que generen una serie de sentimientos y emotividad en las personas que
consuman su producto comunicacional. El contenido sensacionalista opta por generar un
estimulo emotivo y las sensaciones mas humanizadas, como lo hacen continuamente los

medios de comunicacion orientados al deporte con portadas polémicas.

Muchas veces los medios de comunicacion van dejando de lado la labor de
informar correctamente, buscando solo elaborar contenidos que de difundan rapidamente
y tengan gran acogida. Esto lo logran mediante el discurso sensacionalista, que en
palabras de Melgar (2021) se caracteriza por ser un lenguaje informal que busca atraer la

atencion del publico de manera rapida y efectiva, priorizando las visitas y la captacion de
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nuevos lectores sobre la calidad periodistica. Este tipo de contenido a menudo carece de
rigor, ya que recurre a rumores como fuentes principales, lo que debilita la credibilidad y
fiabilidad de sus argumentos. Como resultado, el sensacionalismo tiende a sacrificar la
profundidad y la precision en favor de un impacto inmediato, lo que plantea serias dudas

sobre su aporte al ejercicio ético del periodismo.

Afiadido a ello, se toma en cuenta la segunda subcategoria ‘contenidos

periodisticos’. Esta se desglosa en sus codigos: investigacion, credibilidad y objetividad.

En el periodismo, la forma en que se presenta la informacion es tan importante
como los contenidos periodisticos mismos, ya que define la conexion entre el medio y su
audiencia. Por tal motivo, Aguirre y Bernal (2014) especifican que estos son todo tipo de
acercamientos estilisticos que la empresa de comunicacién o profesional periodistico
realiza para dar alcance a la informacioén poseida, las cuales deben comprender una
calidad investigativa y narrativa de mayor nivel que proporcionen un beneficio para la

audiencia que los consume.

En pleno siglo XXI con las tecnologias emergentes, los medios de comunicacion
se ven en la necesidad de adaptarse y realizar contenidos periodisticos multiplataforma.
De igual forma, Nieto (2017) enmarca a los contenidos periodisticos como un ecosistema
convergente, estructurada por la imprenta, radiofrecuencia e internet, haciendo uso de
estos para producir y generar que el publico sea inmersivo a compartir e interactuar de
una manera natural. Ello por la creacion de una configuracion multiplataforma para el

contenido periodistico en los espacios analdgicos y digitales. Con ello se deduce que
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todos los contenidos elaborados y publicados por los medios de comunicacion deben

generar un alcance con su publico objetivo.

El periodismo, como herramienta fundamental para informar, se beneficia
enormemente de los principios de la investigacion. Garcia y Sanchez (2020) explican que
la investigacion se presenta como un proceso estructurado, orientado a conocer,
interpretar y comprender una realidad especifica. Este enfoque no solo permite una vision
mas profunda de los hechos, sino que también abre la puerta a posibles intervenciones
que transformen dicha realidad, respondiendo a necesidades sociales o culturales. Al
integrar este rigor analitico en su préctica, el periodismo no solo fortalece su credibilidad,
sino que también se posiciona como un agente de cambio capaz de impulsar mejoras en

los contextos que reporta.

Adicional a ello, la investigacion debe seguir lineamientos que hagan nutritiva la
informacion que se recaudara. Asi es como Esteban (2018) indica que la investigacion es
un proceso elaborado y sistematizado que consta de una serie de pasos e indicaciones las
cuales servirdn para generar probables respuestas a las preguntas e inquietudes que se
tienen sobre algo en particular, que a su vez debe generar un valor en la sociedad el
conocimiento obtenido del mismo. Es por tal motivo que el periodismo debe tener a la
investigacion cono su pilar fundamental para generar credibilidad en su audiencia y evitar

un traspié publico por brindar datos inconclusos o incorrectos.

La credibilidad es uno de los pilares fundamentales del periodismo y un factor

clave para garantizar la confianza de las audiencias. Por tal razon, Vazquez et al. (2021)
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afirman que esta credibilidad en las noticias esta directamente ligada al prestigio y la
autoridad de los medios que las difunden. Las cabeceras reconocidas como referentes
periodisticos actlian como garantes de la veracidad, siendo el lugar al que los ciudadanos
recurren habitualmente para informarse y verificar datos provenientes de fuentes menos
confiables, como las redes sociales. En un panorama donde la desinformacién prolifera,
la capacidad de estos medios para mantener altos estandares éticos y profesionales
refuerza su papel como guardianes de la verdad, consolidando su relevancia en la

sociedad contemporanea.

Ligado aello, los profesionales que conforman la empresa de comunicacion tienen
un rol determinante al momento de generar esta confianza. Azran y Hayat (2019) también
indican que la credibilidad logra conseguirse dentro de un medio comunicacién en tanto
sus expertos generen un juicio de valor y opinién honesta al momento de tratar la noticia
que se brindaré a su publico, ya que ello ocasionara que los mismos perciban estos rasgos
importantes, aceptandolos como verdaderos y confiables, dignos de ser contemplados

como factibles.

Con respecto a la objetividad, se concibe desde la capacidad de no influir a nivel
emotivo, ideologico o personal, con el fin de que el mensaje o idea compartida no sea
distorsionada, buscando que lo presentado se sostenga Unicamente en los datos y
evidencias debidamente sustentables con informacioén imparcial. Recaba en los espectros
de justicia y pluralidad, Shrader (2016) identifica a la objetividad como un bien social
que debe practicarse por parte de la ciudadania y sobre todo por los profesionales, quienes

deberan tener un deber con el mismo de proteger, defender y cuidar el interés social. Esta
26



UNIVERSIDAD

PRIVADA DE UN CANAL DE TELEVISION (MAYO — AGOSTO, 2022)

1 “PN LA ETICA PERIODISTICA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS EN YOUTUBE
DEL NORTE

objetividad ademas debe ser garantizada por los profesionales a través de sus criticas y
comentarios mediante un analisis a favor, el cual se sostenga en la imparcialidad, ademas

de, que sea carente de sesgos.

Partiendo de un punto cientifico, se puede afirmar que la objetividad se basa en la
suficiencia de examinar, comprender y medir la informacién de manera neutral, sin
acotacion alguna por un interés o influencia personal; prevaleciendo la transparencia en
la trata de datos evaluados, garantizando resultados fidedignos y sostenidos en hechos
verificables. Aguirre (2020) menciona que la objetividad es un proceso de conocimiento
del sujeto quien estudia el fendémeno u hechos, el cual comprende y busca criterios que
garanticen inalteracion ante la informacidn tratada, sosteniendo el término como un

nucleo invariante.

Como tercera subcategoria se tiene al ‘contenido digital’, en donde se encuentran

los codigos: influencia de medios, repercusion mediatica e interaccion.

En funcion de la subcategoria contenido digital, Castillejos (2019) establece que
son usados para crear y compartir material a través de las funciones web, los mismos
veran reflejado su accionar al ser participes de la gestion de sus paginas, sus redes
sociales, blogs, videos en linea y demas; todo este conjunto de contenidos es considerado
como informacion por parte de sus seguidores en su dia a dia. Este mismo cuenta con una
facilidad de alcance ante las masas, afladido que el mismo tiene la flexibilidad de poder
ser modificado ante alglin tipo de correccion a cualquier momento y lugar, ya que el

servicio digital no tiene restriccion de horario. A lo que se puede decir que nos
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proporciona interactividad y personalizacion, junto con un estimado de datos o analisis

de acuerdo a la plataforma que estemos empleando para su difusion.

Ademas, Villegas y Castafieda (2019) la definen en base a cada variable que la
compone, la primera en que el mensaje se comprende como la emision de informacion de
manera digital, y el tiempo como la segunda, el cual transcurre de una manera limitada la
experiencia; asimismo resaltan que hay que tener en cuenta a quiénes responde el
mensaje, es decir a la audiencia. Por consecuencia, se puede afirmar que el contenido
digital es un contenido que serd difundido de manera web y que las mismas responden a

los requerimientos de la audiencia.

Con respecto a ello, se puede contemplar al contenido digital como el medio més
inmediato, pues facilita la distribucion del contenido a través de diferentes dispositivos,
pues brinda la facilidad de actualizar la informacién de manera inmediata y de esa forma

teniendo una mayor ampliacion de los hechos e interaccion con la audiencia.

Teran y Aguilar (2017) contemplan que la influencia se adhiere a conductas y
comportamientos que tienen un constructo que parte desde los medios de comunicacion
social, alterando e interviniendo en la opinioén publica, sumado a ello hablan de la
manipulacion por parte de un lenguaje que genera un impacto en la organizacion humana,

finalmente influyendo en la perspectiva de las mismas.

A lo que lleva a confirmar que la influencia de medios cuenta con el poder de
modelar las percepciones, ideas, actitudes y comportamientos de los consumidores,

siendo los mismos medios un intermediario de los eventos, los cuales terminan siendo
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formadores de opinion y posicionando los temas presentados en la esfera publica.

La repercusion mediatica es la difusion de algun hecho o acontecimiento, siendo
este propagado por un medio o canal de comunicacidn, este mismo genera debate en la
esfera publica de acuerdo a la percepcion que se le haya brindado a la informacion

presentada y la interpretacion que le haya dado el mismo.

Esta misma, es inherente si es que se ve positiva o negativa, ya que busca una
reaccion en la audiencia. Guerrero (2022) refiere que la repercusion mediatica condiciona
la opinién publica, llegando a generar una polarizacion en la discusion de ideas sobre la
misma, esto en base a la forma de presentacion del informe que puede tener elementos de
valoracion, tal como focalizar los titulares o en la seleccion 1éxica, con el fin de trazar

una forma de interpretacion.

Mas alla de que la repercusion mediatica genere controversia, discusion o debate,
la reaccion que da es sobre la influencia y la toma de decisiones, lo que pone en manifiesto
reacciones colectivas en donde se esté generando el hecho, poniéndose de protagonistas

ante el dia a dia social, afectando de manera directa la estructura social, cultural y politica.

La repercusion medidtica es un actor silencioso, el cual moldea y ajusta una idea,
de esa forma es quien construye una realidad en beneficio a lo presentado. Cano y Blanco
(2020), mencionan que los medios de difusion son quienes filtran dicha realidad por
medio de la elaboracion de su agenda seleccionando temas que no solo dan pie al debate,
si no a la construccion de una realidad basada en la informacién presentada, incluso

siendo sensacionalista por tratarse de una vertiente dramatica.
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Maza y Espinoza (2022) afirman que la influencia de medios se encuentra
presente de manera indistinta en la sociedad, y que la evolucion tecnoldgica inicamente
ha llevado a evocar el involucramiento diario del mismo con el publico mencionando que
es un soporte ante la construccion y formacion en tanto la ensefianza, asi como el
aprendizaje. Entonces, se puede denominar a la influencia de medios como un ente de
formacion ideoldgica, actitudinal y conductual, que por medio de la informacion presente
tiene la posibilidad de forjar ideas con respecto a los hechos o sucesos debidamente

sostenidos.

Se define a la interaccidon como un fendmeno que da el encuentro de opiniones,
intercambio de ideas y abre la mesa al didlogo, esta misma se da en forma conjunta,
involucrando a las contrapartes y apoyos, al llevarse en un entorno digital goza de
herramientas e instrumentos de convivencia en la red en donde se haya compartido la

informacion.

Carrillo ef al. (2017) concluyeron que la interaccion comunicativa se diferencia
por ser de manera integral, pues ademas de usar el lenguaje como via comunicacional,
también emplea métodos no verbales y verbales orales, pues de esta variedad de

establecerse se genera que exista una comunicacion asertiva.

Urriatia (2020) muestra que la interaccion es un hecho que se explaya dentro de
la convergencia digital ante la organizacion de una produccion y transmision de
contenido, dando como punto focal un simbolismo que genera discusion en la audiencia,

quienes estan en la capacidad de interactuar socialmente con las herramientas
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tecnologicas que se les brinde en la plataforma de transmision, con un despliegue natural

y de extension de la participacion pluricultural.

Por lo que se puede decir que, independientemente del ambito dentro del espectro
social o publico, existird una participacion con respecto al intercambio de opiniones con
diferentes puntos focales, los cuales priorizan ideas preorganizadas o estudiadas referente

al tema o con un punto de partida previamente construido.

Pasando a la base tedrica, la teoria que complementa la investigacion en base a
los contenidos periodisticos de cada medio es la teoria de la Agenda Setting. Esta
determina que cada empresa de comunicaciones considera qué temas son los que tienen
una mayor relevancia ante la sociedad, lo que permite colocarlo dentro de la agenda
publica al darle una mayor cobertura a dichos temas seleccionados por ellos; no obstante,
estos no se definen o establecen algin tipo de posicidon durante su presentacion, pero si
influyendo en la relevancia del mismo. Esto ocasiona que entre en la agenda social, lo
que marca un interés masivo, y finalmente se eleva ante la esfera publica con el motivo

de generar debate y discusion.

1.2  Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

(Como se desarrolla la ética periodistica en los programas deportivos en YouTube

de un canal de television (mayo — agosto, 2022)?

1.2.2 Problemas especificos

(Como se aplica la calidad informativa en los programas deportivos en YouTube
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de un canal de television (mayo — agosto, 2022)?

(De qué modo se ejecutan los contenidos periodisticos en los programas

deportivos en YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022)?

(De qué manera se presenta el contenido digital en los programas deportivos en

YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022)?
1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general

Analizar el desarrollo de la ética periodistica en los programas deportivos en

YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022).

1.3.2 Objetivos especificos

Determinar la forma de aplicacion en la calidad informativa en los programas

deportivos en YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022).

Interpretar el modo en que se ejecutan los contenidos periodisticos en los

programas deportivos en YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022).

Describir la manera en que se presenta el contenido digital en los programas

deportivos en YouTube de un canal de television (mayo — agosto, 2022).

1.4 Hipéotesis

Castillo (2009) refiere que la hipdtesis se desarrolla y determina como una

formulacion que rectifica y conciben suposiciones que seran comprobadas o refutadas,
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ademas esta contempla datos que son recolectados en base a técnicas de verificacion. En
tal sentido, en el presente trabajo de tesis que tiene como eje central el analizar la ética
periodistica en funcidn a los programas que son subidos en la plataforma del YouTube,
no implica el planteamiento de una hipdtesis, ello por tratarse de una investigacion
cualitativa que se maneja de forma descriptiva y no contempla una intervencion en la

categoria ya establecida.

33



UNIVERSIDAD

PRIVADA DE UN CANAL DE TELEVISION (MAYO — AGOSTO, 2022)

1 “PN LA ETICA PERIODISTICA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS EN YOUTUBE
DEL NORTE

CAPITULO II: METODOLOGIA

La investigacion es de tipo aplicada, porque es un proceso deductivo que se genera
mediante una recopilacion analitica y de observacion del problema, la cual tiene diversos
puntos focales que son utilizados para desarrollar una idea que enmarque de manera
adecuada la exposicion del caso, con base en los conocimientos adquiridos. Conforme a
Gabriel (2017), la investigacion aplicada desempefia un rol esencial al transformar el
conocimiento en soluciones practicas y relevantes para la audiencia. Este tipo de
investigacion se caracteriza por buscar la aplicacion directa de los conocimientos
adquiridos, lo que permite abordar problematicas concretas y ofrecer respuestas

informativas que tengan un impacto real en la sociedad.

Este trabajo de tesis tiene como uso fundamental el enfoque cualitativo, porque se
recopilan y analizan datos no numéricos para entender, ademas de, profundizar
definiciones, opiniones, vivencias, emociones 0 comportamientos. Asimismo, se aplican
técnicas de observacion sobre la muestra de estudio mediante la visualizacion de videos,
realizacidn y analisis de tablas; permitiendo asi poder verificar la practica de la categoria

¢tica periodistica juntos a sus subcategorias.

Para Nizama y Nizama (2020), el enfoque cualitativo responde al estudio de la
comprension y vision que se tiene sobre el fendbmeno o sujeto a observar, denominando
como novedoso y significativo por la forma de interpretacion que se ve afianzada en el
espectro cognitivo-metodolégico, refiriendo que cada investigacion cientifica con
enfoque cualitativo tiene una propia sustancia y manejando variables en los casos de
estudio, tal como la entrevista profunda, la observacion e investigacion participativa.
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La presente investigacion empled el disefio hermenéutico, debido a que se
considera como un enfoque en el que la interpretacion constante de la informacion es la
que brinda las respuestas, las cuales son encontradas por el andlisis, visualizacién e
interaccion con el fenomeno de estudio. Flores y Ramirez (2022) conceptualizan las bases
del disefnio hermenéutico como un ‘proceso de ideacion’, en donde estructuran que dicho
proceso parte desde la actividad cognitiva, reflexiva y representativa, generando una
reinterpretacion continua que brindaran datos significativos para el dinamismo en la
organizacion mental, derivando como la visualizacion de la informacion al desarrollo

metodoldgico.

La investigacion es del tipo transversal, porque se recopilan datos de un tiempo
en especifico permitiendo analizarlo en un contexto determinado. El modelo transversal
es de utilidad al momento de desglosar y detectar patrones en un entorno especifico.
Hernandez et al. (2014) califican los estudios transversales bajo la denominacion de
herramientas que atrapan momentos especificos en situaciones determinadas. Este
enfoque es de gran utilidad en las investigaciones descriptivas, ya que se analizan las
caracteristicas de cada uno sin tener que estar en un seguimiento constante del fendmeno

de estudio.

Continuando con la poblacion de estudio, se tiene una constancia de 70 programas
de Al Angulo publicados en la red social YouTube durante los meses de mayo a agosto

del 2022.

En tal sentido, se realizd el trabajo de investigacion con el muestreo no

probabilistico por conveniencia, el cual Otzen y Manterola (2017) lo abordan como un
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método de seleccion de casuisticas con base al facil acceso y proximidad de los objetos y

sujetos que serviran como investigacion.

Por ello, la muestra en la presente tesis constd de 10 programas publicados en la
red social YouTube que cuentan con un alto grado de importancia que serviran para
comprender las cualidades y factores de la ética periodistica. Dichos programas fueron
seleccionados en base a criterios de exclusion e inclusion detallados a continuacion:

a. Criterio de inclusion

e Mayor cantidad de interaccion en determinados videos.
e Laterminologia expresada no es la adecuada en los parametros del periodismo.
e Se visualiza una opinion formada por la emotividad y no por la objetividad.
e Contenidos carentes de investigacion.
b. Ciriterio de exclusion
e Programas donde netamente se dedicaron a enfocar su contenido a entrevistar
futbolistas del medio local.
e Programas publicados en donde solo se centra la informacion de manera crénica,
ello en base a un partido de futbol y mostrando el resumen del mismo.
e Programas donde no se evidencia ningln tipo de infraccion a la ética periodistica

y sus similares.

Tabla 1

Descripcion de la muestra por titulo y fecha
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Descripcion y titulo de la publicacion Fecha de publicacion

Caso Byron Castillo: el analisis del periodista 12 de mayo del 2022

ecuatoriano Luigi Marchelle.

River Plate 8 — 1 Alianza Lima: La peor forma 26 de mayo del 2022
de despedirse de la Copa Libertadores.

ALIANZA LIMA rescatdé un punto contra 5 de junio del 2022
COLO-COLO por la COPA LIBERTADORES

Pert (4) 0 — 0 (5) Australia: andlisis de la
14 de junio del 2022

derrota peruana en Catar por el repechaje.
PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué pasé con la 17 de junio del 2022

seleccion en el repechaje para Catar 20227

Las tareas pendientes por cumplir para

) , 21 de junio del 2022
mejorar el FUTBOL PERUANO

. . , 23 de junio del 2022
Catar 2022: la realidad que se vive en el pais

organizador del mundial.

La conferencia de JOEL RAFFO y los 28 de junio del 2022
CAMBIOS que deben hacerse en el futbol peruano

29 de junio, una fecha inolvidable para

, 30 de junio del 2022
DIEGO MARADONA y PELE

: 17 de agosto del 2022
Cuando los gobiernos se meten con el deporte.

Nota. Seleccion de la muestra para la observacion.

Técnica
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La presente tesis contempla el uso de la observacion como técnica, ya que
categoriza los sucesos presentados en consecuencia a los antecedentes presentados. La
observacion, segun Loépez et al. (2019), es el pilar del trabajo cientifico y del
conocimiento mundial, esta sostiene que para su desarrollo es requerido tener la capacidad
de segregar los hechos en base a la observacion, partiendo del sujeto ante su objeto de
estudio. De tal forma, este trabajo observara la ética empleada en los programas

publicados en el canal de YouTube de A/ Angulo.
Instrumento

En ese sentido, el presente trabajo tiene como instrumento la ficha documental
que sirve para la recoleccion de datos, contando con categorias e items; todos ellos
conforman el objeto de estudio con la tnica finalidad de obtener y alcanzar datos exactos,

debidamente sustentados que permitan hacer fécil el trabajo de investigacion.

Dicho instrumento fue realizado sustentandose en diversos autores, especialistas
en sus ramas de estudios e investigaciones tratadas, tales como Etxeberria (1995), Aguirre

y Bernal (2014), Gomez (2016), Castillejos (2019), entre otros.

Seguidamente, en la tabla se especifica como es la clasificacion de la categoria.

Esta se visualiza en anexos (tabla 2).
Validez y confiabilidad de la informacion

De acuerdo con la validez de contenido, se usard el criterio de juicio por parte de
cuatro expertos para obtener la autenticidad basada en el contenido a partir del juicio de

doctos quienes evaluaron el instrumento y su alineacion a los fines de esta investigacion
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con motivo de contribuir a conseguir datos utiles para su posterior analisis. La tabla 3

evidencia y recopila el punto de vista de estos expertos (la misma esta ubicada en anexos).
Recoleccion y analisis de datos

En relacion al procedimiento, el trabajo investigativo recaudo los datos mediante
una exhaustiva busqueda en YouTube, especificamente en el canal de Movistar Deportes
Pert. Luego, se filtrd solo los programas de A! Angulo que datan de los meses de mayo a
junio del afio 2022. De aqui se obtuvieron 70 programas del mismo, y utilizando técnicas
de exclusion e inclusion se pudieron seleccionar solamente 10 videos que cumplan con

los criterios necesarios para la realizacion del trabajo.
Aspectos éticos de la investigacion

Finalmente, en cuanto a los aspectos éticos, siendo fieles a la deontologia en
investigacion, cada una de las tesis, articulos y libros se han citado bajo la normativa de
APA séptima edicion. Por tal motivo, los descubrimientos recopilados desde estas fuentes
cientificas consignan una linea de nivel 6ptimo en la cual no se distorsiona el concepto

acuflado por sus autores que enaltecen la materia de estudio.

Afadido a ello, se siguen los principios éticos de la Universidad Privada del Norte,
en los que prevalece el sentido de humanidad ante la investigacion, justicia, igualdad,
veracidad y trabajo en conjunto para llevar un trabajo con los estandares de calidad
correspondiente. Del mismo modo, las conclusiones obtenidas fueron de indole
investigativa y captados netamente con fines universitarios, de manera que se siga

valorando el método cientifico y los principios claves para elaborar el proyecto
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investigativo.

Adicional a ello se contaron con cuatro especialistas, quienes tuvieron total acceso
a la ficha de instrumento y la matriz de consistencia, con la finalidad de corroborar si
guardaban relacion con la categoria estudiada y de esta forma poder cumplir con las metas

planteadas en la investigacion.
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CAPITULO III: RESULTADOS

A continuacion, se hace la presentacion de todos los resultados obtenidos en esta
investigacion. Se precisa que el andlisis desarrollado en las fichas documentales se
encuentra en la seccion de Anexos.

3.1 Analisis del video ‘Caso Byron Castillo: el analisis del periodista

ecuatoriano Luigi Marchelle’

El primer video fue CASO BYRON CASTILLO: el andlisis del periodista
ecuatoriano Luigi Marchelle. En este se habla de toda la polémica en torno al caso sobre
la nacionalidad del futbolista Byron Castillo, quien cruzaba un proceso legal impuesto
por la federacion chilena. Se tuvo la presencia de un periodista ecuatoriano que defendid
sus propios intereses y a su vez fue apoyado por todos los panelistas del programa A4/
Angulo. Fue publicado en el canal de YouTube el 12 de mayo del 2022.

Figura 1 CASO BYRON CASTILLO: el andlisis del periodista ecuatoriano Luigi
Marchelle

« ANALIZAMOS EL CASO DE BYRON CASTILLO 0
e el B

T FERIUL TCURTUR > !
4 » Pl ) 1437/262 N HH

CASO BYRON CASTILLO: el analisis del periodista ecuatoriano Luigi Marchelle | AL
ANGULO @

Nota. El periodista invitado Luigi Marchelle defiende al jugador Byron Castillo.

En torno a la primera subcategoria que es calidad informativa, se observa que el
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codigo sesgo informativo es el que mas resalta pues al tocar un tema tan delicado,
netamente se enfocan por presentar el punto de vista mas favorable para ellos y que sera
de gran agrado para su publico, dejando de lado diversos aspectos éticos como la
imparcialidad invitando solo al periodista ecuatoriano Marchelle, quien declara: "Nos
causa risa que a causa de un tweet de un periodista colombiano, termina llegando el caso
hasta la FIFA". A su vez, la estrategia de comunicacion empleada se aprecia en los
intercambios de opiniones con relacion a la aprobacion de lo dicho por el invitado. En
cuanto al cddigo sensacionalismo, es muy visible pues el estar en favor de lo dicho por el
periodista ecuatoriano, como lo evidencia Pedro Garcia quien se toma el tema como burla:
"Chile al reclamar admite al fracaso, ya que quiere ir al mundial metiéndose por la ventana
al reclamar esto, y me parece un poco lamentable e ilegitimo", generando asi un rechazo

hacia lo expuesto por la federacion chilena.

En cuanto a la segunda subcategoria de contenidos periodisticos, los codigos de
investigacion y credibilidad son los més vulnerados, pues el tema tratado carece de data
sustentable y comprobable al cien por ciento, ya que el periodista ecuatoriano detalla:
"Byron Castillo es ecuatoriano porque asi lo rectifica el registro civil. Lo que esta
argumentando Chile es una pelicula que nosotros ya la vivimos y conocemos el final", al
final dicho tema legal fall6 a favor de Chile, entonces alli es donde se torna poco creible
el manejo de la informacion que dan en el programa. Por todo ello, la objetividad se ve
vulnerada pues textualmente el panelista Michael Succar dice empatizar con el invitado
ecuatoriano: “Aca todos empatizamos con ustedes si nos tocase vivir una situacion
similar".
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Con respecto a la tercera subcategoria que es contenido digital, el codigo
influencia de medios se percibe cuando el feedback obtenido genera en su mayoria agrado
por el tema que se trata y critica con respecto a comentarios realizados o postura del
programa frente a este tema. En tanto, la repercusion mediatica es alta pues en el momento
que el tema fue tratado, éste estaba en su apogeo ya que era de sumo interés sudamericano
y nacional, es por ello que la interaccion con su publico fue alta ya que el mismo gusto
de que se le brindara esta informacion, la cual cabe mencionar fue favorable solo para la
seleccion ecuatoriana, generando asi comentarios burlescos hacia los chilenos, algunos
comentarios son: “Byron Castillo es ciudadano de la Gran Colombia, asi como Vidal y
Medel son ciudadanos de Pelotillehue”, “Asi es, Ecuador no tiene que demostrar que el
jugador es ecuatoriano; los chilenos tienen que demostrar que es colombiano”.

3.2 Analisis del video ‘RIVER PLATE 8-1 ALIANZA LIMA: la peor forma
de despedirse de la Copa Libertadores’

El segundo caso fue RIVER PLATE 8-1 ALIANZA LIMA: la peor forma de
despedirse de la Copa Libertadores. En este se habla de la humillante derrota que suftié
el club peruano en el torneo internacional y a raiz de ello surge la idea de asegurar que el
fatbol peruano nunca serd competitivo ni tendra un buen desarrollo a nivel de clubes por
el resto de los tiempos. Fue publicado en el canal de YouTube el 26 de mayo del 2022.

Figura 2 RIVER PLATE 8-1 ALIANZA LIMA: la peor forma de despedirse de la
Copa Libertadores.
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> LA APARATOSA CAIDA DE ALIANZA LIMA
ANTE RIVER PLATE POR COPA LIBERTADORES

RIVER PLATE 8-1 ALIANZA LIMA: la peor forma de despedirse de la Copa
Libertadores | AL ANGULO &

Nota. Pedro Garcia opina del desempefio y la aparatosa derrota del club peruano.

Con la primera subcategoria, calidad informativa, se denota que no es de altura
pues el panelista Diego Rebagliati comenta: "Este tipo de actuacion no se puede permitir,
por lo menos debieron ponerle un poco de huevos", empleando un término coloquial. Por
ello, se observa que tiene presente sus tres codigos tratados en esta tesis. El sesgo
informativo y la estrategia de comunicacion son las que mas resaltan ya que empleando
ambas buscan generar polémica en torno a sus comentarios como el empleado por
Michael Succar que indica sentirse avergonzado del club blanquiazul aludiendo a que
sufrieron una humillacion: "Hoy me siento avergonzado por la campafia de los peruanos
en libertadores, pero lo de Alianza Lima es muy mal ya que fue humillado a nivel
mundial". El sensacionalismo se detecta cuando hacen empleo de calificativos negativos
con motivo de intensificar la noticia como es el caso del video tratado, que tiene en su

nombre “la peor forma de despedirse”.

Con relacion a la subcategoria contenidos periodisticos, se ve que carecen de

investigacion, credibilidad y objetividad. Principalmente, no es creible ya que nunca se
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presentan pruebas de las precariedades administrativas de cada club que mencionan, pues
detallan que no se hacen buenas gestiones, como lo dice Diego Rebagliati: “Estoy
convencido que los cambios a nivel de clubes nunca van a pasar en el pais, no ocurrira un
cambio aqui, y discutir este tipo de temas me parece ocioso”, es por tal motivo que la

investigacion no esta siendo empleada por este programa.

En cuanto a la objetividad, la misma no es empleada por algunos de sus panelistas
pues genera su opiniodn en torno a su aficion deportiva como Diego Rebagliati reconocido
hincha de Sporting Cristal, quien expresa: “Lo de Sporting Cristal es un desastre, pero

0jo, nadie le meti6 8 goles”.

En la tercera subcategoria de contenido digital efectivamente hay presencia de los
tres codigos. La influencia de medios se percibe ya que debido a la manera que
transmitieron la noticia, los seguidores simpatizantes de los clubes tratados brindan un
comentario positivo o negativo hacia el programa: “Cristal al menos compitid, con todas

b

sus limitaciones, pero Alianza...”, “No hubiera pasado esto si Alianza, estuviese en
segunda division”. La repercusion medidtica es visible pues la forma de mostrar este caso
es del gusto del publico. La interaccion estd impactada en este caso ya que es uno de los
mas visto en redes de este programa con 155 K vistas y 1033 comentarios.

3.3 Analisis del video ‘ALIANZA LIMA rescaté un punto contra COLO-
COLO por la COPA LIBERTADORES’

El tercer video fue ALIANZA LIMA rescatd un punto contra COLO-COLO por

la COPA LIBERTADORES, en donde los conductores ponen en discusion un analisis en
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conjunto sobre el resultado de empate sobre el partido del Club de Alianza Lima, contra
el Club social y Deportivo Colo-Colo, de Chile. Este programa fue publicado en el canal

de YouTube el 5 de junio de 2022.

Figura 3 ALIANZA LIMA rescato un punto contra COLO-COLO por la COPA
LIBERTADORES

ALIANZA LIMA EMPATO 1-1 FRENTE A COLO COLO

> POR LA FECHA 4 DE COPA LIBERTADORES

ALIANZA LIMA rescato un punto conira COLO-COLO por la COPA
LIBERTADORES | AL ANGULO &

Nota. Pedro Garcia comenta sobre otros analisis del Club Colo — Colo.

En la primera subcategoria, calidad informativa, se deja a entrever que al igual
que todos sus programas, su estrategia de comunicacion es el intercambio de opiniones
sobre un hecho visto unos minutos antes, dando un andlisis sin profundidad, sin
referencias o contraposiciones de la otra parte de los involucrados en el suceso, a su vez,
ello trae el sesgo informativo, por lo mismo que solo emiten un tipo de opinién en base a
lo visto y escuchado por una parte, esto mismo se connota con el comentario de Pedro
Garcia: “Seguramente, uno ve un resumen y va a ver muchas mas situaciones de Colo -

Colo”. En tanto al sensacionalismo, notamos que para este programa no se expuso de una
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manera igual de evidente que en otros capitulos, no obstante, Pedro Garcia menciono:
“La justicia en el futbol no, no digo que exista no, pero acorde a lo que he visto...”, la
forma de respuesta, tonalidad y categorizacion revela las intenciones que tiene en tanto el

impacto que desea generar.

Referente a la subcategoria de contenidos periodisticos, claramente esta misma
carece de investigacion, esto por lo ya mencionado por Pedro Garcia, respecto a ver otros
analisis, afiadiendo que este programa fue en base a un partido visto minutos antes, por
lo que no solos el criterio de investigacion no se encuentra presente, sino que ello

repercute en la credibilidad y objetividad que tienen como programa.

En la tercera subcategoria de contenido digital, se manifiestan los codigos
estudiados en la presente investigacion, siendo el de la influencia de medios el que toma
mayor fuerza ante la percepcion, ya que mencionan diferentes puntos de diferentes
equipos nacionales y extranjeros, trayendo a colacion una interaccion en su plataforma,
junto con la repercusion medidtica que generan, siendo reflejado en las 31K de vistas y
los 42 comentarios.

3.4 Analisis del video ‘PERU (4) 0-0 (5) AUSTRALIA: anilisis de la derrota
peruana en Catar por el REPECHAJE’

El cuarto video fue PERU (4) 0-0 (5) AUSTRALIA: analisis de la derrota
peruana en Catar por el REPECHAIJE, en el se habla, analiza y trata sobre el desempefio
del equipo nacional de fatbol peruano para lo que habia sido el mundial, en este caso se

eligio el video porque muestran un lado méas mesurado, desarrollado bajo una discusion
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alturada y junto al intercambio de ideas que complementa de la una a la otra. Este

programa fue publicado en el canal de YouTube el 14 de junio de 2022.

Figura 4 PERU (4) 0-0 (5) AUSTRALIA: andlisis de la derrota peruana en
Catar por el REPECHAJE

m" » AL ANGULO EN VIVO, DESDE DOHA

4 » P ® 2

PERU (4) 0-0 (5) AUSTRALIA: analisis de la derrota peruana en Catar por el REPECHAJE | AL ANGULO &

Nota. Pedro Garcia habla sobre el desempefio de la seleccion y la organizacion.

En cuanto a la primera subcategoria que es calidad informativa, el sesgo
informativo es la que menos o nula aparicidn tiene, ya que durante la transmision del
programa se evidencia un trato de informacion directa y precisa en el evento deportivo;
ademas, de que en base a este se inicia un analisis multiple por los conductores para
desarrollar un entendimiento del porqué Perti fracasé ante Australia, siendo esta la
estrategia de comunicacion que usan ante el intercambio de opiniones. Por otra parte, el
sensacionalismo no figura en este capitulo, ello por la misma argumentacion alturada y el
compartir de opiniones que tuvieron los conductores. Tomando en cuenta esto, se puede
decir que las diferentes apreciaciones le dan imparcialidad al tema abordado, lo que nutre
al espectador de poder tomar como ejemplo una de estas o recolectar fragmentos de cada

una.
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Esto se confirma con la teoria de que el sesgo informativo se presenta cuando la
informacion que reparten en su publico no se diera de manera correcta, ello por hecho de
que puedan ocultar algin tipo de informacion u orillar el tema hacia otro lado que no sea
competente al principal, pero, esto no ve asi. Sin embargo, Echevarria (2017) dice que el
sesgo informativo parte de la obtencion de algun beneficio propio o de un grupo de sujetos
que generan opiniones que no tienen un nivel de argumentacion suficiente ante el tema,

lo cual favorece a su postura.

En cuanto a la segunda subcategoria que es Contenidos periodisticos, y los tres codigos,
investigacion, credibilidad y objetividad, se encuentran ausentes. Por parte de
investigacion, esta no se presenta o ve reflejada por ser un hecho transitorio y que no tiene
un trasfondo mas que del mismo momento; sin contar las opiniones o apreciaciones de

29 ¢

los conductores, en donde se reiteran las palabras “creo yo” “algo hicimos” “no se qué”,
aquellas palabras son ambiguas, tienen una falta de certeza y confianza en lo que se esta
profiriendo, esto termina por perjudicar la credibilidad y a su vez, la reputacion de
pluralidad y sustento de diversas fuentes. En el nivel de credibilidad, esta es tangible
puesto que no se puede denotar que no lo es porque es un evento que sucede en vivo y la
informacion que se maneja es la que previamente se mostrd una audiencia considerable,
y por el lado de objetividad, esta tampoco se ve reflejado por los mismos puntos de

percepcion que maneja cada uno de los panelistas, teniendo una apreciacion y valoracion

diversa con el evento visto.

En cuanto a la tercera subcategoria de contenido digital, la que tiene mayor

percepcion es la de Interaccion, ello por las diferentes formas en que los conductores
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discuten y tratan el tema haciendo que su publico genere un debate interno y puedan emitir
su opinion dentro de las herramientas digitales que les ofrece la pagina web. En tanto la
repercusion medidtica, se refleja por la empatizacion de los espectadores hacia las
apreciaciones o comentarios de los diferentes miembros del programa, recolectando estas
y construyendo una propia o igualandose a la de uno de ellos. Y por tercero, la influencia
de los medios se percibe de manera constante, ya que el contenido que elaboran y discuten
permite la relacion entre ideas preconcebidas del espectador con las escuchadas, las cuales
hardn que pueda diferir o alturada en su percepcidn, generando una nueva mirada.
Asimismo, dicho contenido digital tuvo una repercusion e influencia ante 135k
espectadores, quienes tuvieron una interaccion de 812 comentarios y 1.4 K de likes al
contenido divulgado

3.5 Analisis del video ‘PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué paso con la seleccién

en el repechaje para Catar 2022?°

El quinto video fue PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué pas6 con la seleccion en el
repechaje para Catar 20227 .En este se habla de la derrota de Peru y frente a Australia y
los motivos que conllevaron al mal desempefio de la seleccion, ademads se toca el tema de
la renovacion de Ricardo Gareca para continuar al mando de la blanquirroja. Fue
publicado en el canal de YouTube el 17 de junio del 2022.

Figura 5 PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué pasé con la seleccion en el repechaje
para Catar 2022?
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PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué pasé con la seleccion en el repechaje para
Catar 20227 | AL ANGULO &

Nota. Los panelistas analizan la derrotada de Pert1 y la renovacion de Gareca.

En torno a la primera subcategoria que es calidad informativa, se observa que el
codigo sensacionalismo es el que mas resalta pues al tocar el tema de los motivos de la
eliminacion de Pert y la renovacion de Gareca, buscan generar un conflicto hacia los
jugadores y comando técnico por parte de los hinchas, ya que en reiterados momentos
alegan: “Los jugadores subestimaron mucho al rival”. En cuanto al codigo sesgo
informativo, se visualiza que buscan sobresalir con la “noticia bomba”, ya que Michael
Succar da informacién exclusiva de la renovacion de Gareca orientandola como si fuera

un hecho el SI del estratega argentino.

En cuanto a la segunda subcategoria de contenidos periodisticos, los codigos de
investigacion y credibilidad son los mas vulnerados, pues Michael Succar al hablar sobre
el tema de la renovacion del Tigre: "Tengo informacion de que Gareca se reunird con
Oblitas y Lozano, y la sensacion de estas reuniones es incierta pero optimista de que

Gareca se quedard"; no muestra pruebas contundentes, cabe resaltar que finalmente el
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mismo no renovaria y se dejaria el mando de la blanquirroja.

Con respecto a la tercera subcategoria que es contenido digital, el cdodigo
repercusion medidtica es de alto valor, ya que informan sobre Gareca y su continuidad
sin tener aun nada claro, hecho que les ayudaria a repercutir de inmediato. A su vez, la
influencia de medios se observa en el comentario de Pedro Garcia: "No fue solamente
que Valera, el menos experto de todos, patee el penal. No fue solamente que de repente
Cueva sintié un calambre..." , con lo dicho, claramente buscaba culpables y mover a las
masas para que sefialen a los mismos. Con respecto a la interaccion, esta fue favorable en
cuanto a nimero logrando 58K vistas y 444 comentarios, pero en cuanto a feedback
algunos panelistas fueron duramente criticados en los comentarios: “Tan poco se hablo

b

de Australia, incluidos este panel...”, “Pedro critica todo el tiempo al periodismo
argentino por ser soberbios. Sin embargo, ¢l también se dejo llevar por la soberbia.”,
“Primero celebraban antes de tiempo, hablaban sobre donde quedarse en Qatar y ahora
llaman a que no estuvieron concentrados. Soberbia eso es lo que paso”.

3.6 Analisis del video ‘Las tareas pendientes por cumplir para mejorar el

FUTBOL PERUANQ’

El sexto video fue Las tareas pendientes por cumplir para mejorar el FUTBOL
PERUANO. En el se habla sobre los puntos de refuerzo que se tienen que tomar en cuenta
para poder mejorar al equipo de la seleccidon peruana, pero también se mencionan los
aspectos positivos y participaciones que se tuvieron durante los diversos eventos
deportivos, tales como: la Copa América, las eliminatorias del mundial y las estrategias

de organizacion en el equipo. Este programa fue publicado en el canal de YouTube el 21
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de junio de 2022.

Figura 6 Las tareas pendientes por cumplir para mejorar el FUTBOL
PERUANO

» DEJANOS TU COMENTARIO Y PARTICIPA DEL PROGRAMA

#MOVISTARDEPORPE

Las tareas pendientes por cumplir para mejorar el FUTBOL PERUANO | AL
ANGULO &

Nota. José Chéavarri comenta sobre la direccion técnica del equipo nacional

De la primera subcategoria, calidad informativa, se pone en evidencia que el punto
focal de la discusion es en base a las apreciaciones de los conductores, quienes usan ello
como estrategia de comunicacion, brindando un analisis propio segun lo visto durante los
partidos de eliminatorias y clasificatorias de los diversos eventos; sin embargo, estos no
cuenta con algin tipo de instrumento o estructura de medicion para saber que tan
fidedignas serian los comentarios propiciados, ademas de no contar con ninguna fuente
que pueda ayudar con la sustentacion de lo que dicen, callando en el sesgo informativo,
uno de los codigos tratados en el trabajo. Por otra parte, el comentarista José Chavarri
dice: “aqui tiene que haber ground zero”, una expresion inglesa que se emplea en

cuestiones de emergencias de gran magnitud, tal como el atentado de las torres gemelas
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o los bombardeos de Hiroshima y Nagasaki, poniendo a ese nivel un asunto de una

organizacion técnica, de esa manera sucumbiendo al sensacionalismo.

En lo que respecta a la subcategoria de contenidos periodisticos, se observa que
no cuentan con algun tipo de investigacion previa para sustentar sus comentarios, lo que
a su vez repercute en la credibilidad y objetividad de trasladar o informar el desempefio
de la seleccion. Tal como lo dicho por uno de los conductores, Diego Rebagliati: ’veo
que hay declaraciones de arqueros, de todo el mundo analizando al arquero australiano y
no me provoca leerlas”, de esa forma el mismo conductor demuestra que no tiene caracter

de investigacion, corroboracion y por ende, de objetividad en el presente programa.

Referente a la tercera subcategoria sobre el contenido digital, se refleja que la
influencia de medios y la repercusion medidtica generan un impacto en los espectadores,
con comentarios tales como el de Pedro Garcia, donde menciona: “Que la gente que este
en el futbol siempre sean decentes...” , “si th me traes tres tipos y me dicen que tienen
distintos talentos, no el mas decente es este, ya yo agarro a este” originando que los
consumidores del programa den una interaccion respecto a sus declaraciones, estas misma
se demuestran con las 15 K de vistas que tienen y los 80 comentarios que dejan en
participacion.

3.7 Analisis del video ‘CATAR 2022: LA REALIDAD que se vive en el pais
organizador del MUNDIAL’

El séptimo video fue CATAR 2022: LA REALIDAD que se vive en el pais

organizador del MUNDIAL. En este capitulo, trata el contexto y realidad nacional que se
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vive en Catar por su cultura y tradicion, la que puede ser chocante para los turistas, uno
de los motivos de eleccion fue por las carencias en contextualizar la nota, la ilacion y
consistencia de ideas en los panelistas. Este video fue subido a YouTube el 23 de junio

de 2022.

Figura 7 CATAR 2022: LA REALIDAD que se vive en el pais organizador del
MUNDIAL
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CATAR 2022: LA REALIDAD que se vive en el pais organizador del MUNDIAL | AL ANGULO &

Nota. Pedro Garcia, habla sobre la incomodidad que tiene al tratar un tema

desfasado.

En cuanto a la primera subcategoria que es calidad informativa, el
sensacionalismo es la mas marcada por el mismo hecho de trata una noticia desfasada con
respecto al mundial, debido a que Peru ya habia sido eliminado y durante el proceso no
se habia tocado de manera particular la realidad que se vive en dicho pais. Esto termind
por exaltar al periodista Pedro Garcia, que catalogd al asunto como "rajar" después de
que no se haya pasado al mundial. Valorando esto, se puede inferir y denotar que en dicho
capitulo hay una estrategia de comunicacion para llegar a un intercambio de posiciones,

a su vez llamando a un sesgo informativo por la falta de rigurosidad, coherencia y
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consistencia en la informacion que presenten los panelistas para la exposicion del caso;
ya que es tratado de una manera picosa mas que meramente informativa, reflejandose en
los cometarios tales como: “a mi me cae mal” “no puedes basar tu vida en Wikipedia”

29 ¢

Pedro Garcia; “no hice bien mi chamba como tu” “por lo menos a mi con Wikipedia no

me alcanza para dar mi opinidon”, Michael Succar.

Esto se confirma con la teoria de que el sensacionalismo es una practica que busca
generar un sentir dentro del espectador, esto principalmente lo podemos afirmar por la
conducta y argumentacion del periodista Pedro Garcia, quien de manera efusiva da su
discurso ante el tema, ello sin la exclusion de los demas miembros que trataban un tema
desfasado y que ya tomaba una forma ajena a la realidad que se estaba viviendo. No
obstante, Avila y Avila (2019) dicen que el sensacionalismo es una estrategia que
incentiva la emotividad, ello ante un tema con intencién de llamar al consumo del
producto noticioso, alarmando a todo su espectro de consumo. Lo que pone en mesa que
dichos comentarios carentes de investigacion y trasfondo sean los que definen el tema de

conversacion y andlisis, sobreponiendo la emotividad y efusividad de forma vacia.

En cuanto la segunda subcategoria que corresponde a contenidos periodisticos, el
cddigo mas resaltante es la investigacion, ya que, las pruebas, evidencias y fuentes solo
se basan en los conductores, si bien son de primera instancia, la falta de corroboracion de
informacion y pluralidad es lo que termina por limitar la mirada y el trasfondo del
contexto en donde se desarrollan. Por parte de la credibilidad, estd se podria ver
cuestionada por no objetivar ante las diferentes apreciaciones que se manejan en el

contenido del programa, esto termina por dar una mirada subjetiva al tema abordado. Y
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por tercer lugar, la objetividad no se refleja porque para esto deberia tener una postura
imparcial cada miembro, lo que termina siendo caso contrario al defender una posicion

basada en la analitica que tengan, terminando por concebir una parcialidad.

En cuanto la tercera subcategoria que responde a contenido digital, la que tiene
mayor énfasis es la de repercusion mediatica, ello por el tema tratado que tiene un desfase
con lo visto anteriormente, y que busca dar una mayor polémica al asunto, lo que hace
que el publico pueda empatizar o no, y configurando un mayor alcance del programa ante
lo abordado en el episodio. Por segundo lugar, se encuentra la influencia de medios, la
cual tiene una participacion clara por la argumentacion, didlogo y opiniones que manejan
los conductores, con diferentes puntos de quiebre y coincidencia, haciendo que esta
repercuta en su audiencia. Y, en tanto la interaccion se encuentra fijada por la respuesta
e inmediatez que generan en base a lo visto y la disposicion que tiene la pagina de
comentar. Este capitulo tuvo 13 K de visualizaciones y 168 comentarios, sin embargo, se
manifiestan de manera reiterativas los codigos de estudio que evidencias una deficiencia
en el ejercicio profesional por parte de los panelistas.

3.8 Analisis del video ‘La conferencia de JOEL RAFFO y los CAMBIOS

que deben hacerse en el fitbol peruano’

El octavo caso fue La conferencia de JOEL RAFFO y los CAMBIOS que deben
hacerse en el futbol peruano. En el video se habla de las declaraciones de Raffo en la
conferencia realizada via Twitter, donde explica el trabajo del cuerpo dirigencial del club

junto con el de la federacion. Fue publicado en el canal de YouTube el 28 de junio del

2022.
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Figura 8 La conferencia de JOEL RAFFO y los CAMBIOS que deben hacerse
en el futbol peruano.
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La conferencia de JOEL RAFFO y los CAMBIOS que deben hacerse en el
fitbol peruano | AL ANGULO &

Nota. Diego Rebagliati comenta sobre el trabajo que se dara entre la FPF y SC.

En la primera subcategoria, la calidad informativa que brinda el programa es
paupérrima, pues claramente hay un sesgo informativo marcado, sobre todo cuando se
opina de acuerdo a las declaraciones de Joel Raffo, administrador de Sporting Cristal. El
sensacionalismo sale a relucir cuando Diego Rebagliati hace mencioén de dos clubes y
hace llamado al actuar de los mismos: “"Si Cristal y Melgar van a trabajar con la
federacion que sean los primeros en decir que no siguen mdas cuando vean

irregularidades".

Con relacion a la subcategoria contenidos periodisticos, se ve que carecen de
investigacion, credibilidad y objetividad. Esto se percibe al momento en el que Diego
Rebagliati opina sobre Joel Raffo: "Joel Raffo no deberia ser el tinico en dar la cara en el

club, solo €l es quien habla y se acerca a los hinchas", es claro que siempre busca dejarlo
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bien por un vinculo amical que tiene con el mismo, y a la larga es de conocimiento que
Joel Raffo esta vinculado a la organizacion criminal liderada por el presidente de la

federacion Agustin Lozano.

En la tercera subcategoria contenido digital aparecen los tres codigos. La
repercusion de medios es alta pues llega a gran cantidad de seguidores que comentan el
video como parte de interaccion, en su mayoria estos comentarios son negativos por la
forma poco objetiva en que se toca el tema: “Rebagliati Cuando era dirigente no daba la
cara”, “Resumen: Mis amigos si son honrados pero los dirigentes de las departamentales
que hicieron lo mismo, no”, “Escuchar a Diego blindar a cantinflas Raffo, es un chiste”.
El video cuenta con un total de 46K vistas y 124 comentarios.

3.9 Analisis del video ‘29 de junio, una fecha inolvidable para DIEGO
MARADONA y PELE’

El noveno video fue 29 de junio, una fecha inolvidable para DIEGO
MARADONA y PELE, aqui los panelistas conversan entorno a una efeméride donde los
futbolistas se consagraron campeones del mundo en el mismo dia. Lo que causa revuelo
es que nunca presentan sustento visual de lo que hablan e incurren en el error al no ser
acertados con los datos que dan. El programa fue publicado en el canal de YouTube el 30

de junio de 2022.

Figura 9 29 de junio, una fecha inolvidable para DIEGO MARADONA y PELE
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29 de junio, una fecha inolvidable para DIEGO MARADONA y PELE | AL
ANGULO @

Nota. Los panelistas dialogan sobre esta efeméride.

La primera subcategoria que es calidad informativa, el sesgo informativo no se
visualiza ya que netamente se centran en tratar un hecho ocurrido en ese dia. En cuanto a
la estrategia de comunicacion y el sensacionalismo si figuran, pues realizan un
conversatorio sobre los mundiales ganados por Pel¢ y Maradona y resaltan que dicha

fecha fue un momento inolvidable para ellos.

La segunda subcategoria que es Contenidos periodisticos, la investigacion, credibilidad y
objetividad, son nulos. Esto es evidenciable ya que solamente hablan del tema sin mostrar
algin contenido visual o siquiera algun material de apoyo que corrobore sus palabras,
como las dichas por Pedro Garcia: "En el 58 Pelé salié campedn en ese final con la mayor
cantidad de goles 5-2", o lo expresado por Diego Rebagliati: "En el mundial del 62 pelé
jug6 solamente 1 partido”, hecho totalmente falso, pues el brasilefio jug6 2 partidos en

México 62.
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Finalmente, la tercera subcategoria de contenido digital, salen a relucir los tres
codigos. La influencia de medios e interaccion estdn presentes, pues a raiz de tocar este
tema, lograron que la gente pueda investigar sobre el mismo y asi darse cuenta de que
algunos datos que daban eran falsos: “Estos sefiores estdn desinformados al afirmar que
Pel¢ solo jugo 1 partido en Chile 62, falso, Pelé jugo 2 partidos en ese Mundial ante

Checoslovaquia y ante México...”. El video cuenta con 6.7 K vistas y 8 comentarios.

3.10 Analisis del video ‘Cuando los gobiernos se meten con el deporte’

El décimo caso fue Cuando los gobiernos se meten con el deporte. Aqui hablan
en torno al plano politico y como el mismo influye en los resultados y beneficios dentro
del mundo del fatbol trayendo casos como los de Mussolini en 1934 y lo ocurrido en el
mundial de Corea-Japon del 2002. Fue publicado en el canal de YouTube el 17 de agosto
del 2022.

Figura 10 Cuando los gobiernos se meten con el deporte

»  DEJANOS TU COMENTARIO Y PARTICIPA DEL PROGRAMA

«MOVISTARDEPORPE

Cuando los gobiernos se meten con el deporte | AL ANGULO @

Nota. Los panelistas mencionaron casos y opinaron sobre los mismos sin ahondar en ellos.

Con la primera subcategoria calidad informativa, se determina que dos c6digos se
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encuentran presentes, mientras que hay uno que no esta implicito. El sesgo informativo
nace pues buscan generar comentarios negativos acorde a acontecimientos relacionados
al mundo del fatbol donde alegan que hubo injerencia politica. Su estrategia de
comunicacion es el intercambio de ideas en torno al caso donde dejan entrever que hubo
robos en los eventos futbolisticos mencionados. Por ultimo, el sensacionalismo no esta
presente, pues netamente indican que la politica estd inmersa en el fatbol, sin realizar

sustento alguno.

Con relacion a la subcategoria contenidos periodisticos, resalta la falta de
investigacion pues no corroboran todos los datos que brindan, tal como lo que menciona
Pedro Garcia “Eso es inciativa, te aseguro, iniciativa del gobierno” cuando se refiere a
unas filamaciones deportivas de los afios 50 y 60, sin sustento alguno del su origen de
procedencia, esto no se puede confirmar que sean veridicos. A su vez, cuenta con poca
credibilidad por la falta de datos o fuentes vistas en el capitulo, y por el término usado
"delincuencia futbolistica", esto determina una acusacidon grave. La objetividad no se
plasma pues al hacer alusion a robos por parte de los partidos politicos dentro del futbol,

no son comprobados por los panelistas.

En la tercera subcategoria de contenido digital estan presentes todos los codigos.
La influencia de medios es notable ya que logra llegar al publico que guiado por la opinion
de los panelistas expresaron su pensar. La repercusion mediatica se evidencia pues al
tocar el tema en torno a la politica lograra una repercusion aun mayor que sus otros
contenidos. La interaccion conseguida se corrobora con la cantidad de likes, que si bien

son 300, el verdadero trafico se mira en las interacciones que tiene con los visualizadores
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y sus comentarios en el video, con una vista de mas de 21 K.

3.11 Resultados finales de las categorias analizadas.

Se establecio en los resultados que para la subcategoria de calidad informativa, el
programa Al Angulo no cuenta con el valor necesario, en este caso al aplicar el sesgo
informativo con noticias actuales siempre busca generar una superposicion sobre su
competencia directa en la manera de como la tratan; puesto que los temas vistos en su
mayoria incurren en el sensacionalismo, siendo este un potenciador a su estrategia de
comunicacion, la cual es el intercambio de ideas que al final influyen en la opinién de

sus espectadores.

En los resultados se determiné que, en la subcategoria de contenidos periodisticos,
Al Angulo no establece una linea de calidad y beneficio sustancial para el espectador, pues
no desarrolla un trabajo de investigacion con respecto a los temas tratados por sus
panelistas, quienes se limitan a comentar datos sin ningun sustento que afiance la idea; de
esa forma se resta la credibilidad al contenido. Por afiadidura, la objetividad estd ausente
al ser parciales en el contenido expuesto, pues solo se limitan a opinar o mostrar contenido

informativo que les sea favorable.

Se concluye que, en la subcategoria de contenidos digitales los fragmentos de
videos subidos por 41 Angulo son de tematica relevante y beneficiosa para el mismo, ya
que la repercusion mediatica que generan es favorable, sobre todo por el titulo o nombre
que se le denomina al ser publicados en su canal. Debido a ello, la interaccion con su
publico se refleja en el uso de las herramientas que proporciona la plataforma como: el
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compartir, comentarios y likes, por lo que podemos decir que la influencia en los
espectadores hace que el programa obtenga un feedback o retroalimentacion, sobre la base

del contenido publicado.
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CAPITULO IV: DISCUSION Y CONCLUSIONES

De acuerdo con las limitaciones, se evidenciaron que, dentro de la plataforma de
YouTube y su relacion con la ética periodistica, no existen estandares éticos universales
aplicables a todos los creadores, lo que puede dificultar el anélisis comparativo. Pues si
bien esta plataforma aplica sus politicas, estas son autbnomas y poco acertadas para

realizar un analisis absoluto sobre lo que es la ética.

Siguiendo con la interpretacion comparativa, concerniente a los resultados
obtenidos en base al objetivo general del estudio: Analizar el desarrollo de la ética
periodistica en los programas deportivos en YouTube de un canal de television (mayo —
agosto, 2022), se muestra que este programa deportivo busca generar siempre una opinion
sesgada y contenidos sensacionalistas mediante el tipo de programa que realiza y los
videos que publica en su red social, faltando a la norma deontoldgica. De la misma forma
Angulo et al. (2021) concuerdan en que seguir una linea sensacionalista en los contenidos
periodisticos elaborados, implica un riesgo en la medida en que puedan alterar los &nimos
de los espectadores y de las posturas ideologicas de los mismos. En consecuencia, el
analisis del desarrollo de la ética periodistica en los programas deportivos de YouTube
revela una tendencia preocupante hacia el sensacionalismo, lo cual contraviene los

principios deontologicos fundamentales del periodismo.

En el caso del primer objetivo especifico: Determinar como se aplica la calidad
informativa en los programas deportivos en YouTube de un canal de television (mayo —
agosto, 2022), se puede concluir que no generan un contenido sustancioso al no realizar

contenidos elaborados, ya que no son enriquecedores para el espectador, que si bien
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consume y elige su contenido por sobre otros programas deportivos, este no sigue una
linea acorde a lo establecido en las normas éticas, ya que busca siempre sobreponerse a
su competencia directa. Esto concuerda con lo dicho por Espinoza (2022) quien afirma
que los contenidos periodisticos sobreponen y valoran mas el rating de sus programas que
su contenido a elaborar, provocando asi un aporte practicamente nulo a su teleaudiencia
en torno a la informacion que le da. En tal sentido se deduce que este programa deportivo
Al Angulo ya dejo de lado todo lo que prima en los principios del periodismo, al no

ejecutar de manera adecuada sus contenidos.

Ademaés, en el caso del segundo objetivo especifico: Interpretar el modo en que se
ejecutan los contenidos periodisticos en los programas deportivos en YouTube de un
canal de television (mayo — agosto, 2022), se concluye que los programas realizados en
Al Angulo carecen en demasia de veracidad y data sustentable, ya que principalmente para
elaborarlos no utilizan investigacion adecuada en todos sus contenidos lo cual terminara
restando veracidad y objetividad al programa y sus participantes. Esto es similar a lo dicho
por Rojas (2018) que explica que la principal distorsion ética radica en la distorsion de
informacion y baja cantidad de fuentes empleadas en los productos informativos, y en el
peor de los casos sin algiin tipo de fuente propia. Por ello, se infiere que A/ Angulo cada
dia va perdiendo més credibilidad dentro del mundo periodistico al no generar contenidos

sustentables en investigacion y no evidenciar un cambio a futuro en su formato.

Finalmente, en el tercer objetivo especifico: Describir de qué manera se presenta
el contenido digital en los programas deportivos en YouTube de un canal de television

(mayo — agosto, 2022), se determina que en sus redes sociales, en este caso la estudiada

66



UNIVERSIDAD

PRIVADA DE UN CANAL DE TELEVISION (MAYO — AGOSTO, 2022)

1 “PN LA ETICA PERIODISTICA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS EN YOUTUBE
DEL NORTE

YouTube, Al Angulo se desempefia de gran manera pues los titulos llamativos y
fragmentos de videos usados son recibidos de gran manera por los seguidores del medio,
quienes mediante los /ikes y comentarios plasman sus propios comentarios y opiniones
formados en base a lo espectado. Esto concuerda con el trabajo de Salazar (2022) que
explica como la aparicion de la Web 2.0 ocasion6 que el periodismo tradicional localice
en el Internet una nueva forma de comunicarse e interactuar con el publico, y de esta
manera conocer sus intereses € inquietudes mediante el feedback. Es por esto que, A/
Angulo se adapté a las nuevas tendencias y difunde su contenido mediante la red social
YouTube, buscando asi mayor alcance e interaccion con la nueva audiencia que es

nativamente digital.

En lo concerniente a las implicancias, de acuerdo a la implicacion practica, la ética
periodistica debe ser el punto focal para poder realizar un adecuado desarrollo dentro del
campo periodistico, sin embargo, durante los Gltimos tiempos este mismo se ha visto
seriamente afectado por la falta de conciencia y preparacion profesional de algunos
comunicadores, quienes han pasado por alto los cddigos, normativas y caracteristicas
deontoldgicas con motivo de poder generar una mayor visualizacion, impacto y trafico de
las noticias abordadas, poniendo al margen los codigos éticos que tienen como fin
asegurar y proteger el derecho ciudadano de recibir una informaciéon adecuada, veraz y

objetiva.

Desde una perspectiva teorica, se comprende que la ética periodistica brinda un
conjunto de herramientas reguladoras sobre el tratamiento informativo, con el fin de

garantizar la calidad y transparencia informativa. No obstante, durante los ultimos
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tiempos las empresas de comunicacion han pasado por alto aquellas medidas, impactando
de manera negativa sobre el tratamiento de informacion; dia a dia estos se ven mas
afectados por la convergencia digital, tal como el sujeto de estudio que tiene una difusion
multiple, siendo la del canal de YouTube la mas afectada, sobreponiendo toda normativa

por alcanzar la inmediatez y la viralizacion.

Por ultimo, la metodologia aplicada de enfoque cualitativo y disefio hermenéutico
es fundamental para la compresion del fendémeno de estudio, por lo mismo que se genera
un proceso analitico y deductivo en base a la observacion del problema hallado por cada
video. Esta investigacion de tipo transversal permite ser especificos con el tiempo y

desarrollo coyuntural para entender e interpretar de manera asertiva al sujeto.
Conclusiones

En tltima instancia de la presente investigacion, se hace presente las conclusiones
del objetivo general y los tres objetivos especificos, ello con la finalidad de condensar las

faltas y carencias observadas en el fendmeno de estudio.

En base al objetivo general, el programa Al Angulo del canal de Movistar
Deportes, en su canal del YouTube, demuestra la carencia de codigos y normativas éticas
en el ejercicio de la labor periodistica. Estos mismos se identifican por medio de los
indicadores e instrumento de medicion empleados en la presente investigacion. Gracias a
ellos se determina de manera explicita la falta del c6digo deontoldgico en el desarrollo de

sus programas.

68



UNIVERSIDAD

PRIVADA DE UN CANAL DE TELEVISION (MAYO — AGOSTO, 2022)

1 “PN LA ETICA PERIODISTICA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS EN YOUTUBE
DEL NORTE

Conforme al primer objetivo especifico, el programa deportivo 4! Angulo tiene
una calidad informativa de poco calibre, debido a que no tiene referencias, fuentes, datos
o descargos de la contra parte de la noticia, lo cual genera una limitacion de informacion.
Por consecuente, la objetividad es nula en los capitulos abordados y discutidos por sus

conductores, poniendo en cuestion la veracidad que tienen como medio.

Respecto al segundo objetivo especifico, la ejecucion de los contenidos
periodisticos en la programacion no se toma de la manera adecuada, ya que inician con
un enfoque de analisis y discusion con el fin de poder llegar a una idea consensuada, pero
que termina formando una espectacularizacion de la noticia, tomando temas que no son
relevantes para el entendimiento de los hechos, acotando de manera inoportuna
comentarios que denotan preferencias y antipatia por cierta parte de los involucrados en

los sucesos.

Correspondiente al tercer objetivo especifico, el contenido periodistico propagado
en el canal de YouTube genera impacto en los consumidores del programa, esto se puede
medir por las herramientas que proporciona la plataforma. Esta misma cuenta con
formatos de medicion del trafico alcanzado en base a las interacciones generadas por la
audiencia, tales como los comentarios, en donde se abre un foro de discusion y se dejan

ver las posiciones adquiridas en base a lo visto.

La ética periodistica en el programa deportivo 4/ Angulo, emitido por el canal de
Movistar Deportes y subido a su canal de YouTube, no toma en cuenta la deontologia
periodistica para poder desarrollar sus temas; sus conductores ponen la viralizacion,

espectacularizacion y visualizaciones por encima de la calidad informativa, investigacion
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e indagacion de datos. Esto da como resultado un programa sesgado, corto de informacion

e inherente de credibilidad.

En consideracién con lo presentado, se puede mencionar que el fenomeno de
estudio necesita puntos por reforzar para alcanzar ser un programa de corte periodistico
real, puntos a tomar en cuenta tal como el de investigacion, con el fin de sostener los
argumentos planteados en el foro o discusion que tienen entre ellos. La pluralidad, para
poder corroborar la informacion procesada en base a las noticias o hechos vistos, teniendo
las diversas implicaciones y generar una idea que afiance una solidez conceptual. Por
ultimo, tomar en cuenta las restricciones y normativas éticas para salvaguardar sus

derechos, las de sus fuentes y los mismos protagonistas de la noticia presentada.
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PREGUNTA GENERAL OBJETIVO GENERAL CATEGORIA |SUBCATEGORIAS CODIGOS METODOLOGIA
ENFOQUE:
C1: Sesgo informativo Cualitagv o
(Como se desarrolla la ética Analizar el desarrollo de la ética
periodistica en los programas periodistica en los programas deportivos ) C2: Estrategia de DISENO:
deporti\{o.s en YouTube de un canal |en YouTube de un canal de television SCf?l: Catl.ldad comunicacion Hermenéutico
de television (mayo — agosto, 2022)? | (mayo — agosto, 2022). informativa
TIPO:
C3: Sensacionalismo Aplicada
PREGUNTAS ESPECIFICAS OBJETIVO ESPECIFICOS
POBLACION:
(,Como se aplica la calidad Determinar como se aplica la calidad C1: Investigacion Programas deportivos del
informativa en los programas informativa en los programas deportivos . YouTube
deportivos en YouTube d I |en YouTube d I de television | G- Ctied :
eportivos en YouTube de un canal |en YouTube de un canal de television Periodistica SC2: Contenidos

de television (mayo — agosto, 2022)?

(mayo — agosto, 2022).

(De qué modo se ejecutan los
contenidos periodisticos en los
programas deportivos en YouTube
de un canal de television (mayo —
agosto, 2022)?

Interpretar el modo en que se ejecutan
los contenidos periodisticos en los
programas deportivos en YouTube de
un canal de television (mayo — agosto,
2022).

(De qué manera se presenta el
contenido digital en los programas
deportivos en YouTube de un canal
de television (mayo — agosto, 2022)?

Describir de qué manera se presenta el
contenido digital en los programas
deportivos en YouTube de un canal de
television (mayo — agosto, 2022).

periodisticos

C2: Credibilidad

C3: Objetividad

SC3: Contenido
digital

C1: Influencia de
medios

C2: Repercusion
mediatica

C3: Interaccién

MUESTRA:
10 publicaciones

MUESTREO:
No probabilistico por
conveniencia

TECNICA:
Observacion

INSTRUMENTO:
Ficha documental
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Tabla 3

Matriz de categorizacion

CATEGORIA

DEFINICION CONCEPTUAL

SUBCATEGORIA

CODIGOS

Etica Periodistica

Etxeberria (1995) manifiesta que
la ética periodistica esta ligada con
el cumplimiento de contar la
verdad, siendo justos con lo
divulgado, el cual le da una vision
objetiva y correcta a quienes la
miran, la sociedad; no obstante,
dice que esta se puede ver ofuscada
por los intereses econdomicos,
convirtiéndose en sensacionalismo
y socavando a una manipulacion
en el espectro de la opinion
publica.

Calidad informativa: es un conjunto de rasgos
formales que deben  constituir una
jerarquizacion y elaboracion de contenidos,
creando una agenda de temas en comun, y todo
ello en conjunto constituyen indicadores para
medir la calidad del programa informativo y su

repercusion en la teleaudiencia. (Gémez et al.,
2016)

Sesgo informativo

Estrategia de
comunicacion

Sensacionalismo

Contenidos periodisticos: son todo tipo de
acercamientos estilisticos que la empresa de
comunicacion o profesional periodistico realiza
para dar alcance a la informacion poseida, las
cuales deben comprender una calidad
investigativa y narrativa de mayor nivel y de
beneficio para la audiencia que los consume.
(Aguirre y Bernal, 2014)

Investigacion

Credibilidad

Objetividad

Contenido Digital: Los contenidos digitales son
usados para crear y compartir material a través
de las funciones web, los cuales veran reflejado
su accionar al ser participes de la gestion de sus
paginas, sus redes sociales, blogs, videos en
linea y demas; todo este conjunto de contenidos
es considerado como informacion por parte de
sus seguidores en su dia a dia. (Castillejos, 2019)

Influencia de los
medios

Repercusion mediatica

Interaccion
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Tabla 4

Clasificacion de la categoria

Categoria Subcategoria Cadigos Item:
El sesgo informativo que se presenta en el video es por parte de como
I1: Sesgo informativo | brindan la noticia, con la finalidad de beneficiarse por sobre sus
Calidad competidores.
| andac 12: Estrategia de La estrategia de comunicacion empleada por el programa es el
informativa .o . . . . .
comunicacion intercambio de opiniones en base a un evento deportivo determinado.
. . En este programa se emplea el sensacionalismo, ya que en el video se
I3: Sensacionalismo . .
aprecia que buscan generar revuelo apelando a las emociones.
La investigacion que emplea el programa es netamente carente, ya que
.. I1: Investigacion en todo lo que engloba el término, el mismo debe brindar un dato
Etica _ provechoso al espectador.
Periodistica Contenidos T :
s oy La credibilidad del programa y sus integrantes se ve en duda muchas
periodisticos 12: Credibilidad . . ..
veces debido a la calidad de sus opiniones.
e La objetividad ex ta en el programa es ausente, ya que no existe
I3: Objetividad .aOJc'%'ddepu‘es ofl 1 progf - yad
imparcialidad en varios tramos del mismo.
I1: Influencia de La influencia generada por el medio y el programa hacia su publico es
medios visible al momento de obtener el feedback del mismo.
Contenido digital 12: Repercusion La repercusion del medio se genera por medio de sus contenidos
mediatica expuestos en sus programas.
I3: Interaccion La interaccion es visible en los comentarios de cada programa publicado.

Nota. Elaboracion propia
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Tabla 5

Juicio de expertos

Categoria Nombre del Experto Especialidad Opinion
Mg. Ronny Rafael Rojas Rojas Comunicacion y Periodismo | Aplicable
Mg. Luis Enrique Mendoza Caballero | Comunicaciéon y Periodismo | Aplicable

Etica periodistica
Mg. Michel Dancourt Delion Comunicacién y Periodismo | Aplicable
Mg. Javier Garcia Wong-Kit Comunicacion y Periodismo | Aplicable

Nota. Elaboracion propia
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Tabla 6

Ficha de observacion 1

Nombre del video: CASO BYRON CASTILLO: el anélisis del periodista ecuatoriano Luigi Marchelle | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracion: 26 minutos y 22 segundos Caso 1

Categoria | Subcategoria ‘s ftem: A.parece Observaciones
Codigos Si | No
El sesgo informativo que se | X Se aprecia el mismo ya que tratan
presenta en el video es por parte la noticia en base a un solo punto
I1: Sesgo de como brindan la noticia, con la de vista, netamente a favor de un
informativo finalidad de beneficiarse por solo lado, el cual dicho punto de
sobre sus competidores. vista genera mayor atraccion al
espectador del programa.
La estrategia de comunicacion | X Se aprecia el mismo, ya que todo
Calidad 12: Estrategia de §mpleada por el programa es el !0 fzomentadq por el periodista
Etica informativa comunicacion intercambio de opiniones en bgse invitado (Luigi Marchelle), es
e a un evento deportivo conversado y tratado, generando
Periodistica determinado. el debate en el programa.
En este programa se emplea el | X Se visualiza el mismo pues al solo
sensacionalismo, ya que en el mostrar un punto de vista en favor
I3: video se aprecia que buscan del futbolista ecuatoriano y no dar
Sensacionalismo | generar revuelo apelando a las pantalla a un punto de vista
emociones mediante titulares, favorable al de Chile.
descripciones y comentarios.
Contenidos 11: Tnvestigacion La investigacion que emplea el X | No hay profundidad en la misma
periodisticos ’ programa es netamente carente, ya que se da foco a un caso del
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ya que en todo lo que engloba el
término, el mismo debe brindar
un dato provechoso al espectador.

cual no se tenia todo esclarecido
mediante el periodista Luigi
Marchelle (ecuatoriano).

12: Credibilidad

La credibilidad del programa y
sus integrantes se ve en duda
muchas veces debido a la calidad
de sus opiniones.

Poca credibilidad por los
comentarios brindados en torno a
la rivalidad con Chile por parte de
los panelistas.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

Objetividad nula ya que el
panelista Michael Succar
empatiza con el periodista
ecuatoriano por lo sucedido.

Contenido
digital

11: Influencia de
medios

La influencia generada por el
medio y el programa hacia su
publico es visible al momento de
obtener el feedback del mismo.

Se observa una influencia pues
los comentarios obtenidos en
torno al video son de indole
critica.

12: Repercusion
mediatica

La repercusion del medio se
genera por los contenidos
expuestos en sus programas.

Genera la misma pues el tema
tratado y el personaje invitado
son de sumo interés.

13: Interaccion

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

Alta tasa de interaccion
corroborado por el alcance que
genera.
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Tabla 7

Ficha de observacion 2

Nombre del video: RIVER PLATE 8-1 ALIANZA LIMA: la peor forma de despedirse de la Copa Libertadores | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 21 minutos y 27 segundos

Categoria | Subcategoria Codigos Item: é&ipareNcs Observaciones
El sesgo informativo que se | X Existe el mismo pues abordan el caso
presenta en el video es por parte adoptando una  postura de
I1: Sesgo de como brindan la noticia, con la indignacion y recriminacion sobre el
informativo | finalidad de beneficiarse por club peruano y relaciondndolo con
sobre sus competidores. temas gerenciales de los mismos y la
federacion.
La estrategia de comunicacion | X Se evidencia al momento de tocar el
Calidad 12: Estrategia §mpleada por el programa es el tema y debqtir sobre el mismo, ‘[.0(.103
.. . . de intercambio de opiniones en base en una misma linea de opinion
Etica informativa N ‘ R
L comunicacion |[a un  evento  deportivo polémica.
Periodistica determinado.
En este programa se emplea el | X El titular busca generar el mismo
3: sensacionalismo, ya que en el empleando el calificativo “la peor
S video se aprecia que buscan forma”, a ello sumado los
Sensacionalis .
mo generar revuelo 'apeland.o a las comentarios sobre el club tratado.
emociones mediante titulares,
descripciones y comentarios.
Contenidos I1: La investigacion que emplea el X | Se aprecia ya que los panelistas
periodisticos | Investigacion | programa es netamente carente, Diego Rebagliati y Jose Chavarri
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ya que en todo lo que engloba el
término, el mismo debe brindar
un  dato  provechoso  al
espectador.

hacen mencion a problematicas
institucionales, de las cuales no
presentan evidencia.

12:
Credibilidad

La credibilidad del programa y
sus integrantes se ve en duda
muchas veces debido a la calidad
de sus opiniones.

Carece del mismo al momento de que
los panelistas Diego Rebagliati y Jose
Chavarri tocan el tema sin presentar
evidencia inmediata del mismo.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

Se evidencia por parte del panelista
Diego Rebagliati al momento de
hacer una comparativa entre dos
clubes peruanos, del cual tiene
aficion por uno de ellos.

Contenido
digital

I1: Influencia
de medios

La influencia generada por el
medio y el programa hacia su
publico es visible al momento de
obtener el feedback del mismo.

Debido a los comentarios lapidarios
en torno al tema, los simpatizantes de
los clubes peruanos tratados expresan
sus opiniones hacia los mismos.

12:
Repercusion
mediatica

La repercusion del medio se
genera por los contenidos
expuestos en sus programas.

El tema tratado y como lo abordaron,
fue efectivo ya que lograron la
acogida esperada en base a numeros.

13: Interaccidon

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

La gran cantidad de vistas con la que
cuenta este material refleja la
interaccion del publico por la gran
cantidad de comentarios en el
mismo.
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Tabla 8

Ficha de observacion 3

Nombre del video: ALIANZA LIMA rescaté un punto contra COLO-COLO por la COPA LIBERTADORES | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 15 minutos y 18 segundos

, , g : Aparece .
Categoria | Subcategoria Codigos Item: Sip No Observaciones
El sesgo informativo que se | X Se presenta por solo contar con una parte de
I1: Seseo presenta en el video es por parte los hechos, basada en la perspectiva de los
inf(;rma‘gvo de como brindan la noticia, con la comentaristas, dejando de lados la
finalidad de beneficiarse por indagaciones o andlisis de la contra parte
sobre sus competidores. extranjera correspondiente al partido.
La estrategia de comunicacion | X Al 1igual que sus otros capitulos, es la
12: Estrategia | empleada por el programa es el discusion y el encuentro de opiniones para
Calidad de intercambio de opiniones en base poder llegar a un punto focal que le sirva de
i informativa | comunicacion |a  un evento deportivo guia al espectador.
oaed determinado.
Periodistica :
En este programa se emplea el X | En este programa no se empleo lenguaje o
3: sensacionalismo, ya que en el caracteristicas ~ propias que  puedan
Sensaci;)nalis video se aprecia que buscan interpretarse como una forma de generar
mo generar revuelo apelando a las sensaciones ante el publico por medio de una
emociones mediante titulares, opinion.
descripciones y comentarios.
Contenidos - La investigacion que emplea el X | De igual forma que los demas, este no cuenta
criodisticos | Tnvesti .aci()n programa es netamente carente, con alguna fuente en la que se puedan guiar o
P g ya que en todo lo que engloba el sostener lo ya mencionado, demarcando el
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término, el mismo debe brindar
un dato  provechoso al
espectador.

programa en base a conjeturas y supuestos
que plantean correspondiente a la perspectiva
de cada miembro.

12:
Credibilidad

La credibilidad del programa y
sus integrantes se ve en duda
muchas veces debido a la calidad
de sus opiniones.

No cuentas con algun tipo de fuente que
asegure la solides de sus comentarios,
generando que los mismos integrantes por
medio de sus apreciaciones inconsistentes no
den la seguridad de veracidad al espectador.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

No son objetivos con lo presentado, los datos
y hechos son el reflejo de un partido visto por
un canal de television en vivo, este mismo no
tiene justificante para lo que mencionan.

Contenido
digital

I1: Influencia

La influencia generada por el
medio y el programa hacia su

La influencia del medio ante las ideas de sus
espectadores, se desarrollan en base a lo que

de medios publico es visible al momento de plantea cada uno de los conductores, y los
obtener el feedback del mismo. cuales se ven en los comentarios.

La repercusiéon del medio se Los comentarios y apreciaciones hechas en el

12: genera por los contenidos programa, genera controversia, pudiendo

Repercusion | expuestos en sus programas. exaltar a mas de un espectador, quien coge

mediatica parte del comentario visto y escuchado para

sostener el suyo.

13: Interaccion

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

Puede ser wvista por la cantidad de
reproducciones, likes y comentarios dejados
en el capitulo, estas interacciones son el
reflejo de la repercusion mediana que tienen
con su publico.
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Tabla 9

Ficha de observacion 4

Nombre del video: Perti (4) 0 — 0 (5) Australia: analisis de la derrota peruana en Catar por el repechaje | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 25 minutos y 13 segundos

. . - ftarme Aparece .
Categoria | Subcategoria Codigos Item: Sip No Observaciones
El sesgo informativo que se X | No existe, ya que, cubren el
11: Seseo presenta en el video es por parte de evento desde diferentes puntos
L oes8 como brindan la noticia, con la de apreciaciones que se
informativo . . . .
finalidad de beneficiarse por sobre intercambian.
sus competidores.
La estrategia de comunicacion | X Parte del analisis deportivo y
Calidad 12: Estrategia de | empleada por el programa es el comparativa de las mismas
. . comunicacion intercambio de opiniones en base a para llegar a un punto de
. informativa . . . :
Etica un evento deportivo determinado. incidencia.
Periodistica En este programa se emplea el X |[No, ya que, la informacion
sensacionalismo, ya que en el video proferida se encuentra
I3: se aprecia que buscan generar concebida desde la perspectiva
Sensacionalismo | revuelo apelando a las emociones de cada panelista, siendo esta
mediante titulares, descripciones y subjetiva.
comentarios.
Contenidos La investigacion que emplea el X | El proceso investigativo se
s I1: Investigacion | programa es netamente carente, ya basa en una metodologia
periodisticos .
que en todo lo que engloba el observacional para la
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término, el mismo debe brindar un
dato provechoso al espectador.

evaluaciéon y apreciacion del
partido.

I12: Credibilidad

La credibilidad del programa y sus
integrantes se ve en duda muchas
veces debido a la calidad de sus
opiniones.

No se puede denotar alguna
falta u objetividad, puesto que,
no hay elementos que
cuestionen algun suceso, mas
que el punto de vista de los
conductores.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

La objetividad de informar los
hechos es objetiva, debido a
que, retratan y comentan lo
sucedido, afladiendo la
apreciacion de cada conductor.

Contenido
digital

I1: Influencia de
medios

La influencia generada por el medio
y el programa hacia su publico es
visible al momento de obtener el
feedback del mismo.

Influye en sus seguidores por
las diferentes opiniones, las
cuales hacen que el publico se
sienta relacionado con uno de
estos.

12: Repercusion
mediatica

La repercusion del medio se genera
por los contenidos expuestos en sus
programas.

Cuenta  con  repercusion
mediatica, ya que, las
apreciaciones compartidas
empatizan con el publico.

13: Interaccion

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

La interaccidon con su publico
es inmediata y compartida,
ellos por los comentarios que
dejan en la pagina.
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Tabla 10

Ficha de observacion 5

Nombre del video: PERU VS. AUSTRALIA: ;Qué pas6 con la seleccion en el repechaje para Catar 2022? | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 25 minutos y 06 segundos

Categoria

Subcategoria

Codigos

Item:

Aparece

Si | No

Observaciones

Etica
Periodistica

Calidad
informativa

Sesgo informativo

El sesgo informativo que se presenta
es por parte de como brindan la notic|
finalidad de beneficiarse por sobre sy

competidores.

X

Al hablar sobre la
renovacion de
Gareca al no tener
nada concreto, y es
mas, los panelistas
aseguraron que
estaba encaminada
favorablemente la
firma de Gareca, asi
buscaron dar la
primicia sin tener
informacion
corroborada.

Estrategia de
comunicacion

La estrategia de comunicacion
empleada por el programa es el
intercambio de opiniones en base a
un evento deportivo determinado.

Intercambian  opiniones

€n

base a la derrota peruana y la
renovacion de Gareca, dando
con “palo” a los jugadores y
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optimistas en que el “Tigre” se
quedaria.

En este programa se emplea el
sensacionalismo, ya que en el video
se aprecia que buscan generar
revuelo apelando a las emociones

Al brindar su parecer en tono
de juzgary criticar los planteos
del partido, los panelistas
buscan hincar en la herida por

Sensacionalismo | mediante titulares, descripciones y la derrota de Perti en el
comentarios. repechaje y asi generar un
movimiento en el hincha de
estar en contra de los
jugadores y el DT.
La investigacion que emplea el Cero  investigaciones  se
programa es netamente carente, ya emplearon en torno al tema de
., que en todo lo que engloba el Gareca y su renovacion, ya
Investigacion L. . :
término, el mismo debe brindar un que hablar en Dbase a
dato provechoso al espectador. especulaciones resulta soso
para el programa.
La credibilidad del programa y sus Se pierde lo importante, la
Contenidos integrantes se ve en duda muchas confianza del publico, ya que,
periodisticos Credibilidad veces debido a la calidad de sus luego se confirmaria 'y
opiniones. oficializaria que Gareca no
continuaba en la seleccion.
La objetividad expuesta en el No hay medidor de objetividad
programa es ausente, ya que no presente en el video ya que
Objetividad existe imparcialidad en varios tratan otro tipo de temas en un
tramos del mismo. solo punto de vista sin mostrar
favorecimiento a alguien.
. . La influencia generada por el Se busca influenciar en la
Contenido Influencia de . ) o
. . medio y el programa hacia su audiencia al querer dar a
digital medios

conocer al publico su punto de
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publico es visible al momento de
obtener el feedback del mismo.

vista sobre los jugadores y
estos le muestran el respaldo o
su descontento.

La repercusion del medio se genera
por los contenidos expuestos en sus

Se muestra gran repercusion al
momento de obtener las vistas

Repercusion .

r programas. y comentarios generados, son

mediatica o\ .
positivos, ello entendible por

la primicia que brindan.
La interaccion es visible en los La audiencia muestra su
comentarios de cada programa parecer en los comentarios,
Interaccion publicado. muchos de estos son para

afiadir comentarios a los ya
expresados por los panelistas.
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Tabla 11

Ficha de observacion 6

Nombre del video: Las tareas pendientes por cumplir para mejorar el FUTBOL PERUANO | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 14 minutos y 18 segundos

Item:

Aparece

Categoria | Subcategoria Codigos . Observaciones
Si | No
El sesgo informativo que se | X Se hace presente por la participacion y los
1: Sesgo prese;nta en el video es por parte comentgrios de . ?os panelistas,' cuyas
informativo de como brindan la noticia, con la afirmaciones u opiniones no se sostienen de
finalidad de beneficiarse por una fuente concreta.
sobre sus competidores.
La estrategia de comunicacion | X Abordan la tipica discusion o intercambio de
I12: Estrategia | empleada por el programa es el ideas, con el fin de poder llegar a un punto de
Calidad de intercambio de opiniones en base encuentro de  opiniones, analizando
. informativa | comunicaciébn |a un  evento  deportivo situaciones de acuerdo a la perspectiva de
p Eté(fa, determinado. cada uno.
eriodistica En este programa se emplea el | X Se manifiesta mediante frases como: “Aqui
- s§nsaci0nalismo,‘ ya que en el tiene que hacer 'Grognd Zero”, t’ermino
Sensacionalis video se aprecia que buscan empleado para sQuacwne;s de cgtastrofe,
mo generar revuelo .apeland.o a las poniendo a ese mismo nivel un juego de
emociones mediante titulares, fatbol.
descripciones y comentarios.
Contenidos 11 La investigacion que emplea el X | No cuenta con investigaci()r'l,' este se
periodisticos | Investigacion programa es netamente carente, desen}azg mediante suposiciones y
ya que en todo lo que engloba el apreciaciones de los comentaristas. Inclusive
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término, el mismo debe brindar
un dato  provechoso al
espectador.

Diego Rebagliati dice: “veo que hay
declaraciones de arqueros, de todo el mundo
analizando al arquero australiano y no me
provoca leerlas”, demostrando la carencia de
indagacion.

12:
Credibilidad

La credibilidad del programa y
sus integrantes se ve en duda
muchas veces debido a la calidad
de sus opiniones.

La credibilidad no se sustenta en algo
meritorio para probar la validez de los
comentarios o respuestas emitidas por los
mismos conductores.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

No cuenta con objetividad, debido a que parte
de una perspectiva Unica, cuyas no se
sostienen en mas que en Ssus propias
prioridades.

Contenido
digital

I1: Influencia

La influencia generada por el
medio y el programa hacia su
publico es visible al momento de

Se demuestra por los comentarios de los
conductores, en donde ponen por encima su
apreciacion personal para contribuir con la

de medios obtener el feedback del mismo. nota informativa que se les da a los
espectadores.
12: La repercusion del medio se Ponen en la esfera publica el tema a discutir,
Repercusion | genera por los contenidos generando una necesidad de busqueda de
mediatica expuestos en sus programas. mayor informacion de los consumidores.

13: Interaccion

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

La interaccion se refleja por las herramientas
que proporciona la plataforma, comentarios,
visualizaciones, refutar o  responder
acotaciones de los internautas.
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Tabla 12

Ficha de observacion 7

Nombre del video: Catar 2022: la realidad que se vive en el pais organizador del mundial | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracion: 19 minutos y 45 segundos

. . - 1 Aparece )
Categoria | Subcategoria Codigos Item: S.p No Observaciones
i
El sesgo informativo que se presenta | X El sesgo informativo se
en el video es por parte de como presenta por una falta de
I1: Sesgo . . . . . !

. g brindan la noticia, con la finalidad coherencia y consistencia en la

informativo . . oy
de beneficiarse por sobre sus informacion que propaga cada

competidores. conductor.
La estrategia de comunicacion | X Su estrategia de comunicacion
12: Estrategia de | empleada por el programa es el es en forma de intercambio de

Calidad comunicacion | intercambio de opiniones en base a opiniones.

Etica informativa un evento deportivo determinado.
Periodistica En este programa se emplea el | X Si, ello por el desfase temporal
sensacionalismo, ya que en el video de la noticia, valoracién y
;- se aprecia que buscan generar comentarios, tal como lo dicho
T revuelo apelando a las emociones por el periodista Pedro Garcia:
Sensacionalismo . . . .
mediante titulares, descripciones y ...me deja un mal sabor de la
comentarios. casa donde se juega, donde se
baila o desarrolla el tono.

Contenidos 11: Investicacion La investigacion que emplea el | X Si, la investigacion carece de
periodisticos ' & programa es netamente carente, ya pruebas, evidencias o fuentes
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que en todo lo que engloba el
término, el mismo debe brindar un
dato provechoso al espectador.

que den un resguardo a la
argumentacion que llevan,
unicamente se valen por lo que
han visto, dejando una
contrastacion de informacién
de lado.

12: Credibilidad

La credibilidad del programa y sus
integrantes se ve en duda muchas
veces debido a la calidad de sus
opiniones.

No podemos objetivar lo que es
es creible 0 no en esta instancia,
ya que, todo parte de
apreciaciones las cuales dan
una mirada subjetiva en torno a
una realidad que no se ve
expuesta de manera adecuada
para el contexto en que se
aborda.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe 1mparcialidad en varios
tramos del mismo.

La objetividad no se ve, ya que,
para ello tendriamos que
determinar una imparcialidad
en contraste con el tema, la cual
no estd reflejada porque el
programa se toma de manera
analitica y con la perspectiva de
cada quien, formando una
parcialidad propia de los
sujetos.

Contenido
digital

11: Influencia de
medios

La influencia generada por el medio
y el programa hacia su publico es
visible al momento de obtener el
feedback del mismo.

Si, la mediciéon que logran,
producto al argumento que
maneja, genera una influencia
en los espectadores.
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12: Repercusion
mediatica

La repercusion del medio se genera
por los contenidos expuestos en sus
programas.

La  propagacion de su
contenido se volatiliza por las
diferentes apreciaciones e ideas
que se comparten, haciendo
que el publico pueda empatizar
y generar un alcance mayor por
este mismo.

I3: Interaccidon

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

La interaccion con su publico
se da de manera inmediata por
las herramientas digitales que
dispone la plataforma para
poder desarrollar las ideas del
publico.
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Tabla 13

Ficha de observacion 8

Nombre del video: La conferencia de JOEL RAFFO y los CAMBIOS que deben hacerse en el fiitbol peruano | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 22 minutos y 59 segundos

Aparece

emociones mediante titulares,
descripciones y comentarios.

Categoria Subcategoria Cadigos Item: Si [ Neo Observaciones
El sesgo informativo que se X El sesgo reluce cuando se
presenta en el video es por parte menciona exactamente lo dicho
Sesgo de como brindan la noticia, con la por Raffo y el panelista
informativo finalidad de beneficiarse por sobre Rebagliati brinda data del club,
sus competidores. pero en tono de exclusividad,
finalmente resultando incierta.
La estrategia de comunicacion X El intercambio de palabras se da
- ' Estrategia de gmpleada por el programa es el para poder reﬂe>'<i(')nar .sobre
Etica Calidad S intercambio de opiniones en base a coémo se da la administracion de
o : . comunicacion . . ) .
Periodistica informativa un evento deportivo determinado. ciertos clubes y la Federacion
Peruana de Futbol.
En este programa se emplea el X El panelista Rebagliati hace
sensacionalismo, ya que en el mencion y llamado a dos clubes
video se aprecia que buscan en particular, Melgar y Cristal,
Sensacionalismo | generar revuelo apelando a las con ello generando el

movimiento de sus hinchas.
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La investigacion que emplea el
programa es netamente carente, ya
que en todo lo que engloba el

No se investigd acorde al tema,
ya que finalmente con el pasar
del tiempo saldria a la luz la

Investigacion | término, el mismo debe brindar un polémica entre Raffo y la
dato provechoso al espectador. Federacion Peruana, tema que
en este programa lo toman a
favor de Raffo.
La credibilidad del programa y sus Se pierde la credibilidad al ser
integrantes se ve en duda muchas recurrentes las graves faltas de
Contenidos veces debido a la calidad de sus investigacion, pues en este
periodisticos Credibilidad | opiniones. programa le dan la derecha a
Raffo, quien finalmente
también estaria implicado en
temas corruptivos con la FPF.
La objetividad expuesta en el Al haber un vinculo amical
programa es ausente, ya que no entre Rebagliati y Raffo, el
e existe imparcialidad en varios periodista evita hablar mal e
Objetividad : ;
tramos del mismo. incluso alaba la labor del
administrados dentro del club
celeste.
La influencia generada por el Se influencia en sobremanera
. medio y el programa hacia su sobre el hincha cervecero pues
Influencia de 11 .
medios publico es visible al momgnto de el programa  se enfoca
obtener el feedback del mismo. ampliamente a la tematica de lo
Contenido dicho por su administrador.
digital La repercusion del medio se Se repercute el tema, y ahora
., genera por los contenidos ain mas, porque lo que
Repercusion
mediatica expuestos en sus programas. declaraba Raffo en aquel

momento, dista mucho de lo
ocurrido actualmente y sale a
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relucir las mentiras dichas por
el administrador.

Interaccion

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

Gran trafico de interaccion web
por parte de la audiencia, en
ellos se ven el descontento por
la falta de objetividad e
investigacion.
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Tabla 14

Ficha de observacion 9

Nombre del video: 29 de junio, una fecha inolvidable para DIEGO MARADONA y PELE | AL ANGULO

Ano de lanzamiento: 2022

Duracién: 7 minutos y 19 segundos

Item:

Aparece

video se aprecia que buscan

Categoria Subcategoria Cadigos - Observaciones
Si | No
El sesgo informativo que se X Carencia de este codigo en el
presenta en el video es por parte video, ya que netamente buscan
de como brindan la noticia, con la hablar sobre una efeméride.
Sesgo finalidad de beneficiarse por sobre
informativo sus competidores.
Etlc,a ) ) Cahdaq La estrategia de comunicacion X Realizan un conversatorio
Periodistica informativa empleada por el programa es el sobre lo ocurrido en esta fecha,
Estrategia de | intercambio de opiniones en base especialmente con Pelé y
comunicaciéon | a un evento deportivo Maradona, que casualmente los
determinado. une el 29 de junio, siendo
campeones mundiales.
En este programa se emplea el X Apelan a la emocion de los
Sensacionalismo | sensacionalismo, ya que en el hinchas de Pelé y Maradona

brindando un espacio especial
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generar revuelo apelando a las
emociones mediante titulares,
descripciones y comentarios.

en su programa para hablar de
dos figuras de talla mundial y
un dia especial que los une.

La investigacion que emplea el
programa es netamente carente, ya
que en todo lo que engloba el

Al incurrir en el error al brindar
la data, pues todo el
conversatorio es  brindado

Investigacién | término, el mismo debe brindar un simplemente de memoria o
dato provechoso al espectador. recuerdos, sin previa
investigacion o elaboracion de
material didactico de soporte.
La credibilidad del programa y La audiencia pierde
sus integrantes se ve en duda credibilidad en el programa
Contenidos muchas veces debido a la calidad pues al ellos saber Ila
periodisticos Credibilidad | de sus opiniones. informacion  correcta, al
recibirla de los panelistas de
manera errada, les genera un
rechazo.
La objetividad expuesta en el No se visualiza este factor, ya
programa es ausente, ya que no que  solamente es  un
existe imparcialidad en varios conversatorio y recordaris de
Objetividad tramos del mismo. estos eventos especiales en el
mundo del fatbol.
La influencia generada por el Al presentar el tema, llamaron a
. . medio y el programa hacia su que publico joven se informe
C%?;:Zld © Inf}:::(rilicol: de publico es visible al momento de sobre el mismo y pueda saber lo

obtener el feedback del mismo.

qué paso, y al hacer esto obtener
informacion sobre el evento
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ocurrido, y es asi como muchos
se dieron cuenta de los errores
informativos del programa.

La repercusion del medio se
genera por los contenidos

Repercusion mesurada en su
medio, en torno a likes y

Repercusion | expuestos en sus programas. comentarios, ya que, al tener
mediatica errores de informacion, los
internautas no lo dejan pasar
por alto.
La interaccion es visible en los Gran cantidad de comentarios
., comentarios de cada programa donde hacen luz del error que
Interaccion

publicado.

cometieron al brindar la
informacion.
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Tabla 15

Ficha de observacion 10

Nombre del video: Cuando los gobiernos se meten con el deporte | AL ANGULO

Fecha de analisis: 27 de setiembre del 2023

Duracion: 13 minutos y 28 segundos

Categoria | Subcategoria Codigos ftem: ;&iparle\f: Observaciones
El sesgo informativo que se | X El tema tratado en este programa
presenta en el video es por parte es llamativo, pues apelan a la
I1: Sesgo de como brindan la noticia, con influencia de los gobiernos en el
informativo la finalidad de beneficiarse por deporte sin presentar datos
sobre sus competidores. sustentables mas que comentarios
propios.
La estrategia de comunicacion | X Se visualiza el debate por el tema
Etica Calidad 12: Estrategia de §mpleada por el programa es el ‘Fratado, manejando intercambio de
Periodistica | informativa comunicacion intercambio de opiniones en bgse 1deas. por cada uno de los
a un evento  deportivo panelistas.
determinado.
En este programa se emplea el X | No tiene un titulo sensacionalista
sensacionalismo, ya que en el como tal, pero emplea un titular
I3: video se aprecia que buscan llamativo para captar la atencion
Sensacionalismo | generar revuelo apelando a las de los espectadores del programa
emociones mediante titulares, via red social.
descripciones y comentarios.
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Contenidos
periodisticos

I1: Investigacion

La investigacion que emplea el
programa es netamente carente,
ya que en todo lo que engloba el
término, el mismo debe brindar
un  dato  provechoso  al
espectador.

No se emplea investigacion pues
no hay data comprobable ni
sustentable, solamente apelan a la
memoria propia de los panelistas
para generar sus comentarios.

12: Credibilidad

La credibilidad del programa y
sus integrantes se ve en duda
muchas veces debido a la calidad
de sus opiniones.

Es poco creible todo lo expuesto
pues no muestran datos o videos de
cada tema tratado, solo se limitan a
comentarlos.

I3: Objetividad

La objetividad expuesta en el
programa es ausente, ya que no
existe imparcialidad en varios
tramos del mismo.

No hay objetividad pues tocan
temas de favoritismos a ciertos
equipos, pero no tienen prueba de
las mismas, generando cero
objetividades en los comentarios
ya que lo vinculan a temas
politicos.

Contenido
digital

11: Influencia de
medios

La influencia generada por el
medio y el programa hacia su
publico es visible al momento de
obtener el feedback del mismo.

Hay gran muestra de
retroalimentacioén por parte de los
seguidores que opinan del tema y
generan un valor a lo recibido.

I12: Repercusion
mediatica

La repercusion del medio se
genera por los contenidos
expuestos en sus programas.

Hay gran cantidad de repercusion
ya que se toma el tema politico
dentro del programa lo cual genera
revuelo.

13: Interaccidon

La interaccion es visible en los
comentarios de cada programa
publicado.

El mismo se obtiene por los likes y
comentarios dentro del video del
programa.
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Figura 11

Experto 1

MATRIZ PARA EVALUACION DE EXPERTOS

Titulo de la investigacidn:

“Andlisis la ética periodistica en los programas deportivos en

YouTube de un canal de television, en los meses de mayo a
agosto del afio 20227

Linea de investigacion:

Salud pablic

v poblaciones vulnerables

Apellidos y nombres del experto:

Luis Mendoza

El instrumento de medicién pertenece a la variable:

Etica periodistica

Mediante la matriz de evaluacidn de expertos, Ud. tiene la faculiad de evaluar cada una de las preguntas marcando con una “x™ en las
columnas de 51 0 NO. Asimismo, le exhortamos en la correceidn de los items, indicando sus observaciones yi'o sugerencias, con ka
finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre la variable en estudio

Aprecia
Items - Ohservaciones
si | NO

1 i El instrumento de mediciin presenta el disefio adecuado? x

2 L El instrumento de recoleccidn de datos tiene relacidn con ¢l titnlo de la
mvestigacion? x

3 iEn el instrumenio de recoleccion de datos s mencionan las variables ¥
die investigacicn?

4 LEl instrumento de recoleccidn de datos facilitard ¢l logro de bos ¥
objetives de La investigacionT

g i El instrumenio de recoleccidn de datos se relaciona con las variahles bt

- die estudio?

6 ;La redaccitn de las preguntas tienen un sentido coherente ¥ no estin X
sesgadag?

= ;Cada una de las preguntas del instrumento de medicidn se relaciona ¥
con cada uno de los elementos de bos indicadores?

g (Bl disefto del instrumento de medicion facilitard el andlisis v ¥
procesamicento de datos?

9 i 5on entendibles las alternativas de respucsta del instrumento de X
msedicionT

0 L El instrumento de medicion serd accesible a la poblacidn sujeto de X
eatudio?

11 ;El instrumento de medicin es claro, preciso v sencillo de responder ¥
para, de esta manera, obtener los datos requeridos?

Sugerencias:

Ninguna

Firma del experto:

FilMA
DEGITAL

LLE
FIR (BZM003 hard

)

0 Luse Ervicue

Frodha: XIDA2023 1021 57-0500
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Figura 12

Experto 2
MATRIZ PARA EVALUACION DE EXPERTOS
“Andlisis la ética periodistica en los programas deportivos en
Titulo de la investigacion: YouTube de un canal de television, en los meses de mayo a
agosto del afio 2022
Linea de investigacién: Salud publica y poblaciones vulnerables
Apellidos y nombres del experto: Michel Dancourt Delion
El instrumento de medicién pertenece a la variable: ] Etica periodistica
Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud. tienc la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con una “x™ en las
columnas de S| o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los ftems, indicando sus observaci y/o sugerencias, con la
finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre la variable en estudio.
Aprecia
Items Preguntas Sip - NO Observaciones
1 [ ¢El instrumento de medicién p el disefo adecuado? )/
AY
2 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacién con el titulo de la
investigacion?
3 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las variables \
de investigacion?
VA
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos facilitard ¢l logro de los
objetivos de la investigacion?
5 (El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las variables 2
de estudio?
4
6 ¢La redaccién de las preguntas tienen un sentido coherente y no estén
sesgadas?
7 ¢ Cada una de las preguntas del instrumento de medicién se relaciona
con cada uno de los ¢l de los indicadores?
8 (El disefio del instrumento de medici6n facilitard ¢l andlisis y
procesamiento de datos?
9 2Son entendibles las altemativas de respuesta del instrumento de
medicién?
10 (El instrumento de medicion serd ible a la poblacion sujeto de
estudio?
1 4E! instrumento de medicién es claro, preciso y sencillo de responder x
para, de esta manera, obtener los datos requeridos?
Sugerencias:
Firma del experto:
Z
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Figura 13

Experto 3

MATRIZ PARA EVALUACION DE EXPERTOS

“Anilisis la éica periodistica en los programas deportivos en
Titulo de la investigacidn: YouTube de un canal de television, en los meses de mayo a
agosto del afio 2022
Linea de investigacidn: Salud publica v poblaciones vulnerables
14 P YP
Apellidos ¥ nombres del experto: Ronny Rojas
El instrumento de medicion pertencee a la variable: Etica periodistica
pe
Moediante la matriz de evaluacidn de expertos, Ud. tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas mascando con una “x” en las
columnas de 51 0 WO Asimismo, le exhoriamos en ba correccién de los items, indicando sus observaciones wio sugerencias, con la
finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre la variable en estudio.
Aprecia .
liems Preguntas .I' - Observaciones
si | NO
1 JE] mstrumento de medicion presenta ¢l disefio adecuado” r}/\
3 LEl instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo de la 4
imvestigacion? ?<
3 JEn ¢l instrumento de recoleccidn de dates se mencionan las variables }(
de imvestigacion? { -
4 JE] instrumento de recolecciin de datos facilitard ¢l logro de los |
objetives de la investigacion?
« JE] instrumento de recoleccidn de dates se relaciona con las variables
- de estudio?
e (La redsecidn de las preguntas tiemen un sentido coherente y no estin }<
seagadag?
" JCada v de las pregantas del instrumento de medicidn se relaciona P<
con cada uno de los clementos de los indicadores™
3 JE diseibo del instrumento de medicidn facilitara ] andlisis v (<
procesamicnto de datos?
9 (Son entendibles las alternativas de respucsta del instrumento de ?<
medicidn?
-
0 JE] instrumento de medicion serd accesible a la poblacidn sujeto de /}(
catudio? I
1 LE] imstrumento de medicion es claro, preciso ¥ sencillo de responder ).<
para, de esta mancra, obicner los datos requeridos?
Sugerencias:

Firma del experto:
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Figura 14

Experto 4

MATRIZ PARA EVALUACION DE EXPERTOS

“Analisis la ética periodistica en los programas deportivos en
Titulo de la i - YouTube de un canal de television, en los meses de mayo a
agosto del afio 20227
Linea de investigacidn: Salud pablica y poblaciones vulnerables
Apellidos v nombres del experto: Javier Garcia Wong-Kit
El instrumento de medicién pertenece a la variable: Etica periodisti
Mediante la matriz de evaluacion de expertos, Ud. tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando con una “x™ en las
columnas de 51 0 NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items, indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la
I de SloNO. A le exhort la de los it ndicando b ¥ I |
inalidad de mejorar la coherencia de las preguntas sobre la variable en estudio.
finalidad de mej la coh: de las pregunt bre | bl tud
Aprecia L
Items Preguntas : - Observaciones
SI | NO
; El instrumento de medicion presenta ¢l disefio adecuado?
1 El inst to d dl p tael d decuado? X
3 7El mstrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo de la X
mvestigacion?
3 7En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las vanables X
de investigacion?
4 7El instrumento de recoleccion de datos facilitara el logro de los X
objetivos de la investigacion?
5 ;El mstrumento de recoleccion de datos se relaciona con las vanables X
: de estudio? i
6 ¢ La redaccion de las preguntas tienen un sentido coherente ¥ no estin x
sesgadas?
;Cada una de las preguntas del instrumento de medicion se relaciona
7 - ; X
con cada uno de los elementos de los indicadores?
8 ;El disefio del instrumento de medicion facilitara el andlisis y x
procesamiento de datos?
9 ;Son entendibles las alternativas de respuesta del instrumento de X
medicion?
10 ;El instrumento de medicion sera accesible a la poblacidon sujeto de x
estudio?
1 7El instrumento de medicion es claro, preciso y sencillo de responder X
para, de esta manera, obtener los datos requeridos?
Sugerencias:

Firma del experto:
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