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Resumen

El objetivo del estudio se orientd a identificar cudles han sido los fines y prioridades
estratégicas de la estrategia de marketing de entretenimiento en Facebook por parte de Radio
Karibefia de enero a diciembre de 2023. Con una metodologia basada en el enfoque cualitativo,
se desarrolld un trabajo hermenéutico, donde se contemplé como unidad de andlisis la
publicacion de la cuenta de la Radio Karibefia, seleccionando desde enero hasta diciembre del
2023 un total de 68 publicaciones. Como resultados, se destacd que Radio Karibefia priorizoé el
uso de las personalidades del ambito artistico como recurso fundamental, centrandose no solo
en su carrera artistica sino también en su vida personal. De esta forma, se concluyd que la
estrategia de marketing de entretenimiento de Radio Karibefia consistid en la aprobacion e

influencia que tienen las figuras artisticas del medio.

Palabras clave: entretenimiento, marketing, redes sociales, publicidad, digitalizacion
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NOTA

El contenido de la investigacion no se encuentra disponible
en acceso abierto por determinacioén de los
propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado
del Reglamento RENATI (articulo 12), la Directiva N° 004-2016-
CONCYTEC-DEGC que regula el Repositorio Nacional Digital de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion de Acceso Abierto, asi como la
Ley N° 29733, Ley de Proteccidon de Datos Personales.
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