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RESUMEN EJECUTIVO
Egresar como comunicador social en la ciudad de Trujillo, en el afio 2012,
implicaba enfrentar un entorno profesional local marcado por la incertidumbre, la
inmadurez y, en muchos casos, una vision limitada del potencial de la comunicacion. Sin
embargo, esa realidad contrastaba con el impetu natural de quienes, como yo, saliamos
de las aulas con una profunda hambre de aprendizaje. El mercado publicitario local
ofrecia oportunidades, pero también desafios estructurales que exigian creatividad,

resiliencia y una vision clara de desarrollo profesional.

Mi motivacién, sin embargo, no nacié unicamente del deseo de crecer como
profesional, sino de una inclinacion natural hacia el disefio grafico y la creacion artistica.
Esa sensibilidad estética me llevé a concebir una vision de la publicidad ideal, sustentada

en el buen gusto, la armonia visual y el respeto por los principios del disefo.

Fue asi como la motivacion personal y el desafio profesional de ofrecer el cien
por cien, las desavenencias, las circunstancias de empleabilidad y la escasez misma; me
llevaron a un punto de quiebre en lo personal y profesional. Dandome un solo camino y
una solucién que se alineaba y convergia con una sola vision y objetivo mayor: el de
emprender, desarrollar y consolidar una agencia de publicidad trujillana, capaz de
competir con agencias nacionales, de elevar el nivel creativo de la comunicacion local y

de proyectarse, a futuro, como un grupo de comunicaciones con servicios integrales.

Este informe de suficiencia profesional recoge ese recorrido, las decisiones
tomadas, las experiencias vividas y las competencias desarrolladas a lo largo de mi

ejercicio laboral.

Palabras Clave: Holding Publicitario | Publicidad Trujillana
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NOTA

El contenido de la investigacion no se encuentra disponible
en acceso abierto por determinacion de los
propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado
del Reglamento RENATI (articulo 12), la Directiva N°048-2020-
CONCYTEC-P que regula el Repositorio Nacional Digital de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Acceso Abierto (ALICIA)
administrado por el pliego Consejo Nacional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica - CONCYTEC y la Ley N°
29733, Ley de Proteccion de Datos Personales.
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