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RESUMEN 

 

El propósito del presente trabajo de investigación titulado “Estrategias comerciales en 

el sector textil para las importaciones peruanas desde China, 2012-2022”, fue reconocer la 

relación existente entre las variables de estudio. Se planteó una metodología de enfoque 

cualitativo y diseño no experimental. Se consideró a cuatro administradores de empresas, dos 

especialistas en negocios internacionales, tres ingenieros industriales y una ingeniera textil, 

del departamento de Lima, a quienes se le realizó una entrevista a profundidad. Los 

resultados evidenciaron que existe una correlación positiva y significativa entre las estrategias 

comerciales en el sector textil y las importaciones peruanas desde China. El 50% de los 

entrevistados indicó que en el sector textil se importa y/o exporta con marcas propias y con 

respecto a la competitividad confirmaron que la calidad del algodón peruano es el principal 

valor agregado. El 70% de los entrevistados indicó que las ferias internacionales son algunas 

de las actividades de promoción en el mercado internacional. Además, el 50% confirmó que 

existe una relación entre el tratamiento arancelario y el dumping. 

Finalmente, se concluye que las estrategias comerciales en el sector textil se 

relacionan de manera directa y significativa con las importaciones desde China dado que 

generan oportunidades y crecimiento en el sector. 

 

PALABRAS CLAVES: estrategias comerciales, sector textil, importaciones peruanas China, 

dumping. 

  



Estrategias comerciales en el sector textil para las importaciones 

peruanas desde China, 2012 – 2022 – Lima 2023 
 

  

Alderete Ortiz, D.; Peña León, F.  Página | 10   

 

ABSTRACT 

The purpose of this research work entitled "Trade Strategies in the Textile Sector for 

Peruvian Imports from China, 2012-2022", was to recognize the relationship between the 

variables of study. A qualitative approach and non-experimental design methodology were 

used. Four business administrators, two specialists in international business, three industrial 

engineers, and a textile engineer from the department of Lima were interviewed in depth. The 

results showed a positive and significant correlation between the commercial strategies in the 

textile sector and Peruvian imports from China. Fifty percent of those interviewed indicated 

that the textile sector imports and/or exports under its own brands, and with respect to 

competitiveness, they confirmed that the quality of Peruvian cotton is the main value added. 

Seventy percent of the interviewees indicated that international fairs are some of the 

promotional activities in the international market. In addition, 50% confirmed that there is a 

relationship between tariff treatment and dumping.  

To sum up, trade strategies in the textile sector are directly and significantly related to 

Peruvian imports from China as they generate opportunities and growth in the sector. 

 

KEYWORDS: trade strategies, Peruvian imports, textile sector, China, dumping.  
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Ley N° 29733, Ley de Protección de Datos Personales.
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