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RESUMEN EJECUTIVO

La experiencia profesional se desarrolla en Rumba Escuela de Baile y
Espectaculos, organizacion dedicada a la prestacion de servicios tanto para eventos
como la ensefianza de baile, con un proyecto centrado en fortalecer la presencia
digital y su difusion. Esto se logra a través de la produccion de contenidos
audiovisuales y la gestion de redes sociales. El objetivo es obtener nuevos clientes,
fidelizar los actuales, incrementar el alcance y la interaccion en redes sociales. El
problema identificado fue la baja presencia en redes sociales y la limitada difusion
de sus servicios. Para resolverlo, se utilizaron herramientas y modelos de la
comunicacion digital, como programas de analisis como Meta Business Suite y de
disefio y edicion como Adobe Premiere, Cap cut, Canva y Lightroom. Los
resultados mostraron un incremento en seguidores, views, alcance, interacciones y
el posicionamiento dentro del rubro del entretenimiento. Asimismo, se lograron
convenios estratégicos difundidos a través de flyers, como valor agregado de la
Escuela. La experiencia profesional permiti6 aplicar los conocimientos en
produccion audiovisual, andlisis de métricas digitales, gestion de redes sociales,
coherencia visual en la creacion de contenidos y estrategias digitales aplicados a

objetivos.
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CAPITULO 1. INTRODUCCION
1.1 Contexto de la experiencia profesional

La trayectoria profesional de la autora del presente trabajo inicia desde la etapa
universitaria. Realiz6 sus primeras practicas en una empresa privada dedicada a ofrecer
tanto intercambios estudiantiles como Work & Travel. En esta organizacidon, se
desempefi6 como asistente en el area de Comunicacion y Marketing, apoyando en la
elaboracion de publicaciones y contenidos digitales. Esta primera experiencia, le permitié
acercarse al mundo de la comunicacion y la importancia de las plataformas digitales en

la difusidn de servicios.

Posteriormente, al culminar sus estudios universitarios, decidid continuar
desarrollando sus habilidades en un voluntariado internacional organizado por la
fundacion Calma. En esta fundacién, que cultiva la paz en las sociedades y previene la
violencia, asumio inicialmente funciones dentro del area de Produccion Audiovisual;
donde elaboraba videos educativos, guiones, historietas y juegos interactivos. Gracias a
su desempefio, asumid poco tiempo después el rol de lider de area; encargadndose de la
asignacion de tareas en plataformas determinadas, la coordinacion de equipo y la
supervision de los materiales publicados en web. Esta etapa, que se extendié por cuatro

meses, consolido la capacidad de liderazgo, trabajo en equipo y organizacion de tareas.

Tras esta experiencia, inicio la busqueda de nuevas oportunidades laborales, lo
que la llevo a postular al puesto de Community manager en Rumba, empresa dedicada a
la produccion de espectaculos artisticos. Dicha organizacion ofrece servicios para eventos
como coreografias especiales, recepciones y horas locas; asi como imparte clases de baile

grupales e individuales, en disciplinas como el zumba, folclore peruano, ritmos latinos y
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programas dirigidos especialmente a nifios.

Luego de superar satisfactoriamente las entrevistas correspondientes, fue
incorporada formalmente al equipo el 1 de junio de 2024, siendo recibida con una cordial
bienvenida y una breve capacitacion que marcoé el inicio de su trayectoria dentro de la

organizacion.
1.2 Organizacion de Rumba Escuela de Baile y Espectaculos.

Rumbea fue fundada en 2015 y, desde entonces, ha logrado establecerse como una
empresa en constante desarrollo y crecimiento. En los Ultimos afios, tras el periodo de
pandemia en Peru, afront6 con resiliencia los retos producto de la crisis. Posteriormente,
experimentd un desarrollo que se sustenta en el fortalecimiento de su gran equipo de
trabajo (mas de 20 trabajadores) y la ampliacion de sus espacios de formacion. Asimismo,
la empresa ha construido conexiones estratégicas que han contribuido a su

posicionamiento dentro del ambito artistico y cultural.

A la fecha, Rumba cuenta con tres unidades de negocio: los servicios para eventos
(como coreografias especiales, animaciones y recepciones), la escuela de baile (que
ofrece clases grupales e individuales para adultos y nifios), y, desde hace casi un afio, una
boutique deportiva, espacio dedicado a la venta de tanto de ropa como accesorios

deportivos para hombres y mujeres.

En este contexto, la autora del presente trabajo desempefia un rol clave como
responsable del area de Comunicacion y Marketing de las tres unidades de negocio. Sus
funciones abarcan desde la planificacion y ejecucion de estrategias de difusion, el disefio

de las campafias publicitarias, la gestion de las publicaciones en redes sociales y la
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produccion de contenidos audiovisuales, incluyendo tanto videos como piezas graficas.
También se encarga de resolver los requerimientos comunicacionales del dia a dia de la

empresa, aportando de manera significativa a su posicionamiento e identidad.

1.3 Organigrama.

Figura 1: Organigrama de la empresa

DIRECCION GENERAL

Area comercial

Area de comunicaciones y marketing

Area de Disefio de Vestuarios

Fuente: Direccidon general de Rumba.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO

El presente capitulo tiene como finalidad fundamentar tedricamente la
creacion de contenidos audiovisuales digitales orientados tanto a la promocion
como difusion de Rumba Escuela de Baile y Espectaculos. Se abordaran los
aspectos fundamentales relacionados con la comunicacion digital y el marketing en
redes sociales, con especial enfoque en la planificacion y ejecucion de estrategias
de difusion, disenio de campanas publicitarias y la gestion de publicaciones en
entornos digitales. Asimismo, se examinaran los procesos vinculados a la
produccion de contenidos audiovisuales y su impacto en el posicionamiento e
identidad de marca, en concordancia con los requerimientos comunicacionales de
la practica profesional diaria. Por ultimo, se abordaran las limitaciones encontradas
durante el desarrollo del presente proyecto.

2.1 Audiovisual

El término audiovisual tiene un concepto amplio que integra todo tipo de
contenidos producidos y difundidos en medios, combinando sonido e imagen como
herramienta clave en la comunicacion de esta nueva era digital. Desde sus inicios,
ha funcionado como un recurso narrativo poderoso para transmitir ideas y conectar
con la imaginacioén del publico, trascendiendo barreras tanto lingiiisticas como

culturales (Ferreira y Sousa Rodriguez, 2022).

Esto hace que lo audiovisual sea muy importante en el mundo del
entretenimiento, un sector que se caracteriza por ser dindmico y generar
experiencias compartidas (Medina, 2024). En este sentido, lo audiovisual no solo

sirve para expresar arte y cultura, sino también es una herramienta clave para que

11
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organizaciones como Rumba Escuela de Baile y Espectaculos puedan presentarse,
promocionarse y fortalecer su imagen. Por tal motivo, en Rumba se hizo necesaria
la creacion constante de publicidades en formato reel, diseno de flyers y campanas

tanto pagadas como organicas en redes sociales.

A partir de lo anterior, lo audiovisual no solo es un componente
suplementario o decorativo, sino que estructura la forma en que se construye la
narrativa (Villamizar y Cortés, 2021) Esto implica que; al crear reels, videos
promocionales o material visual para redes sociales; no basta con que sea estético.
También es necesario considerar cada recurso audiovisual, como la iluminacion, el
ritmo de la edicion, la seleccion musical o los cortes visuales, para lograr que estos
se alineen con la identidad de la escuela de baile, su publico objetivo, y el mensaje
que se quiere transmitir. De esta manera, lo audiovisual se convierte en una
herramienta de construccién tanto de identidad como de conexién emocional, no

unicamente estética.

2.3 Marketing digital

El marketing digital es la capacidad que tienen las empresas para usar
herramientas en linea con el fin de atraer y mantener clientes, medir rapidamente
los resultados de sus acciones y mejorar la relacion con los consumidores. (Ferreira
y Azevedo, 2015) A la fecha, esta estrategia es importante para competir en el
mercado, ya que, con el avance de las plataformas digitales, la manera de
comunicarse cambid por completo. Ahora es posible llegar a las personas en
cualquier momento y lugar, con mensajes adaptados a cada publico. La publicidad
de paga es una forma efectiva de aumentar visibilidad, mientras que las
herramientas digitales ayudan a analizar resultados y ajustar campafias de

12
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inmediato. La constancia en redes sociales es clave para mantener la interaccion, e
incluso las ventas, ya que el internet funciona no so6lo como medio de
comunicacion, sino también como un espacio de informacion permanente (Ferreira
et al, 2022).

Por eso, en Rumba Escuela de Baile y Espectaculos, el marketing se aplica
de forma cotidiana, a través de stories que comparten el dia a dia en la escuela, reels
de resimenes de eventos o vlogs con el elenco rumbero. Asimismo, la inversion de
campanas publicitarias pagadas ha permitido promocionar clases grupales de baile
para adultos y nifios, confirmando la importancia de estas estrategias para la

difusion y el crecimiento de la escuela.

2.4 Produccion de contenidos audiovisuales

La produccion audiovisual se entiende como el conjunto de procesos que
combinan recursos técnicos y humanos para dar vida a una idea en un producto con
imagen y sonido. Se divide en tres etapas principales. La primera es la
preproduccion, donde se organiza todo: se define la historia, se elige al equipo, se
hacen presupuestos y guiones. Después viene la produccion, que es cuando se graba
el contenido y se pone en practica todas las decisiones tomadas previamente. Al
final, esta la postproduccion, donde se revisa y edita el material grabado para dar
forma al resultado. Es importante que el editor sepa tanto la historia y necesidades
del cliente para mantener la coherencia del proyecto (Antezana, 2017).

Estos mismos pasos se aplican en Rumba, donde la creacion de contenidos
incluye la elaboracion de guiones literarios, la grabacion audiovisual y de voces en
off, asi como la posterior edicion. En este caso, todas estas fases; preproduccion,

produccioén, y postproduccion; son gestionadas directamente por la comunicadora

13
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responsable, autora del presente trabajo, garantizando que cada pieza cumpla con
los objetivos tanto de promocioén como difusion de la escuela.

2.5 Identidad de Marca

Una marca es todo lo que las personas piensan y sienten sobre un producto
o servicio: recuerdos, experiencias, historias y relaciones que elijjan una opcidn
sobre otra. La identidad de marca, en cambio, es la parte visual y tangible, que
representa esas ideas; como el logo, los colores, la tipografia o los uniformes. Para
construirla, es necesario definir la cultura, valores de la marca, a quién sirve y qué
ofrece. Es importante que la identidad sea coherente y se use siempre de la misma
forma, ya que esto refuerza sus valores, genera reconocimiento en los consumidores
y ayuda a diferenciarse de la competencia (Ancin, 2018)

En Rumba Escuela de Baile y Espectaculos, esta coherencia se refleja en la
creacion de contenidos que mantienen una misma linea visual y comunicativa;
como los disefos de los flyers, la seleccion de colores y la tipografia en las
publicaciones; y la producciéon de material audiovisual con el logo institucional.
Desde el area de comunicaciones, se gestiona esta identidad para que cada pieza
refuerce el posicionamiento de la escuela como referente en entretenimiento y
diversion.

2.6 Limitaciones

La limitacién identificada fue que, en algunas ocasiones, se dependid del
material proporcionado por terceros, ya que no fue posible realizar el registro
audiovisual de manera directa, especialmente en el caso de eventos y presentaciones
artisticas. En base a ello, se trabajo con dicho material externo, se aplicaron criterios
de edicion y se garantizd la coherencia en la identidad, asi como los objetivos

comunicacionales de Rumba.

14
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CAPITULO III. DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA
3.1 Proceso de ingreso a la empresa

La autora del presente proyecto formo parte de una convocatoria de trabajo,
en la cual se evaluo el perfil profesional, habilidades blandas y la experiencia tanto
en el ambito de la comunicacion como la produccion audiovisual. Tras una
entrevista con la direccion general de la escuela y el area de recursos humanos, se
definieron las responsabilidades principales, orientadas tanto al fortalecimiento de
la comunicacion interna y externa como al desarrollo de materiales audiovisuales
que reforzaron el posicionamiento de la empresa. Asi se uni6, como encargada del
area de comunicaciones y marketing, al equipo de trabajo conformado por el area

comercial, d&rea administrativa, recursos humanos, docentes y elenco rumbero.

3.2 Descripcion del proyecto y diagnostico

El proyecto laboral se centr6 en mejorar el posicionamiento y la
comunicacion de la escuela a través de la produccion de materiales audiovisuales,
asi como estrategias de marketing digital. Para identificar el problema, se aplic6é un
analisis FODA en el area de comunicacion y marketing:

Figura 2: Analisis FODA

ANALISIS FODA

DEBILIDADES AMENAZAS FORTALEZAS OPORTUNIDADES

= Limitada P . ia de otras + Equipo creativo con * Auge de las plataformas
iovi: pr i ias de baile y experiencia en digitales

« Escasa ificaci i i espectdculos y + Creciente interés en la
estratégica en la = Cambios en tendencias ensefianza del baile danza y el fitness
difusion de i de digital « Identidad de marca * Posibilidad de

« Limitada inversion en consolidada en el convenios con
equipos y  recursos ambito local empresas afines.
tecnoldgicos, lo que
restringe la variedad y
calidad  técnica  de
algunos materiales.
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Fuente: Direccidon general de Rumba.

Este diagndstico permitio definir las acciones a realizar para la creacion de
contenidos, fortalecimiento de la identidad visual y la implementacion de campanas

digitales con alcance segmentado.

3.3 Objetivos del Proyecto

Objetivo general:

- Fortalecer el posicionamiento y la comunicacion de Rumba mediante la
produccion de materiales audiovisuales y el desarrollo de estrategias de
marketing digital que promuevan los servicios de la organizacion.

Objetivos especificos:

- Disenar contenidos audiovisuales promocionales para reforzar la
identidad y la difusion de sus servicios.

- Implementar estrategias de marketing digital que integren redes
sociales, promociones y convenios estratégicos para ampliar el alcance
de la empresa.

- Mejorar la planificacion de contenidos mediante el uso de herramientas

digitales que optimice la comunicacion con el publico objetivo.

3.4 Funciones desempafiadas y etapas de desarrollo

Durante la experiencia laboral, se desempefiaron funciones de planificacion,
produccion y difusion de contenidos, organizadas en las siguientes etapas:

- Identificacion del problema y diagndstico: aplicacion del analisis FODA

y revision de la situacion comunicacional de la empresa.

16
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- Planificacion y pre produccion: disefio de la estrategia comunicacional
y la parrilla de contenidos digitales; definicion de formatos como videos
promocionales, flyers y reels.

- Produccion y post produccion: elaboracion de guiones, coordinacion
con el equipo de trabajo, grabacion de videos y edicion de materiales.

- Implementacion: difusion en redes sociales, uso de campafias
promocionales y difusion de convenios estratégicos.

- Evaluacion: seguimiento de la interaccion digital, analisis del alcance y

comentarios de los clientes.

3.5 Estrategias, modelos y herramientas utilizadas

Para el desarrollo del proyecto se aplicaron las siguientes estrategias:

- Estrategia de contenidos digitales: creacion de material audiovisual para
fortalecer la presencia en redes sociales. Esto incluye contenido
corporativo (integracion de la identidad visual de rumba, mediante el
uso del logo y eslogan, con el fin de consolidar su reconocimiento),
publicitario (campafias audiovisuales orientadas a la captacioén directa
de clientes), y culturales-educativos (videos elaborados por motivo de
participaciones internacionales, que permiten difundir la cultura
nacional y, al mismo tiempo, reforzar el prestigio de la organizacion).

- Estrategia de promociones y convenios: implementacién de campafias
con descuentos, promociones como 2x1 en matriculas y precios
especiales por temporada, asi como el establecimiento de convenios con
empresas aliadas, con el objetivo de atraer nuevos clientes y fortalecer

la fidelizacion de los actuales.
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- Estrategia de marketing experiencial: durante los espectaculos se
integraron recursos como la proyeccion de videos introductorios,
mencion de la escuela, el uso del branding en escenografias, y la
interaccion directa con la audiencia.

Modelos y herramientas utilizadas:

- Analisis FODA para el diagndstico estratégico

- Parrilla de contenidos para la planificacion digital

- Herramientas de disefio y edicion:

o Canva (diseno grafico y flyers)

o Adobe Premiere y CapCut (edicion de video)

o Lightroom (edicion fotografica)

o Metabusiness suite (gestion profesional de Facebook e Instagram,
programaciéon de publicaciones y administracion de campafias
publicitarias)

- Plataformas de difusion: Facebook, Instagram, TikTok y WhatsApp.

3.6 Consideraciones éticas

Durante la experiencia laboral, se siguieron principios éticos vinculados a la
proteccion de los derechos de imagen de los participantes y se mantuvo en
confidencialidad la informacion interna de la empresa. Asimismo, las imagenes y/o
videos utilizados para la creacion de contenido fueron obtenidas de stocks gratuitos

y legales como Pexels, Freepik y Pixabay.
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CAPITULO IV. RESULTADOS

En el presente capitulo se informan los resultados logrados a través de la ejecucion
del proyecto: Creacion de contenidos audiovisuales digitales para la promocion y difusion
de Rumba Escuela de Baile y Espectaculos. La informacion se estructura de manera
grafica a través de figuras, lo que evidencia la produccion de contenidos, consolidacion
de la imagen institucional, presencia digital y la relacion con el publico.

4.1 Alcance en redes sociales:

Figura 3: Seguidores en Instagram de los ultimos meses

Seguidores ©

75 T 200%

1 de ene 20 de feb 11deabr 31demay  20dejul

Seguidores de Facebook

Fuente: Meta Business Suite (2025)

Figura 4: Seguidores en Facebook de los ultimos meses
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Seguidores ©

’102 T 100%

2

0
3deene 1defeb 9demar 1deabr 7 demay 5dejun 15 de jul

Seguidores de Instagram

Fuente: Meta Business Suite (2025)

En la figura 3 y 4, se evidencia el aumento de 177 seguidores en los ultimos meses

del presente afio, tanto en Facebook como en Instagram. Esto evidencia la constancia de

publicacién de contenido audiovisual y la eficiencia en las campafias programadas.

4.2 Interaccion con el publico

Figura 5: Resumen de la interaccion del publico en Tiktok.

Visvalizacicnes de videos Visvalizaciones de perfil Me gusta Comentarios
308K 1.8K 18K 76
© +49,572 Q@ +190 © +4,475
;‘ \L.l
50 o 8
I\ P \{ / g
F o—q d AV Y
. ~ ./ ¥ 5
ol .J\n _:’/’ N d ] q
o o \ AT A
batsotes N N

Fuente: Tik Tok Studio (2025)

Veces compartido

2.6K

Q@ +784
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Figura 6: Espectadores en Tiktok

Total de espectadores Espectadores nuevos

227K 219K

0 +49563 O +66,576

Fuente: Tik Tok Studio (2025)

En la figura 5 y 6, se observa mas de 308,000 visualizaciones, 1.8k de
visualizaciones en el perfil (después de ver el contenido, le dieron click a “ver perfil”), el
aumento de mas de 4k likes, y mas de 219.000 espectadores nuevos en los ultimos tres
meses. Esto evidencia que la interaccion del publico esta vinculada con la intencidon de
conocer mas de los servicios de la empresa, es decir ha aumentado el interés de la
audiencia y su afinidad por el contenido presentado, mostrando la efectividad de las
estrategias.

Figura 7: Visualizaciones en Facebook

Visualizaciones @

31,7 mil

2 mil
1,5 mil
1 mil
500

0
1 de ene 20 de feb 11deabr 31demay 20dejul

Visualizaciones

Fuente: Meta Business Suite (2025)

21



pinvession para la promocion y difusion de Rumba Escuela de Baile y

DEL NORTE

1 UPN Creacion de contenidos audiovisuales digitales

Espectaculos. Truyjillo, Pera - 2025

Figura 8: Visualizaciones en Instagram

Visualizaciones @

41,7 mil

3 mil
2 mil
1 mil

0
1deene 20 de feb 11 deabr 31demay 20dejul

Visualizaciones

Fuente: Meta Business Suite (2025)

Figura 9: Alcance en Facebook

Alcance ©

12,8 m|| 1 896,3%

2 mil
1.5 mil
1 mil
500

0
1 deene 20 de feb 11deabr 31demay 20dejul

Alcance

Fuente: Meta Business Suite (2025)

Figura 10: Interacciones con el contenido en Instagram
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Interacciones con el i ]
contenido

68‘] T 100%

1 de ene 20 de feb 11 deabr 31demay  20dejul

Interacciones con el contenido

Fuente: Meta Business Suite (2025).

En la figura 7, 8, 9 y 10, se observa la interaccion del publico a través de las
visualizaciones en Facebook e Instagram, con mas de 70 mil en ambas redes,
interacciones con el contenido que subieron al 100%, y alcance en Facebook que muestra
el crecimiento de mas del 80% por ciento y hasta 12.8 mil personas tinicas que lograron

ver el contenido en Facebook durante el presente aio.
4.3 Resultados comerciales

Gracias a la implementacion de campafias comerciales y convenios estratégicos,
se obtuvo no sélo crecimiento en redes sino también la consolidacion de su imagen
institucional. En la figura 11, se observa como la campafia lleg6 a tener un costo por
conversacion de menos de 0.50 céntimos, y con ello, 60 conversaciones iniciadas.

Asimismo, en la figura 12, se muestra otra campafia promocional, que llegd a tener 70
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mensajes 0 conversaciones iniciadas, con tan solo 0.69 céntimos de costo por

conversacion. Todo ello, favorecio a la contratacion de servicios y matriculas en la

Escuela de Baile, generando un impacto positivo en sus ingresos y su

posicionamiento dentro del rubro del entretenimiento.

Respecto a los convenios, los beneficios ofrecidos a los clientes de la Escuela han
sido publicados y difundidos a través de flyers en sus redes sociales. Dichos materiales

se presentaran en la seccion de anexos.

Figura 11: Rendimiento de video promocional de eventos en Metabusiness

Resumen del rendimiento

Dia » Tipos de actividad: Todo » o Personalizar
Conversaciones con mensajes iniciadas O Por conversacion con mensajes iniciada @ Alcance (acumulado)
60 S/0,41 3.052
Conversaciones con mensajes iniciadas

20

15

10

0 (< <]

1de may 6dejun 15 de pul 19 de ago 24 de seg
B Conversaciones con mensajes iniciadas (% Historial de cambios

Fuente: Meta Business Suite (2025)
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Figura 12: Rendimiento de video publicitado de clases de baile en Metabusiness

Rendimiento @

$/48,18 gastados en 7 dias
Conversaciones con o Costo por: o
mensajes inicladas 70 Conversacién con... 5/0,69
Reproducciones © 10.434 Alcance © 7.104
Actividad

Interacciones con la pubficacion
ne

Reproducciones de video de 3 segundos

2035
Clics on of enlace
B
Conversacones Con mensagpes iniGadas
|
Ver todo v

Ver posibles clientes [+

Pablico

Este anundio llegd a 7.104 cuentas del centro de cuentas de tu pablico

Fuente: Meta Business Suite (2025)
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

El proyecto Creacion de contenidos audiovisuales digitales para la promocion y
difusion de Rumba Escuela de Baile y Espectdculos ha permitido consolidar la presencia
de la Escuela en las redes sociales, aumentando su visibilidad, alcance e interacciones,
obteniendo nuevos clientes y fidelizando a los actuales.

Asimismo, la experiencia profesional permitio la aplicacion de conocimientos en
el area de produccion audiovisual, comunicacion y marketing, ya que se planifico, disefio
y promociono contenido diferenciado alineado con los objetivos de la Escuela.

Por ultimo, la gestion de redes sociales implicé habilidades técnicas en programas
de diseno, edicion y difusion, lo cual logro la efectividad de las campaiias e incluso,

aplicar o redisefar estrategias.

Recomendaciones

e Mantener la estrategia y la constancia en produccion de contenidos
audiovisuales, sobre todo, continuar con los formatos que han dado
resultados de mayor interaccion y alcance.

e Continuar con los convenios estratégicos y difundir de forma recurrente
sus beneficios, con el fin de reforzar la fidelizacion con los clientes.

e Revisar las campanas realizadas de manera continua y evaluar las métricas
de Meta, para asegurar las mejores decisiones en base al objetivo

comunicacional.
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Lecciones aprendidas

La autora del presente trabajo sefiala, como leccion aprendida, la constancia y la
coherencia tanto en la identidad visual como comunicacional para generar confianza, asi
como reconocimiento en el publico.

Adicional a ello, en algunos casos, se identificoé como limitante, la dependencia
de material externo para la edicion de contenido. Eso conlleva a la necesidad de fortalecer

los procesos internos de la produccion de contenidos audiovisuales.
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ANEXOS

Anexo N°1: Convenios estratégicos y sus beneficios.

@RumbaFelipeSanchezTrujillo

A
&UMia

11 {SER PARTE DE RUMBA TIENE
BENEFICIOS EXCLUSIVOS!

Descuentos que no sablas que tenfas... solo por ser
parte de nuestra familia *

tnicos en belleza,

& Deslizaya cha
alud, moda jy mds

CADA DiA ES ESPECIAL
"FLOREARTE"

& Con nuestra floristerfa amiga %, obtén 15% de
descuento en:

ROPA DEPORTIVA Y MAS
“RUMBA BOUTIQUE”

@RumbaFelipeSanchezTruijillo
@lamanada.estetica

SERVICIOS PARA MASCOTAS
"LA MANADA ESTETICA"

& Tu mascota también es parte de la familia
& 10% de descuento en bafios, cortes
GRATIS desde tu ca

rchezTrujillo
holistico

ESTETICA & BIENESTAR
"REVIC HOLISTICO"

le hasta un 15% de descuento en:
afas, cejos y mds

@RumbaFelipeSanchezTrujillo
rujillo

I
JW\:

RESTAURANT DELIVERY
“GREEN EAT”

Descuentos en DELIVERY de tu comida
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Anexo N°2: Constancia de Trabajo

CONSTANCIA DE TRABAJO

Comunicaciones en el drea de Comunicacion y Marketing.

responsabilidades con disciplina, honradez y puntualidad.

Se expide la presente para los fines que estime conveniente la interesada.

Atentamente,

RUMBA
mevas i cuosums

i

"Folipe Sanchez Paloming
TITULAR GERENTE

. ‘, .
Andrés Felipe Sanchez Palomino
Gerente General

CIC

RUMBA: ESCUELA DE BAILE Y ESPECTACULOS E.LR.L.

Mediante la presente, yo, Andrés Felipe Sanchez Palomino, en calidad de Gerente
General de RUMBA: ESCUELA DE BAILE Y ESPECTACULOS E.LR.L., con
RUC N.° 20601887283, dcjo constancia dc quc la Srta. Ruth Ashly Palacios Chévez,
identificada con DNI N.° 76570552, labora en nuestra institucién desde el 03 de junio

de 2024 hasta la actualidad, desempefidndose en el cargo de Asistente de

Durante este periodo, ha realizado funciones como la gestion y monitoreo de redes
sociales, elaboracion de contenidos digitales, apoyo en la organizacion de eventos

institucionales y coordinacién de campafias publicitarias, cumpliendo

Trujillo, 11 de Julio de 2025
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Anexo N°3: Carta de autorizacion de datos de la empresa

CARTA DE AUTORIZACION DE USO DE INFORMACION DE EMPRESA V7
PARA EL INFORME DE SUFICIENCIA PROFESIONAL Rumia

Yo Felipe Sanchez Palomino identificado con DNI o CE N° 001129290, como representante legal de
la empresa / institucion: Rumba Escuela de Baile y Espectaculos con R.U.C. N° 20601887283, ubicada
en la ciudad de Truijillo. Otorgo la AUTORIZACION de uso de informacién a: Ruth Ashly Palacios Chavez
con DNI/CE 76570552’ egresada de la ( x ) Carrera profesional o ( ) Programa de Posgrado de
Comunicacién Audiovisual en Medios Digitales de la Universidad Privada del Norte, para que utilice la
siguiente informacion de la empresa: Descripcion de actividades realizadas por la organizacion,
material audiovisual institucional y promocional, métricas de redes sociales obtenidas a través del
Metabusiness suite, organigrama, objetivos y estrategias de comunicaciéon y marketing implementadas.
con la finalidad de que pueda desarrollar su ( ) Trabajo de Investigacion, ( )Tesis o (x )Trabajo de

suficiencia profesional para optar al grado de ( )Bachiller, ( x)Titulo Profesional ( )Maestro, ( )Doctor.

Autorizo expresamente el uso de la informacién con fines académicos, incluyendo su publicacién en el
repositorio de la Universidad Privada del Norte, contribuyendo con la comunidad educativa y sociedad

en su conjunto.

Respecto al uso del nombre y/o cualquier distintivo de la empresa, se determina:

() Mantener en reserva el nombre y/o cualquier distintivo de la empresa.

( x ) Autorizo mencionar el nombre y/o cualquier distintivo de la empresa.

wownndiftinusun  Trujillo, 28 de septiembre, 2025

risas Paiipe Sanchez Paloming
TITVLAR GERENTE

Andrés Felipe Sanchez Palomino
Gerente General

Firma del Representante Legal o Autoridad
DNI o CE:001129290
N° de celular de contacto:904 191 504

El Egresado/Bachiller declara que los datos emitidos en esta carta y en el Trabajo de Investigacion, en la Tesis son auténticos
En caso de comprobarse la falsedad de datos, el Egresado sera sometido al procedimiento disciplinario correspondiente;
asimismo, asumira toda la responsabilidad ante posibles acciones legales que la empresa, otorgante de informacion, pueda
ejecutar.

o

Firma del egresado
DNI: 76570552
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