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RESUMEN EJECUTIVO

La labor del bachiller en la agencia especializada en marketing, ejerciendo
el cargo de estratega audiovisual, implicéd un desarrollo creativo, planificacion y
ejecucion de estrategias de contenido multimedia para cumplir objetivos de
comunicacion branding y marketing, cumpliendo con la supervision en la calidad
del material audiovisual, analizando su impacto mediante métricas que optimizan

las estrategias segtin los resultados.

Ademas, es importante resaltar que se mantuvo actualizado en tendencias y
tecnologias para innovar en la creacion de contenido para publicidad, lanzamientos
y engagement en redes sociales. También la creacion contenido educativo,
narrativo, institucional y de sensibilizacion, adaptando estrategias de produccion y
distribucion en diferentes campanas, utilizando el puente audiovisual para

maximizar su impacto en diversas plataformas desarrolladas por el bachiller.
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CAPITULO L. INTRODUCCION
1.1 Contexto de la Experiencia Profesional

El bachiller Gean Carlos Malasquez Noa inici6 labores en la agencia
especializada en marketing Brandest Pertt S.A.C desde marzo de 2022, con la

finalidad de expandir sus conocimientos.

El comienzo de un nuevo reto laboral resulté en una agencia dedicada al
marketing, debido a la necesidad de talentos dedicados a la produccion de
contenido audiovisual en diferentes plataformas multimedia, entre otros factores

importantes que demanda el mercado peruano.

La contratacion del bachiller para el puesto de estratega audiovisual busca

cumplir las funciones: creativas, planificacion y ejecucion.

1.2 Organizacion de la empresa

La agencia especializada en marketing, Brandest Peru S.A.C, identificada
con RUC 20603066368, inicia operaciones desde el 2018 en Lima, Peru

Rodolfo Condorena, CEO y fundador de la agencia, experto en gestion de
marcas e investigacion de mercados con mas de 15 afos de experiencia en
empresas nacionales e internacionales, visualizd una importante oportunidad de
negocio en el aumento de valor de empresas fortaleciendo su marca y
posicionamiento; esta vision estratégica lo llevo a posicionarse en el desarrollo
estratégico de marcas institucionales publicas y privadas.

Actualmente, la agencia cuenta con 9 colaboradores a nivel nacional y se ha

sostenido como una agencia especializada en marketing en Peri con una larga
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experiencia en investigacion de mercados y utilizando un sistema de analisis
holistico enfocado en el logro de objetivos rentables.
1.3 Organigrama

Figura 1: Organigrama de la empresa

Gerente general
CEO

lefe de Consultora de
relaciones Marketing y
corporativas ventas

Consultor de Director de
Finanzas ventas

Asistente de
gerencia

Estratega Digital

Estratega de
disefio

Estratega
audiovisual

Fuente: Elaboracion propia

1.4 Tipo de servicios

Brandest Peru cuenta con los siguientes servicios especializados:

e Marketing: construccion de estrategias que ayudan a las empresas a mejorar
su visibilidad, conseguir clientes y subir las ventas mediante una investigacion
de mercado, publicidad, marketing digital y gestion de marca.

e Branding: planificacion de una marca para diferenciarla, fortalecer su
identidad y generar una conexion duradera con el publico.

o FEndobranding: estrategia del branding interno que busca comprometer a los
empleados con la identidad, valores y propdsito de la marca, fomentando asi

una cultura organizacional fuerte y coherente con sus trabajadores.
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e Investigacion de mercado: proceso de recopilacion y andlisis de informacion
sobre consumidores, competencia y tendencias para tomar decisiones
estratégicas y optimizar las acciones en el marketing.

o Identidad de marca: creacion de elementos visuales, verbales y conceptuales
que definen y diferencian a una marca, incluyendo su nombre, logo, colores,
tono de comunicacion y valores.

1.5 Mision

Aumentar el valor capital de las marcas con el proposito de hacerlas mas

sostenibles en el tiempo.
1.6 Vision

Para el 2023, seremos una de las consultoras de branding estratégico mas
importante del Per(i por ser el principal impulsador del aumento del valor de las

empresas, gracias al desarrollo de sus marcas.

1.7 Principios y Valores
o Transparentes
« Fticos
e Comprometidos
o Alegres

e Libres de Mente

10
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
2.1 Marketing

Kotler y Keller (2017) definen el marketing como un proceso social y
administrativo mediante el cual individuos y organizaciones satisfacen sus
necesidades e intereses a través del intercambio de productos y servicios. Su
objetivo principal radica en generar valor para los clientes y establecer relaciones
duraderas a largo plazo. De manera complementaria, la American Marketing
Association — AMA (2017) describe el marketing como el conjunto de actividades
y procesos que crean, comunican y entregar valor a clientes, socios y la sociedad

en general.

Con el desarrollo de la tecnologia digital y el crecimiento de las redes
sociales, el marketing ha experimentado una transformacién muy significativa.
Kotler, Kartajaya y Setiawan (2017) explican que este campo ha evolucionado a
lo largo del tiempo, transitando desde un enfoque basado en el producto hasta
estrategias centradas en la personalizacion y la interaccion con los consumidores

en entornos digitales.

En este contexto, las redes sociales han revolucionado la relacion entre
marcas y consumidores, facilitando una comunicacion mas dindmica y

bidireccional, ademas de fomentar la creacion de comunidades en linea.
2.1.1. Redes sociales

El marketing en redes sociales se ha convertido es clave para las empresas,

permitiéndoles interactuar con los consumidores y fortalecer su presencia digital.

11
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Segun Tuten y Solomon (2020), el marketing en redes sociales consiste en usar
plataformas digitales de forma estratégica para crear contenido atractivo,
interactuar con el publico y fortalecer relaciones con los clientes. Ademas, estas
estrategias facilitan a la segmentacion de audiencias, la adaptacion de mensajes

en tiempo real y la medicion del impacto de las campafas con mayor precision.

Kaplan y Haenlein (2010) describen las redes sociales como aplicaciones en
linea que permiten a los usuarios crear y compartir contenido. Estas plataformas
han hecho que los consumidores sean mas activos en el marketing digital,
facilitando una comunicacion bidireccional y el desarrollo de comunidades en

linea.
2.2 Marketing en Redes Sociales

El marketing en redes sociales se diferencia del marketing tradicional por

las siguientes caracteristicas:

e Interactividad: facilita una comunicacion directa y en tiempo real entre las
marcas y los usuarios.

e Viralidad: el contenido puede difundirse rapidamente si resulta atractivo para
el publico.

e Segmentacion avanzada: las plataformas permiten dirigirse a publicos
especificos segun sus intereses y comportamiento.

e Métricas y analisis de datos: facilita la medicion del impacto de las campafias
con datos precisos.

e Costo de efectividad: requiere menor gasto que la publicidad tradicional y
ofrece un mayor beneficio.

12
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2.2.1 Puente Audiovisual en el Marketing en Redes Sociales

El puente audiovisual es una estrategia clave en el marketing en redes
sociales, ya que integra elementos visuales y sonoros para generar una conexion
mas profunda con la audiencia. Segin Kotler y Armstrong (2020), afirman que
el uso de videos, animaciones e imagenes interactivas no solo capta la atencién
del usuario, sino que también mejora la retencion de informacion y aumenta la
conversion de clientes. Ademas, estos elementos refuerzan el reconocimiento de

la marca y facilitan la decisiéon de compra, mejorando su impacto.
2.2.1.1 Importancia del Contenido Audiovisual

El contenido audiovisual es un elemento clave en las estrategias de
marketing digital, ya que permite captar la atencion del publico de manera mas
dindmica y mejorar la comprension del mensaje. Su capacidad para generar
emociones y facilitar la asimilacion de informacioén permite a las marcas crear
experiencias mas envolventes y atractivas para sus audiencias. Ademas, el uso
de imagenes, sonido y movimiento impulsa la difusion del contenido en redes

sociales, ampliando su alcance.

e Mayor engagement: las publicaciones con videos generan un 49% mas de
participacion que las imagenes fijas.

e Retencion de mensaje: los consumidores recuerdan un 95% de un mensaje
visto en video, en comparacion con solo el 10% en texto.

e Aumento del tiempo de permanencia: los videos en sitios web y redes
sociales prolongan la permanencia de los wusuarios, favoreciendo el

posicionamiento SEO.

13
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2.2.1.2 Elementos audiovisuales en redes sociales

Los elementos visuales desempefian un papel fundamental en la
comunicacion digital, ya que permiten representar ideas, emociones y conceptos
de manera efectiva. Justo (2006) sostiene que las imagenes no solo funcionan
como medios de representacion de la realidad, sino que su significado depende
tanto de su composicion estructural como de la percepcion del observador. En
este sentido, comprender la estructura y los principios visuales resulta esencial
para interpretar y disefiar contenido en el ambito digital.

El desarrollo del marketing digital ha impulsado la integracion de
estrategias audiovisuales inspiradas en técnicas cinematograficas y fotograficas.
Geller (2017), en su investigacion sobre direccion de fotografia cinematografica,
resalta la importancia de la observacion y el uso de referentes visuales para
construir narrativas impactantes. Mediante un enfoque cualitativo basado en
estudios de caso, el autor demuestra como la aplicacion de principios estéticos y

técnicos influye en la percepcion y la efectividad del contenido audiovisual.

Asimismo, la representacion visual en medios digitales no solo depende
de los principios estéticos, sino también del contexto sociocultural en el que se
desarrolla. La teoria de la imagen ha sido clave para analizar la funcion de los
signos visuales en diferentes formatos, incluyendo la publicidad, el cine, la
television y la fotografia, cada uno con sus particularidades y
condicionamientos. Segun Villafaiie y Minguez (1996), la Teoria General de la
Imagen (TGI) establece un marco metodologico para el estudio de la imagen,

enfatizando la relacion entre los avances tecnoldgicos y la produccion visual.

En el contexto de las redes sociales, el uso de elementos audiovisuales

14
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permite mejorar la interaccion entre marcas y consumidores. La combinacion de
imagenes, videos y animaciones facilita la transmision de mensajes de manera
mas efectiva, aumentando el nivel de engagement y la retencion del contenido
por parte de los usuarios. De esta manera, la integracion de estrategias
audiovisuales en plataformas digitales se convierte en un recurso esencial para

fortalecer la comunicacion y la presencia de las marcas en el entorno digital.
2.2.1.3 Elementos de la direccion de fotografia

La direccion de fotografia es un componente esencial en la produccion
audiovisual, ya que permite definir la estética visual de una obra mediante el uso
de la camara, la iluminacién y la composicion. Uno de los principales aspectos
de la direccion de fotografia es el uso de los planos, los cuales determinan la
manera en que se representa la accion dentro de un encuadre. Segiin Cadavid
(2019), los planos estan conformados por una serie de fotogramas en los que se
desarrolla una accion especifica, y su eleccion depende de la intencion estética

y narrativa del material audiovisual.

A. Planos
Los planos pueden clasificarse en diferentes categorias segun su funcion
dentro del discurso visual. A continuacién, se presentan los principales tipos
de planos:
e Planos descriptivos: su funcion principal es establecer el contexto en el que
se desarrolla la accion. Este tipo de plano ofrece una vision amplia del entorno
y permite situar a los espectadores dentro del espacio narrativo. Dentro de esta

categoria se incluyen el gran plano general y el plano general.

15
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e Planos narrativos: se emplean para centrar la atencion en los personajes y
sus acciones dentro de la historia. Estos planos permiten mostrar interacciones
y gestos significativos que contribuyen al desarrollo narrativo. Algunos
ejemplos de planos narrativos son el plano conjunto, plano entero, plano
americano, plano medio, plano busto.

e Planos narrativos: su finalidad es resaltar detalles especificos de un
personaje u objeto, transmitiendo emociones o informacion clave de manera
mas intima. Suelen ser planos cerrados con una distancia focal larga y de corta
duracion. Entre ellos se encuentran el primer plano, primer primerisimo
primer plano y plano detalle.

B. Angulos

En la produccién audiovisual, los angulos de cémara constituyen un
elemento esencial del lenguaje cinematografico, ya que influyen en la percepcion
visual y narrativa de la escena. Segin Sepulveda (2019), la seleccion del angulo
responde a criterios expresivos y estilisticos que pueden transmitir emociones,
enfatizar la psicologia de los personajes o resaltar la composicion estética de la

imagen.
Los principales angulos empleados en el lenguaje audiovisual incluyen:

o Angulo cenital: la camara se sitha directamente sobre el sujeto,
proporcionando una vista aérea que puede transmitir vulnerabilidad o
desorientacion.

e Angulo nadir: o puesto al cenital, se coloca debajo del sujeto, generando

una sensacion de grandeza o imponencia.

16
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e Angulo contrapicado: se posiciona desde abajo hacia arriba, resaltando la
importancia o poder del personaje.

e Angulo picado: se filma desde arriba hacia abajo, haciendo que el sujeto
parezca mas pequeio o indefenso.

e Angulo subjetivo: simula el punto de vista de un personaje, permitiendo que
el espectador experimente la escena desde su perspectiva.

e Angulo normal: la camara se sitia a la altura de los ojos del personaje,
ofreciendo una vision neutral y equilibrada.

C. Movimientos de camara

Al igual que los planos y angulos, los movimientos de cdmara cumplen
una funcion esencial en la construccion de la narrativa visual, ya que influyen en
la percepcion del espectador y en la expresividad de la escena. Estos
desplazamientos pueden realizarse manualmente o mediante el uso de dispositivos
técnicos especializados, permitiendo variaciones en la perspectiva y la
profundidad de la imagen. Segin Septlveda (2019), los principales movimientos

de camara utilizados en la cinematografia incluyen:

e Paneo: consiste en un giro horizontal de la camara para seguir la accioén o
mostrar mas elementos del encuadre.

e Travelling: implica el desplazamiento de la camara diferentes direcciones
para dinamismo y fluidez a la escena.

e Dolly in o Dolly out: movimiento en el que la camara se acerca (dolly in) o se
aleja (dolly out) del sujeto, generando diferentes efectos emocionales.

e Tilt up o Tilt down: movimiento vertical de la camara sobre su eje, ya sea en

direccion ascendente (#ilt up) o descendente (tilt down), utilizado para resaltar

17
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la grandeza de un sujeto.

e Barrido: paneo rapido que desenfoca la imagen momentaneamente, util para
transiciones dinamicas.

o Zoom in o Zoom out: ajuste del encuadre al ampliar o reducir la imagen sin
necesidad de mover la cdmara fisicamente.

D. Iluminacion

La iluminacion es un elemento esencial en la produccidon audiovisual, ya
que no solo permite la visibilidad de los elementos en escena, sino que también
aporta significado y emocion a la narrativa. Mas alla de su funcién técnica, la luz
influye en la composicion visual, guiando la atencion del espectador y reforzando
la atmosfera de una produccion. A través del contraste, la temperatura de color y
la direccion de la luz, es posible generar distintos efectos visuales que potencian

el impacto del mensaje audiovisual.

2.2.2 Proceso de creacion audiovisual

El proceso de creacion audiovisual combina diversos elementos visuales y
narrativos para transmitir un mensaje de manera efectiva. Avendafio (2012)
analiza la relacion entre la direccion de arte, la puesta en escena y la fotografia
cinematografica como herramientas clave en la narracion audiovisual. A través de
su estudio cualitativo, resalta la importancia de la coherencia estética en la

produccion cinematografica.

Por otro lado, Maria (2011) analiza el uso de la luz y el color en la
animacion 3D como recursos comunicativos y expresivos. Su investigacion,

destaca la necesidad de desarrollar la alfabetizacion visual para interpretar y

18
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valorar los productos audiovisuales de manera critica. Estos estudios subrayan la
relevancia del lenguaje visual en la produccion de contenido audiovisual,

enfatizando su impacto en la percepcion y experiencia del espectador.
2.2.3 Plataformas y Formatos Audiovisuales

El contenido audiovisual se adapta a diversas plataformas digitales, cada
una con caracteristicas y formatos especificos que influyen en la manera en que

los usuarios consumen informacion:

o Instagram Reels y Stories: se caracterizan por ser videos breves y de corta
duracion, disefados para captar la atencion de la audiencia de manera
inmediata y fomentar la interaccion a través de funciones como reacciones y
encuestas.

e TikTok: su plataforma de contenido dindmico favorece la viralizacion
mediante tendencias y efectos visuales.

e YouTube: ideal para videos de larga duracion, ampliamente usada en
educacion, informacién y entretenimiento.

e Facebook y LinkedIn Live: permiten transmisiones en vivo, fomentando la
interaccion y el engagement en tiempo real.

2.2.4 Estrategias Audiovisuales en el Marketing Digital

Las estrategias audiovisuales en el marketing digital buscan maximizar el
impacto del contenido mediante técnicas innovadoras y participativas. Segin
Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), el uso de herramientas tecnologicas y
estrategias creativas permite mejorar la interaccion con el publico y aumentar la
efectividad del mensaje. Algunas de las estrategias mas utilizadas incluyen:
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e Storytelling visual: uso historias a través de imagenes y videos emocionales
para conectar con la audiencia.

e Videos interactivos: contenidos que permiten la participacion del usuario a
través de encuestas o llamadas a la accion.

e Realidad aumentada y filtros: implementacién de tecnologias inmersivas

para mejorar la experiencia en redes sociales.

20
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CAPITULO III. DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA

3.1 Ingreso Laboral a la Empresa

El bachiller desempend el rol de estratega audiovisual en Brandest Peru
S.A.C. desde el 5 de marzo del 2022 hasta el 5 de setiembre, encontrandose en un
inicio con el reto de apertura de mercado de la mencionada agencia especializada
en marketing. Para la aceptacion y posterior ingreso a la empresa existieron tres
filtros de entrevista con los siguientes cargos: asistente de gerencia, jefe de
relaciones corporativas y finalmente con el CEO de la agencia. Asimismo, fue
necesario la elaboracion de un plan completo audiovisual para promover el
lanzamiento de una marca, con manejo estratégico, creatividad, seleccion de
perfiles, analisis de impacto, despliegue de tendencias y elaboracion de contenido.

La ejecucion del proyecto lo realizaba el estratega marketing digital,
Gonzalo Centurion, quien solicitaba apoyo para la gestion de contenido para
diversas plataformas digitales, desarrollando soluciones efectivas que conectaban
con el publico objetivo. De igual manera, el jefe de relaciones corporativa, Gabriel
Salazar, era el responsable de la supervision general de las campafas
promocionales, publicidad y toda idea que contribuya al incremento de ventas de la
empresa.

Mi rol como estratega audiovisual en la agencia fue clave para la creacion
de contenido visual impactante para las campafias de marketing. Ademas, garantizo
que los materiales audiovisuales refuercen la identidad de marca y maximicen su

impacto en plataformas digitales.
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3.2 Funciones del cargo

3.2.1 Planificacion Estratégica de Contenido Audiovisual

Mi trabajo comenz6 con una fase de planificacion en la que defini los

lineamientos creativos y técnicos del contenido a producir. Esta fase incluyo6:

Analisis de la identidad de marca: estableci los valores, la voz y el
posicionamiento de la empresa para traducirlos en material audiovisual
coherente y efectivo.

Definicion de objetivos: determiné si la campana buscaba generar
reconocimiento de marca, aumentar conversiones, mejorar la interaccion con el
publico o reforzar un mensaje especifico.

Creacion del concepto creativo: desarroll¢ narrativas visuales innovadoras,
guiones y storyboards que permitieron estructurar el contenido de manera
efectiva.

Seleccion de formatos y plataformas: adapté los contenidos segun el canal de
distribucion, ya sea television, redes sociales, plataformas de streaming u otros
medios digitales.

Comparacion de versiones de contenido: probé distintas versiones de un

video para analizar cudl generaba mayor impacto en la audiencia

3.2.2 Produccion de contenido audiovisual

Una vez definida la estrategia, pasé a la produccion del material audiovisual,

supervisando y ejecutando los proyectos a desarrollarse. Esto incluyo:

Coordinacion con equipos de produccion: trabajé con directores,
camarografos, editores y disefiadores para garantizar la calidad del contenido.
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e Supervision del rodaje y postproduccion: me aseguré de que los videos,
animaciones y otros formatos audiovisuales cumplieran con los estandares de
calidad y reflejaran la estrategia de marca.

e Uso de herramientas y tecnologias avanzadas: implementé software de
edicion, efectos visuales y tecnologias emergentes como la realidad
aumentada o el video interactivo para mejorar la experiencia del usuario.

3.2.3 Valoracion de desempefio

e Evaluacion del rendimiento del contenido: analicé métricas clave como
visualizaciones, interacciones y conversiones mediante herramientas digitales
para medir el impacto del contenido audiovisual.

e Evaluacién del impacto narrativo y visual: analicé como la estructura, el
tono y los elementos visuales de los videos influian en la percepcion del
publico. Examiné si el mensaje era claro, atractivo y alineado con los objetivos
de la campafia, realizando ajustes cuando era necesario para mejorar su
efectividad

e [Elaboracion de informes de desempeiio: generé reportes detallados sobre el
impacto de cada pieza audiovisual, identificando areas de mejora y
oportunidades para futuras campanas.

e Evaluacion del impacto de la narrativa visual: determiné si el mensaje
transmitido gener? el efecto deseado en el publico objetivo.

e Medicion de resultados: analicé métricas como visualizaciones, retencion,
interacciones y conversiones para evaluar el impacto del contenido.

e Coordinacion con equipos de marketing y produccion: trabajé en conjunto

con otras areas para aplicar mejoras en futuras campafas, asegurando una
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alineacion estratégica entre los objetivos comerciales y la ejecucion
audiovisual.
3.3 Cargos involucrados en los proyectos de la empresa

e (Gerente general

e Jefe de relaciones corporativas

e Estratega digital

e Estratega de disefio

e Estratega audiovisual

e Director de ventas

Mi rol como estratega audiovisual en una agencia de marketing
especializada fue clave para el éxito de las campafias visuales. Combiné creatividad,
analisis estratégico y dominio de herramientas tecnoldgicas para crear contenido
impactante. Desde la planificacion y produccion hasta la optimizacion y evaluacion
de resultados, me aseguré de que las campaiias fueran efectivas y alineadas con los
objetivos de la marca. En un mercado saturado de informacion, mi capacidad para
disefiar experiencias visuales memorables marco la diferencia en la percepcion y

€xito de una empresa.

En la estancia de mi cargo como estratega audiovisual, he enfrentado
diversos desafios y oportunidades que han fortalecido mi capacidad para generar
estrategias audiovisuales efectivas. En el siguiente apartado, compartiré algunas de
mis experiencias mas relevantes y como cada una de ellas ha contribuido a mi

desarrollo en Brandest.
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3.4 Experiencia profesional desarrollada
3.4.1 Proyecto: Sesion fotografica UNBOXIT

e Objetivo: capturar material visual atractivo para el lanzamiento de la nueva
linea de productos, resaltando su disefio, funcionalidad y experiencia de uso a
través de una sesion fotografica profesional especializado en gastronomia.

e Estrategia: desarrollé un plan creativo basado en el andlisis de la identidad de
la marca y las tendencias visuales del mercado, asegurando una representacion
fiel del producto en cada imagen.

e Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto:

o Camaras de alta resolucion

o Iluminacion profesional

o Software de edicion como Adobe Photoshop y Lightroom

o Guiones técnicos y literarios

e Equipo humano técnico involucrado en la experiencia:

o Fotografo especializado en gastronomia.

o Estilistas encargados de la ambientacion y presentacion del producto.

o [Estratega grafico responsable de la edicion y postproduccion de las
imagenes.

o Modelos seleccionados segun el perfil de la marca y la audiencia objetivo.

o Coordinadores de produccion para asegurar el cumplimiento del plan
establecido.

e Requerimientos técnicos

o Estandares de alta calidad para para asegurar nitidez y detalle.

o Encuadres estratégicos que resaltaran los atributos del producto.
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o Luces continuas y flashes para lograr una iluminacion equilibrada y
profesional.

o Formatos como RAW y JPEG para garantizar flexibilidad en la edicion y
compatibilidad en diferentes plataformas.

e Comentarios acerca de la experiencia: esta sesion fotografica representd un
desafio interesante, ya que implicd la combinacion de creatividad y precision
técnica para destacar las cualidades del producto gastronéomico. El resultado
final super6 las expectativas, logrando un impacto positivo en la campana
digital y fortaleciendo la presencia de la marca en el mercado para el
lanzamiento de la nueva linea de productos, resaltando su disefio,
funcionalidad y experiencia de uso a través de una sesion fotografica
profesional.

3.4.2 Campaia: Video publicitario de ropa IDNTITUD

e Objetivo: crear un video publicitario que reflejara la identidad y esencia de la
marca, resaltando el estilo, la calidad y la versatilidad de la nueva coleccion
de ropa. El material debia conectar con el publico objetivo y reforzar el
posicionamiento de la marca en el sector de la moda.

e Estrategia: para garantizar un video atractivo y alineado con la identidad de
la marca, desarrollé un concepto visual basado en las tendencias actuales de
moda y en las emociones que la coleccion buscaba transmitir. Defini una
narrativa que combinara tomas dindmicas y estilizadas para resaltar la textura,
el movimiento y la exclusividad de las prendas mediante una coreografia con
bailarines profesionales. Se seleccionaron locaciones estratégicas que
aportaran valor estético, complementando los colores y disefios de la

coleccion. Ademas, coordiné con el equipo creativo y técnico para asegurar.
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e Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto:
o Camara DSLR zony 6400 con lentes de alta calidad para capturar detalles y
texturas.
o Luces continuas y reflectores para resaltar colores y generar una atmosfera
adecuada.
o Software adobe Premiere Pro y After Effects para montaje, colorizacion y
efectos visuales.
o Estabilizador de camaras para tomas dindmicas y cinematograficas.
e Equipo humano técnico involucrado en la experiencia:
o Director general encargados de definir el estilo visual del video.
o Videdgrafo y operador de camara especializados en produccion audiovisual
de moda.
o Estilistas de vestuario y maquillaje para asegurar la coherencia estética de
cada toma.
o Editor y coloristas para la postproduccion y ajuste final del video.
o Coordinador de produccion que gestionaron logistica, tiempos y locaciones.
e Requerimientos técnicos
o Planificacion de storyboard y guion técnico para estructurar cada escena de
manera estratégica.
o Uso de diferentes formatos de grabaciéon segin las necesidades de
distribucion.
o Sincronizacién de musica y efectos sonoros para reforzar la identidad visual
del video.
o Exportacion en distintos formatos optimizados para plataformas digitales y

medios tradicionales.
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Comentarios acerca de la experiencia: la produccion del video publicitario
representd un desafio creativo y técnico, ya que fue necesario equilibrar la
estética de la marca con una narrativa dindmica y atractiva que resalte a los
bailarines con las nuevas vestimentas para el mercado. Durante el rodaje,
trabajé en la direccion de cada toma para garantizar la mejor representacion

de las prendas y su movimiento.

3.4.3 Campaiia: propuesta de imagen MANRIQUE ABOGADOS

Objetivo: definir y desarrollar una propuesta visual profesional y coherente
para la pagina web y redes sociales de Manrique Abogados, alineada con la
identidad corporativa del estudio. La sesion de fotografia debe transmitir
confianza, profesionalismo y cercania a los clientes potenciales.
Estrategia: se realizo un analisis previo de la identidad visual del despacho
para disenar un concepto fotografico alineado con su marca, enfatizando la
seriedad y compromiso de los profesionales mediante el uso de escenarios
adecuado y esquemas de iluminacion que generen una atmoésfera célida y
confiable, asegurando la coherencia visual con otros elementos graficos del
sitio web y redes sociales.
Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto:

Camara fotografica zony 6400 con lentes de alta resolucion.

Equipos de iluminacion artificiales como: softbox, reflectores y flashes.

Fondos neutros y mobiliario acorde con la imagen corporativa.

Software Adobe Lightroom, Photoshop para la correccion de color y retoques

finales.
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e Equipo humano técnico involucrado en la experiencia:
o Estratega de disefioo
o Fotografo profesional
o Asistente de fotografia e iluminacion
o Especialista en retoque y edicion de imagenes
o Coordinador de produccion para logistica y gestion de sesiones
e Requerimientos técnicos
o Espacios adecuados para la sesion fotografica como: oficinas, salas de
reuniones.
o Coordinacion previa con los integrantes del equipo para la seleccion de

vestuario y estilo.

o Tiempo estimado de sesion: 4 a 6 horas segun la cantidad de fotografias
requeridas.
o Entrega del material editado en formatos optimizados para web y redes

sociales.

e Comentarios acerca de la experiencia: el proceso de captura y edicion de
las imagenes se llevd a cabo con éxito, logrando una estética visual profesional
y alineada con los valores de Manrique Abogados. Se destac6 la buena
coordinacion entre el equipo técnico y los integrantes del estudio juridico,
permitiendo obtener retratos y composiciones naturales que reflejan confianza
y seriedad.
3.4.4 Presentacion: styling para campaiia PLUSTEX

e  Objetivo: defini una estrategia de estilismo para la campania de PLUSTEX,
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asegurando una identidad visual coherente y alineada con la vision de la
marca, definiendo en una presentacion la potencia creativa en cada styling
fotografico.

e [Estrategia: se llevdo a cabo un andlisis detallado de la identidad de
PLUSTEX para adaptar el estilismo a la narrativa de la campaiia,
seleccionando tendencias y referencias visuales relevantes. Se coordind con
el equipo creativo para garantizar coherencia estética, implementando
pruebas de estilismo y ajustes segun las necesidades de produccion.

e  Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto:

o Software de disefio y edicion de imagenes en Adobe Photoshop, Illustrator,
Lightroom.
o Moodboards digitales para referencias visuales.
o Plataforma de comunicacion interna
e  Equipo humano técnico involucrado en la experiencia:
o Director general
o Consultor de marketing
o Director de ventas
o Estratega digital
o Estratega de disefio
o Estratega audiovisual
e  Requerimientos técnicos
o Espacio de estudio con iluminacion adecuada.
o Equipos fotograficos y de grabacion de alta resolucion.

o Software para edicion y postproduccion de material audiovisual.
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e Comentarios acerca de la experiencia: la experiencia de styling para la
campafia de PLUSTEX resultd en una ejecucion efectiva y alineada con la
identidad de la marca. La colaboracion entre los diferentes equipos permitio
una integracion fluida de conceptos y estilos, asegurando un impacto visual
atractivo para la audiencia objetivo. Los ajustes realizados durante las
pruebas fueron clave para optimizar el resultado final.

3.4.5 Proyecto: creacion del video institucional de la empresa BRANDEST

e Objetivo: desarrolle un video institucional que refleje la identidad, valores y
mision de Brandest, transmitiendo un mensaje claro y atractivo a su audiencia
objetivo.

e Estrategia: en creacion del video institucional fue desarrollado
exclusivamente mediante herramientas de edicion y postproduccion,
utilizando software especializado como Adobe After Effects, Adobe Premiere
y Adobe Illustrator. La produccion se centré en la composicion visual y el
disefio grafico sin necesidad de grabaciones externas. El estratega de disefio y
el estratega audiovisual fueron los principales responsables del desarrollo del
proyecto, asegurando que cada elemento visual y narrativo se alineara con la
identidad de la empresa.

e Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto:

o Adobe After Effects.
o Adobe Premiere Pro.
o Adobe Illustrator.
e Equipo humano técnico involucrado en la experiencia:

o Director general
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o Consultor de marketing
o Director de ventas
o Estratega digital
o Estratega de disefio
o Estratega audiovisual
e Requerimientos técnicos
o Software de edicion y postproduccion de video.
o Recursos graficos y animaciones disefiadas en Adobe Illustrator.
o Planificacion detallada del flujo de edicion y efectos visuales
e Comentarios acerca de la experiencia: el proceso de creacion del video
institucional de Brandest fue altamente eficiente gracias al uso exclusivo de
herramientas digitales de edicion. La colaboracion entre el estratega de disefio
y el estratega audiovisual permitié lograr una pieza visualmente atractiva y

alineada con la identidad de la empresa.
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CAPITULO IV. RESULTADOS

4.1 Proyecto: Sesion fotografica UNBOXIT

Figura 2: Fotografia con modelos para campafia Unboxit

@ unboxitfood « Seguir
B @ unboxitfood DE PATAS PARA PATAS @ @

Saca de la caja I3 alegria y a amistad con UNBOXIT! @ Todo es
mejor si lo compartes @ ©.
#lovefood #d ryfood #hamburguesas #makis
#deliverylima nfoods #foodporn #foodie #makis
#makirolls

: @) Les gusta 5 alesso_1910 y 206 personas mas

- de abril de 20

Enlace: https://www.instagram.com/p/Ccs11lprwDs/
Fuente: Perfil de Unboxit en Instagram - @unboxit.food

Figura 3: Fotografia gastrondmica para campafia Unboxit

@) unboxitfood + Seguir
{@%  unboxitfood Etiqueta 3 una persona y si no te responde en un
minuto te debe una HAMBURGUESA @
Nos puedes encontrar en RAPPI como:
@ Burger by Unboxit
48 Realiza tu pecido: 908 856 767
$ Ubicacion: Av. Rafael Escard6 151, San Miguel 15087

¥ Realizamos delivery a: Pueblo libre. San Miguel, Magdalena y
Jesus Marfa

sunboxit sdarkkitchen #delivery sfoodie #focdpom
lomiallio 2rappi #burgerpom

feliz ya fuiste! Jajajaja o

L4

®A
(RANOS EN _
& e,
2

oQv R

@& Les gusta s alesso 1910 y 10 personas mas.

Enlace: https://www.instagram.com/p/CdeOhrpNTYj/

Fuente: Perfil de Unboxit en Instagram - @unboxit.food
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Figura 4: Disefio con elementos fotograficos para campafia Unboxit

ANAR EL PARTIDO DE REPECHAJE

PARA ACOMP

- GANAJUN ALMUERZD
" UNBOXIT! #

Seguir las
redes sociales,
de Unboxit!

Enlace:https://www.facebook.com/Unboxit.Food/photos/pb.100075875180847

.-2207520000/177039084750191/?type=3
Fuente: Perfil de Unboxit en Facebook - Unboxit

4.2 Campaiia: Video publicitario de ropa IDNTITUD

Figura 5: Video publicitario via Instagram de Idntitud

L idntitud - Sequir

l idntitud El uniforme ideal tiene que
ser comodo, flexible y resistente.

» Hechos para toda ocasion.

Contictanos al:

M \Web: www.idntitud.com

[ E-mail: ventas@idntitud.com

B whatsapp: 988 289 787 o en el link
de nuestra descripcion.

I DN I ' U D #uniformesindustriales
#uniformespersonalizades
Actitud uniforme #ergonomia
#productividad #productividadlaboral

#proteccion #identidad

138 sem

Qv W

40 reproducciones
14 de julio de 2022

@ Afade un comentario..

Enlace: https://www.instagram.com/idntitud/reel/CgAEglrtaJR/

Fuente: Perfil de Idntitud en Instagram - @ idntitud
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Figura 6: Video publicitario via Youtube de Idntitud

3 YouTube Q &  + crex

Compartir

| @9 eidnitud
Enlace: https://www.youtube.com/shorts/LVt6gK04v 8

Fuente: Perfil de Idntitud en Youtube- @idntitud9089

Figura 7: Video publicitario via Facebook de Idntitud

Enlace: https://www.facebook.com/idntitud/videos/523873132990617

Fuente: Perfil de Idntitud en Facebook - Idntitud
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4.3 Campaiia: propuesta de imagen MANRIQUE ABOGADOS

Figura 8: Disefio con elementos fotograficos para facebook

Estudio Juridico

Manrique Abogados
(5) vwmanriaueabogadospe J

Enlace:https://www.facebook.com/manriqueabogados.pe/photos/pb.10008503

7003026.-2207520000/107569648753819/?type=3

Fuente: Perfil de Manrique Abogados en Facebook - Manrique Abogados

Figura 9: Disefio con elementos fotograficos para Instagram

@ manriqueabogados.pe * Seguir

@ manriqueabogados.pe Somos
Manrique Abogados, estudio juridico
especialista en Derecho Civil, Penal,

Laboral, Empresarial y Administrativo.

Nos caracterizamos por nuestra
experiencia, compromiso y lealtad
para con nuestros patrocinados.

Condcenos mas en —
https://manriqueabogados.pe/

R, Atendemos tus consultas al

. - 977330384

Estudio Juridico 31 sem

Manrique Abogados
Derecho Civil Derecho Empresarial
Derecho Penal Derecho Administrativo o Q N4 N
Derecho Laboral 1Me gusta

Manrique
@ Abogados @ Afiade un comentario.

Enlace: https://www.instagram.com/manriqueabogados.pe/p/CiAhfA XoaGn/

Fuente: Perfil de Manrique abogados en Instagram - (@ manriqueabogados.pe
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4.4 Presentacion: styling para campaia PLUSTEX
Figura 10: Mood boar styling 1

[PLUSTEX

Fuente: Archivo Brandest

Figura 11: Mood boar styling 2

Fuente: Archivo Brandest
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Figura 12: Presentacion de styling fotografico

A\

|||ﬁ USTE

) IH\PHY

Fuente: Archivo Brandest

Figura 13: Presentacion de modelos para styling fotografico

Fuente: Archivo Brandest
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4.4 Proyecto: creacion del video institucional de l1a empresa BRANDEST

Figura 14: Cronograma de presentacion del video institucional

1 Sem 1 Sem2 Sem 3 Sem 4
o m|e|ofefc|alolc]ow|le|la|a|lm|lc|n|e|afn]|o]|<|m

. s|a|a|a|alalé|s|5|a8|a|a|a|ala|a|a|5|a|a|a|a|a

2

3 |PROVECTO RESPONSABLES Horas

4 [PROCESOS

5 |idea - Escaleta GM/AL/RO/GA 1 1

6 |Guion literario GM/AL/RO/GA 1 1]

7 [Guion tecnico GM /AL 2 2

& |storyboard GM / AL 1 2|1

9 [Bocetos GM /AL 4 222

10 [ILUSTRACION

11 | ilustracién de plan de animacién AL/GM 2 2

12 [llustracién de los bocetos AL 8 ERENE

13 [Aprobacién de bocetos GM / AL/ RO /GA 1 05 05

14 |Eleccién tipografica AL/ GM 1 1

5 e W I I I I I I o

16

17

18 [ANIMACIGN

19 [Importacién a After Effects GM 1 05 05

20 |Creacién Rig de bocetos Gm 1 1

21 [Creacion de escenas Gm 1 1

22 | Animacion tipografica Gm 8 2 222

23 | Animacién de piezas graficas Gm 4 2 [2

24 [ Animacion de texturas (fondo) Gm 2 2

25 |Proceso de exportacion de Animacion M 2 2

26 |INTEGRACIGN DE PREMIERE PRO.

27 [Eleccion de Clics y musicalizacion GMm 1 1

28 |Video Montaje Gm 4 1[af1]a

29 |Edicién de video y audio GMm 12 FlIEE R E

30 [Colorizacion GM

31 [Render de Primer corte del video GMm 1 1

32 |ULTIMOS DETALLES

33 [Feedback de video GM/AL/RO/GA/JS 1 1

34 | Detalles en ilustrator AL 2 2

35 | Detalles en After Effects GM 2 2

36 | Detalles en Premiere pro GM 2 2

37 [Renders finales GMm 2 2

38 | PROYECTO FINAL

39 [Presentacion del video final GM/AL/RO/GA/JS 1 1

Fuente: Archivo Brandest

Figura 15: Guion Técnico — Storyboard del video institucional

| EBRANDEST VIDED PRESENTACION. GUION TECWICO. Brandest/Gean

Descripcion Efectos Misica

1 Se presenta la primera | -Montaje tpograficn <+
frase del guion: de la PRIMERA frase
del guign,
Las marcas b

se forman por relaciones

Fuente: Archivo Brandest
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Figura 16: Video institucional de Brandest

= % \Youlube ™ brandest

marcas infinitas

SOMOS BRANDEST

Ny BandestPert o g ot P A comparti

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=vlizB5SwSrlY

Fuente: Perfil de Brandest en Youtube — Brandest Pert
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

La generacion de contenido audiovisual para proyectos y campanas
establecidas en una agencia de marketing digital ha ganado relevancia durante los
ultimos afios debido a la persuasion que genera en el publico objetivo. Ademas, su
la actualizacion en tendencias y tecnologias contribuyen a la innovacidon en
campafas publicitarias, de sensibilizacién y educativas, logrando un impacto
significativo en diversas plataformas.

Realizar una estrategia audiovisual es clave en la creacion y optimizacion de
contenido multimedia, asegurando su alineaciébn con los objetivos de
comunicacion, branding y marketing. Su capacidad para supervisar la calidad del
material y analizar métricas permitié una mejora continua en las estrategias
aplicadas.

Por otro lado, encontrar soluciones ante los contratiempos que surgen durante
la planificacion estratégica o la ejecucion de campanas fortalece tanto la relacion
con tu equipo de trabajo como con los clientes.

El compromiso que se llevdo en cada produccion y gestion de contenido
audiovisual no solo permiti6 mejorar la calidad de las estrategias aplicadas, sino
que también reforzo la relacion con el equipo y los clientes. En un entorno digital
en constante evolucion, la capacidad de adaptacion e innovacion en este dmbito

resulta clave para lograr campanas efectivas y una comunicacion de alto impacto.
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5.2 Recomendaciones

Generar reuniones constantes para presentar los avances y resultados, tanto
individuales como grupales, en cada campafa permitird optimizar el desarrollo de
los proyectos audiovisuales. Esto contribuird al éxito de las estrategias mediante
una evaluacion continua y la implementacion de mejoras basadas en el andlisis de
resultados.

Es fundamental integrar a todo el equipo de trabajo y mantenerlo involucrado
en el proceso creativo, el andlisis estratégico y la adopcion de herramientas
tecnologicas para la creacion de contenido impactante. Esto permitira que todos los
miembros estén informados y participen activamente hasta la etapa de optimizacion
y evaluacion de resultados con el cliente.

Por ultimo, es esencial mantener un ambiente laboral basado en el respeto, la
convivencia armoniosa y una actitud positiva. Esto fomentard la motivacion del

equipo, asegurando que todos den el 100 % en cada proyecto y campafia.
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