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RESUMEN

El presente estudio titulado “Analisis de las fake news en la red social Facebook
respecto al COVID-19 en el grupo 'No a la Vacunacion Obligatoria-Pertd', 2022” tuvo como
objetivo principal analizar como se presentan las denominadas ‘fake news’ dentro del grupo
‘No a la Vacunacion Obligatoria-Peri’’ en la red social Facebook. Estas noticias fueron

examinadas para descifrar su contenido y como este favorece su difusion en el grupo.

La metodologia de enfoque cualitativo examino diez noticias falsas relacionadas con
la pandemia de COVID-19 que fueron difundidas en el afio 2022, el disefio fue no

experimental descriptivo, como instrumento se selecciond la ficha documental.

Los resultados del estudio mostraron patrones interesantes acerca de la difusion de
fake news en el grupo de Facebook elegido pues se pudo observar minuciosamente la
estructura de cada noticia falsa (contenido, tipografia y fuentes). Ademas, se identificaron
los temas mas comunes que son tocados en las noticias falsas y la forma en que son

presentadas al publico.

Como conclusion se obtuvo que las noticias falsas compartidas en el grupo
seleccionado buscan tener la mayor similitud con una noticia real, imitando los titulares y

hasta la tipografia que utilizaria un medio de comunicacion convencional.

PALABRAS CLAVES: Fake news, Facebook, COVID-19, pandemia.
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CAPITULO I: INTRODUCCION
1.1. Realidad problemética

La investigacion ‘Influencia de las noticias falsas en la opinion publica’ realizada por
Servimedia (2018) en Esparfia, concluyd que el 94,1% de los participantes accedié a la
informacidn facilitada por los medios de comunicacion utilizando las redes. Para el 75,3%,
consultar la informacion de las paginas webs oficiales de los medios es otra razén por la que
usa la red. Mientras que un 61,8% aleg6 que la usa para revisar sus redes sociales, foros o
chats privados. La misma investigacion demostrd, mediante entrevistas online y presenciales
a estudiantes y profesionales del periodismo, que los principales motivos por el cual se crean
noticias falsas (fake news) es perjudicar la imagen y/o la reputacion de un individuo o
compafiia ya que quien las genera cree obtener un beneficio personal o para el grupo en el

gue se encuentra.

Por otro lado, la mayoria de estadounidenses recibe sus noticias a través de las redes
sociales, exponiéndose diariamente a contenido falso o engafioso. El trafico de paginas webs
gue contengan noticias falsas son sencillas de monetizar gracias a los anuncios, pero los
motivos politicos son igual o hasta mas poderosos. La poblacion de Estados Unidos ha sido
testigo de dafios ligados a la desinformacidn que se difunde en las redes sociales, desde temas
ligados a la salud errbneamente abordados, hasta la manipulacion del mercado de valores

(Zhou y Zafarani, 2020).

De igual manera, Parreira (2019) indica que las fake news en Brasil ponen en riesgo

la credibilidad del periodismo y estos se hacen masivos ya que el pablico asume que son
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verdaderas y las comparten a través de sus redes sociales o plataformas virtuales; de esa

forma los algoritmos las masifican creando desorden en la informacion.

Debido a la crisis sanitaria iniciada con la llega del COVID-19, nuevas expresiones
estan apareciendo para referirse a la desinformacion que pueden causar las redes. Por un
lado, el término ‘infodemia’ fue presentado por la Organizacion Mundial de la Salud (2020),
haciendo referencia a la saturacion excesiva de informacion sobre un tema, pudiendo ser real

y rigurosa o falsa y confusa, dificultando a la poblacion a encontrar fuentes de confianza.

Del mismo modo, Moure (2018) comenta que muchos medios hacen eco de
informacidén distorsionada que circula sin restricciones por internet. La causa de este
fendmeno es el mal uso de las redes sociales, pues estas dan voz a cualquier individuo, que
con solo recibir ‘me gusta’ difunde noticias falsas, apoyado de los algoritmos de las redes
que retroalimentan mas lo popular que lo veraz. A este problema se le denomina
‘infoxicacion sanitaria’. Dicho inconveniente se acrecienta debido a que, segin el
Observatorio Nacional de Telecomunicaciones (2018) mas de la mitad de la poblacion
espafola se informa sobre temas de salud en Internet y el 22% en redes sociales, mientras
que el 40% confia ciegamente en la informacidn repartida en Google ya que aquella es

presentada de manera atractiva haciendo uso de imagenes y colores llamativos.

Por tanto, se puede concluir que, debido a su alta influencia en la percepcién de la
realidad de los consumidores y su veloz tasa de refresco, las redes sociales fungen una
especie de medio de comunicacion e informacion para los usuarios. Lo que puede volverse

contraproducente si no es usada con responsabilidad, puesto que al permitir que cualquier
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individuo pueda afiadir sus propias publicaciones, da paso a una serie de desinformacion en

masa cuando no se puede comprobar si es 0 no veridica dicha data compartida.
1.2. Justificacion de la investigacion

La presente investigacion tiene por objetivo analizar las fake news o noticias falsas
que se emitieron en Facebook acerca de la pandemia del COVID-19 en el grupo ptblico ‘No

a la vacunacion obligatoria-Pert’.

La razdn para realizar esta indagacion tiene que ver con la implementacion de la red
social Facebook como medio de informacion a raiz de la proliferacion de noticias falsas o

fake news durante la pandemia del COVID-19.

La plataforma a estudiar es Facebook ya que, seglin un estudio de la organizacion de
investigacion de mercados y consultoria — IPSOS (2023), es la red social mas utilizada por
los limefios. Asimismo, cabe resaltar que desde que la pandemia lleg6 a Pert en marzo del
2020 han surgido fake news sobre temas como las antenas 5G (mayo), el nuevo orden

mundial producido por Bill Gates (abril- junio) o remedios caseros (abril).
1.3. Antecedentes

Segun Arias (2012), se refiere a los estudios previos: trabajos y tesis de grado,
trabajos de ascenso, articulos e informes cientificos relacionados con el problema planteado,
es decir, investigaciones realizadas anteriormente y que guardan alguna vinculacién con el
presente proyecto, por lo que no deben confundirse con la historia del objeto en cuestion.
Los antecedentes reflejan los avances y el estado actual del conocimiento en un area

determinada y sirven de modelo o ejemplo para futuras investigaciones.
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1.3.1. Antecedentes Nacionales

Honores (2016) en su investigacion “Libertad de expresion Internet: Informaciones
falsas que generan polémica en redes sociales” de la Universidad Jaime Bausate y Meza, se
centra en identificar el modo de circulacion que tienen las informaciones en falsas en redes
sociales como Twitter y Facebook, ademas de brindar al usuario herramientas para ser
capaces de discriminar la informacion falsa de la verdadera. Como objetivo principal, busca
responder a la pregunta ¢ cual es el propdsito de enviar informacion falsa?, tratando de buscar

una explicacién y solucién al fenémeno mencionado.

El estudio cualitativo utiliza el método exploratorio descriptivo, mediante revision
de entrevistas pasadas a profundidad. Como resultado, determina que los consumidores
peruanos carecen de conocimiento suficiente para reconocer una fake news, favoreciendo
que una vez el usuario sea anénimo puede crear y compartir la informacion falsa que desee

sin miedo a que los destinatarios sepan quién envio la noticia.

De igual manera, Flores (2016) en su tesis “Desarrollo de posverdad a través de
Twitter: Fujimorismo y anti fujimorismo durante las elecciones presidenciales del Per( en
el 2016” de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC), se enfoca en analizar
como se desarroll6 dicho fendmeno en el ambito politico durante las elecciones
presidenciales peruanas en 2016 con el objetivo de describir las publicaciones y su contexto,,
explicar el impacto de estas en el consumidor y las consecuencias que tiene sobre ellos la

postverdad.

La investigacion es de enfoque mixto, pues analiza los enunciados y variables que

encuentra y mide la cantidad de mensajes compartidos en Twitter. Por consiguiente, obtuvo
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como resultado que las publicaciones falsas realizadas durante dicho periodo sirvieron para
manipular con fines politicos a la poblacion, tomando como ejemplo a Héctor Becerril, quien
califico negativamente a sus adversarios, creando falsas relaciones con personas altamente

criticadas en ese entonces.

Asimismo, Herrera (2020), en su investigacion “La verdad informativa y los temas
de salud publica. Distorsion de la verdad informativa en el tratamiento impreso sobre la gripe
AHIN1” de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, analiza el comportamiento y
tratamiento periodistico de los medios impresos frente a la gripe AHINL1 y tiene como

objetivo demostrar que la prensa al ejercer un rol sensacionalista distorsiona la realidad.

La investigacion de enfoque cualitativo se basé en analizar los medios impresos del
afio 2009, tales como: ElI Comercio, EI Peruano, Per( 21, La Republica, Correo, Trome,
Ojo, entre otros. Como resultado, concluy6 que los medios de comunicacién abordaron las
noticias acerca de la enfermedad usando el color rojo como signo de advertencia, un cerdo
como simbolo y enfatizaron el uso de mascarillas por precaucion; adaptando su contenido

para crear alarma en la poblacion.

Por su parte, Aznaran (2017) en su tesis “Andlisis sobre el uso de Twitter como fuente
de informacidn para la pauta informativa del equipo periodistico del canal Willax TV desde
la perspectiva de expertos en Independencia, 2017 de la Universidad César Vallejo, se basa
en la “Teoria de la Agenda Setting” para demostrar que las personas asumen que algunos
temas son mas relevantes que otros debido a lo que es mostrado por los medios de

comunicacion.
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En la investigacion de tipo cualitativa se realizo entrevistas a cinco especialistas en
produccidn periodistica para identificar Twitter como recurso de informacion al momento
de creacion de las pautas informativas en Willax Tv. Como resultado, concluye que las redes
sociales son un importante medio para la recopilacién de informacién, sobre todo Twitter,

que es la mas utilizada por directores y productores de dicho canal televisivo.
1.3.2. Antecedentes Internacionales

Fraj (2015) con su titulo de investigacion “Politicas del fake: la ficcion mediatica
como modo de resistencia y emancipacion” de la Universidad Autonoma de Barcelona,
Espafia se formula la pregunta: ;Como se da el concepto de representacion a través del
encuentro entre realidad y ficcion a partir de los mecanismos de la retorica, de la metaforay

la simulacion?

La investigacién de enfoque cualitativo utiliza conceptos interdisciplinares, no
teorias. El principal objetivo fue identificar el problema de la verdad que emerge a partir de
las cuestiones de la conexion entre la realidad y representacion que se hallan en estos
procesos, obteniendo como resultado que los fakes no estan hechos para diferir entre lo cierto
y lo falso, sino para auto posicionarse como verdaderos mediante la reconstruccion de signos

dominantes.

Por otro lado, Mufioz (2017) en su investigaciéon “Medios de comunicacion y
posverdad: Analisis de las noticias falsas en elecciones presidenciales de EE. UU. de 2016”

de la Universidad Autonoma de Barcelona, Espafia, indaga sobre el concepto de la posverdad
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brindado por el diccionario Oxford y contrasta qué tanto se asemejan las noticias falsas a

una veridica.

El estudio de enfoque cualitativo al analiza el contenido de catorce fake news con
mayor difusion en Facebook y las compara con una noticia construida tomando en cuenta
los elementos que conformar una noticia periodistica real. Como resultado, obtiene que los
fakes news buscan imitar la apariencia de una informacion real, haciendo uso de elementos
atractivos como titulos llamativos o fotografias; sin embargo, al no contar con ética,
verificacion de los hechos, fecha de publicacion y demas recursos, pierden credibilidad.
Ademas, alega que, las camparfias electorales de Brexit y la estadounidense de Donald
Trump, se apegaron a la posverdad para hacer politica y manipular los hechos y la opinion

publica con mentiras y la difusion de fake news.

También, Corbillén (2017) en su investigacion “Estudio de la posverdad y las fake
news en relacion con la crisis catalana del 1-O” de la Universidad de Valladolid, estudia el
fendmeno contextualizado en lo ocurrido el 1 de octubre de 2017 en Catalufia: el referéndum

ilegal.

La investigacion mixta se basa en la interpretacion de las noticias en relacion al
contexto brindado y responde a la fecha, titular, medio y link (URL) de donde se han
recogido las fake news. El objetivo principal es conocer las noticias e imagenes que se
difundieron por redes sociales durante el durante el Referéndum de Independencia ilegal
celebrado en Catalufa el pasado 1 de octubre de 2017. Por consiguiente, concluye que las
falsedades cuentan con un 70% mas de probabilidades de ser retuiteadas que la verdad,

debido a los bots que movilizan intencionalmente dichas noticias falsas. Ademas, menciona
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que solo un 14% de los espafioles es capaz de distinguir entre una noticia falsa y una

verdadera.

Por otro lado, Del Castillo (2017), en su investigacion “El problema de las falsedades
en las redes sociales” de la Universidad de Sevilla, Espafia, analiza cuan grave es el
fendmeno de la divulgacion de noticias falsas a través de las redes y como esto afecta la

percepcion de la realidad que tiene el usuario espafiol.

Mediante un estudio cualitativo con el objetivo de demostrar como las redes sociales,
debido a su inmediatez provocan la masiva difusion de noticias falsas sin un verdadero
control, dejando al usuario desprotegido. Asi pues, el estudio seleccionado concluye que la
accesibilidad de la red propicia que cualquier persona pueda ser autor de noticias falsas. Los
medios alternativos han favorecido a que las formas tradicionales del periodismo pierdan

peso frente a los nuevos canales de comunicacion como lo son las redes sociales.
1.4. Marco conceptual
1.4.1. Fake news

Segun Amoros (2018), las caracteristicas de las fake news son los ingredientes y
platos estrella que se utilizan para formar una noticia falsa. Fotografias llamativas y titulares
dramaticos son comunmente utilizados para conmover, indignar o atemorizar. El autor
explica, que la formula que se suele utilizar para la creacion de fake news es: Impacto x
ambiguedad + interés x difusion + rapidez = fake news.

Por su parte, Vazquez, Torrecillas y Suarez (2021), sostienen que el problema de

encontrar una definicion para las fake news se debe a que es un término muy ambiguo, puesto

Martinez Tarrillo, T., Valdez Bravo, K. Pag. 16



“Analisis de las fake news en la red social Facebook respecto al
1 upN COVID-19 en el grupo ‘No a la vacunacién obligatoria-Perd’,2022“

UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

que las variables implicadas en el desarrollo de una noticia falsa son diversas e
interrelacionadas, lo cual incrementa la posibilidad de no encontrar una definicion general y
univoca que pueda ser aceptable para la comunidad. Ante ello, como conclusién los autores
plantean que, el principal problema es que la etiqueta fake news se trata de un oximoron, ya
que noticia significa informacién veraz, contrastada y de interés publico; lo que la noticia
falsa, tendria como significado todo lo contrario a la noticia.

Losada (2020) sostiene que las noticias falsas han existido desde siempre. El autor
menciona que un claro ejemplo de ello es que el 21 de enero de 1530 en Paris, en uno de sus
principales diarios se publico que se habia visto un ‘Dragén’ sobrevolando con tempestad y
truenos los cielos de la ciudad parisina, utilizando como principal herramienta un titular
Ilamativo en la portada del diario.

Asi mismo, sostiene que en la actualidad gracias a los medios digitales se ha creado
un nuevo fendmeno de noticias falsas gracias a que proliferan su rapida difusion, las cuales
se encuentran apoyadas en titulares llamativos y en imagenes resaltantes. Como sintesis de
su investigacion, manifiesta que la noticia falsa es aquella informacion que busca alterar la
opinidn o actitudes de sus receptores en base a una realidad que se encuentra distorsionada
segun los intereses que pueda manejar el emisor.

Motolla (2020), sostiene que el termino fake news, es un articulo reciente, el cual ha
nacido a raiz de las nuevas plataformas digitales, ya que se han desarrollado las nuevas
formas de comunicar. Incluso, precisa que hay varios términos que pueden guardar cierta
relacién, como: bulos, noticias falsas y fake news, la diferencia entre las fake news y las

otras, es que esta se encuentra distribuida a través de plataformas digitales. En la misma
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linea, la autora sostiene que se podria definir las fake news como aquella informacion que
no posee un contenido informativo, pero que tratan de asemejar todas sus caracteristicas a
una noticia verdadera, pero no lo son, apoyandose principalmente en el uso de iméagenes, ya
que son el elemento més persuasivo.

Para Del Fresno (2019), las fake news son desordenes informativos, las cuales son
producidas intencionalmente y cuya estrategia principal es la fabricacion de dudas y falsas
controversias, con la finalidad de buscar un bien econdémico o ideoldgico. Ademés, menciona
que las nuevas tecnologias como el internet han modificado el alcance de las mismas,
teniendo un fuerte impacto en la sociedad actual.

1.4.2. Fotografia

Seglin Vargas (2014), la palabra fotografia proviene del griego ‘phos’ que significa
luz y ‘grafis’ (disefar o escribir), por lo que se traduce que la fotografia se trata de escribir
o pintar utilizando la luz. En ese sentido, la fotografia se trata de un proceso que facilita la
captura de imagenes. Mientras que en el pasado se utilizaban camaras fotograficas que eran
fijadas en un material sensible a la luz, el avance de la tecnologia ha permitido que en la

actualidad se utilicen medios digitales para la obtencion de dichas imagenes.

Asi, Munarriz (1999) define la fotografia como una representacion precisa e idéntica.
Son iméagenes que reproducen la realidad exactamente tal y como es, de manera perfecta.
Agrega que la fotografia es un sistema de representacion muy especial, pues muestra la
realidad mediante un proceso especifico que difiere de otros sistemas como la pintura, el

grabado o el dibujo.
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Cros (2013) menciona que la fotografia tiene la capacidad de transmitir y preservar
mensajes iconicos como ningun otro elemento, “muestran acontecimientos y hechos que se
desarrollan en un tiempo determinado en la sociedad. Este tipo de contenido muestra lo que
sucede graficamente por lo que nos muestra lo que acontece en un instante determinado” (p.
126).

1.4.2.1. Personajes

Garcia (1998), define como personaje a un ser humano o humanizado que desempefia
cualquier tipo de funcién en el argumento utilizando acciones de por medio para brindar un
mensaje en especifico. Esta accidn puede ser desempefiada por uno o0 mas sujetos a su vez.

Se debe ofrecer a ambas partes involucradas la oportunidad de expresar su punto de
vista. En el caso de acusaciones, la noticia debe ser expuesta una vez que la parte acusada
haya podido defenderse, o en caso de haberse negado a declarar, dejar en claro que se hizo
el intento de contactarlo, pero fue en vano (Martinez, 2016).

1.4.2.2. Composicion

En fotografia, la composicion se puede definir como la accion que realiza el fotografo
al planear en un ‘lienzo’ en blanco todo lo que busca comunicar y qué desea omitir antes de
capturar el momento. Es la estructuracion de diversos elementos dentro de una misma escena
de manera que sea factible elaborar un mensaje visual que genere un impacto en el ente

receptor (Birkitt, 1999).

Para Pariente (1990), la composicion es ‘el esqueleto’ de elementos de la imagen
fotografica, cuyo objetivo es generar un impacto visual al provocar interés y necesidad de

informacidn de parte del receptor.
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Uno de los elementos principales de la composicion es el encuadre, que juega un
papel crucial al direccionar e intencionar la fotografia. Segun Freeman (2008), este es
elegido por el fotografo en el momento exacto en el que se toma la fotografia, pues los bordes
del encuadre crearan una mayor o menor influencia en la imagen. Comunmente la mayoria
de las imagenes son captadas en formato horizontal por una cuestion de ergonomia, pues al
ser humano se le hace mas practico observar de esta manera.

1.4.2.3. Contexto

Segun Wright (2001), es comun que el usuario no esté informado sobre el contexto
fotografico de la imagen que ven. Este, a su vez, puede ser manipulado por el creador con
diversas técnicas para afiadir interés, disminuyendo o acentuando partes del conjunto visual,

similar a lo que sucede con las piezas caricaturizadas.

Bajo ese sentido, el contexto de la fotografia podra ser alterado dependiendo
directamente de la composicion fotografica, la luz y la colorizacion al momento de preparar

el producto.

Asimismo, Vargas (2014) menciona que la direccion de la fotografia audiovisual es
una mezcla entre la subjetividad propia del fotdgrafo y los sujetos involucrados, lo que llevan
a influir en el contexto en el que son capturados los momentos.

1.4.3. Titular

El titular es el elemento fundamental de una informacion, debido a que representa “la

expresion del mas alto nivel de la macroestructura informativa” (Van Dijk, 1990, p. 83). En
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el Libro de estilo de El Pais (1990, p. 35), “los titulares constituyen el principal elemento de
una informacion. Sirven para centrar la atencion del lector e imponerle de su contenido”.

Segun Nadal (2009), las caracteristicas definitorias de los titulares versan en torno de
una doble prominencia: grafica y discursiva. La prominencia grafica se refiere a que los
titulares se encuentran en letra negrilla y cuentan con mayor tamafio que el resto del cuerpo.
La prominencia discursiva se refiere a un sistema semioldgico que merece ser descrito y
explicado correctamente.

Ademas, la funcion principal de los titulares es identificar los textos que se van a
presentar, a manera de extracto. En muchas ocasiones depende de ellos que el lector siga o
no leyendo el contenido (Nadal, 2009).

1.4.3.1. Color

Para Castafieda (2005), el color se ha incorporado en la vida diaria de manera
determinante y sistémica como en los semaforos, avisos de circulacién, codigos de los
empaques, lo que indica que es uno de los insumos mas utilizados cuando se habla de la
comunicacion visual. Asimismo, el color puede cambiar de acuerdo al contexto, por lo que
se podria considerar uno de los elementos mas ricos en el mundo de la imagen.

Se concuerda con Mauricio (2022), cuando menciona que un color puede transmitir
emociones, como el rojo que simboliza pasion y el azul da una sensacién de tranquilidad.
Esta definicion no le es ajena a los creadores de contenido, quienes utilizan de manera

desmesurada los colores llamativos en las portadas, buscando influir en el lector.
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A su vez, Quiroz (2009), sostiene que los ‘diarios chichas’, hacen uso de titulares con
un tamafio mayor al promedio y hacen uso de colores estridentes como el rojo y el amarillo
con diferentes matices para asi hacerlos en exceso atractivos a la vista.

1.4.3.2. Verbo

Se entiende por la parte de la oracion que significa los movimientos o acciones, hasta
el estado, que genera el sujeto o los seres involucrados. Ademas, también son aquellas
palabras que significan la accion de ejecutar diversos movimientos u operaciones de los
sujetos (Bello, 2004).

Segun Yanes, Mesa y Rafaella (2006), para mayor claridad del texto se recomienda
el uso de verbos dindmicos de forma activa. Un verbo esta en voz activa cuando es el sujeto
quien ejecuta la accidn descrita en el verbo. Vivaldi (1986) remarca esta teoria afirmando
que el esquema correcto es: Sujeto + VVoz activa verbal + objeto.

1.4.3.3. Tipografia

Haslam y Baines (2005) sostienen que el significado de tipografia es muy amplio y
puede variar segun la inferencia que le dé cada autor segln su percepcion. Ante ello,
sostienen que la tipografia es el apartado que se ocupa tanto de la creacion de caracteres que
tienen como objetivo el transmitir un mensaje, los cuales pueden estar basados en un
conjunto de fuentes o un surtido de letras y signos blancos tipograficos de diferentes tipos o
clases.

Por su lado, Subiela (2013), en su investigacion define que la tipografia es un
simbolismo que genera identidad visual corporativa. En la misma linea menciona que se

puede entender que la tipografia es portadora de un significado morfoldgico que va mas alla
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del meramente linglistico, sino también transporta un significado gréafico, el cual puede
potenciar el mensaje.

Ruder (1982), refiere que la tipografia es un conjunto de estructura y conceptos las
cuales estdn sujetas a normas. Asi mismo, en cuanto a su escritura, sostiene que la
composicion tipografica estd sometida a una finalidad precisa de comunicar e informar por
medio de las letras.

Castelli citado por Lépez Hidalgo (2009) identifica la altura, anchura y grosor o
tonalidad como caracteristicas principales. En cuanto a la anchura, las fuentes se clasifican
en cuatro categorias: normal, condensada, extra condensada y extendida. Respecto a la
tonalidad de las letras, determinada por su grosor de trazo, se pueden categorizar como
claras, estandar, negras y muy negras.

1.4.4. Contenido

El andlisis de contenido es utilizado para estudiar cual sea el documento en el que se
presente un relato relacionado a cualquier objeto de referencia. Estos pueden ser orales,
escritos y a su vez contar aconteceres reales, como sucede en los medios de comunicacién
(noticieros) o contenidos no reales o ficticios, como cualquier relato mitico, inventado o
falseado.

Asimismo, en Estados Unidos hacia finales del siglo XIX se empezaron a reconocer
ciertos elementos en los periddicos que podian ser relacionados al sensacionalismo, en los
gue engrandecian el tamafio de los titulares buscando el lucro y el atraer la atencién de mayor

cantidad de lectores (Barahona,2015).
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Por su parte, Mayoral (2009) afirma que los acontecimientos a relatar deben ser reales
y verificables; es decir, no se deberia generar una noticia sin fuentes que puedan constatar
lo que se esta comunicando. De esta manera se evita el sesgo informatico, que se da cuando,
por ejemplo, se utilizan las fuentes de un solo lado de la noticia y se ignoran las del otro
sector. El periodista debe plasmar la noticia tal cual como sucedid, evitando ejercer juicios
de valor y siendo lo mas objetivo posible, aunque esto no sea posible a cabalidad la mayor
parte del tiempo (Lo6pez, 2000).

Para lograr alcanzar la objetividad, el periodista debe excluir los juicios personales,
evitando realizar calificativos o relatos tendenciosos que pueden influir en el lector vy,
presentar el relato en tercera persona.

1.4.4.1 Uso de fuentes

Miralles et al., (2012) aseguran que el periodista estd en la obligacion de citar la
fuente cada que le sea posible, misma que debe ser variada y balanceada. Para los autores,
la veracidad de la noticia gira en torno a si esta puede o no ser verificada a través de las
personas que forman parte de ella. En ese sentido, las fuentes pueden ser oficiales y no
oficiales:

-Fuentes oficiales: se trata de autoridades o voceros del gobierno como
municipalidades u organizaciones que normalmente estan relacionados de manera directa
con el hecho.

- Fuentes no oficiales: son participantes del hecho que suelen tener opiniones diversas
y un punto de vista diferente a los brindados por las fuentes oficiales al carecer de algun tipo

de autoridad.
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1.4.4.2. Lead

Para Moreiro (1993), el lead o entradilla de la noticia estd compuesto por los
elementos principales de esta, a manera de resumen, se presenta antes del articulo al que se
refiere a totalidad. Su origen se dio en el periodismo escrito, pero debido a su gran utilidad
y versatilidad, viene siendo utilizado por los demas medios de comunicacion.

Ademas, como funcion principal tiene el facilitar la comprension y lectura de la
noticia, asi como captar la atencion del lector al saciar la necesidad que tiene por actualizar
su constante acceso a los nuevos acontecimientos de su entorno, pues al obviar los detalles
banales y netamente centrarse en lo mas importante, le brinda de manera rapida al usuario
lo que estrictamente demanda y logra despertar su interés y atraerlo a leer la noticia completa.

Por su parte, Secanella (2018), menciona que la finalidad del lead es introducir al
consumidor, en este caso al lector, en el hecho de forma agradable y atractiva, resaltando lo
mas llamativo de la noticia y dejando de lado los detalles secundarios.

Para Yanes (2003), es un trabajo en conjunto entre el titulo y la entradilla, pues si el
primero logra atraer al usuario, el lead debe confirmar este interés con el mayor nimero de
datos, pero contradictoriamente, el menor nimero de palabras para no sobrecargar.

Por otro lado, para Iranzo y Latorre (2019), es un error bastante comun pensar que el
lead es el resumen de la noticia, pues este ultimo no excluye lo no fundamental, sino que lo
incluye de manera rapida, contrario al lead que debe discernir entre lo principal y lo

secundario.
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1.4.4.3. Tipo de lenguaje

El lenguaje, sea verbal o no verbal trae consigo diversas interpretaciones y
variaciones de acuerdo con el contexto en el que es presentado, pudiendo ser utilizado de
manera formal o informal, segln lo requiera el contexto. Es decir, el individuo adapta y
amplia el lenguaje a consecuencia de su practica, pudiendo sufrir cambios a nivel fonético
contextual, regionales y semanticos (Amorim, 2014).

Saussure (2002), equiparé el lenguaje con un juego de ajedrez, en el que las piezas
se mueven conforme a determinadas reglas y para el jugador es indiferente el material del
que estan hechas, sino como estas son capaces de adaptarse al movimiento que desea realizar.

Es muy importante que el texto sea claro, pues asi sera entendido por todos de manera
rapida sin generar incdgnitas que probablemente queden sin respuesta. Edo (2009) alega que
es indispensable presentar los hechos de manera coherente para su facil acceso y
entendimiento.

Vivaldi (1973) informa que la claridad se alcanza cuando el texto puede ser entendido
de manera sencilla por cualquier lector sin importar su nivel educativo, social o cultural,

evitando utilizar un lenguaje técnico o con términos rebuscados.

1.5. Formulacion del problema
1.5.1. Problema general
¢ Como se presentaron las fake news en la red social Facebook respecto al COVID-

19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pertr’, 20227
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1.5.2. Problemas especificos

- ¢Cuél es la presentacion de las fotografias de las fake news en la red social Facebook
respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Peru’, 20227

- ¢Como estan redactados los titulares de las fake news en la red social Facebook
respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Peru’, 20227

- ¢Como se encuentran elaborados los contenidos de las fake news en la red social
Facebook respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pera’,

20227

1.6. Formulacion de objetivos

1.6.1. Objetivo general

Analizar la presentacion de las fake news en la red social Facebook respecto al

COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pert’, 2022.

1.6.2. Objetivos especificos

- Describir la presentacion de las fotografias de las fake news en la red social
Facebook respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pert’,
2022.

- Referir como estan redactados los titulares de las fake news en la red social
Facebook respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pera’,

2022.
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- Indicar como se encuentran elaborados los contenidos de las fake news en la red
social Facebook respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-

Pertr’, 2022.
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CAPITULO Il: METODOLOGIA
2.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion es de enfoque cualitativo. El disefio que se escogio fue el
estudio de caso, este sirve para el anlisis de ciertas problematicas o situaciones especificas.

(Naupas, et al., 2013).

Segun Kerlinger (1975), el enfoque cualitativo se refiere al procedimiento de
investigacion el que se usan diversos recursos como palabras, textos, dibujos, graficos e

imagenes para lograr comprender la vida social del sujeto que esta siendo estudiado.

Asimismo, es de caracter descriptivo y no experimental, pues se limita a evidenciar
la realidad, sin manipular las variables. Para Hernandez Sampieri (2003), las investigaciones

descriptivas buscan estudiar y recabar los conocimientos de las variables o indicadores.

Segun Neiman y Quarante (2006) los disefios de estudio de caso se caracterizan por
agilizar la recoleccién profunda y de manera detallada de lo que sucede durante la
investigacion.

2.2. Poblacion y muestra

Segun Valderrama (2015), la poblacion es el conjunto de la totalidad de las medidas
de las variables en investigacion, en cada una de las unidades en materia. Basandose en la
definicion anterior, la poblacion de estudio sera el grupo de Facebook ‘No a la vacunacion
obligatoria-Pert’, espacio donde se retnen cientos de usuarios a compartir y debatir sobre la

informacidn que tienen sobre las vacunas.
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“Analisis de las fake news en la red social Facebook respecto al

COVID-19 en el grupo ‘No a la vacunacién obligatoria-Perd’,2022“

Cabe resaltar que el grupo es publico, asi que cualquiera en la red social puede

comentar las publicaciones y compartir las publicaciones que son expuestas en este.

La muestra del presente estudio estd conformada por un total de 10 publicaciones

elegidas de un total de 46 noticias falsas publicadas entre enero a marzo del 2022.

Tabla 1. Muestra de la investigacion

Titulo de la publicacién

Fecha

Enlace web

Ya hay mas de 190 paises
que han firmado con la
OMS cediendo en una
proxima crisis  sanitaria
todos nuestros derechos.

09/03/22

https://goo.su/uYC8nQ

Mascarillas y geles llenos de
toxicos

04/03/22

https://goo.su/yOyi

Abajo la salvaje dictadura
sanitaria

06/02/22

https://goo.su/uxS0xuh

Coronavirus el salmo 91, no
es para todo el mundo

05/02/22

https://goo.su/2j0zz

Famosos sufren efectos
adversos y muerte tras las
vacunas

03/02/22

https://goo.su/a9MdIR7

La sangre y esperma de los
no inyectados cuesta oro en
usa y otros paises

02/02/22

https://goo.su/MULR

Méas de 75 deportistas
“repentinamente fallecidos
en 5 meses”

02/02/22

https://goo.su/rMbPC2

Dios eligio lo que el mundo
considera ridiculo para
avergonzar a los que se
creen sabios

21/01/22

https://go0.su/uQKG
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Expected viscosity after 21/01/22 https://goo.su/XIxYJ
covid-19 vaccination

hyperviscosity and previous

covid-19

Si no deseas vacunarte, te 02/01/22 https://g00.su/9AQ1Xrv
registramos en el sistema

del MINSA

2.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion y analisis de datos

La técnica del presente trabajo de investigacion es la observaciéon. Bunge (2007)
sostiene que la observacion es el procedimiento empirico elemental de la ciencia que tiene
como objetivo de estudio uno o varios hechos o fendomenos de la realidad, por lo que, en las
ciencias sociales, el dato sera aquello que se obtiene del proceso entre los sujetos y sus

relaciones, por ello no es factual, lo cual lo llevaria a ser subjetivo.

Como instrumento se selecciond la ficha documental, la cual segin Arias (2020) el
autor la requiere para poder medir, analizar, evaluar un objetivo especifico y obtener mayor
informacidn. Esta ficha también se puede utilizar para poder obtener indicadores de gestidn

de redes sociales.
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Tabla 2. Instrumento de la investigacion

Pagina de analisis No a la vacunacion obligatoria-perd, grupo publico de la red social
Facebook
Fecha de
publicacién
Formato
periodistico
Titular
Dimensién Indicador Analisis
Personaje
. Composicion
Fotografia
Contexto de
imagen
Color
Titular Verbo
Tipografia
Uso de fuentes
Lead
Contenido Tipo de lenguaje

(formal e informal)

2.4. Procedimiento

Para llevar a cabo este estudio, se realizd una investigacion exhaustiva de datos
mediante el andlisis y la comparacion de investigaciones previas con el fin de analizar la
data y como esta ha evolucionado. Esta exploracion abarco la revision de tesis, articulos en
revistas de renombre, documentos académicos, libros y fuentes provenientes de organismos

internacionales relevantes.
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Se enfoco en la busqueda utilizando palabras clave como ‘fake news’, ‘Facebook’,
‘redes sociales’, ‘Covid-19’ y ‘post verdad’ en diversas bases de datos, tales como Google

Académico, Scielo, Dialnet y el archivo de la Universidad Privada del Norte.

Asimismo, se realizo la basqueda de posts referentes a fake news publicados en el
grupo publico de la red social Facebook llamado ‘No a la vacunacion obligatoria-Perta’. De
la recoleccion se tomaron capturas de pantallas a las noticias en cuestion y se adjuntaron

correlativamente a una carpeta de Google Drive.
2.5. Aspectos éticos

La presente investigacion cualitativa se realizo respetando los estandares de citas de
los autores. Con ello se brind6 los créditos correspondientes a cada persona a la cual se
menciono, lo cual evitara el plagio en cualquier expresion de este y respetara sus ideas de

estos.

Establecidas las normativas éticas, se procedera a redactar los links de las paginas
web y libros en su version digital, para poder atribuirles el crédito correspondiente. Ademas,
para la estructura de este, se utilizé el formato académico de la séptima edicion de APA. El
presente estudio utilizé datos reales, con lo que se pretende evidenciar la realidad sin ser

adulterada.
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

Tabla 3. Famosos sufren efectos adversos y muerte tras las vacunas

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 03/02/22
publicacién
Formato @,
periodistico
PARTE X
FAMOSOS SUFREN EFECTOS ADVERSOS
Y MUERTE TRAS LAS VACUNAS:
Matty John, Nikoloz Basilashvili, .
FelicityjJagkson, Renato Bastias fischer,
" Alphonso Davies y otros
"3
BITCHUTE.COM
Famosos sufren efectos adversos y muerte tras las vacunas. Parte X
Ustedes pueden ver nuestros documentales sobre estos temas en el canal de Alc...
Titular Famosos sufren efectos adversos y muerte tras las vacunas
Dimension Indicador Analisis
Fotografia Personaje No presenta personajes
Composicion La imagen se encuentra compuesta por una
parte del planeta tierra, donde se puede observar
diferentes nebulosas en diferentes tonalidades de azul,
la cual segun la psicologia del color representa
confianza. Ademas, cuenta con letras amarillas, las
cuales segun la psicologia del color pueden insinuar
peligrosidad o alerta.
Contexto de La imagen busca dar a conocer la supuesta
imagen muerte de los famosos en mencidén a causa de la
vacuna contra el coronavirus.
Titular Color Presenta texto en color estandar (negro), cual
es utilizado por la gran mayoria de notas informativas,
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post, etc. De este modo, busca asemejarse a una nota

informativa.

Verbo

El titular contiene el verbo “sufrir’, el cual busca

generar mayor alertar e impacto para los lectores.

Tipografia

Utilizan el lenguaje espafiol. La tipografia
utilizada guarda similitud con la fuente Calibri, con la
cual genera mayor confianza al lector, ya que asume

que es un texto oficial.

Contenido

Uso de

fuentes

Al tratarse de una fake news, no presenta uso
de fuentes citadas. Solo maneja opinién del redactor.
Asi mimo, menciona que se encuentran en la edicién

X(10), con lo cual se asume que ha tenido nueve tomos
anteriores.

Lead

Dentro de su lead, invitan a los usuarios a poder
leer sus documentales realizados. El cual también

guarda similitud con la fuente Calibri.

Tipo de
lenguaje (formal e

informal)

El post presenta un lenguaje informal donde
predominan los adjetivos calificativos. Ademas, su titular
se encuentra en letras mayusculas, lo que en el
lenguaje digital significa busca influenciar la seriedad
del lector, buscando mayor credibilidad en formato
oracion, buscando llamar la atencion del usuario lector.
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Tabla 4. La sangre y esperma de los no inyectados cuesta oro en usa y otros paises

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 02/02/22
publicacion
Formato
Erik Menacho Bohorquez ey

periodistico

2 de feb. de 2022 - Q

RADIO LA VOZ DEL SUR AM FM PERU
Royeer Rodriguez - 2 de feb. de 2022 - Q

Titular La sangre y esperma de los no inyectados cuesta oro en usa y otros
paises
Dimension Indicador Anélisis
Fotografia Personaje No presenta personaje
Composicién Presenta un fondo turquesa con tonalidades de

azul, el cual segun la psicologia de color trata de
transmitir confianza. Presenta texto en mayusculas de
color negro centrado, acompafiado de emojis. Por otro
lado, el fondo presenta olas con terminales similares a
la de una mano en color azul, buscando recalcar la

confianza.
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Contexto de

La imagen pretende difundir la informacién falsa

imagen sobre el valor del esperma de las personas que se
vacunaron.
Titular Color Presenta letra en color negras gruesas
mayusculas, la cual, segun el lenguaje de redes
sociales, significa que se le quiere dar mayor énfasis a
lo escrito (se podria asimilar como un grito o hablar
fuerte). Ademas, presenta emojis para darle mayor
dinamismo y modernidad al texto.
Verbo El post no cuenta con un verbo
Tipografia La tipografia es color negro gruesa, la cual se
encuentra escrita en mayuscula que buscar llamar la
atencion del lector. Ademas, se encuentra centrada,
respetando la regla de tercios para poder captar una
mejor lectura.
Contenido Uso de Al tratarse de una fake news no presenta
fuentes fuentes
Lead El post no presenta lead
Tipo de Usa un lenguaje informal y facil de comprender.

lenguaje (formal e

informal)

Ademas, presenta emojis para familiarizar al lector.
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Tabla 5. Abajo la salvaje dictadura sanitaria

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 06/02/22
publicacion
Formato

% RADIO LA VOZ DEL SUR AM FM PERU
(CR b, d

Royeer Rodriguez « 6 de f (5}

ABAJO LA SALVAJE DICTADURA SANITARIA!!!

periodistico

OBEDECE

No seas tu propio

verdugo!!
Titular Abajo la salvaje dictadura sanitaria
Dimension Indicador Analisis
Fotografia Personaje

Presenta una silueta, caricatura o
representacion del rostro de un hombre tachado por un
signo semiotico de prohibido por usar mascarilla, la cual
tiene escrito la palabra obedece, haciendo referencia a
gue es un dependiente del sistema en el que se

encuentra ubicado.

Composicién Imagen creada a través de un programa de

edicion, la cual se encuentra compuesta por la silueta,
caricatura o representacion del rostro hombre tachada
por un signo semiotico de prohibido. Ademas, presenta

letras en mayusculas de colores rojos que segun la

psicologia del color buscan generar alerta en los
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usuarios y blanco, que segun la psicologia del color
representa esperanza. Todo lo anteriormente
mencionado, sobre un fondo de color negro, el cual

representa muerte y miedo.

Titular

imagen

Contexto de

Pretende inducir al miedo a las personas que
usan mascarillas, tratando de trasmitirles el miedo,

haciéndoles creer que viven en una dictadura sanitaria

Contenido

Color

El titular presenta color (negro) estandar de las
notas informativas. Con el cual busca asimilarse a una

nota informativa real.

Verbo

Presenta el verbo “obedecer” cual busca

impulsar el mensaje de la imagen

Tipografia

Utilizan el lenguaje espafiol. La tipografia
utilizada guarda similitud con la fuente Calibri. Ademas,
el texto se encuentra escrito en mayusculas, con lo
cual, en el lenguaje de redes sociales, busca darle
mayor énfasis (simil de grito) al texto. Inclusos para
poder darle mayor fuerza a lo enunciado utiliza signos
de exclamacion acompafado de emojis, lo cual le da

mayor dinamismo.

Uso de
fuentes

No presenta fuente, ni datos que potencien el

mensaje

Lead

No presenta

Tipo de
lenguaje (formal e

informal)

Utiliza un lenguaje informal, acompafiado de

colores (rojo y negro) que inducen al miedo. Ademas,

presenta signos de exclamacion que buscan generar
alerta en los usuarios. Acompafiado de textos en

mayusculas y minUsculas, los cuales buscan darle

énfasis al mensaje para transmitir miedo.

Martinez Tarrillo, T., Valdez Bravo, K.

Pag. 39



UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

1

“Analisis de las fake news en la red social Facebook respecto al

COVID-19 en el grupo ‘No a la vacunacién obligatoria-Perd’,2022“

Tabla 6. Mas de 75 deportistas “repentinamente fallecidos en 5 meses”

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 02/02/22
publicacion
Formato M]msa“ﬂ:‘evfes &
. ’ . NO al tratado OMS, NO al NOM, NO a la
perlodlstlco %:ﬂ;;f:ioao,whaycamm
::l;riosamenle ningun *miedo de
incomunicacién* (le llamaban
periodismo) lo relaciona con los
aguijonazos que se han efectuado en
este afio pasado.
M"és de 75 deportistas "repentinamente"
fallecidos en 5 meses - Diario de Vallarta & Na...
Titular Mas de 75 deportistas “repentinamente fallecidos en 5 meses”
Dimension Indicador Analisis
Fotografia Personaje Presentan cuatro deportistas tres de apariencia
caucdsica y uno de rasgos afrodescendiente. Ademas,
se puede apreciar el simbolo de covid detras de los
deportistas
Composicién En la imagen de portada se aprecia 4
deportistas ganadores de medallas acompafiados de un
simbolo del covid junto a una aguja. Para ello, el signo
de covid tiene tonalidades rojas y azules, lo que segun
la psicologia del color buscaria darle credibilidad y
miedo. Se encuentra ubicados en un fondo celeste claro
donde se resaltan los personajes y el simbolo de covid.
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Contexto de

imagen

Dentro de la imagen pretenden inculpar la
muerte de los deportistas, por la vacuna contra la covid-
19.

Titular

Color

El titular presenta color (negro) estandar de las
notas informativas. Con el cual busca asimilarse a una

nota informativa real.

Verbo

El titular contiene el verbo “fallecer” que buscan

generar mayor alertar e impacto para los lectores.

Tipografia

Presenta una tipografia que combina las letras
mayusculas, mindsculas y numeros, buscando volver
més simple la lectura del usuario queriendo quedar
plasmado en su memoria. La fuente utilizada guarda
similitud con la fuente Calibri, buscando asemejarse a
una nota informativa real. Usa comillas en la palabra
“repentina” con lo cual busca sonar irénico reforzando
que el mensaje que las vacunas mataron a los

deportistas.

Contenido

Uso de

fuentes

Al tratarse de una fake news, no presenta uso

de fuentes.

Lead

Dentro de su lead menciona que hay
aproximadamente cuatrocientas muertes de deportistas
que fallecieron a causa de la vacunacién contra la
covid-19, lo que busca generar alerta al lector.
Nuevamente se apoya en el uso de niumeros, buscando
volver mas simple la lectura del usuario queriendo

guedar plasmado en su memoria

Tipo de
lenguaje (formal e

informal)

Presenta un lenguaje informal, incluso dentro de
la descripcion realizada por el usuario se usan jergas
propiamente utilizadas por un sector en especifico,
volviéndose mas atractiva para el potencial lector.
Incluso, menciona que los medios de comunicacion

estan desinformado a la poblacion.
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Tabla 7. Coronavirus el salmos 91, no es para todo el mundo

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 05/02/22
publicacion
Formato Erik Menacho Bohorquez
perlodl'stlco 5 de feb. de 2022 - @

Pastor Avisai Perozo
15 de mar. de 2020 - @

el salmos 91, no es para todo el mundo.
va para gente especifica.

CORONAVIRUS ©
ELSALMOSO1.
NOESPARA TODO ELMUNDO

»

P.AVISAI PER0Z0+5939906835%D

Titular Coronavirus el salmos 91, no es para todo el mundo
Dimension Indicador Analisis
Fotografia Personaje Presenta personaje, enfocandose y hablando

ante la camara utilizando ropa semi formal, con lo cual

busca generar mayor confianza al poder verlo.

Composicién Utiliza un personaje que se enfoca en un plano
medio, el cual utiliza ropa formal buscando generar

confianza al usuario. Detras se puede apreciar un fondo

Martinez Tarrillo, T., Valdez Bravo, K. Pag. 42




I UNIVERSIDAD

PRIVADA/
DEL NORTE

“Analisis de las fake news en la red social Facebook respecto al

COVID-19 en el grupo ‘No a la vacunacién obligatoria-Perd’,2022“

de plantas, lo cual busca asemejarse a un ambiente de

religiosidad.

Contexto de

Personaje habla sobre todos los males que

lenguaje (formal e

informal)

imagen viven el planeta en la actualidad (covid-19) los cuales
son causados como un castigo de dios. Siendo la Unica

forma de salvarse, entregado toda nuestra bondad a la

religidon que la profesa, incentivando a no escuchar los

conejos que la comunidad cientifica daba en dicho
momento de crisis sanitaria.

Titular Color El titular presenta color (negro) estdndar de las

notas informativas. Con el cual busca asimilarse a una
nota informativa real.
Verbo El titular se encuentra mal redacto, no contiene
verbo.

Tipografia Presenta tipografia similar a la fuente Calibri.
Utilizando el lenguaje espafiol como base de su oracion.
Ademas, no se respeta la regla principal de la redaccién

(No usa mayusculas al principio de la oracién), utiliza

los puntos sin un orden determinado.
Contenido Uso de No presenta uso de fuentes cientificas
fuentes
Lead No presenta
Tipo de Mezcla el lenguaje formal e informal con

algunos tecnicismos religiosos. Lo que vuelve el
mensaje un poco mas dificil de comprender para todo el
sector que se encuentra difundido. Ante ello, se puede
inferir que se encuentra destinado a un target
especifico. Utiliza la oratoria como principal herramienta

de comunicacion.
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Tabla 8. Dios eligio lo que el mundo considera ridiculo para avergonzar a los que se creen

sabios
Pagina de No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 21/01/22
publicacion
Formato Jose Valdivia .
periodistico 3
N
. o Al ; :
Nota informativa (imagen) B UESAMANEARSUSEHIJ@s
Titular Dios eligié lo que el mundo considera ridiculo para avergonzar a los que
se creen sabios
Dimension Indicador Anélisis
Fotografia Personaje Presenta dos nifias jugando felices. La principal
se encuentra saltado, mientras que la otra observa. La
imagen tiene un fondo en blanco y negro, el cual se
utiliza para transmitir un sentimiento de afioranza. Se
puede observar que se encuentran jugando al aire libre
sin usar mascarillas.
Composicién La imagen se encuentra en blanco y negro, lo
gue pretende recrear un ambiente de tristeza o miedo.
Ademds, presentas simbolos en contra de la vacuna,
contra de la red 5g y en contra de las mascarillas. Todo
lo mencionado anteriormente, acompafiado del uso de
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color rojo que, segun la psicologia del color incentiva al
miedo. Ademas, se pueden ver los simbolos de las
vacunas, mascarillas y red 5g tachados con un signo
semiético de prohibicién de color rojo. Por su parte, el
texto de la infografia se encuentra en color blanco,
segun la psicologia de color, el blanco busca transmitir

esperanza, paz, bondad y pureza, dicho texto habla de

Dios.
Contexto de La imagen pretende incentivar la negativa
imagen disposicion de usar mascarillas, vacunarse y en contra

de las nuevas redes de conexion. Dando como Unica
solucién a la pandemia el unirse y ser partidaria de la

religion.

Titular

Color El titular se encuentra en color blanco buscando
apelar a la pureza que puede significar Dios en la

religion.

Verbo El post utiliza el verbo “elegir”, el cual se
encuentra resaltado por el tipo y tamafio de letra,

buscando generar mayor impacto al lector

Tipografia El titular de la imagen utiliza letras en
mayusculas de diferentes tamafios y diferentes estilos
de fuente y grosor. Dicha tipografia, guarda similitud
con la fuente Impact, la cual se destaca por ser gruesa
y grande. Incluso, se encuentra escrito en letras
mayusculas, lo que en el lenguaje de redes sociales
significa dichas palabras deben tener mayor énfasis

(simil a un grito)

Contenido

Uso de La imagen usa paralelismos religiosos, con citas
fuentes biblicas

Lead Segun las definiciones conceptuales, se podria
asimilar: "La lucha de los padres que aman a sus hijos”,
como el lead. El cual apela a los colores rojos, lo que

segun la psicologia de color también puede significar
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sangre, la cual segun el contexto se puede inferir como

lucha.

Tipo de
lenguaje (formal e

informal)

Presenta un lenguaje informal, donde se
resaltan los diferentes tipos de tipografias y fuentes de
texto que se utilizan buscando llamar al miedo y
atencion del usuario, utilizando un estilo barroco de
arte, tratando de acaparar todos los espacios posibles

llenandolos de informacion.
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Tabla 9. Expected viscosity after covid-19 vaccination hyperviscosity and previous covid-

19

Pagina de

andlisis

No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social

facebook

Fechade

publicacion

Formato

periodistico

0 Espiritu Libre

1o ano, do 2022 - @
Estudio confirma la hiperviscosidad de la sangre
en “vacunddos” "Expected Viscosity After
kOV1D-19 Vaccindtion, Hyperviscosity and
Previous kOV1D-i9", publicado en la revista
médica “Clinical and Applied ThrOmbosis-
Hemostasis”.

Resumiendo: "los codgulos después de la
vacundcién es un problema clinico emergente
importante en algunos sujetos vacunados”, pero
“no se conoce” la causa del codgulo después de
la vacundcion” (ellos “no la conocen” pero
nosotros sabemos perfectamente que EL
GRAF3NO PROVOCA LA CO4GULACION DE LA
SANGRE Y EL TROMBO (#YoLoSé)

Pero o preocupante es la viscosidad de la
sangre, que en las personas no vacunddas del
estudio oscild entre 1,4 - 1,6 cp., y las
inmunoglobulinas estuvieron por debajo de los
545 mg/dl para todos los casos analizados.
Después del tOx1co, sin embargo, las
inmunoglobulinas saltaron a 6.160 ma/dl y la
viscosidad a 2,6 cp.

iEntonces la viscosidad de la sangre se duplicd
en la vacuna!
https://t.me/laquintacolumna

https://www.ncbi.nim.nih.gov/labs/pmc/articles/
PMC8216419/#1p0=64.2857

nota informativa (imagen)

03:25 ol T @

& 55 # NoalaVacunacion.. Q =

iEntonces la viscosidad de la sangre se duplic
en la vacun4!
https://t.meflaquintacolumna

https:/fwww.ncbi.nlm.nih.govflabs/pmc/articles/
PMC8216419/#!p0=64.2857

= D & Q E’

Clinical and Applied Thrombosis/Hemostasis

Expected Viscosity After
COVID-19 Vaccination,
Hyperviscosity and Previous
COVID-19

Beuy Joob, PhD and Viroj Wiwanitkit, MD

Titular Expected viscosity after covid-19 vaccination hyperviscosity and
previous covid-19
Dimension Indicado Analisis
r
Fotografia Personaj La fotografia no presenta personaje. En su lugar
e recrea un titular de algn medio digital.
Composic Se recred la portada de una noticia web. El cual se
ion encuentra distribuida con un fondo blanco y letras negras,
creando contraste. Ademas, presenta una barra de edicién
donde se puede apreciar la creacion de la imagen.
Contexto Busca que el titular sea lo mas importante de la
de imagen noticia, colocando como imagen, resaltado la palabra
viscosidad y covid-19.
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lenguaje (formal e

informal)

Titular Color El titular presenta color (negro) estandar de las
notas informativas. Con el cual busca asimilarse a una nota
informativa real.
Verbo El titular no presenta verbo
Tipografi El titular se encuentra en inglés, con lo cual
a pretenden buscar mayor credibilidad, queriendo presentarlo
como una investigacién extranjera. Usa el idioma inglés,
como base principal.
Contenido Uso de Al tratarse de una fake new, la fuente principal es lo
fuentes que el redactor quiera transmitir.
Lead En su lead presenta los nombres de los
“investigadores”, buscando volverlo més real a presentar a
los supuestos investigadores, buscando volver mas creible
para los usuarios.
Tipo de El cuerpo de la noticia usa un lenguaje muy

informal, donde se destacan la incrustacién de nimeros en
palabras. Con lo cual se busca que el algoritmo no lo
pueda censurar al no poder codificar el significado, de este
modo se busca poder perdurar dentro del grupo para
seguir aumento el nimero de visualizacion de la

publicacién.
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Tabla 10. Si no deseas vacunarte, te registramos en el sistema del minsa

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-pert, grupo publico de la red social
andalisis facebook

Fechade 02/01/22
publicacion

Formato Q—" Mary Luz Oscategui Larios

. L. == 2deene. de2022-Q
p e”Od |St|CO Si no deseas vacunarte, te registramos en el sistema
del mins@.

A Sino te vacunaste
« O\ 7/ yhas
decidido no hacerlo,
te tengo buenas
noticias.

Nosotros te
registramos en el
sistema del minsa las
dos vacunas, cotiza

yal!l!
Titular Si no deseas vacunarte, te registramos en el sistema del minsa
Dimension Indicador Anélisis
Fotografia Personaje No presenta personaje uso de personajes.
Composicién La imagen se encuentra compuesta por un

fondo de color verde, acompafiado de letras, nimeros y
emojis, con lo cual se busca tener un mayor dinamismo
al momento de la lectura. Utiliza emojis de alerta,
agujas, sangre, termometros y computadoras, buscando

generar alerta al usuario.

Contexto de La imagen busca promocionar la no
imagen vacunacién, proporcionandoles facilidades para poder

aparecer en el sistema de vacunacién del MINSA.
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Titular Color El titular presenta color (negro) estandar de las
notas informativas. Con el cual busca asimilarse a una
nota informativa real, creando familiaridad con el lector

Verbo El titular usa el verbo “vacunarse” como base de
su enunciado. Se encuentra acompafiado de un
contexto negativo buscando la no vacunacién de los
ciudadanos.

Tipografia Presenta una tipografia similar a la Times new
Roman, lo cual generar mayor confianza, puesto que es
una tipografia académica. Ademas, se apoyan en el uso
de emojis y signos de exclamacién para poder potenciar

la informacioén, creando alerta.
Contenido Uso de Al tratarse de una fake new, la fuente principal
fuentes es lo que el redactor quiera transmitir
Lead Segun las definiciones conceptuales, se podria
asimilar como lead a la informacién que refuerza el
titular: “si no te vacunaste y has decidido no hacerlo, te
tengo buenas noticias’.
Tipo de Presenta un lenguaje informal, el cual se

lenguaje (formal e

informal)

encuentra acompafiado de emaijis, el cual busca
potenciar el mensaje. Donde resaltan el nimero

telefénico del supuesto negocio.
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Tabla 11. Mascarillas y geles llenos de toxicos

Pagina de No a la vacunacién obligatoria-Per, grupo publico de la red social
analisis facebook
Fecha de 04/03/22
publicacion
Formato Nota informativa (imagen)
periodistico 6\ Daniel Duran» TERMINO © 6 0 6 0 5O
¥ 4 de mar. 2022

Mascarillas y geles llenos de téxicos

Las mascarillas FFP2 que =

han retirado del mercado T —— =

por ser toxicas para las

pulmones Ojo: geles sanitizantes
que tengan benceno

\EU

WV vaisure analizo 260 botelias de 168

| marcas y encontrd que el 17 por ciento
de las muestras contenian niveles
detectables de benceno.

006 . causan cancer, alertan en
) o=

Titular Mascarillas y geles llenos de téxicos
Dimension Indicador Anélisis
Fotografia Personaje Mascarillas y geles sanitizantes
Composicion La imagen se encuentra compuesta por dos

supuestas noticias en las cuales se pueden apreciar

unas mascarillas y un stand de geles sanitizantes.

Contexto de Las imagenes pretender inculpar de téxico a las
imagen mascarillas y los geles sanitizantes.
Titular Color El titular es de color estandar, color negro.
Verbo El titular no cuenta con verbo.
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lenguaje (formal e

informal)

Tipografia Presenta tipografia tipo oracién, marcadas en
formato "negritas”

Contenido Uso de Al tratarse de una fake new, la fuente principal
fuentes es lo que el redactor quiera transmitir. Asi mismo, una

de las noticias del collage menciona como fuente al

medio digital “el financiero”

Lead Una de las naticias del collage, no contiene

lead. Mientras que la otra si, en el cual se menciona la
cantidad de botellas "toxicas™ que se encontraron.

Tipo de El desarrollo de la noticia contiene un lenguaje

formal, ya que busca parecerse lo mas posible a una

noticia.
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Tabla 12. Ya hay mas de 190 paises que han firmado con la OMS cediendo en una

proxima crisis sanitaria todos nuestros derechos.

No a la vacunacién obligatoria-peru, grupo publico de la red social

periodistico

Pagina de
analisis facebook
Fecha de 09/03/22
publicacion
Formato @,

mientras que
quieren

que pongas tu
atencién aqui

)

Estén haciendo leyes supranacionales de cara
a la préxima "crisis sanitaria’ donde fulminaran

tus derechos.

Méprdo PétTag actualizé su foto de portada
5 de marzo de 2022 - @

YA HAY MAS DE 190 P;
UNA PROXIMA CRISIS

Post (imagen)

ey

ellos estan
trabajando

\ aquf

Q
’AISES QUE HAN FIRMADO CON LA OMS CEDIENDO EN
SANITARIA TODOS NUESTROS DERECHOS.

Ya hay mas de 190 paises que han firmado con la OMS cediendo en

una proxima crisis sanitaria todos nuestros derechos.

Andlisis

La OMS y el pais de ucrania

Dentro

puede apreciar e

manos. Los cuales estdn acompafiados de un fondo

de la composicion de la imagen se
I logo de la OMS, al pais de ucrania 'y

claroy letras negras.

La imagen busca dar a entender que la OMS

busca distra

er el pensamiento de los usuarios.

Titular
Dimensién Indicador
Fotografia Personaje

Composicién
Contexto de
imagen
Titular Color

El titular es de color estandar, color negro.
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Verbo El titular cuenta con un verbo, el cual hace
llamado a una accion.

Tipografia El titular se encuentra redactado en letras
mayusculas, el cual en el lenguaje digital hace un simil

a un grito. También, realiza mezcla entre letras y

ndmeros
Contenido Uso de Al tratarse de una fake new, la fuente principal
fuentes es lo que el redactor quiera transmitir
Lead No cuenta con lead
Tipo de Usa un lenguaje simple de leer, el cual se

lenguaje (formal e

informal)

encuentra apoyado con el uso de imagenes y emaojis
para una facil comprension del usuario. Ademas,
presenta uso de logos y similes de paises para mejorar

la contextualizacion.
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CAPITULO IV: DISCUSION Y CONCLUSIONES
4.1. Limitaciones

Debido a configuraciones de privacidad de diversos grupos de Facebook que fueron
elegidos, se tuvo que variar los mismos puesto que debido a politicas o algoritmos de la red

social, solian desaparecer o prohibian el acceso a la informacion que se requeria recabar.

Ademas, dada la dinamica cambiante de los grupos en linea hizo bastante voluble la
variacion del tamafio de la muestra a lo largo del tiempo, pues al ser un grupo publico la
participacion de los miembros experimenta modificaciones que afectaban la recoleccion de

datos.

4.2. Interpretacion comparativa

En tanto el objetivo principal, se demostr6 que las fake news seleccionadas utilizan
fotografias en su mayoria realizadas por quien genera la noticia, ademas de hacer uso de
titulares que cuenten con un verbo llamativo tratando de imitar una noticia real que puede
ser presentada por un medio oficial, sin mostrar demasiada informacién al lector para asi

generar curiosidad y necesidad de leer la nota completa.

Dicho hallazgo mantiene relacion con lo estipulado por Fraj (2015) en su tesis
“Politicas del fake: la ficcion mediatica como modo de resistencia y emancipacion” pues su
principal objetivo fue identificar el problema de la verdad que emerge a partir de las
cuestiones de la conexion entre la realidad y representacion que se hallan en estos procesos,

obteniendo como resultado que los fakes no estan hechos para diferir entre lo cierto y lo
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falso, sino para auto posicionarse como verdaderos mediante la reconstruccién de signos

dominantes.

Respecto al primer objetivo especifico, se observo a través de las fichas que la gran
mayoria de noticias falsas recolectadas, hacen uso de fotografias realizadas por el mismo
usuario a manera de collage o infografias que son faciles de entender por el publico y a su

vez captan su atencién por los colores que utilizan.

Esto coincide con la tesis realizada por Flores (2016) titulada “Desarrollo de
posverdad a través de Twitter: Fujimorismo y anti fujimorismo durante las elecciones
presidenciales del Perti en el 2016 tras analizar el fenomeno de las noticias falsas en Twitter
durante el periodo de elecciones presidenciales del Pert 2016, lleg6 a la conclusion que estas
buscaban manipular a las personas a través de fotografias adulteradas de manera intencional
para ser mas llamativas, de este modo se llegaba a influenciar en la percepcion de las

personas acerca del contexto historico que se estaba viviendo.

Con respecto al segundo objetivo especifico, se evidencid que los titulares utilizados
en las fake news compartidas en el grupo de Facebook “No a la vacunacion obligatoria-
Peri” son bastante concisos y no presentan informacion poco relevante que vaya a impedir
que el publico preste atencion a la nota. Asimismo, tratan de imitar a los titulares presentados
por medios informativos reales para asi causar conmocién en la poblacion por no poder

discernir lo real de lo falso.

El presente hallazgo guarda relacion lo presentado por Herrera (2016) en su tesis “La

verdad informativa y los temas de salud publica. Distorsién de la verdad informativa en el
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tratamiento impreso sobre la gripe AHIN1”, quien analiz6 el comportamiento y tratamiento
periodistico de los medios impresos frente a la gripe AH1N1, la cual sostiene que cierta parte
de los medios informativos ejercié un rol sensacionalista que distorsiona la realidad al

presentar titulares inquietantes, lo que creaba sentido de alarma en la poblacion.

Finalmente, con relacidn al tercer objetivo especifico, los resultados obtenidos dieron
como respuesta que las noticias falsas compartidas en el grupo de Facebook elegido son
redactadas en un tono bastante informal pero conciso, que busca imitar el tono periodistico
de medios oficiales, pero haciéndolo mas digerible para el lector con menor uso de
tecnicismos o palabras rebuscadas. De igual manera, pese a carecer de fuentes oficiales, en
el lead o bajada resumen la noticia para que siga siendo atractivo para el publico que no

gusta de leer la nota completa.

Estos resultados guardan similitudes con lo que dice Mufioz (2017) en su
investigacion ‘“Medios de comunicacion y posverdad: Analisis de las noticias falsas en
elecciones presidenciales de EE. UU”, quien sostiene que las fakes news buscan replicar la
apariencia de una noticia real, por lo cual utiliza titulos llamativos o fotografias. Sin
embargo, al no contar con ética, ni verificacion de informacién o fuentes creibles, pierden

credibilidad.

4.3. Implicancias
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Practica:

Tras el auge y posicionamiento de las redes sociales en la modernidad, la cantidad de
informacidn en diferentes plataformas digitales ha desbordado. Ante ello, el aumento de fake
news se ha dado de manera casi natural, ya que las plataformas digitales no cuentan con
ningun tipo de supervision o editores que verifiquen la informacion que es publicada en ellas.
Es en este punto donde la labor periodistica toma un rol protagonico, donde el uso de fuentes,
imagenes Yy tipografia correcta adquiere un valor fundamental para la verificacion de una

nota informativa real.

En la actualidad, las noticias falsas buscan parecerse cada vez méas a una noticia real,
donde se destacan el uso de imagenes, tipografia formal y en ocasiones uso de citas falsas.
Ello, apoyado por la premura de difusién apelando al miedo, crea una férmula para que el

algoritmo de la red social Facebook pueda modificarla de manera inmediata.

Teorica:

Al analizar las fake news, se evidencié que contaban con dimensiones las cuales se

repetian en su desarrollo, las cuales son: uso de fotografias, titular y contenido.

Con el uso continuo de las dimensiones mencionadas anteriormente, las fake news
buscan ser similares a una nota informativa real. Sin embargo, hay aspectos que pueden
evidenciar su veracidad. Ante ello, en la presente investigacion se desarrollaron definiciones

conceptuales de cada dimension e indicador para poder apoyarse en el sustento cientifico.
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Por su parte, la investigacion podra ser de gran ayuda para proximas investigaciones
de fake news que se realicen ya que se cuenta la estructura basica de desarrollo de una noticia

falsa.
Metodologica:

Respetando la ética de la investigacion, el presente estudio podra servir como ayuda
para futuras investigaciones. Dentro de nuestra ficha documental se tomo la recoleccién de
fake news, posts y publicaciones las cuales incitaban al miedo. Ademas, éstas han ido
adaptandose al nuevo tipo de lenguaje de las redes sociales, usando signos de exclamacion,
letras mayUsculas y uso de emojis para poder volver mas dinamica la lectura. Incluso, dentro
de las fichas que se usaron se podra observar el analisis de: fotografias, titular y contenido,

de los cuales se desglosaron los siguientes indicadores:
Fotografia: personaje, composicion y contexto de imagen
Titular: color, verbo y tipografia
Contenido: uso de fuentes, lead, tipo de lenguaje

Los cuales podran volver mas profundo el analisis de las noticias falsas.

4.4. Conclusiones

Tras los resultados obtenidos y los objetivos planteados se establecieron las
conclusiones ante las fake news publicadas en el grupo publico ‘No a la vacunacion
obligatoria-Peru’, de la red social Facebook, las cuales fueron publicadas durante los meses

de enero, febrero y marzo del 2022.
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Con respecto al objetivo general se pudo establecer que las presentaciones de las fake
news publicadas en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Peri’’, de la red social
Facebook, comparten similitudes entre si como los titulares, fotografias y contenido, los
cuales buscan asemejarse a una noticia verdadera o utilizan diferentes tipos de herramientas
para poder captar la atencion de los usuarios. Ademas, las fake news del presente grupo
publico de Facebook buscan apelar al miedo aprovechando lineamientos religiosos, falsas
investigaciones y fraudulentas formas de evitar la vacunacion.

En relaciéon a los objetivos especificos, se evidencié que la presentacion de las
fotografias de las fake news en la red social Facebook respecto al COVID-19, en el grupo
‘No a la vacunacion obligatoria-Pert’ apelan a una composicion saturada, donde se pueden
apreciar siluetas de personas, o textos, que apoyados en colores y en nuevas formas del
lenguaje digital de las redes sociales, buscan resaltar su mensaje.

Al referirse a como estan redactados los titulares de las fake news en la red social
Facebook respecto al COVID-19, en el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Peru’, se pudo
observar que la gran mayoria de la muestra seleccionada busca asemejarse a titulares de
notas informativas reales, tratando de copiar el estilo de fuente (asemejandose a la fuente
calibri). Asi también, la gran mayoria de fake news o post publicados presentan una
redaccion simple, utilizando las nuevas formas del lenguaje digital para poder volver mas
dindmica la lectura, uso de signos de exclamacién o utilizando letras mayusculas, las cuales
buscan darle mayor seriedad al titular. En la gran mayoria de las fake news o post analizados
se pudieron encontrar verbos como: fallecer, elegir, obedecer, etc., estos mismos bajo el

contexto que se busca dar apelan al miedo para volverse mas atractivos ante el usuario.
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Los contenidos de las fake news en la red social Facebook respecto al COVID-19, en
el grupo ‘No a la vacunacion obligatoria-Pert’, al tratar de noticias o posts falsos, casi la
totalidad de la muestra seleccionadas carecen de fuentes que respalden la informacién
expuesta, sin embargo, una de las notas informativas que se selecciondé mostro el uso de
fuentes, pero que posteriormente se pudo comprobar que eran falsas. Al no ser escritas por
personas que se encuentren capacitadas y que carecen de conocimiento de las reglas de
redaccion y composicion de una nota informativa web, muchos de los textos o post expuestos
en el grupo publico carecen de lead. Dejan de lado las reglas de redaccién basicas para el
desarrollo de una noticia y apelan a utilizar lenguaje simple y muy cortos, con lo cual buscan
implantar sus ideales, incluso algunos grupos apelan a dirigirse un target en especifico,

utilizando los tecnicismos propios de cada grupo social.
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