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RESUMEN 

 

La presente proyecto de Inversión nace con el objetivo de satisfacer las necesidades de los 

residentes de Lima, que desean variedad y calidad de joyas de plata  basado  en tendencia que 

se da en el mercado actual, por  parte del consumidor en adquirir productos como joyas de plata 

en vez de la bisutería debido lo considera que mantiene su valor y el no pierde su atractivo con el 

tiempo. 

Para este proyecto se realizó un estudio, para el ingreso al mercado, nuestro segmento objetivo 

según el estilo de vida son: Los sofisticados y Las modernas.  

Para lograr una rápida introducción al mercado, se instalara dos tiendas físicas en los Centros 

Comerciales, debido los consumidores sienten más seguridad al realizar sus compras en estos 

centros. Otro aspecto a considerar que en estos centros la competencia está presente con marca 

propia.  

Para el proyecto de Inversión Activo será de S/ 123,077.68 el cual se destinara S/ 112,971.43 

para el Activo Tangibles, se requerirá para el Activo Intangible S/ 10,106.25 y para un Capital de 

Trabajo de S/ 81,401.30. Esta inversión no será financiero por una entidad financiera. 

El periodo de recuperación es el 2.8 años. Se concluye que el proyecto de inversión  es viable 

tanto financiera y económica, se representa con un VAN de S/ 1, 433,979 y el TIR de 37.28%, 

generando una rentabilidad de este proyecto. 
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ABSTRACT 

 

 

 

O presente Projeto de Inversão nasce com o objetivo de satisfazer as necessidades 
dos residentes de Lima, que desejam variedade e qualidade de jóias de prata baseado em 
tendências que se dá no mercado atual, por parte do consumidor em adquirir produtos como: jóias 
de prata em vez da bijuteria. Devido a isso se considera o que mantém seu valor e ele não perde 
seu atrativo com o tempo.  

 

Para este Projeto se realizou um estudo, para o ingresso ao mercado, nosso segmento objetivo 
segundo o estilo de vida são: Os Sostificados e As Modernas.  

 

Para conseguir uma rápida introdução ao mercado, se instalará duas lojas físicas nos Centros 
Comerciais, devido os consumidores sentem mais segurança ao realizar suas compras nesses 
centros.  

Outro aspecto para considerar, é que nesses centros a competência esteja presente com marca 
própria.  

 

Para o Projeto de Inversão Ativo será de S/.123,077.68, no qual se destinará S/ 112,971.43 para 
Ativo Tangíveis, se exigirá para o Ativo Intangíveis S/.10,106.25 e para um Capital de Trabalho de 
S/ 81,401.30. Esta inversão não será financeira por uma entidade financeira.  

 

O período de recuperação é o 2.8ano. Se conclui que o projeto de inversão é viável tanto 

financeiro e/como econômico, se representa com um VAN de S/ 1, 433,979 e o TIR de 37.28%, 

gerando uma rentabilidade desse projeto.  
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1. MERCADO OBJETIVO Y SUS PROYECCIONES 

Proyecto de Negocio es la comercialización de joyas de plata en Lima, cada joya está 

elaborado con plata peruana. La oportunidad del proyecto es que el Perú es líder en la 

producción de plata. La justificación del proyecto es que los productos están  dirigidos a 

aquellas personas quetienen mayor preferencia a la joyería antes que la bisutería, ya que 

es consciente cada vez más del valor de la joyería de plata, lo considera como una 

inversión, que mantiene su valor, que el producto no pierde su atractivo con el tiempo. 

(Omi Argent, 2015)1 

Los objetivos: 

- Determinar nuestro público objetivo. 

- Ingresar al mercado de joyería de plata de Lima.  

- Lograr el posicionamiento en la mente de los clientes a través de una marca y la 

calidad de cada una de las joyas de plata. 

- Mantener en cada proceso de la elaboración de los productos sean de calidad. 

1.1. ¿Cuáles son las características del grupo de personas al que esperas llegar? 

En el Perú, existen actualmente 6 estilos de vida, clasifica según las características 

personales de cada persona como la personalidad, educación, género, ocupación, nivel 

modernidad entre otros. “Según en el libro indica seis estilos de vida: los sofisticados un 

8%, los progresistas 21%, las modernas 25%, los adaptados 20%, las conservadoras 

19% y los resignados 7%. “ (Al medio hay sitio: El crecimiento social según los Estilos de 

Vida de Rolando Arellano, 2010). 2 

 

1 Mercado peruano de joyería mueve unos US$ 57 millones al año – Diario Gestión F. 08.12.2015 

http://gestion.pe/empresas/mercado-peruano-joyeria-mueve-us-57-millones-al-ano-2150600 

2 Rolando Arellano analiza a la sociedad peruana –Diario Trame F. 28.09.2014 

http://trome.pe/actualidad/rolando-arellano-analiza-sociedad-peruana-2024572 

  

http://gestion.pe/empresas/mercado-peruano-joyeria-mueve-us-57-millones-al-ano-2150600
http://trome.pe/actualidad/rolando-arellano-analiza-sociedad-peruana-2024572
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Gráfico N° 1. Los estilos de vida 

 

Los 6 estilos de Vida y sus principales características 

1.1.1 Los Sofisticados: 

La mayoría son jóvenes, cuentan con un nivel ingresos superiores al promedioConformado 

por hombres y mujeres. Son muy modernos, educados, liberales, cosmopolitas y valoran 

mucho la imagen personal. 3 

1.1.2 Los Progresistas 

Hombres que buscan permanentemente el progreso personal o familiar. Aunque están en 

todos los NSE, en su mayoría son obreros y empresarios emprendedores. Son 

extremadamente prácticos y modernos, tienden a estudiar carreras cortas para salir a 

producir lo antes posible.3 

1.1.3 Las modernas 

Mujeres que trabajan o estudian y que buscan su realización personal también como 

madres. Se arreglan y buscan el reconocimiento de la sociedad. Son modernas, reniegan 

del machismo y les encanta salir de compras, donde gustan de comprar productos de 

marca y de aquellos que les faciliten las tareas del hogar. Están en todos los NSE. 3 

3 Los 6 Estilos de Vida y sus principales características – Arellano Marketing 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/ 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/
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1.1.4 Los Formales / Adaptados 

Hombres trabajadores y orientados a la familia que valoran mucho su estatus social. 

Admiran a los Sofisticados, aunque son mucho más tradicionales que estos. Trabajan 

usualmente como oficinistas, empleados de nivel medio, profesores, obreros o en 

actividades independientes de mediano nivel.3 

1.1.5 Las Conservadoras 

Mujeres de tendencia bastante religiosa y tradicional. Están en todos los NSE. Siempre 

buscan el bienestar su familia, y son responsables de casi todos los gastos relacionados al 

hogar. Se visten básicamente para “cubrirse” y solo utilizan maquillaje de forma ocasional. 

Gustan de las telenovelas y su pasatiempo preferido es jugar con sus hijos. 3 

1.1.6 Los Austeros 

Segmento mixto, de bajos recursos económicos, que vive resignado a su suerte. Hay 

muchas personas mayores que prefieren la vida simple, sin complicaciones y, si fuese 

posible, vivirían en el campo. Son reacios a los cambios, no les gusta tomar riesgos y no les 

agrada probar nuevas cosas. Muchos son inmigrantes y tienen el porcentaje más alto de 

personas de origen indígena.3 

1.2. ¿Cómo será ese grupo de personas en los próximos años? 

De acuerdo a columna“Este año los consumidores serán más exigentes, pedirán bueno, 

bonito y barato” realizado por Sr. Luis Hidalgo Suarez (Diario Comercio, 2015) Indica las siguientes 

afirmaciones.4 

- La economía se está desacelerando, presenta un creciendo más lento. Lo otro 

es que las costumbres, hábitos y usos de consumo se siguen manteniendo 

porque no ha disminuido la capacidad adquisitiva de la población. 

 

3 Los 6 Estilos de Vida y sus principales características – Arellano Marketing 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/ 

4“Este año los consumidores serán más exigentes, pedirán bueno, bonito y barato” (Diario Comercio, 2015) 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/rolando-arellano-cueva-este-ano-los-consumidores-seran-mas-

exigentes-pediran-bueno-bonito-y-barato/ 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/
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- A pesar que ha disminuido su percepción de ingresos, van a buscar descuentos 

y ofertas, lo que hacen es disminuir cantidad pero no calidad. 

- El consumidor  de ahora es menos leal a las marca. La marca que dé mayor 

calidad a menor precio será la que se siga en el mercado 

- Patrón predominantes de consumo, habrá un consumidor más exigente que 

pedirá calidad, buen servicio, precio adecuado. 

Las conductas y los patrones de compra que presentaran los próximo años por los 

consumidores.5 

- Más informado 

El consumidor manejará más información y la conseguirá más rápidamente por Internet. 

Las nuevas generaciones están creciendo con ello, son nativos digitales.5 

- Más Exigente 
Consumidor al contar con más información sobre un determinado producto y  tendrá en 

cuenta la relación precio/calidad y el trato justo que les pueda brindar la empresa.5 

- Sera un consumidor más protegido 
Mientras se dé la protección al consumidor, las empresas constantemente estarán 

mejorando su actitud frente al consumidor. 5 

- Tendrá más poder de influencia 
El consumidor tendrá mejor comunicación y será más influyente a través de las redes 

sociales.5 

- Practicara mejores estilo de vida 
El consumidor practicara deporte además pondrá atención a las campañas de 

alimentación saludable.5 

1.3. ¿En qué se diferencia el producto o servicio que ofrecerá tu empresa de los demás 

productos similares? 

En el Perú existe una variedad de empresas que producen y comercializan joyas de plata. 

Sin embargo hay que mencionar que  para una empresa ser reconocido por el diseño 

único de sus joyas, la garantía del producto son necesario para subir la valla para lograr 

la satisfacción del cliente, son muy pocas la empresas que logran esto. 

 

5Así será el consumidor peruano en los próximos años – Publimetro 

http://publimetro.pe/actualidad/noticia-asi-consumidor-peruano-proximos-anos-7135?ref=ecr 

http://publimetro.pe/actualidad/noticia-asi-consumidor-peruano-proximos-anos-7135?ref=ecr
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- Diferenciación: Se tendrá una amplia variedad de modelos y diseños únicos con la 
calidad en cada una nuestra joyas.  

- Diseño: El diseño de las colecciones y productos es tomando como base el perfil del 
consumidor. 

- Servicio personalizado: Por la ejecutiva de venta informara y asesorara al cliente 
sobra cada una de nuestras joyas. 
 

1.4. ¿Por qué es mejor que el resto y por qué llamaría la atención del público? 

En el inicio elegimos la venta física de los productos, ya que proponemos la propuesta de 

valor para  nuestros clientes puedan disfrutar de la experiencia de compra. 

- Se ofrecerá un servicio donde puedan probarse cada uno de los productos que 

ofrecemos. 

- Se buscara siempre mantener una buena relación con cada uno de nuestros 

clientes desde el proceso de compra y post compra. 

- Se ofrecerá un servicio de Post Venta, como la limpieza gratis de los productos, la 

reparación de cualquier defecto. 

1.5. Describe las características del producto o servicio que se ofrecerá. 

LIBERTÁ JOYERIA BOUTIQUE PERU SAC 

Es una empresa dedicada a la comercialización y distribución de joyas de plata 925, 

elaborado artesanalmente con diseños únicos y de calidad. 

Se considera como un factor importante en el diseños de las joyas, pero se indispensable 

que a la hora de competir teniendo una marca que goza de notoriedad. 

Marca: Considerar la importancia de posicionar una marca “Libertá Joyería”en la mente del 

consumidor. 

Gráfico N° 2. : Marca 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 



 

“PROYECTO DE INVERSION: PARA LA COMERCIALIZACION DE 

JOYAS DE PLATA EN CENTROS COMERCIALES DEL DISTRITO 

INDEPENDNCIA, LIMA” 

 

 

Salvador Medrano Gissela Yaneth pág.17 

 

Nuestra familia deproductos será conformado Anillos, aretes, pulseras, anillos. 

Tabla N° 01: Familia de Productos 

Anillos 

 

Anillo de Plata 925  

 

Peso: 12 gr. 

Aretes 

 

Aretes de Plata 925  

Peso: 18 gr. 

 

 

 

Pulseras 

 

Pulsera de Plata 925  

 

Peso: 20 gr. 

Collar 

 

Collar de Plata 925  

Peso: 25 gr. 

 

     Fuente:6duskha 

En el presente cuadro las imágenes de joyas de plata son referenciales. 

 

6 Duskha 

http://www.duskha.pe/ 
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2. INVESTIGACION DE MERCADO 

2.1. Macro entorno 

En el presente cuadro, describe el factor crítico de éxito de cada una de las dimensiones como en lo 

económico, social y político legal. 

Tabla N° 02: Macro Entorno 

DIMENSIONES FACTOR CRITICO DE EXITO OPORTUNIDAD 

/ AMENAZA 

ECONOMICO - Escasez de trabajadores con educación 

técnica especializada. 

- Perú líder en la producción de plata 

- Amenaza. 

 

- Oportunidad 

SOCIAL - El crecimiento de la delincuencia 

- Cambios en la frecuencia de compra. 

- Incremento preferencia hacia joyería de 

plata en vez de bisutería. 

- Adquisición de productos de bisutería 

- Amenaza 

- Amenaza 

- Oportunidad 

 

- Amenaza 

POLITICO 

LEGAL 

- Débil eslabonamiento entre la minería y 

la joyería. 

- El abastecimiento en los metales para la 

manufactura artesanal se adquiere de 

mercados informales a falta de una gran 

industria para la transformación. 

- Amenaza 

 

- Amenaza 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

2.2. Objetivos de la investigación 

El objetivo del estudio de investigación, es para responder a varias preguntas sobre la 

demanda. Para este estudio de mercado desarrollamos una encuesta en el cual nos dará 

información como el canal de distribución y la manera de comercialización. 
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Se evaluará una vez que se han obtenido los resultados como: 

- El modelo y acabado de la joya. 

- Segmentación el mercado. 

- Obtención un precio referencia que nos servirá como base para el ingreso al 

mercado. 

- Identificación la mejor opción para el canal de distribución y comercialización. 

2.3. Plan de muestreo 

Se determinó la población de 55390, ver anexo n° 02según INEI 2015 

Gráfico N° 3. : Calculo para obtener la muestra 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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2.4. Análisis de la encuesta. 

Para la investigación de mercado se encuesto a 250 personas entre edades de 20 a 34 

años. Los resultados de la encuesta es la siguiente: 

Gráfico N° 4. : Pregunta 1 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

Podemos observar que el modelo de joya con mayor aceptación de compra son los aretes 

con un  30%, debido que la mayoría de mujeres lo considera como un accesorio 

indispensable del día a día aunque la mayoría de veces se combina con el collar con un 

27%, seguido los anillos con un 22%, pulseras con 12%, dijes con  4%, pendientes 2%, 

gemelos con 2% y otros con 1%. 

Gráfico N° 5. : Pregunta 2– Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

22%

30%

27%

4%
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0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Dijes

Gemelos

Pendientes

Pulsera

Otros

P1 ¿Qué modelo de joya de plata   
compra usualmente Usted?

43%
34%

6%
17%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Diseño
Garantia
Calidad
Precio

P2 ¿Qué considera Usted mas 
importante al momento de realizar la 

compra?
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Los encuestados asumieron que lo más importante al momento de realizar la compra de 

una joya es el diseño con 43%, seguido por la garantía con 34%, otros con menor 

participación fueron precio con 17% y la calidad con 6%.  

Gráfico N° 6. : Pregunta 3 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

El modelo de joya en plata clásica pulida brillante tiene un mayor aceptación que el resto 

con 39%, otro que se posiciona fuerte preferencia es de las joyas con piedras preciosas 

con 25%, con menor participación joyas con curvas entrelazadas con 17%, joya con 

enfoque personal con 12% y por ultimo joyas con puntas y ángulos martillados con 7%. 

Gráfico N° 7. : Pregunta 4 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

Se observa que la compra de una joya se adecua más al gusto personal de cada cliente 

representa un 76% y con un baja representación como tendencia  a la moda con 20% y 

ultimo  las estaciones con 4%. 

4%

20%

76%

0%

0% 20% 40% 60% 80%

A las estaciones

La tendencia de la moda

A mi gusto personal

Otros

P4 ¿Usted compra joyas de plata de 
acuerdo a ? 
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Gráfico N° 8. : Pregunta 5 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

A las personas encuestadas manifestaron al momento de realizar la compra eligen como 

medio de pago el efectivo con 72%, la tarjeta debito con 14% y el resto como tarjeta de 

crédito con 13% y la transferencia con un  1%. 

Gráfico N° 9. : Pregunta 6 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

La frecuencia de compra con un alto porcentaje es 1 vez por semana, seguido por 2 

veces al mes a con 22%, por ultimo seguido 1 vez por semana con  1%. 
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Gráfico N° 10. : Pregunta 7 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

Los encuestados manifestaron que prefieren realizar sus compras en los centros 

comerciales debido que se sientes más seguros con 41%, otra preferencia es a  través de 

las tiendas de joyerías con 29%, aunque la compra de catálogo tiene preferencia con 26% 

y con menor participación a través Facebook con 3% y pagina web con 1%. 

Gráfico N° 11. : Pregunta 8 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Se observa con un alto porcentaje de 52% en cumpleaños ha sido la ocasión perfecta 

para regalar joyas, aunque para el uso personal representa 29%, y con menor 

participación para ocasiones como aniversario con 7%, día de san Valentín con 6%, 

navidad o año nuevo con 4% y ultimo día como el padre o la madre con 2% 

Gráfico N° 12. : Pregunta 9 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 

Los encuestados manifestaron el promedio que suele gastar por una compra menos de S/ 

100 con 41%, también entre S/.100  a S/. 150 con 40%, menor porcentaje entre S/. 150 a 

S/ 200 con 17% y por ultimo entre S/. 200 a S/. 300 CON 1%. 

Gráfico N° 13. : Pregunta 10 – Encuesta sobre joyas de plata 

 

Elaboración y fuente: Propia 
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La mayor parte de encuestaron manifestaron con 53% que por el momento no compraría 

a través de un página web, otro grupo afirmo que si  con 47%. 

2.5. Los clientes 

2.5.1. Segmentación de mercados de consumo: 

o Segmentación geográfica por tamaño de la ciudad: Lima Norte 

o Segmentación Demográfica: Edad 20 a 34 años – Sexo: Femenino 

o segmentación Psicográfica: Estilo de vida Las Modernas y Los 

Sofisticados 

2.5.2. Las Modernas 

Se encuentran en todos los NSE, representados por las mujeres, aspiraciones 

económicas como profesionales, sin descuidar a su familia. Se caracteriza por ser una 

mujer que se preocupan por su imagen, optan por productos de calidad y marcas 

reconocidas.3 

2.5.3. Los Sofisticados 

La mayoría son jóvenes, cuentan con un nivel ingresos superiores al promedio, segmento 

mixto. Son muy modernos, educados, liberales, cosmopolitas y valoran mucho la imagen 

personal. 3 

2.6. El mercado: tamaño y tendencias 

Nuestro grupo de clientes Las modernas representan el 25% y Los sofisticados 8%. 

Según el artículo indica en el libro (Rolando Arellano analiza a la sociedad peruana – 

Trome Fecha 28.09.2014)2 

 

 

 

2 Rolando Arellano analiza a la sociedad peruana –Diario Trome F. 28.09.2014 

http://trome.pe/actualidad/rolando-arellano-analiza-sociedad-peruana-2024572 

3 Los 6 Estilos de Vida y sus principales características – Arellano Marketing 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/ 

http://trome.pe/actualidad/rolando-arellano-analiza-sociedad-peruana-2024572
http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/
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2.7. ¿Cuáles son los hábitos de consumo de dicho grupo? 

2.7.1. Las modernas 

- Mujeres.3 

- Equilibrio entre familia, mujer, y mejora económica y profesional.3 

- Interesadas en su imagen personal.3 

- Abiertas a la innovación.3 

- Buscan simplificar las labores del hogar.3 

- Reconocimiento social a través imagen de marcas. 

2.7.2. Los sofisticados 

- Son hombres y mujeres.3 

- En su mayoría son jóvenes.3 

- Son sensibles a tendencias y modas3 

- Valoran mucho su apariencia, imagen personal , la moda y status.3 

- Sus formatos de consumo Internet, supermercados, centros comerciales y 

entre otros.3 

- Valoran la calidad y el servicio.3 

- Consideran al precio como indicador de calidad hacia un producto o 

servicio.3 

2.7.3. Análisis de la competencia. 

A continuación se mencionara algunas de las empresas de joyería que fabrican y 

comercialización joyas de plata, cuyos puntos de ventas se encuentran en los Centros 

Comerciales de Megaplaza y Plazanorte ubicados en el distrito de Independencia. Lima 

 

 

 

 

3 Los 6 Estilos de Vida y sus principales características – Arellano Marketing 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/ 

http://www.arellanomarketing.com/inicio/estilos-de-vida/
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MEGAPLAZA 

- ANRIGOLD JOYEROS  
Dedicada a la comercialización al detalle de joyas en oro y plata a través de 

módulos en centros comerciales. Inicio sus operaciones el 15.01.2004.(Anrigold)7. 

Visión: Ser la joyería preferida de ventas de alhajas en oro y plaza en los 

pasadizos de centros comerciales. (Anrigold)7 

Misión: Proporcionar una experiencia  de compra gratificante. (Anrigold)7 

 

ISADORA   

 

Se inició en el año 2004, cuenta con más de 135 puntos de venta en las 

principales ciudades de Latinoamérica, Isadora ocupa un lugar privilegiado entre 

las marcas que las mujeres eligen a la hora de resaltar su imagen femenina y 

naturalmente atractiva.8 

 

7 Fuente: Anrigold 

http://anrigold.com/ 

8 Fuente: Isadora 

http://www.isadora.com.ar/peru/ 

http://anrigold.com/
http://www.isadora.com.ar/peru/
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Entre sus productos se pueden encontrar carteras de cuero auténtico y ecológico, 

textiles con estampados exclusivos en algodón y seda, bufandas tejidas a mano, 

sombreros, guantes, bijouterie clásica y moderna en todos los materiales, 

accesorios para el cabello y relojes. (Isadora).Su alianza estratégica: con la tienda 

departamento Ripley, cuentas módulos de venta joyería dentro de las tiendas de 

Ripley (Isadora).8 

Gráfico N° 14. - Isadora 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Isadora 

- TM      
En 1995 nace en Argentina Todomoda, una empresa familiar dedicada a la 

producción y venta de accesorios para una mujer joven, trendy y dueña de su 

propio estilo. Desde su nacimiento, TodoModa experimentó un crecimiento 

sostenido, posicionándose entre las principales marcas de accesorios a nivel 

internacional. Hoy cuentan con más de 400 tiendas distribuidas en varios países 

de Latinoamérica, implementando su propio modelo de negocios.(Todomoda).9 

 

8 Fuente: Isadora 

http://www.isadora.com.ar/peru/ 

9 Fuente TodoModa 

http://www.todomoda.com/peru/ 

http://www.isadora.com.ar/peru/
http://www.todomoda.com/peru/
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En TodoModa apuestan a conocer a sus clientas, mujeres jóvenes, divertidas y 

ávidas de tendencia, ofreciéndolas los accesorios para destacar su personalidad y 

potenciar su actitud, e invitándolas a imaginar y crear su estilo único, original y 

actualizado según las últimas tendencias del mundo de la moda. (Todomoda).9 

 

PLAZA NORTE 

MAISHA     

ARIN S.A. la mayor empresa peruana dedicada al diseño, confección y 

exportación de joyas de excelente acabado manufacturadas en oro y plata con 

más de 27 años de presencia en el mercado internacional presenta su marca 

MAISHA… herencia del Hecho a Mano y la Tecnología. Moda, diseño y calidad 

inigualables respaldadas por ARIN S.A. (Maisha).10 

 

La herencia del Hecho a Mano y la Tecnología como su complemento perfecto son 

el reflejo de su vida y su visión. Con diseños innovadores, presentan la esencia de 

MAISHA: somos joyas, sí, y representan la belleza y simpleza, están a la moda. 

Apartadas del cliché. (Maisha).10 

 

 

 

 

9 Fuente TodoModa 

http://www.todomoda.com/peru/ 

10 Maisha 

http://www.maisha.pe/el-universo-de-maisha.html 

 

http://www.todomoda.com/peru/
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BELLE  

Empresa dedicada a la importación y comercialización de joyería de acero 

quirúrgico y otros metales no tradicionales, es la cadena de joyería en Acero más 

grande en Perú, actualmente cuenta con 9 puntos de venta en los siguientes 

Centros Comerciales: Plaza Norte, Megaplaza, Plaza Lima Sur, Mall Aventura de 

Bellavista, Mall Aventura Santa Anita, Real Plaza Centro Cívico, 

Metro de Canadá, Metro de Miotta y Balta Shopping de Miraflores. 

(Belle). 11 

Gráfico N° 15. : Belle 

 

JOYERIA ESPINOZA  

Venta de Joyas en Oro de 18k y Plata de la más Alta Calidad, así como Fina Línea 

de Relojes Importados.  (Joyería Espinoza). Es una empresa dedicada a la venta 

de Joyería y Relojería de Alta Calidad, con más de 35 años en el mercado. 

Ofrecen productos exclusivos dirigidos a su satisfacción personal. Su compromiso 

es proporcionarles distinción y exclusividad. (Joyería Espinoza) 12 

 

12 Fuente: Joyería Espinoza 

https://es-es.facebook.com/joyerias.espinoza/info/?tab=page_info 

https://es-es.facebook.com/joyerias.espinoza/info/?tab=page_info


 

“PROYECTO DE INVERSION: PARA LA COMERCIALIZACION DE 

JOYAS DE PLATA EN CENTROS COMERCIALES DEL DISTRITO 

INDEPENDNCIA, LIMA” 

 

 

Salvador Medrano Gissela Yaneth pág.31 

 

- JOYERIA CRISPIN  
Dedicada a la venta de joyería como Aros de matrimonio, Sortijas de compromiso, 

cadenas, Pulseras, Aretes, Dijes y otras joyas en ORO 18K. (Joyería Crispin).13 

 

- ILARIA  
La marca ILARIA-PERÚ está posicionada como sinónimo de ELEGANCIA, 

CALIDAD Y DISEÑO. Esta crece en su preferencia en el país encontrando 

siempre el gusto y las necesidades del consumidor local; mientras que en el 

extranjero se ha vuelto un referente del Perú y su trabajo en plata.Cuenta con 

varias líneas en nuestra joyería: Ilaria-classic, Miss Ilaria, Ilaria Hombre diseñadas 

específicamente para los varios grupos objetivos que atienden.14 

Gráfico N° 16. : Tienda Ilaria International 

 

13 Fuentes: Joyería Crispin 

https://www.facebook.com/Joyeria-Crispin 139605842905125/timeline?ref=page_internal 

14 Fuente: Ilaria Internacional 

http://www.ilariainternational.com/la-empresa/nuestra-marca.html 

https://www.facebook.com/Joyeria-Crispin%20139605842905125/timeline?ref=page_internal
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3. PLAN DE MARKETING: 

3.1. Objetivos del marketing 

- Lograr el posicionamiento en la mente delos consumidores de nuestros 

productos bajo la marca Libertá Joyería Boutique. 

- Tener la capacidad de tener diseños innovadores en cada familia de 

productos en cada una de nuestras campañas a lo largo del año. 

- Uso adecuadamente de la comunicación a través de los canales de 

publicidad. 

3.2. Producto. 

3.2.1. Niveles de Productos: 

o Producto Básico: 

Las joyas están elaborados en base plata peruana 925, la mano de 

obra será artesanal y especializadas. Cada uno de los productos se 

considerara como nacional. En la joyería se usa plata 925, se elabora 

en base a plata pura de 999, que luego gracias a la aleación con otros 

metales, por lo general como el cobre. 

o Producto Real: 

Nuestros productos de alta calidad, con diseños innovadores propios e 

únicos, de acuerdo a las tendencias y gustos de los consumidores 

femeninos. 

o Producto Aumentado: 

Adquirir una joya de Libertá Joyería, cuenta con un diseño único 

acorde con el perfil de estilo de vida nuestro consumidor: Las 

Modernas y Los Sofisticados. Con la garantía de ser un producto de 

calidad. 

 

Marca y su slogan: 

Representado como “LIBERTÁ JOYERIA cada mujer es única  en su 
estilo. ¿Siéntete Libre, Cuál es su estilo hoy?” 
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Sello distintivo 

Cada uno de los productos llevara grabado el logotipo en el reverso de 
la joya. 
 

Etiqueta 

La etiqueta posee la siguiente información: 

“Esta joya fue elaborado artesanalmente a base de plata 925 bajo la 

marca Libertá Joyería. Muchas gracias por su preferencia” 

 

Caja 

La caja que envolverá el producto  tendrá un diseño innovador, muy 

presentable color gris y plata con acorde con el logotipo, también 

tendrá impreso el logotipo en la tapa de la caja. 

 

3.2.2. Ciclo de vida del producto 

La marca Libertá Joyería se encuentra en la etapa de introducción. Es una 

nueva marca de joyas que ingreso al mercado recientemente. El público 

objetivo no conoce aún la marca y calidad de sus productos. 

Gráfico N° 17. : Tienda Ilaria International 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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3.3. Precio 

3.3.1. Fijación de precios basados en los costos 

La estrategia de precio va de acuerdo con los resultados de la investigación, se 

logró dar el rango de precio que los consumidores estarían dispuestos a pagar 

por una joya de plata, desde S/ 45 a S/ 150 dependiendo diseño y calidad de 

cada joya. Cabe indicar el cuadro ratio de costo de ventas nos indica que el 

costo de venta de un producto está representado aprox. El 38% del precio de 

venta. 

3.4. Plaza 

Tipo de Canal de distribución: Venta directa 

La venta de los productos será directo al consumidor final, a través de puntos 

de ventas en centro comerciales de MegaPlaza y Plazanorte 

Gráfico N° 18. Canal de distribución 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

3.5. Promoción 

Se diseñara y ejecutara las campañas publicitarias y de promoción a corto y 

mediano plaza con el objetivo de posicionar nuestra marca, dirigido a 

promocionar los productos haciendo énfasis en las características que será 

factor diferenciador en el diseño, la calidad según el modelo y acabado de 

cada joya sobre las demás productos de las otras  marcas de acuerdo con los 

fechas especiales como día de san Valentín, navidad, año nuevo y otros como 

celebraciones: aniversarios, cumpleaños, serán parte de  una estrategia de 

promoción. Se utilizara las redes sociales y página web como medio de 

difusión para dar a conocer los productos. 

- Ofrecer en determinadas fechas descuentos en combos de productos 

(Collares, aretes, pulseras).  

CONSUMIDOR FINAL FABRICANTE 



 

“PROYECTO DE INVERSION: PARA LA COMERCIALIZACION DE 

JOYAS DE PLATA EN CENTROS COMERCIALES DEL DISTRITO 

INDEPENDNCIA, LIMA” 

 

 

Salvador Medrano Gissela Yaneth pág.35 

 

4. SISTEMA DE DISTRIBUCION: 

 

Se planea que los productos  se encuentren disponibles para el público, para ello se 

contara con dos puntos de ventas,  

▪ Tienda Mediana Comercial 12 mts2   -> C.C. Megaplaza 

▪ Mini Tienda Comercial 6mts2   -> C.C.Plaza Norte 

 

Gráfico N° 19. : Localización geográfica 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Tiendas Comerciales en Centros Comerciales 

Según de los resultados de la encuesta, el 41% de los encuestados afirmo que optan 

comprar en los Centros Comerciales por la seguridad que siente al momento de realizar 

sus compras.  A demás dieron a conocer que prefieren  la venta física, es decir visitar la 

tienda. 

 

Oficina Principal  

Contemplara al personal de las áreas administrativa, el área de ventas,   área de diseños. 

 

Organigrama 

Gráfico N° 20. : Organigrama 

 

Fuente: Elaboración propia 
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5. PLAN FINANCIERO: 

 

5.1. Inversión: 

La inversión en el proyecto consiste en los gastos que debemos incurrirpara el inicio de 

las actividades están determinadas por la capacidad de ventas con la que planeamos al ingresar al 

mercado de lima. Se indica que no se comprara un local propia para la venta de los productos, si 

no en el alquiler de local dentro de los centro comerciales, para poder llegar directamente al 

público objetivo, además cabe indicar que la empresa comercializadora joyas deplata, por ello 

tercerizara la producción y la fabricación de las joyas de plata, con la supervisión de nuestra 

diseñadora para respaldar la calidad en cada proceso en la elaboración decada uno de los  

productos. 

 

Tabla N° 3: Inversión en Equipos de Cómputo 

DETALLE  CANTIDAD   PRECIO $  
 TOTAL 

US  
 TOTAL SOLES  

EQUIPOS DE COMPUTACION DE OFICINA    $                 1,400.00   $              7,250.00   S/.         25,375.00  

Equipos de computación  
                  

10.00     $                    650.00  
 $              6,500.00  

 S/.         22,750.00  

Equipo de computación servidor  
                    

1.00     $                    750.00  
 $                 750.00  

 S/.           2,625.00  

 

Elaboración y Fuente propia 
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Tabla N° 4. Inversión en Muebles y Enseres 

DETALLE  CANTIDAD  
 INVERSION  

US  
 TOTAL 

US  
 INVERSION  

SOLES  

MUEBLES Y ENSERES   
 $                
11,245.00   $             13,675.00   S/.         47,862.50  

Estabilizador de corriente  
                  

10.00     $                      25.00  
 $                 250.00  

 S/.             875.00  

Línea telefónica 
                    

1.00     $                    200.00  
 $                 200.00  

 S/.             700.00  

Impresora y Fotocopiadora Multifuncional 
                    

1.00     $                    777.00  
 $                 777.00  

 S/.           2,719.50  

Impresora Epson _boletas  
                    

1.00     $                    500.00  
 $                 500.00  

 S/.           1,750.00  

Escritorios para computadora 
                    

8.00    
 $                    145.00   $              1,160.00  

 S/.           4,060.00  

Sillones giratorios  
                    

8.00    
 $                      25.00   $                 200.00  

 S/.             700.00  

Estante  
                    

8.00    
 $                    145.00   $              1,160.00  

 S/.           4,060.00  

Frigo bar 
                    

1.00    
 $                    188.00   $                 188.00  

 S/.             658.00  

Horno microondas 
                    

1.00    
 $                    106.00   $                 106.00  

 S/.             371.00  

Cafetera 
                    

1.00    
 $                      28.00   $                   28.00  

 S/.               98.00  

Hervidora eléctrica 
                    

1.00    
 $                      45.00   $                   45.00  

 S/.             157.50  

Juego de mesa y sillas para comedor 
                    

1.00    
 $                      71.00   $                   71.00  

 S/.             248.50  

Juego de sillones para sala de espera 
                    

1.00    
 $                    345.00   $                 345.00  

 S/.           1,207.50  

Juego de mesa y sillas  para sala de 
reuniones 

                    
1.00    

 $                    645.00   $                 645.00  
 S/.           2,257.50  

Implementación de Tienda Mediana Joyería - 
C.C. Mega Plaza 

                    
1.00    

 $                 5,000.00   $              5,000.00  
 S/.         17,500.00  

Implementación de Tienda Mini Joyería - 
C.C. Plaza Norte 

                    
1.00    

 $                 3,000.00   $              3,000.00  
 S/.         10,500.00  

 

 

 Elaboración y Fuente propia 
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Tabla N°5:Inversión en vehículos, equipos y herramientas 

DETALLE  CANTIDAD  
 INVERSION  

US  
 TOTAL 

US  
 INVERSION  

SOLES  

VEHICULOS    $                10,990.00   $             10,990.00   S/.         38,465.00  

Camioneta Van N300 Max 
Chevrolet 

                    
1.00     $                10,990.00   $             10,990.00   S/.         38,465.00  

 EQUIPO    $                      19.71   $                   62.55   S/.             218.93  

Equipo de telefonía móvil 
                  

11.00     $                       2.57   $                   28.27   S/.               98.95  

Instalación POS (Pago tarjeta Visa) 
                    

2.00     $                      17.14   $                   34.28   S/.             119.98  

HERRAMIENTAS    $                    160.00   $                 300.00   S/.           1,050.00  

Extintores  
                    

5.00     $                      35.00   $                 175.00   S/.             612.50  

Caja de conexión eléctrica  
                    

1.00     $                    125.00   $                 125.00   S/.             437.50  

 

 Elaboración y Fuente propia 

 

Tabla N°6: Inversión en activos intangibles 

DETALLE  CANTIDAD  
 INVERSION  

US  
 TOTAL 

US  
 INVERSION  

SOLES  

INVERSION ACTIVOS INTANGIBLES    $                 1,825.00   $              2,887.50   S/.         10,106.25  

Software Contable Concar (2 PC'S) 
                    

1.00     $                    500.00  
 $                 500.00  

 S/.           1,750.00  

 Microsoft Office Home & Business 2013 
                  

10.00     $                    100.00  
 $              1,000.00  

 S/.           3,500.00  

Antivirus Karsperky (5 instalaciones) 
                    

2.00     $                      25.00  
 $                   50.00  

 S/.             175.00  

Gastos de organización / Instalación 
                    

1.00     $                 1,200.00  
 $              1,200.00  

 S/.           4,200.00  

Imprevistos (5%) 
    

 $                 137.50  
 S/.             481.25  

 

 Elaboración y Fuente propia 

De acuerdo al cuadro N° 6 nos indica que la camioneta y el equipo de computación son montos 

representativos en la inversión; ya que representan casi el 50% de la inversión total. 
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INGRESOS 

 

Tabla N°7:Ingresos por concepto de venta diaria 

INGRESOS POR CONCEPTO DE VENTA DIARIA (DOS TIENDAS) 

DETALLE 
Unidad 

de 
Medida 

 CANTIDAD 
Diaria  

 PRECIO DE VENTA EN 
SOLES  

 TOTAL 
SOLES  

 TOTAL 
US  

VENTAS PROYECTADAS 
PARA UN DIA 

    

  

 S/.         5,225.00   S/.         1,492.86  

Sortija de plata con piedra 
semipreciosas 

Unid.                  
25.00     S/.                         50.00  

 S/.         1,250.00   S/.            357.14  

Cadena de plata Unid.                  
25.00     S/.                         60.00  

 S/.         1,500.00   S/.            428.57  

Pulsera de plata Unid.                  
30.00     S/.                         45.00  

 S/.         1,350.00   S/.            385.71  

Aretes Unid.                  
25.00     S/.                         45.00  

 S/.         1,125.00   S/.            321.43  

 

Elaboración y fuente: Propia 
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PROYECCION DE LA DEMANDA 

Tabla N° 8: Promedio por conceptos de ventas semanales 

INGRESOS PROMEDIOS POR CONCEPTO DE VENTAS SEMANALES (POR LAS DOS TIENDAS) 

SEMANA Lunes Martes  Miércoles   Jueves   Viernes   Sábado   Domingo  
 PROMEDIO DE 

VENTAS  

Sortija de plata con 
piedra semipreciosas  S/.            250.00   S/.            625.00   S/.                    1,000.00   S/.         1,000.00   S/.         1,250.00   S/.         1,625.00   S/.         1,375.00   S/.         1,017.86  

Cadena de plata 
 S/.            300.00   S/.            750.00   S/.                    1,200.00   S/.         1,200.00   S/.         1,500.00   S/.         1,950.00   S/.         1,650.00   S/.         1,221.43  

Pulsera de plata 
 S/.            270.00   S/.            675.00   S/.                    1,080.00   S/.         1,080.00   S/.         1,350.00   S/.         1,755.00   S/.         1,485.00   S/.         1,099.29  

Aretes 
 S/.            225.00   S/.            562.50   S/.                       900.00   S/.            900.00   S/.         1,125.00   S/.         1,462.50   S/.         1,237.50   S/.            916.07  

 

Elaboración y fuente: Propia 

En el presente cuadro se observa que los días viernes, sábados y domingo tienen mayores ingresos por las ventas. 
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Tabla N° 09: Ingreso por concepto de ventas anualizadas 

 

 

Elaboración y Fuente: Propia 

En el presente cuadro no sindica que el monto de las ventas varía en los diferentes meses del año. En algunas crecen en proporción al mes anterior y en otros 

desciende. 
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EGRESOS 

En esta sección detallaremos todos los costos fijos y variables que incurre la empresa para su inicio de actividades, para los procesos de comercialización. 

Tabla N° 10: Insumos para oficina y producción fijos requerimiento mensual 

DETALLE Unidad de Medida 
 CANTIDAD 

Mensual  
 PRECIO 

US  
 PRECIO 
SOLES  

 TOTAL 
US  

 TOTAL 
SOLES  

TOTAL INSUMOS FIJOS Varios        $            457.00   S/.      1,599.50  

INSUMOS DE OFICINA       
  

 $             57.00   S/.         199.50  

Tinta de impresión Tóner                 1.00    
 $                      35.00   S/.         122.50  

 $             35.00   S/.         122.50  

Papel de fotocopia  A4 Unidad                 3.00    
 $                        4.00   S/.           14.00  

 $             12.00   S/.           42.00  

Papel de Higiénico Rollo                 1.00    
 $                      10.00   S/.           35.00  

 $             10.00   S/.           35.00  

INSUMOS DE MARKETING       
  

 $            400.00   S/.      1,400.00  

Catalogo Unidad                 2.00    
 $                     200.00   S/.         700.00  

 $            400.00   S/.      1,400.00  

      
    

    

 

Elaboración y fuente: Propio 
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Tabla N° 11: Insumos para oficina y producción fijos requerimientos anual 

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 12: Requerimientos mensual insumos para oficina 

 

CONCEPTO 
UNIDAD DE 

MEDIDA 
UNIDADES PRECIO S/, TOTAL $ 

 MATERIAL DE TRABAJO        S/.      2,175.20  

Hojas membretadas Unid.             200.00     S/.            0.35  
 S/.           70.00  

Talonarios varios Unid.                 1.00     S/.         254.00  
 S/.         254.00  

Engrampadora Unid.               11.00     S/.           52.50  
 S/.         577.50  

Sello de goma Unid.               11.00     S/.           35.00  
 S/.         385.00  

Boletas  Unid.             200.00     S/.            1.20  
 S/.         240.00  

Facturas Unid.             200.00     S/.            1.20  
 S/.         240.00  

Fólder Unid.             100.00     S/.            0.74  
 S/.           73.50  

Cuadernos Unid.               11.00     S/.            1.40  
 S/.           15.40  

Bolígrafos Unid.               22.00     S/.            1.75  
 S/.           38.50  

Lápices Unid.               11.00     S/.            8.75  
 S/.           96.25  

Hojas Fotocopia A4 Unid.                 5.00     S/.           14.82  
 S/.           74.10  

Grampas Caja                 5.00     S/.            5.25  
 S/.           26.25  

Perforador Unid.               11.00     S/.            7.70  
 S/.           84.70  

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 13: Requerimiento Mensual Insumos para Limpieza 

CONCEPTO 
UNIDAD DE 

MEDIDA 
UNIDADES PRECIO S/, TOTAL $ 

MATERIALES DE LIMPIEZA        S/.         318.50  

Escobas Unid.                 2.00     S/.            7.00  
 S/.           14.00  

Trapeadores Unid.                 1.00     S/.            3.50  
 S/.            3.50  

Cepillos Unid.                 1.00     S/.            7.00  
 S/.            7.00  

Mandil Unid.                 1.00     S/.           35.00  
 S/.           35.00  

Botas de goma Unid.                 1.00     S/.           70.00  
 S/.           70.00  

Tacho de basura Unid.               11.00     S/.            7.00  
 S/.           77.00  

Bolsas de polietileno Unid.           1,000.00     S/.            0.03  
 S/.           28.00  

Papel higiénico Unid.                 2.00     S/.           35.00  
 S/.           70.00  

Detergente multiuso Unid.                 2.00     S/.            5.25  
 S/.           10.50  

Jaboncillos Unid.                 2.00     S/.            1.75  
 S/.            3.50  

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 14: Requerimiento mensual uniformes 

REQUERIMIENTO MENSUAL 
UNIFORMES 

CONCEPTO 
UNIDAD DE 

MEDIDA 
UNIDADES PRECIO S/, TOTAL $ 

UNIFORMES   
  

   S/.      2,100.00  

Uniforme Ventas Unid. 
                6.00    

 S/.         300.00  
 S/.      1,800.00  

Uniforme Chofer Unid. 
                1.00    

 S/.         300.00  
 S/.         300.00  

 

Elaboración y fuente: Propia 

Debido a que es una empresa comercializados los gastos están conformado por los materiales e insumos 

para oficina.
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Tabla N° 15: Requerimiento material de trabajo, de limpieza y uniformes 

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 16: Depreciación anual 

DETALLE 
VALOR INICIAL 

(US) 
VALOR INICIAL  

(Soles) 
VIDA UTIL 

(años) 
% Depreciación Anual DEPRECIACION ANUAL 

VALOR RESIDUAL 
VALOR DE RESCATE 

TOTAL   S/.                              17,833.51   S/.                    13,817.82  

Vehículos  $                    10,990.00   S/.                 38,465.00  5 20.00%  S/.                                    7,693   S/.                          7,693  

Equipos móviles  $                          98.95   S/.                     346.31  5 20.00%  S/.                                        69   S/.                              17  

Herramientas  $                        300.00   S/.                   1,050.00  5 20.00%  S/.                                       210   S/.                              53  

Equipos de computación  $                     7,250.00   S/.                 25,375.00  5 20.00%  S/.                                    5,075   S/.                          1,269  

Muebles y enseres  $                    13,675.00   S/.                 47,862.50  10 10.00%  S/.                                    4,786   S/.                          4,786  

 

Elaboración y fuente: Propia 

El en presente cuadro nos indica que contablemente los equipos y vehículos se van a depreciar en 5 años. 
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Tabla N° 17: Obligaciones Laborales Periodo Mensual 

DETALLE 
Sueldo Básico 

 (Soles) 
AFP 
13 % 

CTS 
8.5% 

AGUINALDO 
16.7 % 

SUELDO TOTAL 
Soles 

SUELDO TOTAL 
Dólares 

TOTAL OBLIGACIONES LABORALES          S/. 30,674.00   $8,766  

AREA ADMINISTRATIVA Y COMERCIAL          S/. 24,180.00   $6,910  

Jefe de Administración y Finanzas  S/.        4,000.00   S/.         520.00   S/.         340.00   S/.         666.67   S/.              5,527   $                       1,579  

Jefe de Ventas y Marketing  S/.        3,500.00   S/.         455.00   S/.         297.50   S/.         583.33   S/.              4,836   $                       1,382  

Asistente Adm. Y Mkt  S/.        1,500.00   S/.         195.00   S/.         127.50   S/.         250.00   S/.              2,073   $                         592  

Ejecutiva de Ventas 1  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Ejecutiva de Ventas 1  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Ejecutiva de Ventas 2  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Ejecutiva de Ventas 2  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Ejecutiva de Ventas 2  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Ejecutiva de Ventas 2  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Mensajero / Chofer  S/.        1,300.00   S/.         169.00   S/.         110.50   S/.         216.67   S/.              1,796   $                         513  

AREA OPERATIVA          S/. 6,494.00   $1,856  

Almacenero  S/.        1,200.00   S/.         156.00   S/.         102.00   S/.         200.00   S/.              1,658   $                         474  

Diseñador de Joyas / Supervisor de producción  S/.        3,500.00   S/.         455.00   S/.         297.50   S/.         583.33   S/.              4,836   $                       1,382  

 

 Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 18: Obligaciones Laborales Periodo Anual 

 

Elaboración y fuente: Propia 
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Tabla N° 19: Egreso: Combustible – Consumo mensual 

COMBUSTIBLE 
Consumo mensual 

DETALLE 
CANTIDAD 

REQUERIDA 
UNIDAD 

PRECIO 
UNITARIO 

TOTAL 
MENSUAL 

SOLES 

TOTAL 
MENSUAL 

(US) 

TOTAL       720.00  $             206  

VEHICULOS       720.00  $             206  

Consumo camioneta 1 (**) 60 
Gasolina 
Lts/día  S/.             12   S/.           720  

 $             206  

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

En el presente cuadro nos indica debido a que el vehículo tiene el recorrido Ate - Callao -.Los Olivos consume en promedio dos galones por día. 
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Tabla N° 20: Egreso Combustible – Consumo anual 

 

Elaboración y fuente: Propia 

En este cuadro refleja Asumimos que el costo de combustible se mantiene constante en los próximos años. 
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Tabla N° 21: Egreso Costo de mantenimiento preventivo anual 

 

COSTOS DE MANTENIMIENTO 
 PREVENTIVO - ANUAL 

DESCRIPCIÓN   CANTIDAD TIPO 
VALOR 
ANUAL 

COSTO 
ANUAL 
Soles 

COSTO ANUAL 
US 

          
 S/.           2,000   $                      571  

VEHICULOS          S/.           2,000   $                      571  

1 Camioneta 1 2 Menor/Mayor 1000  S/.           2,000   $                      571  

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

En el presente cuadro nos indica que cada 6 meses se realiza mantenimiento preventivo a la camioneta. 
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Tabla N° 22: Egreso Costo de seguros vehiculares 

COSTOS DE SEGUROS VEHICULARES 

DESCRIPCIÓN   CANTIDAD TIPO Precio Vehículo 
Seguro 

5 % V Vehículo 
COSTO 
Soles 

COSTO 
US 

            
 S/.           2,123   $                607  

VEHICULOS            S/.           2,123   $                607  

1 Camioneta 1 1 Seguro Anual  $       10,990.00   $            549.50   S/.           1,923   $                550  

2 SOAT 1 Soat      S/.             200   $                  57  

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

Respecto al presente cuadro nos indica que la empresa cuenta con una camioneta para la distribución de los productos. Esta cuenta con todas las 

normativas de ley para su funcionamiento. 
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Tabla N° 23: Servicio varios fijos mensuales 

 

Elaboración y fuente: Propia 

 



 

“PROYECTO DE INVERSION: PARA LA COMERCIALIZACION DE 

JOYAS DE PLATA EN CENTROS COMERCIALES DEL DISTRITO 

INDEPENDNCIA, LIMA” 

 

 

Salvador Medrano Gissela Yaneth pág.57 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

 

En el presente cuadro nos indica que el costo del alquiler es el monto más representativo en los costos fijos 

de la empresa. 
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Tabla N° 24: Egreso Servicios varios fijos mensuales 

 

Elaboración y fuente: Propio 
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Tabla N° 25: Egresos servicios varios fijos anuales 

 

Elaboración y fuente: Propio 
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5.2. Flujo de efectivo proyectado 

Tabla N° 26: Flujo de caja sin financiamiento 

 

Elaboración y fuente: Propio 

Respecto a este cuadro nos indica Existe una política interna de la empresa, el cual establece que los sueldos de los colaboradores deben aumentar un 5% anual
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5.3. Margen bruto y operativo 

     

Tabla N° 27: Ratio de ventas 

RATIO DE COSTO DE VENTAS 

DETALLE 
Unidad 

de 
Medida 

 
CANTIDAD 

Diaria  

 PRECIO 
COMPRA 
SOLES  

 TOTAL 
SOLES  

 
Particip
ación   

VENTAS PROYECTADAS PARA UN 
DIA 

    
  

 S/.      7,134.00    

Sortija de plata con piedra 
semipreciosas 

Unid.               
25.00     S/.              50.00  

 S/.      1,250.00    

Plata Unid               
25.00     S/.              17.50  

 S/.         437.50  

0.38 
Caja unid               

25.00     S/.                1.00  
 S/.           25.00  

Bolsa Unid.               
25.00     S/.                0.30  

 S/.            7.50  

Cadena de plata Unid.               
25.00     S/.              60.00  

 S/.      1,500.00    

Plata Unid               
25.00     S/.              21.00  

 S/.         525.00  

0.37 
Caja Unid               

25.00     S/.                1.00  
 S/.           25.00  

Bolsa Unid.               
25.00     S/.                0.30  

 S/.            7.50  

Pulsera de plata Unid.               
30.00     S/.              45.00  

 S/.      1,350.00    

Plata Unid               
30.00     S/.              15.75  

 S/.         472.50  

0.38 
Caja Unid               

30.00     S/.                1.00  
 S/.           30.00  

Bolsa Unid.               
30.00     S/.                0.30  

 S/.            9.00  

Aretes Unid.               
25.00     S/.              45.00  

 S/.      1,125.00    

Plata Unid               
25.00     S/.              13.50  

 S/.         337.50  

0.33 
Caja Unid               

25.00     S/.                1.00  
 S/.           25.00  

Bolsa Unid.               
25.00     S/.                0.30  

 S/.            7.50  

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

En el presente cuadro nos indica que el costo de venta de un producto está representado aprox. El 

38% del precio de venta. 
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Tabla N° 28: Costos de ventas anualizadas de acuerdo a ratios establecidos 

 

 

Elaboración y fuente: Propio 
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Tabla N° 29. CAPITAL DE TRABAJO 

 

CAPITAL DE TRABAJO 

CONCEPTO 
Requerimiento 

Mensual 
Tiempo  
(Meses) 

TOTAL 

TOTAL      S/.            81,401.3  

INSUMOS FIJOS  S/.                2,493.70  1 2,493.70 

SUELDOS  S/.               30,674.00  1 30,674.00 

INSUMOS VARIABLES  S/.               46,634.14  1 46,634.14 

MATERIALES DE 
OFICINA  S/.                1,599.50  1 1,599.50 

 

Elaboración y fuente: Propio 

 

En el presente cuadro indica que para iniciar las actividades de la empresa se requiere el monto de  

S / 81,401.34 

6. RESULTADOS: 

Tabla N° 30: Periodo – Flujo de caja 

Período Flujo de Caja 
   

0 -S/.   204,479   TIR = 37.28% 

1 -S/.   145,964   VAN =  S/.   1,433,979  

2 -S/.     77,438     

3  S/.       1,822     

4  S/.     92,578  
  

 

5  S/.   287,204     

6  S/.   403,429     

7  S/.   533,722     

8  S/.   679,043     

9  S/.   840,406     

10  S/. 1,082,674     
 

Elaboración y fuente: Propio 
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En el presente cuadro nos indica Debido que el VAN es mayor a cero y el TIR es mayor a la tasa 

de descuento se puede afirmar que el proyecto es viable.Observamos que en el cuarto año, la 

empresa comienza a tener ganancias. 

 

Tabla N° 31:Análisis de sensibilidad del VAN 

 

Periodos Flujo de caja VAN 

0 -204,479.02   

1 58,515 $ -151,283.86 

2 68,526.53 $ -94,650.37 

3 79,259.58 $ -35,101.47 

4 90,756.52 $ 26,886.45 

5 194,625.79 $ 147,733.76 

6 116,224.52 $ 213,339.47 

7 130,293.11 $ 280,200.43 

8 145,320.87 $ 347,993.69 

9 161,363.44 $ 416,427.54 

10 242,267.62 $ 509,832.20 
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Gráfico N° 21. : Periodo de recuperación de capital 

 

 PERIODO DE RECUPERACION DE CAPITAL    

      

     PR = t n  +          S A  1           -  m         

      

                            S A 1 + S A 2          

 PR = 1 + 125,219.44  

     68,527 

 PR = 2.827313333   

      

 t n es el número de años con saldo acumulado negativo desde el primer gasto anual de       inversión  

 SA1 es el   valor absoluto del último saldo acumulado negativo.   

 

SA2 es el valor absoluto del primer saldo acumulado 
positivo.    

 m es el período de tiempo de la construcción y el montaje    
 

En presente grafico nos indica que luego de 2.8 años la empresa recupera la inversión. 

6.1. CONCLUSIONES 

Se identificó a los segmentos objetivos según el estilo de vida Los sofisticados y Las modernas. 

 

Para el proyecto de Inversión inicial será de S/ 204,479.02., el cual se destinara S/ 112,971.43 

para el Activo Tangibles, se requerirá para el Activo Intangible S/ 10,106.25 y para un Capital de 

Trabajo de S/ 81,401.34.  

 

Se concluye que el proyecto de inversión  es viable tanto financiera y económica, se representa 

con un VAN de S/ 1, 433,979que es mayor a cero y el TIR de 37.28% es mayor a la tasa de 

descuento del 10%  generando una rentabilidad de este proyecto.El periodo de recuperación es el 

2.8 años.  

6.2. RECOMENDACION 

Viendo los resultados a futuro se puede optar ingresar a otros centros comerciales de los 

diferentes distritos de Lima con productos distintos, en diseño y calidad en base del estilo de vida 

de los clientes. 
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ANEXOS 

Anexo N° 01 

 

Elaboración y fuente: Propia
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Anexo N° 02 
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