
 

 

 

 

 

 

 

 

FACULTAD DE NEGOCIOS 
CARRERA DE ADMINISTRACIÓN 

 

“LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES EN 

EL DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS 

REGISTRADAS EN SU APLICACIÓN WEB DURANTE EL 2016, 

LIMA – PERÚ” 
 

Tesis para optar el título profesional de: 

Licenciado en Administración 

Autora: 

Bach. Carolina Elizabeth Antonella Alvarado Alva 

Asesor: 

Mg. Lic. Elizabeth Emperatriz García Salirrosas 

Lima – Perú 

2018  



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella v 

 

ÍNDICE DE CONTENIDOS 

APROBACIÓN DE LA TESIS ............................................................................................... ii 

DEDICATORIA ..................................................................................................................... iii 

AGRADECIMIENTO ............................................................................................................ iv 

ÍNDICE DE CONTENIDOS ................................................................................................... v 

ÍNDICE DE TABLAS ............................................................................................................ ix 

ÍNDICE DE FIGURAS............................................................................................................ x 

RESUMEN ............................................................................................................................ xii 

ABSTRACT .......................................................................................................................... xiv 

CAPÍTULO 1. INTRODUCCIÓN ................................................................................... 1 

1.1. Realidad Problemática .................................................................................................. 1 

1.2. Formulación Del Problema ........................................................................................... 5 

1.2.1. Problema general. .......................................................................................... 5 

1.2.2. Problemas específicos. ................................................................................... 5 

1.3. Justificación .................................................................................................................. 6 

1.4. Limitaciones ................................................................................................................. 7 

1.5. Objetivos ....................................................................................................................... 8 

1.5.1. Objetivo general. ............................................................................................ 8 

1.5.2. Objetivos específicos. ..................................................................................... 8 

CAPÍTULO 2. MARCO TEÓRICO ............................................................................... 9 

2.1. Antecedentes ................................................................................................................. 9 

2.1.1. Antecedentes nacionales. ................................................................................ 9 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella vi 

 

2.1.2. Antecedentes Internacionales. ...................................................................... 12 

2.2. Bases Teóricas ............................................................................................................ 15 

2.2.1. Red de emprendedores ................................................................................. 15 

2.2.1.1. El modelo de la Triple Hélice. ................................................... 15 

2.2.1.2. Investigación + Desarrollo + Innovación + Emprendimiento (I 

+D + i + e) ................................................................................ 18 

2.2.1.3. La propuesta de una red de emprendedores ............................. 20 

2.2.1.4. La universidad como generadora de conocimiento .................. 22 

2.2.1.5. La puesta en marcha de la red de emprendedores .................... 26 

2.2.1.6. Etapas de la red de emprendedores en su desarrollo. .............. 29 

2.2.1.7. La red de emprendedores y el emprendimiento......................... 48 

2.2.1.8. La red de emprendedores y su una aplicación web................... 49 

2.2.2. Desarrollo de iniciativas emprendedoras. ................................................... 59 

2.2.2.1. Emprendimiento. ....................................................................... 59 

2.2.2.2. Iniciativa emprendedora. .......................................................... 60 

2.2.2.3. El espíritu emprendedor. ........................................................... 62 

2.2.2.4. Características del emprendedor. ............................................. 63 

2.2.2.5. Clasificación de los emprendedores. ......................................... 65 

2.2.2.6. Design Thinking. ........................................................................ 67 

2.2.2.7. Lean Startup .............................................................................. 70 

2.3. Definición de Términos Básicos................................................................................. 71 

CAPÍTULO 3. HIPÓTESIS ........................................................................................... 73 

3.1. Formulación de la hipótesis general. .......................................................................... 73 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella vii 

 

3.1.1. Formulación de las hipótesis específicas. .................................................... 73 

3.2. Operacionalización de variables ................................................................................. 75 

CAPÍTULO 4. MATERIALES Y MÉTODOS ............................................................. 79 

4.1. Tipo de diseño de investigación. ................................................................................ 79 

4.2. Material de estudio. .................................................................................................... 79 

4.2.1. Unidad de estudio. ........................................................................................ 79 

4.2.2. Población...................................................................................................... 80 

4.2.3. Muestra. ........................................................................................................ 80 

4.3. Técnicas, procedimientos e instrumentos. .................................................................. 81 

4.3.1. Para recolectar datos. .................................................................................. 81 

4.3.2. Para analizar información. .......................................................................... 82 

CAPÍTULO 5. RESULTADOS ...................................................................................... 83 

5.1. Resultados Descriptivos ............................................................................................. 83 

5.1.1. Variable  independiente................................................................................ 83 

5.1.1.1. Dimensión 1 – Compartimos tu pasión ..................................... 85 

5.1.1.2. Dimensión 2 – Conectamos emprendedores. ............................ 87 

5.1.1.3. Dimensión 3 – Elevamos tu potencial. ...................................... 89 

5.1.1.4. Dimensión 4 – Escalabilidad del proyecto. ............................... 91 

5.1.2. Variable Dependiente. .................................................................................. 93 

5.1.2.1. Dimensión 5 – Inmersión. .......................................................... 95 

5.1.2.2. Dimensión 6 – Ideación. ............................................................ 97 

5.1.2.3. Dimensión 7 –Prototipado ........................................................ 99 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella viii 

 

 

5.2. Resultados Inferenciales ........................................................................................... 101 

5.2.1. La red de emprendedores y el desarrollo de iniciativas emprendedoras .. 101 

5.2.2. Desarrollo de iniciativas emprendedoras y Compartimos tu pasión. ........ 103 

5.2.3. Desarrollo de iniciativas emprendedoras y Conectamos emprendedores . 105 

5.2.4. Desarrollo de iniciativas emprendedoras y Elevamos tu potencial ........... 107 

5.2.5. Desarrollo de iniciativas emprendedoras y Escalabilidad de proyectos ... 109 

CAPÍTULO 6. DISCUSIÓN ......................................................................................... 111 

CONCLUSIONES ......................................................................................................... 115 

RECOMENDACIONES ............................................................................................... 117 

REFERENCIAS ............................................................................................................ 119 

 

 

 

 

  



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella ix 

 

ÍNDICE DE TABLAS 

Tabla 1: ................................................................................................................................ 75 

Tabla 2: ................................................................................................................................ 77 

Tabla 3: ................................................................................................................................ 82 

Tabla 4: ................................................................................................................................ 83 

Tabla 5: ................................................................................................................................ 85 

Tabla 6: ................................................................................................................................ 87 

Tabla 7: ................................................................................................................................ 89 

Tabla 8: ................................................................................................................................ 91 

Tabla 9: ................................................................................................................................ 93 

Tabla 10: .............................................................................................................................. 95 

Tabla 11: .............................................................................................................................. 97 

Tabla 12: .............................................................................................................................. 99 

Tabla 13: ............................................................................................................................ 101 

Tabla 14: ............................................................................................................................ 103 

Tabla 15: ............................................................................................................................ 105 

Tabla 16: ............................................................................................................................ 107 

Tabla 17: ............................................................................................................................ 109 

 

 

 

 

 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella x 

 

 

ÍNDICE DE FIGURAS 

Figura 1: Modelo de universidad, empresa y relaciones gubernamentales - Triple Hélice I. 

Chang Castillo, 2010 (Etzkowitz, H. & Leydesforff, L., 2000) .............................................. 16 

Figura 2: Modelo “Laissez- Faire” de la universidad, empresa y gobierno-Triple Hélice II. 

Chang Castillo, 2010 (Etzkowitz, H. & Leydesforff, L., 2000) .............................................. 17 

Figura 3: Modelo de la Triple Hélice III entre universidad, empresa y gobierno. Chang 

Castillo, 2010 (Etzkowitz, H. & Leydesforff, L., 2000) .......................................................... 17 

Figura 4: Representación de una red ciudadana. Ísmodes Cascón, 2006 ................................ 21 

Figura 5: Organigrama Primera etapa Red de emprendedores. Ísmodes Cascón, 2014 .......... 31 

Figura 6: Nuevo Modelo de Pre Incubación. Quispe Peña & Siesquén Manrique, 2017 ........ 41 

Figura 7: Home de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ......... ¡Error! Marcador no definido. 

Figura 8: Inicio aplicación web (equipu.pe), 2017 .................................................................. 50 

Figura 9: Perfil del usuario en la aplicación web (equipu.pe), 2017 ....................................... 51 

Figura 10: Escudos de Nivel de emprendedores en la aplicación web (equipu.pe), 2017 ....... 52 

Figura 11: Menú Equipos de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ......................................... 53 

Figura 12: Menú Emprendedores en la aplicación web (equipu.pe), 2017 ............................. 54 

Figura 13: Menú Mentores de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ....................................... 55 

Figura 14: Menú servicios de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ........................................ 56 

Figura 15: Menú Publicaciones de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ................................ 57 

Figura 16: Menú Eventos de la aplicación web (equipu.pe), 2017 .......................................... 58 

Figura 17: Menú Videos de la aplicación web (equipu.pe), 2017 ........................................... 58 

Figura 18: Nivel de la red de emprendedores .......................................................................... 83 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella xi 

 

Figura 19: Nivel de presencia de la dimensión 1 - Compartimos tu pasión ............................ 85 

Figura 20: Nivel de presencia de la dimensión 2 - Conectamos emprendedores .................... 87 

Figura 21: Nivel de presencia de la dimensión 3 - Elevamos tu potencial .............................. 89 

Figura 22: Nivel de presencia de la dimensión 4 - Escalabilidad del proyecto ....................... 91 

Figura 23: Nivel de Desarrollo de Iniciativas Emprendedoras ................................................ 93 

Figura 24: Nivel de presencia de la dimensión 5 - Inmersión ................................................. 95 

Figura 25: Nivel de presencia de la dimensión 6 - Ideación .................................................... 97 

Figura 26: Nivel de presencia de la dimensión 7 - Prototipado ............................................... 99 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

LA INFLUENCIA DE UNA RED DE EMPRENDEDORES  EN EL 

DESARROLLO DE LAS INICIATIVAS EMPRENDEDORAS REGISTRADAS EN 

SU APLIACIÓN WEB DURANTE EL 2016, LIMA – PERÚ 

 

Alvarado Alva, Carolina Elizabeth Antonella xii 

 

RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo principal explicar acerca de la influencia 

que tiene una red de emprendedores sobre el desarrollo de las iniciativas emprendedoras 

registradas en su aplicación web durante el año 2016, por lo que se ha tomado como 

dimensiones de la variable independiente las propuestas de valor de dicha red y las fases del 

proceso de Design Thinking, metodología ágil muy usada, como dimensiones de la variable 

dependiente.  

 

La investigación realizada busca servir como guía e inspiración para todas aquellas 

personas que sientan pasión por emprender, pero no saben ni cómo ni dónde empezar, por 

ello en la presente, se explica a manera detallada acerca de la red de emprendedores, que 

trabaja como una pre incubadora de negocio, por lo que es una muy buena opción para 

utilizarse como punto de partida en el camino hacia emprender; así como también, se trata 

temas interesantes y que toda aquella persona que quiera entrar al mundo del 

emprendedurismo debe saber. Para lograr lo descrito líneas arriba, se vio a bien dividir la 

investigación en 6 capítulos que serán descritos a continuación:  

 

En el capítulo 1 se tratan temas introductorios a la investigación como por ejemplo la 

realidad problemática, la formulación del problema, la justificación de la investigación, los 

objetivos planteados y las limitaciones que encontramos en el transcurso del desarrollo de la 

investigación, los mismo que darán el preámbulo necesario para el marco teórico. 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

NOTA DE ACCESO 
 
 
 
 
 

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos 
confidenciales. 
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