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RESUMEN

En los dltimos afios, la cultura visual ha tomado poder en los medios de comunicacion, por ello,
causar mayor impresion y generar interés en la atencion de una nota informativa requiere de mucha
creatividad y dinamismo en la presentacion de una técnica que genere legibilidad y claridad en lo
gue desea informar.

Una de las herramientas mas creativas en la elaboracion de informacion de hechos es sin duda la
infografia, ya que permite visualizar la noticia de una manera dindmica y creativa, por ello el empleo
de este método se realiza en algunos medios de comunicacién de nuestro pais.

Por tal motivo, para elaborar las infografias se debe tener en cuenta muchos criterios, principalmente
en el tratamiento que se presentan. De acuerdo a la importancia que merece, esto permitira su
apreciacion, comprensién y valoracién en cuanto a la calidad infografica.

La seccién Economia es uno de los principales temas que interesan al pais, por ello sus notas deben
ser entendibles para el puablico en general y no solo para un sector que maneja datos estadisticos y
puede interpretarlos. Partiendo de este punto, implementar la elaboraciéon de infografias en los
diarios se convierte en un requisito indispensable. Teniendo en cuenta estos criterios esta
investigacion tiene como objetivo analizar y establecer el tratamiento que emplean las infografias de
los diarios pertenecientes a los grupos mas grandes de la prensa escrita en el Per( que son La
Republica y EI Comercio, a su vez se determinara la caracteristica mas predominante y la diferencia
existente entre ellas.

Mediante la entrevista y la observacién se determind que las infografias del diario La Republica
presentan un tratamiento mas informativo que visual, mientras que el diario EI Comercio presenta
un tratamiento mas visual que informativo, lo cual indica la falta de uso de ciertas caracteristicas
infogréficas, como por ejemplo de utilidad y visualidad en ambos diarios.

Palabras clave: Infografia, Tratamiento y Seccién Economia.

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra X



“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

N

ABSTRACT

In recent years, the visual culture has taken power in the media, therefore, causing more impression
and generating interest in the attention of an informative note requires a lot of creativity and
dynamism in the presentation of a technique that generates readability and clarity in what you want
to report.

One of the most creative tools in the elaboration of factual information is without a doubt the
infographic, since it allows to visualize the news in a dynamic and creative way, for that reason the
use of this method is done in some media of our country.

For this reason, to elaborate the infographics, many criteria must be taken into account, mainly the
treatment that is presented. According to the importance it deserves, this will allow for its
appreciation, understanding and assessment regarding the information quality.

The Economy section is one of the main topics that interest the country, so its notes must be
understandable to the general public and not only for a sector that handles statistical data and can
interpret them. Starting from this point, implementing the elaboration of infographics in the
newspapers becomes an indispensable requirement. Taking into account these criteria this research
aims to analyze and establish the treatment used by the infographics of the newspapers belonging
to the largest groups of the written press in Peru that are La Republica and EI Comercio, in turn the
characteristic will be determined more predominant and the difference between them.

Through the interview and the observation it was determined that the infographics of the newspaper
La Republica present a more informative than visual treatment, while the newspaper EI Comercio
presents a more visual than informative treatment, which indicates the lack of use of certain
infographic features, such as for example utility and visuality in both newspapers.

Keywords: Infographics, Treatment and Economy Section.
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CAPITULO 1. INTRODUCCION
1.1. Realidad problematica

El desarrollo de nuevas técnicas de comunicacién e informacion han ido evolucionando con
el pasar del tiempo, creando maneras didacticas y estilisticas en la presentacion de la noticia
o hecho, aportando creatividad en la explicacion a detalle de cada suceso perpetuado y

brindando mayor conocimiento sobre diversos temas.

Segun revela un reciente estudio titulado: “Habitos, usos y actitudes hacia la prensa escrita”
por Ipsos Perd, el 79% de los peruanos leen siquiera un diario a la semana, lo que conlleva a

gue el 21% presenta un desinterés en el habito de la lectura.

Es por ello que, para implementar el interés publico dentro de la prensa escrita, se ha visto
en la obligacion de llamar la atencién mediante un contenido visual, que enfoque la noticia de
una manera descriptiva y detallada, realzando los hechos mas importantes o relevantes,

haciendo una informacién explicita, denominada, infografia.

En lo mencionado Clarin (1997), sefala que, “una infografia es una combinacién de
elementos visuales que aporta un despliegue grafico de la informacién. Se utiliza
fundamentalmente para brindar una informaciéon compleja mediante una presentacién grafica

gue puede sintetizar o esclarecer o hacer mas atractiva su lectura”

A lo que Minervini (2005), agrega en su articulo que la infografia es una “técnica que produce
nuevos parametros de produccién que permite optimizar y agilizar los procesos de
comprensién basandose en una menor cantidad y una mayor precision de la informacion,

anclada en la imagen y el texto”.

Esto explica que las infografias transmiten informacion de manera did4ctica, siendo
comprensible para el publico lector, lo que indica la importancia que merece el cumplimiento
de las caracteristicas infogréficas para su desarrollo, lo cual sera objeto del proyecto de

estudio.

Desde otro punto, entender una infografia como lenguaje de la imagen, conlleva a tratar de
interpretar datos estadisticos, porcentajes, y una serie de informacion, las cuales proceden
de diversas fuentes, segln sea el caso, lo que podria dificultar la comprension de estos. Es

aqui donde entra a tallar la importancia que debe tener cada una de las infografias en el
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cumplimiento del tratamiento infografico, lo cual permitir4 emitir un juicio de valor, evaluando

su calidad.

En el Perd son pocos los diarios que hacen uso de esta técnica informativa, debido al gran
espacio que ocupa en sus paginas y a la complejidad que presentan cada una de ellas al

graficarlas, ya que, al tener ciertas cantidades de datos, hace mas extensa su descripcion.

Algunos diarios suelen recurrir a lo digital, implementando asi sus segmentos de noticias, con
graficos, fotografias, y disefios que ayudan a describir de manera visual la informacion del
dia. Esto lleva a algunos medios a publicar sus infografias de manera digital o virtual.

Lo que podria significar que el indice de lectura de los diarios impresos disminuya con el paso
del tiempo. Los diarios hoy en dia cuentan con su portal web en donde ya se encuentran sus

versiones impresas, pero de manera digital.

Con la modernidad y tecnologia, el uso de celulares, Iphones, Ipods,Tablets, Computadoras,
Laptops, etc, ha hecho que toda la informacion se transmita de manera digital, pues son estos
aparatos los que nos acompafan en nuestra vida diaria, al cual recurrimos para enterarnos
de la primicia y mantenernos al tanto de los acontecimientos actuales que aquejan a nuestra
sociedad.

En la ciudad de Lima, se tiende a comprar los llamados periddicos “chicha”, como El Popular,
Trome, etc., en donde se maneja un lenguaje coloquial y prima el consumismo popular, hoy
en dia denominados “reality shows” y farandula, dificultando la lectura de los diarios de mayor
informacién como lo son La Republica y EI Comercio, los grupos mas grandes de prensa
escrita, quienes abarcan temas de coyuntura politica y econémica, lo cual no resulta de

mucho interés en el pablico lector popular.

Esto conlleva a que sea menor aun el niumero de personas que conozca el término “infografia”

y su importancia.

Estos diarios fueron escogidos debido a que son los que contienen la mayor cantidad de
infografias publicadas a lo largo del afio 2018, en donde muestran todas las noticias
relevantes, en todos sus segmentos, ya sean politicos, econdmicos, deportes, espectaculos,
etc.

Se determind el andlisis de la seccién Economia en ambos diarios, ya que es la seccién que

mas infografias requiere, debido a la complejidad de interpretacion y lectura de datos. Por
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otro lado, en una investigacion previa se corroboré que la seccion Economia es la que mas

infografias produce diariamente.

De acuerdo a lo mencionado, para quienes la elaboran deben tener en cuenta la calidad de
sus presentaciones, de esta manera se facilitara la comprension de datos estadisticos y notas
gue corresponden a la seccion Economia, la cual suele ser ignorada por muchos debido a su

complejidad e interpretacion de datos.
A lo que Minervini (2005), sugiere en su revista latina, “Si la escuela quiere edificar un puente
con la sociedad, tendrd que asumir plenamente el audiovisual como forma de expresion
diferenciada. Es decir, ademas de educar en la imagen, tendra que educar a través de la
imagen”.
Por ello es necesario el conocimiento del tratamiento infografico, del cual dependeré la calidad
y la comprensién de lo que se desea informar, incrementando la creatividad y el uso de nuevas
técnicas visuales.

1.2. Formulacion del problema
Presentada la realidad problematica, se ha recurrido a las infografias publicadas en la seccién
Economia de los diarios EI Comercio y La Republica, para utilizarlas como objeto de estudio
y andlisis.

1.2.1. Problemageneral:

¢, Cual es el tratamiento que se les da a las infografias de la seccion Economia de los diarios

La Republica y EI Comercio en los meses de marzo y abril de 20187
1.2.2. Problemas especificos
¢,Cudl es la caracteristica que predomina en el tratamiento de las infografias?

¢, Qué diferencia existe en el tratamiento de las infografias de ambos diarios?

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pag. 14



UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

J
" z z
}4 “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

1.3. Justificacion

La prensa escrita cumple un rol importante como medio de comunicacion, brindando la

informacién adecuada de los hechos o sucesos que acontecen dentro y fuera del pais.

Las técnicas, herramientas y caracteristicas que presenta toda infografia periodistica, deben
ser tomadas en cuenta como un principio en su elaboracion, ya que dependera de este

tratamiento, el nivel de comprension y legibilidad en el lector.

El presente estudio analiza y compara el tratamiento de las infografias periodisticas de la
seccion Economia de los diarios La Republica y EI Comercio. Por medio de este estudio los
disefiadores, ilustradores e infografistas podran mejorar la calidad en la presentacion de sus

infografias.

A su vez se desea determinar las estrategias que permiten visualizar a las infografias
periodisticas de una manera mas legible, incrementando la comprensién y el interés del

publico lector.

Para ello se revisaran y analizardn los periddicos impresos de ambas empresas

seleccionadas para el estudio.

Por otro lado, el interés de esta investigacion aborda la preocupacion por el estudio y
adquisicion de conocimientos gréaficos dentro del periodismo, ya que, por ello, no existe una
carrera o profesién que se base en el estudio neto de las infografias y su realizacion, lo que
demuestra, que en el Perld no se desarrollan técnicas creativas e innovadoras en la

presentacion de una noticia.

En los ultimos afios la cultura visual y la era digital generan la adaptacion de los medios de
comunicacion, punto que deben tener en cuenta, ya que de ello dependeré el interés del lector

0 usuario.
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1.4. Limitaciones
A nivel nacional se han presentado pocos estudios que analicen o traten temas relacionados

a la infografia, debido a que en el periodismo peruano no es apreciado y valorado.

Esto fue confirmado en la entrevista realizada a especialistas en el area de infografia e
ilustracion, Alejandro Aleman del diario La Republica y Raul Rodriguez del diario EI Comercio,
quienes destacan que “no existe la profesiéon de infografista”, es mas, dentro del periodismo
no se ensefia esta estrategia. Por este motivo la mayoria de infografistas son disefiadores
gue tuvieron que adaptarse a la era digital y a la cultura visual para ejercer esta técnica de

informacion.

Por ello se tuvo que recurrir a investigaciones extranjeras, las cuales abordan en profundidad
el estudio de la infografia dentro de los diarios mas importantes de su pais y en otras
investigaciones relacionadas a la infografia como técnica metodoldgica para la comprensién

de textos o informes educativos.
1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo general
e Establecer el tratamiento que emplean en la elaboracién de las infografias de
la seccion Economia de los diarios La Republica y EI Comercio en los meses
marzo y abril del 2018.

1.5.2. Objetivos especificos
e Determinar la caracteristica mas predominante en el tratamiento de las

infografias.

e Demostrar la diferencia existente en el tratamiento infogréfico en las infografias
de ambos diarios.
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CAPITULO 2. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

El presente estudio de investigacion propone demostrar la importancia de las caracteristicas
gue debe presentar una infografia en su elaboracion y diagramacion. Teniendo en cuenta la
utilidad, visualidad y concordancia, como los principales puntos a tratar en la ejecucion de

infografias periodisticas.

Es de interés establecer estas caracteristicas como prioridad en el disefio y diagramacién de
las infografias periodisticas para los periodistas graficos, ya que de ello dependera la

comprension de la informacion para el lector.

Marifias (2013), de la Universidad Privada del Norte, en su investigacion: “Disefio de
infografias publicadas en el diario La Industria como herramienta periodistica para consolidar
una percepcion favorable en el publico lector” enfoca la importancia de las infografias como
estrategia creativa en la prensa escrita, debido a que los medios electrénicos estan ejerciendo
un gran poder sobre ella, para ello realizé una encuesta aplicada a 370 personas, llegando a

la conclusién de que si contribuye a consolidar la percepcion del pablico.

Por otro lado, la investigacion de Gutierrez (2016), de la Universidad Catdlica Sedes
Sapientiae: “La infografia como estrategia didactica para el aprendizaje de los estudiantes de
educacién secundaria”, aborda la esencia del disefio de la informacién para transmitir
conocimiento e informacion en las instituciones. Estableciendo como punto importante la
visualidad de la imagen, para ello evalué a un grupo de alumnos, determinando finalmente,
que el uso de las infografias en sus textos, volvia mas comprensible la lectura, generando el
interés y desarrollando la creatividad para su elaboracién. De esta manera resalta a la imagen
como una herramienta sencilla, decorativa y vistosa, fusionada con el texto, orientada al plano

educativo en la construccion y adquisicion de nuevos conocimientos.

Rodriguez, Canchaya y Barrios (2013), de la Universidad Nacional de Educacion Enrique
Guzman y Valle, en su tesis titulada: “El uso de la infografia y su influencia en el aprendizaje
de la comprension de lectura de los estudiantes del tercero de secundaria en la Institucion
Educativa Privada Los Angeles, Chaclacayo, 2013”, reafirma que, gracias a la infografia, el
proceso de comprension de la informacion es 6ptimo debido a la precisién que presenta

mediante sus imagenes y contenido. Concluyendo en que la elaboracion de una infografia

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pag. 17



UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

J
bl d 3 i
}4 “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

estimula no solo el habito de lectura, sino también la asimilacién de la informacién en el

proceso de andlisis y retencién, dandole sentido a la caracteristica de funcionalidad.

Asimismo, Esteban (2017) en su tesis doctoral de la Universidad Complutense de Madrid: “La
visualizacién de datos: evolucion de la infografia en el siglo XXI” describe la relacion existente
entre la infografia y la visualizacion de datos. Demuestra que mantener un conocimiento
estructurado sobre como realizar un diagrama resulta eficaz, aumentando la capacidad de
almacenar informacion en el cerebro. Por otro lado, concluye en que la visualizacién de datos
como una gestion de procesos ejecutados por una maquina, se diferencia de la infografia,
dado que necesita de una mente humana, que procese la informacion, interpretandola de

diferentes angulos, llegando asi a una conclusién, evaluando paso a paso cada detalle.

De igual modo, en la investigacion realizada por Alfaro, Hernandez y Sanchez (2015) titulada:
“Uso y evolucion de la infografia en el periodismo impreso de El Salvador”, nos explica cémo
la infografia ha tomado posesion en el &mbito informativo, siendo uno de los recursos pocos
conocidos y empleados en los medios de comunicacién y en el lector. Concluyendo en que la
aceleracion de los conocimientos, el avance tecnolégico y la era digital, van tomando
presencia en los medios de comunicacion, ha hecho que se generen nuevas técnicas de
comprensién en el lector, haciendo que las infografias den otra percepcién de las naoticias.
Desarrollando esta capacidad de diagramacién y andlisis facilitando una informacion

descriptiva y concreta.

En la tesis realizada por Cano (2011), de la Universidad San Carlos de Guatemala, quien en
su investigacion tratd:” La infografia como un recurso estilistico para facilitar la comprension
de la informacidn periodistica”, establece los puntos en los cuales la infografia cumple un rol
determinante en las notas de prensa escrita, favoreciendo en la comprension de estas y

generando un impacto visual en el publico lector.

Por su parte, Salvatierra (2008), de la Universidad Abierta Interamericana, en su tesis:
“Analisis de la composicion grafica, de las infografias periodisticas impresas, de las secciones
Internacionales y Policiales del diario Clarin en el periodo de tiempo comprendido entre 1960
y 20087, tiene como objetivo mostrar una perspectiva desde el punto grafico de la infografia,
como un nuevo recurso de informacion visual y destaca la importancia de esta para brindar
una informacion periodistica de una forma mas didactica y sencilla. En este estudio se realiza
un analisis sobre la historia y la evolucion de las infografias y concluye en que poco a poco
se han ido incrementando nuevos elementos graficos dentro de ella, volviéndolo més

estilistico y llamativo para la atraccién visual.
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Por otro lado, la perspectiva que le brindan Ames y Anhuaman (2012), en su trabajo de
investigacion: “Uso de la infografia como estrategia didactica para mejorar la produccion de
cuentos maravillosos en los estudiantes del 5to grado de educacion secundaria de la
Institucion Educativa Santa Edelmira — 81017 del distrito de Victor Larco Herrera, Truijillo —
20117, brinda otro enfoque de las infografias en el plano educativo. Plantea como objetivo
demostrar la importancia de la infografia como método de ensefianza y comprension en el
plan lector, por ello se recurrié a una evaluacion, concluyendo en que, las nuevas técnicas de
aprendizaje en las escuelas son las que llevan a la creacion de metodologias que dejan de
lado lo convencional para pasar a lo practico y didactico, haciendo de la infografia una
herramienta primordial para el aprendizaje en las escuelas, creando el habito de la lectura,
mediante la estrategia del uso de la infografia como una nueva metodologia al alcance de los

docentes.

De igual forma, Reinhardt (2010) de la Universidad de Palermo en su proyecto de
investigacion Il: “Infografia Didactica, produccion interdisciplinaria de infografias didacticas
para la diversidad cultural’, realiza un analisis desde una perspectiva como disefiador gréfico,
orientado ala educacién en las escuelas, en relacion a la produccion de infografias didacticas.
De esta manera concluye en que la infografia es una herramienta educativa, que genera
cultura y que a su vez se adapta a las diversas necesidades de aprendizaje del nifio en su

etapa escolar.

2.2. Bases tedricas
2.1.1 Tratamiento
2.2.1.1. Definicion

El tratamiento que recibe todo tipo de noticia o informacién consiste en un conjunto
de criterios, los cuales perfeccionardn su elaboracion y produccién, ya sean de

medios impresos, como también los digitales.

Para Morin (2009) el tratamiento “Es el modo en que los medios impresos eligen la
informacién; la transforman en imagenes y en textos, la ubican en las paginas y lo
ponen en circulacion” a esta definicion le afade que “el tratamiento es un sistema
disefiado para analizar diferentes tipos de informacion, valiéndose de indicadores
gue permiten verificar el mayor nimero de elementos posibles en el discurso

periodistico”.
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2.2.1.2. Inicio de la era infogréfica

A raiz de la necesidad que el hombre tuvo, para comunicarse desde la época
prehistorica, dio inicio al trazo como uno de los principales graficos, lo cuales

representaban una forma de transmitir informacién o conocimiento a los demas.

Grombrich  (1990) citado por (Gamonal, 2013), para afirmar que “las
representaciones prehistoricas de escenas de cazas respondian a una finalidad de
aprehension de la realidad. Tenian un caracter magico ya que se dibujaban los

animales que iban a cazar con la esperanza de que asi podrian atraparlos”.

Con el paso del tiempo, los trazos, graficos, dibujos y diagramas, fueron tomando
perfeccion en cuanto a la transmision de la informacion, ya que en los siglos XVI'y
XVII en Europa se empezaron a realizar las primeras infografias en donde la cultura

visual tomé protagonismo, llamando la atencién de los lectores.

Valero (2001) sefala que “diversos autores coinciden en atribuir la publicacién de la
primera infografia al periédico londinense The Times debido a que es un medio aun

existente el cual presento la ilustracion de los primeros mapas.

Esto se reafirma en el articulo publicado por Marin, Beatriz Elena (2010), titulado:
“Lainfografia digital, una nueva forma de comunicacién”; “Es asi como en las ultimas
décadas, de una manera muy acelerada, pasamos a una tendencia periodistica
donde impera lo visual, un estilo de presentacién que da importancia a la imagen y
que, al combinarla con texto, da como resultado una comunicacion mixta organizada

como la propia de las presentaciones infograficas”.

Es por esta razon que, con el implemento de nuevos avances tecnoldgicos, se
fueron creando nuevas herramientas de disefio y diagramacién en conjunto con la
fotografia, permitiendo que se maneje la infografia como un recurso estilistico,

dinamico y preciso de la noticia, adquiriendo un rol protagdnico en la prensa escrita.
2.2.1.3. Desarrollo de la infografia en el Pera
Segun Osejo (2012), en Latinoamérica la infografia llega gracias a los espafioles y

portugueses, empezandose a tratar en 1991 en el diario Clarin en Argentina, Diario

Caracas en Venezuela, entre otras publicaciones.
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“En el Peru, el diario EI Mundo empleé este formato para informar acerca del
conflicto del Cenepa (1995), realizando un despliegue informativo de seguimiento,

donde el elemento infografico sirvié para exponer y defender la posicion peruana”.

Asi mismo, Osejo (2012), cita a Oshiro Fukurama (2005), para afirmar el inicio de
este recurso periodistico en el Perq, el cual se dio en el afio 1999, siendo El
Comercio y el Sol, los diarios que, mediante periodistas especializados en disefio,

dieron vida a las infografias en la prensa escrita.
2.2.1.4. Caracteristicas Generales

Valero (2001), sintetiza estas siete caracteristicas en dos partes esenciales “1° la
infografia es una aportacion (til (utilidad a la comunicacion de informaciones en la
prensa periddica impresa y 2° contiene caracteristicas de visualidad”.

Concluyendo en una caracteristica general Concordancia, la cual menciona que no
sirve para valorarla positivamente, cuyo juicio es evaluado en la ausencia de esta.

2.2.14.1 Utilidad

Es el provecho que se le da a la informaciéon o noticia de interés. Teniendo en

cuenta los siguientes grados:
a. Significacién

Destaca lo mas importante de los acontecimientos y acciones, lo cual resulte

de importancia para el lector de manera positiva 0 negativa.

Si una infografia presenta una conexién con la realidad se afirma que cumple

con la caracteristica de significacion.

b. Informacion

Ideas estructuradas, escritas de manera organizada desde lo mas importante
a lo superfluo, manteniendo como guia el lead en el contenido principal,
precisando la explicaciéon de circunstancias y detalles de un hecho o

acontecimiento.
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Si la infografia presenta una estructura organizada, comprendiendo los
aspectos mas importantes situados en el lead, se afirma que cumple con la

caracteristica de informacion.

c. Funcionalidad

Importancia del sentido que ocupa la infografia como servicio al lector. Se
resume lo esencial, complementando o sustituyendo la informacion que se

considere necesaria.

Si la infografia presenta duplicacion visual, es decir, se muestran los mis
datos tanto en la infografia como en el texto informativo, se puede decir que

no cumple con la caracteristica de funcionalidad.

2.2.1.4.2 Visualidad

Percepcion de objetos vistosos, compuestos por elementos iconicos y tipogréficos,
los cuales son elaborados en una presentacién gréfica, permitiendo al lector ver
los hechos, en lugar de leerlos.

a. lconicidad

Representacién signos, simbolos no codificados, es decir, no tienen la
necesidad de ser sometidos a un aprendizaje previo de su significado para el
lector.

La infografia debe presentar un contraste entre la imagen, ilustracion
fotografia y texto, bajo este criterio se puede decir que cumple con la
caracteristica de iconicidad.

b. Tipografia

Conduce el contenido, separa los infogramas y los ordena, de tal manera que
los agrupa y organiza en tablas si corresponde. Puede entrar a tallar tanto

texto como nimeros.
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La infografia debe presentar un orden en las partes que la componen,
comprendiendo titulo, rétulo, ilustracién, crédito y fuente, bajo este criterio se

puede decir que cumple con la caracteristica de tipografia.

c. Comprensién

Permite la rapida asimilacion para el lector del contenido y de los sucesos o
acontecimientos. A su vez permite captar la informacién de manera didactica
a quienes recién se encuentren familiarizados con la realidad o con los temas

en cuestion.

Si la infografia no presenta errores o fallas de impresion, distorsion en las
imagenes, borrones en el texto, se puede afirmar que no cumple con la

caracteristica de comprension.

d. Estética

Destaca la belleza de cualquier elemento gréfico que esté situado en la
infografia, ya sea ilustracion, dibujo, fotografia, debe ser realizado con

originalidad, para brindar un valor superior de connotaciones.

Si la infografia presenta movilidad y creatividad o un valor estético — artistico
en la construccion de ilustraciones, bajo este criterio se puede decir que la

infografia cumple con la caracteristica de estética.

2.2.1.4.3 Concordancia

Valero (2001), concluye en lo siguiente: La concordancia es un conjunto de reglas
gue toda infografia debe cumplir para mantener coherencia en el uso de la
ortografia, sintaxis e idioma, pero que no emite juicio de valor, ya que es una

caracteristica que se presupone.

2.2.1.5. Caracteristicas Cualitativas

Valero (2001) define las siguientes caracteristicas como aspectos positivos, los cuales
permiten valorar la calidad y apreciar cada detalle de la infografia, teniendo en cuenta

los dos pilares fundamentales que son la visualidad y la utilidad.
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2.2.1.5.1 Informativa

Secuencia de documentos e ideas, que mantienen una estructura organizada por

una jerarquia periodistica, que va desde lo mas importante hasta lo superfluo.

Una de las formas mas clasicas y normales de redactar una informacion tiene
como soporte las cinco preguntas clasicas que son: qué, quién, cuando, dénde,
cémo y por qué. Cabe resaltar que no es necesario que la infografia periodistica
cumpla con todas ellas, pero si debe mencionar los datos méas importantes
situados en el lead (Ver ilustracion 1).

¢, Qué? Presenta la escena real del momento, el suceso con sus cualidades

esenciales.

¢, Quién? Es el sujeto principal de la escena, no necesariamente se refiere a un
ser vivo, también puede ser un objeto, el cual esta siendo analizado o es el centro
de la informacion.

¢, Cuando? Es el tiempo en el que se desarrollan los sucesos, la hora, fecha, afo,
época, estacién, entre otros. Puede ser representado en texto, como también en

dibujo, todo dependera del nivel de importancia que se le dé.

¢,Donde? Lugar donde se desarrollan los sucesos o0 acontecimientos, se realiza
cuando la localizacion, ya sea de un determinado lugar no es claro en el texto,
estos son ejemplificados en mapas o planos.

¢,Colmo? Es una de las preguntas mas frecuentes, que explica a detalle el
desarrollo de los hechos, siendo en ocasiones el objetivo principal de la infografia.
Esta pregunta esta incluida en la caracteristica de “comprension”, puesto que, la
informacién documenta cémo sucedio, cédmo funciona, cémo ocurrid, etc.,

detallando el proceso de cada hecho.

¢Por qué? Responde el motivo por el cual fue motivado o realizado el hecho. Se

detallan las causas y efectos de cada suceso.

Si la infografia presenta una estructura organizada, comprendiendo los aspectos
mas importantes situados en el lead, se afirma que cumple con la caracteristica
de informacion.
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Como mataron a Maria Marta

Maria Manta [ Cuando se estaba Subieron dos hombres y una mujer. Se
entro a su desvistendo escucho produjo una discusion y la atacaron,
casasolay que algulen entraba a Ella se defendio y los golped con un
fue hacia la la casa y s& puso unos atizador (que se encontrd con rastros de
planta aita, pantalones color crema. haber sido lavado) y la voltearon de una

trompada. En su cabeza quedaron
rastros de un anillo de plata.

LA VICTIMA

Le pegaron un pomes
tiro que la desvanecio.
El proyectil, que
reboté en su cabeza,
es el que la familia
dijo haber confundido
con un “pituto”,

Eu arrastraron hasta
el bafo y alli, ain
{ inconsciente, la
remataron de cinco
tiros en la cabeza.

-4

N7

PLANTA ALTA

B Pusieron el cuerpo La sacaron de la banera, le cambiaron los
dentro de la banera y b y pantalones por unos de Jogging que
abrieron las canillas, V- estaban secos, y acomodaron el cuerpo

mitad dentro y mitad fuera de la banera

Por eso el cadaver tenia los pantalones

de jogging secos, pero las zapatillas y
las medias mojadas.

Feonte (i5cas CLARIN

llustracion 1 (COmo mataron a Maria Marta, 2002)
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2.2.1.5.2 Significativa

Destaca sus aspectos mas importantes y muestra vinculacion con sucesos y
objetos conocidos, que evidencian la forma en que afectan al lector.

Si una infografia presenta una conexion con la realidad se afirma que cumple con

la caracteristica de significacion.
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No siem facil
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de dubde mmedmm enelaueella]emodeun
lamé mi atencion por su dgulé l{
forma de conducir la Messt le sobraban faculta-
lota. [Coal;ongs! od u&un des, pero hay muchos que
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llustracion 2 (Lionel Messi la genética de un crack, 2010)
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Comprensible:

Permite entender lo acontecido de manera general. Presenta legibilidad para el
lector mediante signos que sean reconocidos y estén organizados con claridad y

sencillez.

Si la infografia no presenta errores o fallas de impresion, distorsion en las
imagenes, borrones en el texto, se puede afirmar que no cumple con la

caracteristica de comprension.

Linea de tiro libre
Se otorgan dos tiros

libres al jugador sobre
el que se cometié falta

Balén con

superficie de “Lay-u
cuero a los compafieros (Bmdqpu tocando
» El jugador debe botar todo el Genendo e’ B
tlerlnpo el balén con una de

Sus manos mientras se
mueve, excepto cuando

tira al aro o pasa la balén con una
pelota. 3: medalla dasnovzsde sola
Juegos Olimpicos de Pekin 2008,
Mate
TIEMPO DE JUEGO Introduce el
balén con
» Cuatro periodos de 10 minutos, 'I:l'l;ngsdos
Calzado Disefiado con soporte > H
e e s o0
e hasta el desempate. hacia abajo.

ERS

llustracion 3 (Taringa, 2012)
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a. Legibilidad

Lo que se explica mediante un lenguaje de signos, no debe ser explicado
mediante un comunicado, puesto que el mensaje debe ser legible y no debe
ser un supuesto.

La infografia debe presentar los datos concretos sin que necesiten de una
explicacién en un rotulo, esto debe ser evaluado en conjunto a la imagen,
fotografia o ilustracién, bajo este criterio se puede decir que cumple con la
caracteristica de legibilidad.

RELOJ

herramienta de medicién del tiempo en unidad sexadecimal.

Contexto:

El tamaiio de la pieza varia segin las
carateristicas e quien lo porta: edad, sexo,

- actividad [ejecutivo. deportista, etc.) El reloj debe encontrarse en un
estade de sincronia con los
demas relojes. ;

El punto de referencia es "la
hora™: un convenio social que se
determina globalmente y varia
segdn la posicion geografica.
El sistema empleado es el gHn:= B g9e0g
horario sexadecimal. v
La aguja corta indica la hora .
La aguja media indica el minuto [ T
. 0s relcjes para
- La aguja larga indica el segundo el
grandes y pesades.
eneralmente combinan
detalles en metal o
@© poseen funcionalidades
S £ adicionales [crondmetro,
@ > alarmal en el caso de ser
=3 o depertivos.
= -
£ o Las mujeres suelen usar
[ relojes pequefos,
i © determinados por una
° impresion sutily delicada.
[} e Sobresalen los detalles
© < estéticos por sobre las
o funcionalidades.
2 £ Los relojes de ljo se
s} © realizan en titaneo o plata,
c -~ con detalles en oro.
@
L Produccion:
La calidad de este objetos
1 WP i qin el factor
cconomico. Existe un
f} amplio rango de variantes.
{0 que extiende su uso a
todos los sectores
Pulsera / Malla: Sociales.
Sujeta el reloj a la mufieca.
Hecha de cuero, metal o material sintético. @ T ieeesssssssssssesssessanans
& Se ajusta por medio de una evilla o abrojo.

Este objeto cumple con
funciones especificas y
determinadas: tiene un fin
utilitario.

= " ( e H Este objeto tiene fines
= 3 ~ \ ) decorativos y estéticos.
7 2 (% Es un adorno y objeto de
® Y T - @ estilo - lujo.
Referencia Reloj solar Reloj de

Reloj digital Reloj atémico

solar - lunar agua - arena muinlr:izltndular

llustracion 4: (Cultura 10, 2018)
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b. Signos
Conjunto de elementos simbolicos, los cuales representan los datos o

informacién que se quiere transmitir, estos deben estar bien graficados, ya

que puede tergiversar la noticia o lo que se desee informar.

La infografia debe presentar un conjunto de signos y simbolos que sean
claros y describan los datos que se desea plasmar dentro de la ilustracion.

Bajo este criterio se puede decir que cumple con la caracteristica de signos.

\wnnh

6 EL INNOVADOR DETRAS DEL MAC 0 EL TECLADO Cl o seiayeal s m EL ANUNCIO
con un cable e teléfono fjo
‘para ayudar a familiarizar

al usuario con este fipo En ocutubre de 1983 se anuncio el Macintosh en
JEF RASKIN (1943 - 2005) de conexion avisos revistas. Tres meses despuds se
Alos 31 afios, este ingeniero fiderd ¢l

presentaba al pabiico
€quipo que cred el primer computador
Macintosh. Su consigna fue hacer algo
que fuera facil do usar para a genta
Ingresd a Apple en 1978 para crear 8l
manual del Apple I Populariz6 la
palabra “fuente” para refeirse a los
caracteres tipogrificos. Comenzd en
1979 a dark forma al proyecto de
crear el primer Macintosh

2766™

Raskin fue considerado como un

hombre del renacimiento, estudio
matemtica y flosofa, luego hizo un Ventiacion exteina a
mster en ciencias dela computicion APPLE MACINTOSH través de anumas:
ademés era compositor y misico. Enero 24 de 1984
Su rol termin en 1982 luego de que k-
relacion con Steve Jobs se daara, Modelo: M0001
&
@ Precio: US82495 - Puertos de
3 conexidn para
imipesona,
o Puertos: 2 puertos seriales DS, mouse y otros
LA VEHIIAI'IERA nm[unlou Puerto para impresora. periféricos.
@ Almacenamionto:  Disquete o floppy, 325"
de 400 k de capacidad
" & i Eon liew Special ) Disco externo
opcional ($495)

e Apariencia: Macintosh GUI
(Interfaz gréfica
de usuario)

@ Peso: 165 1bs (75 kg)
EL RATON
Remplazaba el digtar comandos en el
tecal

Ido. Es na forma de comunicacion
que se entendia al sefalar en la pantalla

La farieta made
de 80 pgadas g
Fue considerado el primer computador  Desde entonces ha conservado dos Tenia un solo botdn en vezde T 848
comercial en tener una interfaz grficade  Caracteristicas intactas: el Finder y el dos como otros. Eliminaba d“b' 1ok =
usuario o Graphic User [nterface (GUY), Notepad confusiones. expandible a 64 Koytes ROM, r
Las mquinas previas estaban basadas en 8
comandos de fexto. Sistoma de iconos 2
A paric del Macintosh s pequefias ~ Entrada para la Procesador 32t g8sC
pantallas presentaban iconos y s¢ podria ¢ conexion al teclado por — Motorola 68000, s 8
operar con un dispositvo que se conocio cable tlfrico. £ 8-
como rattn SystemToder syairskn  in Copy S0
e
g§
g8,
EVOLUCION DEL LOGO DE LA MARCA P38 00S DECADAS DE LA MANZANA S+
INGRESOS
—_ on millones
’ ’ = = | 3 ! de dolares
- h < ddddddsEdEdn
J =% | | S GdGEEEEE e
|| 5l X0 = — osmodacs e 6 6 6 6 6 € € € & & &
desktopsiaptops) S 2 6 6 6 6 6 € € € &
US $9,995 US $2,495 US $2,500 US $1.390 R N
El Apple Lisa fue el primer El primer Macintosh 128K. PowerBook 100, con El Macintosh Color Classic. oo nodEddddd
‘computador con el sello de Introdujo e concepto de trackball y facil de cargar La primera Mac con b ToridgdddEEd
1976 1976-1998 1998-2000 Steve Jobs y Steve Wozniak. interaz grfica 16 MHz. BMB pantall en color TR
Durd solo un afio. fue utilizado por la Lanzado junto al Tddddda
Era muy compleo marca durante 23 afos iMac en 1998 APPLE EN LA X : : : :
- %3
9 ACTUALIDAD SIS EEE
s !, IEEE
-‘ 1555 - : : :
) ~
2001-2007 2007 & e T llSSim fed
Disefo en plaa  aspecto Logo actul TP ictin el 66
‘mds moderno de a manzana. dolamaa 0n 46,8 12 ncleos offecen hasta @
/ US $1.299 US $1.299 ocha véoes mis fendimiento de & :
The iMac. Incis la The iMac G, Debuté en la Macﬂonklw el més delgado Mac Mnxnuu Pmcnn pantalla | gréficos que el Mac Pro dela il
era de Tunes era de la pantala plana. hasta entonces, sin disco ptico.  Retina 2.4 GH. 16 GB, generacion anterior, e

Fulente: AP, www oldoomputers e, wew compulerhistory org. (N1)

llustracion 5 (Un mac como nosotros, 2014)
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Facilidad de lectura tanto del contenido informativo como los gréaficos, estos deben ser realizados en un espacio adecuado, donde pueda

visualizarse mejor.

La infografia debe presentar tanto el contenido como la ilustracion de manera clara, sin borrones o distorsiones en la imagen, bajo este

criterio se puede decir que cumple con la caracteristica de claridad.

Atletismo |

Sigalo en:

| tdp 21:40

Atletismo categoria
individual de los 400 m.

?) Oscar Pistorius, el hombre bidnico

El atléta, amputado de ambas piernas, es el primero

con proétesis en ser seleccionado para unos JJ 00.

Oscar PISTORIUS Su punto débil
Fecha de nacimiento: Pistorius sobrecarga su
22-11-86 (25 afios) ~ Cuddriceps (a) y Gliteo (b).

Lugar: Johannesburgo Se fatigan en carrera.
Altura (con prétesis): 1,86 m

Peso: 90,7 kg

1| Palmarés ]

® Mundial atletismo Daegu 2011
1plata 400 m
Paralimpicos

® Juegos paralimpicos Pekin 2008
30108 ----- 100, 200y 400 m

u J. paralimpicos Atenas 2004 Prétesis

transtibial

1 bronce ---

Sin talones
Los velocistas utilizan mas
las plantas de sus pies, por
eso la protesis apoya
s0lo la zona delantera.

e

Punto de apoyo

[~ Zona fiexible
)  Menos capas
de fibra de
carbono para
dar mayor
fiexibilidad.

11 clavos en
las suelas

También disputara la prueba de relevos 4X400 el préximo dia 9 de agosto.

%

Funda ajustable
2 Forrada de
algodén.

|41 Los de tener otro si

nxE

© Tacos de salida (D Contacto con el suelo ) Paso
Su impulso es menos | La prétesis se contrae
eficiente comparandolo | y absorbe toda la

con el resto. energia.

o
z ~
o
Gldteos y cuadriceps La suela suministra ain

son los mas castigados |poca energia. Poco a
aqui. poco la zancada mejora.

| 5| Primeros metros flojos, finales de carrera. Una rareza en 400 m
El impulso inicial y las primeras zancadas en carrera son los puntos mas complicados para
Pistorius. Sus cuédriceps gastan el doble de energia en estos primeros segundos.
€ icio LenTo
| Las piernas artificiales requieren
de mayor equilibrio y no pueden
generar una aceleracion

ny

>

Carrera de
los 400 m

{21 Asi son sus prétesis

® Modelo: ------ FlexFoot Cheetah
® Fabricante:----
= Peso de cada una: --512¢g
= Peso méax. que soportan: --147 kg
= Material: - Fibra de carbono

\55

Pistorius

MAS VELOCIDAD HACIA LA MITAD 1
Sus zancadas se vuelven mas
répidas. Las prétesis son mas
ligeras que las piernas humanas,
por lo que pueden cambiar su
posicién mas facilmente. A

}J\{:

f

[ 31 Sus marcas en 400 m |

8

§aa 47.07 2,
% o ~06.02 45.52 £) LLEGADA A META RAPIDA
{ i 46.25 '\./' Pistorius corre la segunda
48 45,07 mitad de la carrera mas
50 — 1 1 1 Lo répida que la primera.
2008 2009 2010 2011 2012

llustracion 6 (Fernandez, Infografias en castellano, 2012)
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2.2.1.5.4 Tipografica:

Incluye informacion escrita con formas tipograficas apropiadas (titulo, texto,
leyenda) y para la noticia que transmiten.

La infografia debe presentar un orden en las partes que la componen,
comprendiendo titulo, rétulo, ilustracion, crédito y fuente, bajo este criterio se

puede decir que cumple con la caracteristica de tipografia (Ver ilustracién 7).

a. Titulo
Concreto directo y llamativo, si se cree conveniente puede ir acompafiado de

subtitulos, que expanda la idea plasmada en el titular. Este debe estar

ubicado en el recuadro infografico, por lo general en la parte superior.

b. Rotulos
Textos breves, los cuales pueden aparecer en pequefios recuadros junto a

las imagenes, a modo que hombran o describan las unidades icénicas, o todo

lo que se muestra en la infografia.

c. llustracion
Bocetos que pueden ser realizados a mano alzada, como también pueden

ser copias de algun atlas en el caso de los mapas o planos.

d. Fuente
Presenta el origen de la informacion, demostrando la confiabilidad, seguridad

y respeto de otros autores, paginas o instituciones.

e. Crédito
Se indica el nombre del disefiador o infografista que realizé la creacion de la

infografia, afiadiendo el medio para el cual trabaja.
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ansiderago como uno d(-; los bailes tipicos mas Pello._s y

Perti, la

garbo, sensualidad, galanteo, fuerza, agilidad, pero sobre todo
de magia y pasion que se apodera de esta competencia, donde

. bailarines y puiblico espectador hacen de esta festividad una
TITULO de las mas grandes y alegres del pais. Trujillo esté de fiesta.

0y un de

- LOS ORIGENES
La marinera es el mestisaje hispano, africano e
indigena. La

inicio d

nuestro emblemético baile.

STIMENTA

LAVE!
Esencial para el baile. Antes

del concurso

10 habia un traje especifico. Se bailaba ) cLvousse

con el traje de diario.

Abelardo Gamarra El Tunante’ escrito huamachu-
quing e da el nombre de'marinera esto en homendje
7 2 Miguel Grauy 2 la Marina peruana. Simboizalas
& travesias del monitor Hudscar por e vaivén marind.
£1Chalin aecmciata ks dabote agimen
yen'

ROTULO O%

ILUSTRACION | _

FUENTE

ustracion 7: (Chumpitaz, Nuestra Marinera, 2013)

‘dachaldny desdo entonces se opté por i este traje. nacido.
N

N\

CREDITO
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Conformada por elementos visuales simplificados, representando la noticia de

manera reconocible para el lector.

Para reconocer si una infografia es icénica, debe analizarse la infografia en varios

grados, ya que el texto y laimagen no se encuentran en un mismo plano, pero si,

perteneces a la misma unidad de analisis. De acuerdo a lo mencionado, si se

visualiza un texto o tabla junto a un dibujo bien elaborado, podemos decir que es

iconica.

La infografia debe presentar un contraste entre la imagen, ilustracién fotografia y

texto, bajo este criterio se puede decir que cumple con la caracteristica de

iconicidad.

4+ POLITICA * CLARIN * Domingo 9 de fetwero de 1997
ASESINATO DE UN PERIODISTA

EL TRABAJO DE LA POLICIA CIENTIFICA

La llave para resolver delitos

Son los primeros en llegar al lugar del crimen + De su trabajo depende que las pruebas sean vélidas luego
en un juicio « Deben encontrar pistas en los objetos y a partir de eso orientar la investigacién

QUE EQUIPO LLEVAN

1asesinato del fotégrafo José Luis
Cabezas puso en un primer pla-
10, como pocas veces, el trabajo
que hacen los policias cientificos. Liama-
dos 2 operar en el mismo escenario de los
crimenes, estos hombres basan su trabajo
en la meticulosidad y el detalle.
Cualquier clemento pucde ser una
pruba importante. Y un paso mal dado
puede invalidarla. Por eso su trabajo no
puede tener fisuras. Ni descuidos.
Cuando esto ocurre, toda la investiga-
ci6n se puede desvanecer. o

Esta s la primera pericia que se hace en el
laboratorio

3 Pegando sobre el objeto un tipo
‘especial de cinta adhesiva se saca una
copia de la huella

En un juicio s0l0 es admitida como prueba
sta hueta y no la del objeto que podda
niputado.

1 Serodalahuellacon
Verticilo Arco piramidal ‘haber sido mar

2 Serellena el hueco 3 Una vez seco se extrae un
un spray con yeso

modelo de la huella

Toasie PURTOS POUGALES EN PERGAS

rrpT— [

llustracion 8: (Jaime Serra, 1997)
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2.2.1.5.6 Funcional:

Sintetiza la noticia, resaltando lo esencial, ampliando la informacion escrita
presentada en el diario, sustituyendo el texto.

Por otro lado, deja de ser funcional si la infografia es una copia exacta de la nota
informativa, la redundancia, puede tergiversar la noticia y entrar en
contradicciones.

Si la infografia presenta duplicacion visual, es decir, se muestran los mis datos
tanto en la infografia como en el texto informativo, se puede decir que no cumple
con la caracteristica de funcionalidad.

TRANSPORTE | ESPARA

05/52 LLEGA LA VESPA:

Y Sin chasis b o
ESPANA SE MOTORIZA A o o
Mot
Con I3 Vespa, Espaiia empieza 3 viajarCon 12 Viespa, Espacta empieza a viajar nm&:nxm

LA FABRICA

101952 fapoda esaba n camioy
o chidr ya s ecorias e o

| BELLO, PARECE UNA AVISPA |

Cémo racid eactamest o pombee de La Ve €5 890

Q8 70 3¢ sabe con Crrieza, PUD a eyerh asegurs e

Lericn, 3 ver s gropuesta de modey

Cerradien DAscancie, hego.
b .

samta una vesga)

que le presentd
8 o cambics sebenades poe

porer enla el z
PromaVISPAde IS cc.  Mmino.

llustracion 9 (Mundo, 2009)
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2.2.1.5.7 Estética:

Atraccion visual de la infografia, caracteristica que seduce al lector desde el enfoque de la cultura visual.

Si la infografia presenta movilidad y creatividad o un valor estético — artistico en la construccion de ilustraciones, bajo este criterio se puede
decir que la infografia cumple con la caracteristica de estética.

) & / ;
34 e

VIERNES 6 de Juo de 2007

Frida -

rebasael arte

Perla Estrada eapresa suadmiracion
porlapintoramexicanayreflexionaso-
breel fendmeno mundial del consumo.

/uj/r_lud sbebe
/l{t(/é

ekt g ey gt i e el

llustracion 10: (Navarro, 2007)
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a. Movilidad

Accidn de los actores u objetos principales de la noticia que presentan cierto
dinamismo, lo cual le da un cierto valor a la infografia.

Cuando los elementos gréaficos son estaticos no atraen la atencion del lector,
mientras que los que presentan movilidad causan diferentes sensaciones ya

sean positivas, como negativas, segun sea el caso.

Si la infografia presenta animacién mediante la ilustracion, esto se puede
visualizar mediante la visualizacién de flechas o lineas de accién, las cuales
explicaran una secuencia y el dinamismo de esta. Bajo este criterio se puede

decir que se cumple con la caracteristica de movilidad.

* Crianzagrupal e igualitaria db * Crianzaindividualy diferenciada =

Cautiverio m mmmmmmmmm == 12 Entrenamiento = mmm 4meses

Enesta etapa los pollitos duermen y comenen

eaypkoymaaisend
‘ogoteyelresto.
delcusrpo.

( 7 Movimlentos de retroceso

e .l Selotoma delacolayselo.

¥ (@) 7Y hate caminar hacia atrds:
elocho,

Itopecada 3diss [anm ‘ Proteccionde i
sescscscscscs 20mine/y susarmas 4 S’:moe!n
cresta

R s

0
| Elanimal buscaprimeroel Y >
', apoyo por medio del pico \ dadiarse con los
‘antes de realizar el salto. - 0 piotazos y para
evitar quebradura
desupico.

nsa
Antela2menaza del e
laz0, busca proteger su

Salto
Ayudado porsus alas,
realiza répidos saltos —

Consus patas hacia
adelante.

Guantes
colocana
laaltura del
espolén
natural para
quenolastime |
aladversario,

o™

2.Ceme0 S M 3.saltocon
ﬁspuelams

llustracion 11: (Colombato, 2014)

Laforma  1.Careooreconocimiento
depelear

i gl B
Tecnica % f
similar

Wograt 0 Colambata La Vor det Interior
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b. Creatividad

Experiencias novedosas, las cuales tienen la capacidad de motivar el

contenido informativo, haciéndolo més atractivo para el lector.

Si la infografia presenta ilustraciones o ideas innovadoras en la creacion de
sus graficos, las cuales sean originales y novedosas, bajo este criterio se

puede decir que la infografia cumple con la caracteristica de creatividad.

TR ISR g O

RNIEIANAS

NACE L4 06 ALODE 1T DY
L BARSHO O LOWER EAST SIDL DF MANHATTAN.
| NUEVAYORCESTADOS UNIDCS. CRECE IN LNA
FAMLIAPORSE, OURANTE L0S ANCS DF UL GRAN
541 PADBE MUCRE CUANDO AN ERA
Y51 MADKE COANDD APENAS EMPEZARA A
DLIARLAADCRESCENCIA.

llustracion 12: (Chumpitaz, Friki.NET, 2012)
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2.2.1.5.8 Concordancia:

No presenta errores o faltas entre los datos, textos e imagenes que presenta. Se

visualiza una infografia légica y veraz.

2.2.1.6. Técnicas aplicadas

Asi mismo, tomando en cuenta el aporte de Paola Osejo (2012), es necesario analizar
los recursos adecuados para transmitir el mensaje de la infografia al lector. Por ello

este punto se enfoca en la ilustracion.

De acuerdo a las diferentes técnicas que se emplean para la elaboracion de esta
técnica grafica, se estudiardn las mas resaltantes y utilizadas en los medios

periodisticos, como son:
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2.2.1.6.1 Dibujo a mano alzada

La originalidad, estética y creatividad de una infografia parte de un trazo o de un dibujo a mano alzada, hecho por expertos. Estos a su vez
deben ser realizados con total claridad, de tal forma que capte la atencién del lector.
Por ello es indispensable que esta técnica presente color, matices, retoques digitales, que aumenten su vistosidad, estos a su vez pueden

estar acompafiados de fotografias y trazos vectoriales.

perieconémico
MACHU PICCHU

La ciudadela inca que atn respira

e e et o e arin b e

llustracién 13 (nestorhistoriaperu, 2013)

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pag. 39



v
“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
COMERCIO”

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

2.2.1.6.2 Dibujo vectorial

La presentacion de dibujos vectoriales en una infografia es primordial, si se
pretende generar un mayor impacto en la visualidad de la imagen.
Esta técnica tiene como base la fotografia o dibujo a mano alzada, la cual es

redibujada en programas de disefio (lllustrador, Photoshop), gracias al retoque

digital, la ilustracion genera mas atraccion en el lector.

MAREA  Miéreoles 8 junio 2016

Motor 43

Alonso toca a Gutiérrez a 305
km/h y destroza La suspensién
delantera del McLaren, que se
desplaza al muro, donde sufre
Su primer Impacto fuerte

e — e —
wooe SB0%n e arwe 0,9 spses

SISTEMAS DE MEDICION

Accident Data Recorders (ADRs)
En esencia, b caja negra de un F1,

¥a que captura datos del coche en ef
accidente y del equipamiento de
seguridad del piloto

Acelerometro en el oido
£l mindsculo aelerometro
en el oldo del plioto mide

Las fuerzas en la cabeza

y estd conectado

mediante un cabie a

13 ECU del monopla

Minicémara HD

Debuta este a0 y graba frames de
Video cada centésima de segundo.
Se graba en dos soportes para

Que o se pierda nada

Imigenes FIA de la camara del coche de AJONSO €n & momento def Imeacto.

Un mila
en cinco
segundos

ALONSO s_oportc') 111G en tres impactos
en Apst(alla, segﬂn_la FIA, que valora
monitorizar a los pilotos en la carrera

caer vuelve a sufric otro
primero, Y desde ahi, a b valla para otro topetazo final.

Camary aita velocidas®
HD (400 fos). Mide
1ammce ancha 25mm
O 20 y 80men Ce largo

Miguel Sanz « Matrid Gran Premiode Australia Dess  que incluyeron tres impactos
F ndo Ak 16a  truydsu ondelante-  quejuntos suman 111G de de-
laescalofriante velocidad de  ray desde ese momentoviajé  celeracion y un vuelo de casi
305km/hconel Haasde Este-  hacia lodesconocidodurante  un segundo con vuelta y me-

ban Gutiérrez en el pasado

cinco angustiosos segundos

diaen ol aire.

v °
Un vuelo sin control
Tras salir de 13 hlerba y alcanzar | grava, ¢l coche de Al

Son los datos oficiales del
milagro de aquel accidente
que sdiose saldd con una cos
tilla rota y un neumotérax La
FIA asegura que el accidente
del espaiiol es ol mejor anali
zado de los Gltimos afos de
bido ala ingente cantidad de
sistemas de recogida de da
tos, a los que s¢ ha incorpora-
do este ano la cimara de alta
definicion, capaz de re-
coger frames de vi-
deo cada centésima
de segundo.

Informacion de cada milésima
El trabajo de la minicdmara
HD. del tamaiio de la mitad de
un mévil inteligente, colocada
frente al piloto en la nariz del
monoplaza, se combina con ¢l
mindscul 6 ¢

o
oo 46G

sale catapultado hacia ¢f celo durante casl un segundo y

Valta de proseccion

Fernando arrancé con un
golpe lateral de 45G al que si
guieron el vuelo de rotacion

oido, que mide las fuerzas en
la cabeza y estd conectado me-
diante un cable ala ECU del
monoplaza y con la caja negra
delos coches, fuer-

de 540 grados, el aterrizaje de
otros 46G y el golpe de deten-
cién de 20G, incluyendo dos
impactos de su cascoen fa
proteccion izquierda de la ca

SICCRATIA, Mtares B

3G = Frenar en 1 seg un
coche que va a 105 km/h
4G = Montafa rusa veloz
7G = Apolo 16 entrando
en 13 atmosfera

C afe max. en un jet

vas, que han convertidoa las
cabinas en un bunker.
Ahorala FIA. que guarda to-
dos Jos datos en un gran ban-
co de registros de accidentes
para futuras mejoras, quiere
incorporar la monitorizacion
biométrica de los pilotos en

zas externas. Unido a las cd-
maras del circuitoy de laTV,
1a FIA afirma tener informa-
cién de cada milésima de se
gundo del impacto,

llustracion 14 (Motor, 2016)

bezad del

“Hace 20 afios, no hubiera
sobrevivido™; valoré Max Mos-
ley. expresidente de la FIAy
gran impulsor de las medidas
de seguridad activas y pasi

directo. con dat 1pul
50, ¢l calor del cuerpo ¢ inclu-
50 los niveles de sudoracion.
Estudian incluso ponerio en
préctica en algin test deesta
temporada. @
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2.2.1.6.3 El montaje fotografico

Existen infografias que requieren de una fotografia, debido a la complejidad del
hecho o la escena que se desea plasmar. Por tal motivo es importante una buena
toma fotografica, que refleje la realidad de la noticia.

Wolverine

40 ANOS DE SU APARICION

EL COMERCIO

GARRAS RETRACTILES

L QMTS O s A0S €< IO Cuando
Logan, e ko, asesing en n atague e ey
WOz & S e BIOKYICO.

La primera sparicion de Wolverine, cuyo
DOMbee redl s James Mudson Howtett, se 50
€0 D74, SU herencks QENeticr proviene de
a0t farmilla emganentada Con 108 I0bos. Sas
POGEres Ge FEQENeracion han preservindo s
Vicka durante distintas épocis histOrcas, por 1o
Cual b Participado en varios Conficton belcos:
1IMIS 50 CONETV Memor s,

' SNy usb
A - Mapreto fue of
“ reorsatie de |
etives ol acermnaitien
Ok Cuerpo Oe Wolvers-
- ADOC Mg, otro "wm&s

VIO, retaurd esa
condicion. foe el presugumesto de
“Wolverine: Inmortal’,

gt por Jomes
Mangold

o5 un matersst
ficticlo e indestructi 3

por mineria ol

SEGUN... LA NUEVA CINTA
2 ® @1 Lo historia se centra en of pao
a Q s e Wolverine por kapon, pofs
- y A A\ donde aprendid ko tECnica samurd
@ KJ/\‘ 1 ‘/‘//] ()
Hastro Lego 2t o </ <
)N { A\
DATOS CURIOSOS g N if} )
1012 3093 Thil Wor”, l ‘)71
L e 1980 1990

ENMre S4s FOMAnNCes estan

) e Grey, Viper, Saver fax, 4 SUS ENEMIGOS
Marko Yonhica, it

Cuando nadd era um nifo
g entermmizo, por 1o que 10
Culdati Rase Hophins.

e ———— =i

Lan hachas contra Sabre
-1. tooth se repiten cada

Sempee ha estado §oado &
Vez que cumple anos.

SN POt HOUNOS AMOres,
MMSLION Y e0enigos.

llustracion 15 (Jarrn)
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2.2.1.6.4 Modelado 3D

Esta técnica utilizada para representar diagramas y elevaciones, las cuales
ejemplifican un proyecto. En su mayoria se realizan para mostrar perspectivas
aplicadas en infografias digitales (interactivas, multimedia) en la plataforma de los

diversos diarios.

Con ayuda de programas especializados en modelado 3D (Photoshop, AutoCAD)
se obtienen grandes resultados en la presentacion de la infografia, cabe resaltar
gue, es de importancia mantener la iconicidad en su elaboracion, lo que permitira
generar el contraste entre el texto, la imagen y la realidad del disefio.

Palacio de Gobierno: historia

muy sencla ol y gusto Pert Exta s la sctual 3 a

CENTRO HISTORICO
o~

Tk

LAS MODIFICACIONES
s
o

llustracion 16 (nestorhistoriaperu, 2012)

2.2.1.7. Tipos de infografias

De acuerdo a Parramén Arts & Desing (2015), es importante analizar el estudio
tipoldgico, puesto que, permite clasificar distintas modalidades infogréficas de
acuerdo a los diferentes casos que pueda presentar la noticia o lo que se desea

informar.
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Esta presentacion se divide en cinco categorias:

2.2.1.7.1 Gréaficade barras

Es una interpretacion de datos estadisticos, la cual se destaca en infografias de la
seccion Economia y Politica.

Esta a su vez de subdivide en tres tipos:
a) Gréfica de barras
Mediante la grafica de barras, como su nombre lo indica se establece la

longitud de la barra, para colocar los datos, de esta forma se realiza la

comparacioén correspondiente a la informacién que se quiera brindar.

2003

2002

2001
0 100 200 300 400 B00 600 70O
llustracion 17 (TIBCO, ¢Qué es un grafico de barras?)
b) Gréfica circular (gréfica de pastel)

Esta gréfica permite dividir en sectores los datos porcentuales, de tal
manera que permite visualizar la relacion proporcional existente. (Ver
llustracion 18)
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Perd
1%

Espania
14% .
Colombia
17%

llustracion 18 (EXCEL TOTAL, Gréfico circular)

Chile Venezuela
10% 4%

Guatemala
Otros Ecuador 3%

16% +a

Argentina
5%
México
30%

c) Gréfica de anillos

Este tipo de grafica muestra un patrén circular que denota la relacion
proporcional entre los datos. Lo que marca la diferencia es el tamafio que
representa cada porcion, este se determina por el valor porcentual que se
le da a cada anillo.

2010

M Argentina

B Colombia

W Espana

W México

HPern

llustracion 19 (EXCEL TOTAL, Gréfico de anillos)

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Péag. 44



UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

J
‘F z z
}4 “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

2.2.1.7.2 Datos agrupados

Tal y como dice su nombre, este tipo de grafico agrupa datos en bruto, los cuales

tienen mdltiples valores. Estos a su vez se subdividen en dos tipos:

a) Histograma

Al igual que los gréficos de barra, los histogramas estan constituidos por
varias columnas que se encuentran sobre un gréfico, lo que puede generar
confusién en su representacion. Sin embargo, lo que lo diferencia es que
los histogramas muestran distribuciones de variables, mientras que, los

graficos de barra comparan las variables.

Histograma del peso eviscerado

0.004

—— Densidad normal estimada
—— Estimador de nucleo de la densidad

TN

0.003
|

Densidad
0.002
|

/

5 / =
S N
§ —’% ¥_
o | | T T |
800 1000 1200 1400 1600
llustracion 20 (R4AULPGC, Introduccion a R, Histogramas)
b) Gréfica Lineal (gréfica de funcién)

Este tipo de gréafica presenta una serie de puntos de datos, los cuales se

conectan entre si por medio de una linea.

La grafica lineal es utilizada para plasmar tendencias de los datos, la
diferencia de parametros y como una variable puede afectar a otra. (Ver
llustracion 21)
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N

Ingresos semanales

730 1 : : : :
0 A | S RS S
650
600 1 : : :
T A | A —
500 A
450 A
400 A
350 A
300 4
250 A
200 A
150 1
100 A

=0 A

Ingresos en euros

1,0 1,5 20 25 30 35 40 45 50 55 &0 65 7.0
1ra semana del mes de Junio

|-I- Ingresos ¥ Egresos

llustracion 21 (Microsoft, Gréficos lineales)

2.2.1.7.3 Graficade datos en bruto

Este tipo de grafica esta compuesto por datos de diferentes niveles, asi

mismo muestran los datos establecidos jerarquicamente con claridad.

a) Diagramade tallo y hojas

Estos diagramas muestran los valores mas pequefios como hojas y los
valores mayores como tallos. A su vez reducen la visualidad de los datos,
ilustrando los datos subsiguientes, de tal manera que, muestra con claridad

los detalles de las caracteristicas de proyeccion. (Ver llustracion 22)
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Tallo
0111222233 3 3 3 3 4444 4444458788888 2889
1/jco0001111223 333444458587 72859559595
2|0 011157 &89
3/001 2333 48688628¢8
400111133 4558568788959
(0235687772459
6(1 2687 8939599
T/(000167 5
8(/0 012 3 444 4 444587778
9/1 2 3578282825 %9% %% 5% 5%%%5%5%% % %% %5595 9

llustracion 22 (EXCEL TOTAL, ¢Cémo crear un diagrama de tallo y hojas?)

b) Diagrama de caja
También llamados diagramas de cajas y bigotes, representan grupos de
datos numéricos mediante seis estadisticas: la mediana, el cuartil superior,

el valor méximo, el cuartil inferior, el valor minimo y los valores atipicos.

Este tipo de gréfico es utilizado para mostrar valores de acciones, pero por

su complejidad visual, son escasos en los disefios infogréaficos.

Escala

-
|

¥ - Extrems Superior

Cuariil Superior

b Madiana

Cuartl Pnife o

+ Bigote
| e A—— Exbremio Inferios
_ - o Atipica/Punts de
Dratas Unico
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2.2.1.7.4 Datos de series temporales

Son visualizaciones donde se plasma la informacién sobre una secuencia temporal,

un periodo establecido. Para su representacion se utiliza el grafico lineal.

a) El grafico lineal

Sus caracteristicas visuales permiten reflejar con claridad las tendencias de datos
que mantienen una continuidad.

Por ello es utilizado frecuentemente para establecer comparaciones de datos,

marcados en un tiempo determinado, visualizando altos y bajos.

EVOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA EN LA PESCA. 1965-2007

Miles de personas
120 -

1126

110 4

100 4

90 4

80

704

604

52,6
50 Ay

T T T T T T T T
1965 1970 1976 1980 1985 1920 1995 2000 20052007

Fuente: MARM.

llustracion 23 (Geo Perspectivas, Evolucion de la poblacion ocupada en la
pesca 1965 — 2007)

2.2.1.7.5 Datos de series temporales

Estos graficos estan compuestos por varios tipos de datos los cuales forman una

relacion proporcional. Su representacion basica es mediante una gréfica radar.
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a) Gréfica de radar

La gréafica de radar puede estar compuesta por diferentes datos, ubicados en un
mismo grafico.
Este disefio presenta unos picos equiangulares, los cuales marcan una secuencia.

Se suele usar este tipo de gréafico para ilustrar las relaciones estructurales entre

datos.
Mng
Timeboxes
metric
four
Papéis
metric
one
Kanban
metric
o) <& three
DevOps Ux
Dev metric two

2.2.1.8.

llustracion 24 (Ingenio Virtual, Tipos de gréficos y diagramas parala visualizacion de
datos)

Infografia en los diarios mas importantes del Per(

De acuerdo a (CPI, 2016) en el Estudio de Lectoria de diarios en Lima y 15
principales ciudades se obtuvieron los diarios mas leidos por los peruanos, en
donde se destaca El Trome, El Ojo y El Comercio, quienes obtuvieron el mayor

puntaje en cuanto a lectoria.

Por otro lado, analizando los criterios de seleccion para el andlisis de infografias se
tomaron en cuenta los siguientes puntos: a) diarios méas leidos, b) infografias
publicadas, es decir si realiza infografias y si lo hace con frecuencia, c) seccion
Economia, si es que presenta la seccion en mencién en su diario. Para ello se le dio

una puntuacion de 0 a 5.

Ante lo expuesto se obtuvo como resultado a los diarios La Republicay El Comercio,

puesto que presentaron un alto puntaje en los criterios de seleccion.
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Tabla 1: Cuadro de importancia — Eleccién de diarios.

Cuadro de Importancia - Eleccion de diarios

Diarios Mas leidos Infografias publicadas Seccién Economia | Total
1| Trome 5 1 3 9
2| Ojo 5 2 3 10
3| El Comercio 5 5 5 15
4 | Depor 4 3 0 7
5| Peru 21 4 3 5 12
6 | El Popular 4 2 3 9
7 | El Bocon 3 3 0 6
8| Correo 3 3 5 11
9| La Republica 3 5 5 13
10| Libero 3 3 0 6
11 | Exitosa 3 2 0 5
12 | Karibefia 3 1 0 4
13| Publimetro 2 3 5 10
14 | Extra 2 2 0 4
15 | Gestion 2 4 5 11
16| El Chino 2 2 0 4
17 | Todo Sport 1 3 0 4
18| La Razdn 1 2 0 3
19 | Diario Uno 1 1 0 2
20| El Men 1 1 0 2
21| Expreso 1 1 0 2
22 | El Peruano 1 2 0 3

Fuente: (CPI, 2016)
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2.2.1.8.1 Diario La Republica

Diario peruano fundado el 16 de noviembre de 1981, pertenece al Grupo La
Republica Publicaciones, que, a su vez, administra “El Popular” y “Libero”. Su
fundador Gustavo Mohme Seminario, actualmente son los familiares quienes

administran el negocio.

LaRepublica.pe | INFOGRAFIA i Y etorepuvicape |

£Qué pasa por la mente de un agresor?

¢Por qué actoa asi?

Poraue es una persona Insegura, que no resvelve los
conflictos de manera asertiva.

No sabe negociar ni poner limites.

La agresi6n Inicia como un proceso
quimico en el cerebro del atacante

& programen Tronco cered)
m',';:mnm* ! (cerebro que actoa)
J
i
La raatn 30 i
responde como un nifia. | g 5] i
ingede -
Hasta julio de este afio se registraron El proceso de una relacién violenta
Se inicia de forma paritaria y amorosa y se transforma en una
S o 2:5* dm”"“ relacién de odio y colera,
violencia no
denuncio ue
Tentativas 135505 | pensaba qﬁqw O
B i ik s OO _ Verde Ambar Rojo
a Agresor ompkza 3 La vigla y sabe dénde Se ok uando no s
Se dice que el ::::‘g'mmm 2 EACrARYOMEtel | EIAMNOMNEAYQE | CMOOMECOMOQUEre
= Q= 3xdela agredidas durante el 7" et | o ol ry Sacnany
poblacién es w'm* R ¥ e pronunciy w ye
y
psicopata enamoramiento. agones b inadta,

Fuende: Miristerin oo la Mujer y Fobancnes Vuneraties, instauto Nacional o Ssivd Merta' Honor o Nogitn:

La Republica / Kevin Zufiga

llustracion 25: (Zufiga, 2016)

Segun (Ojo Publico, s.f.) “El Grupo La Republica es la segunda casa editorial de
medios impresos y digitales mas importante del pais”.
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a. Seccién Economia

Desde sus inicios el diario La Republica, conté con notas sobre Economia,
segun la entrevista a Alejandro Aleman, cuenta que La Republica, no contaba

con secciones divididas, actualmente, el diario tiene las siguientes secciones:

- En Portada

- Opinion

- Pais (Politica)

- Pais (Economia)
- Mundo

- Sociedad

- Ocioy Cultura

- La Contra

Siendo Economia, la seccion que mas requiere del uso de infografias, para
abordar sus temas, debido a su nivel de complejidad, el uso de esta técnica

aligera la comprensién y el facil andlisis del lector.

2.2.1.8.2 Diario El Comercio

Diario peruano fundado en1839, siendo uno de los diarios més antiguos del pais.
La primera edicion fue publicada el 04 de mayo de 1839 por Manuel Amunategui
y Alejandro Villota, quienes posteriormente en el afio 1875 cedieron el control del
diario a José Antonio Miré Quesada, desde entonces la familia Mir6 Quesada ha
estado a cargo de la direccién general de El Comercio.

Segun Raul Rodriguez, infografista del diario EI Comercio, comenta que el
nombre del diario en mencidn, se debe a que, desde sus inicios, este medio
periodistico, se encargaba de difundir noticias relacionadas al comercio que se

realizaba dentro y fuera de Lima.
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ELIMINATORIAS

El dificil camino a Rusia 2018

Sisuma
26 puntos,
puede
repechaje

eiral

¢ QUE NECESITA PERU?

Debe alcanzar

26 puntos

para ir al repechaje

Ganar sus tres
partidos de local

(contra Uruguay,
Bolivia y Colombia)

Lograr dos
empates de visita

(contra Ecuador
y Argentina)

En las Eliminatorias pasadas, Uruguay fue al repechaje sumando 25 puntos.

llustracién 26: (El dificil camino a Rusia 2018, 2017)

a. Seccion Economia

Desde que se crea ElI Comercio, la seccion Economia siempre estuvo

presente, pues eran justamente el tema principal del diario.

Con el paso de los afios y las innovaciones periodisticas, el diario implementé

sus secciones de acuerdo a necesidades de informacion del lector.

Cuenta con las siguientes secciones:

Editorial
Politica
Pais

Lima
Mundo
Ciencias
Economia
Deportes
Opinién
Avisos

Entrevista
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Siendo Economia la seccion con mayor usabilidad de infografias, para la
simplificacién de la nota informativa, volviéndola mas llamativa y atractiva

para el lector.

2.2.1.9. Seleccion de meses

De acuerdo a la coyuntura politica, la cual caus6 impacto en el Perud en los
meses de marzo y abril. Los medios de comunicacidn, realizaron una serie
de andlisis anticipando las implicancias econémicas de la renuncia a la
presidencia de Pedro Pablo Kuczynski, la cual tuvo como fecha exacta el 21
de marzo del 2018.

Por ello se tom6é como muestra 56 infografias de la seccion Economia
publicadas por los diarios La Republica y El Comercio, para analizar su

tratamiento infogréfico.

2.3. Definicion de términos basicos

2.3.1. Infografia

Recurso didactico comunicacional, que contiene informacién y datos resumidas y
descritas en imagenes.

La infografia se ha convertido en una estrategia, que consiste en la elaboracién de
diversos esquemas, gréficas, cuadros, imagenes, fotografias, mediante las cuales
se explica de manera concreta y detallada, un hecho, noticia, proceso, los cuales

generan una atraccién visual por la estilistica que presenta.
Darwin Paredes (1999), “La infografia es la combinacion de imagenes sintéticas y
textos descriptivos con el fin de comunicar informacién de manera visual para

facilitar su transmision”.

Ademas de las ilustraciones, podemos ayudar mas al lector a través de graficos que

puedan entenderse e interpretarse instantaneamente.

2.3.2. Infografiade prensa

Redaccién dindmica de un hecho noticioso, descrito en imagenes y tablas de datos,

gue sintetizan la informacion y la hacen mas comprensible para el lector.
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Para Valero (2001), “la infografia de prensa es considerada por todos como una de
las mejores herramientas para desarrollar y favorecer la supervivencia de la tan

traida y llevada crisis de la prensa escrita”.

2.3.3. Infografia digital
Herramienta informativa, que sintetiza la informacion y la hace mejor comprensible

para la elaboracion de una noticia o hecho informativo.

Segun Valero (2001), “la infografia digital, es un producto nuevo del periodismo
digital, que ha aparecido como resultado de la necesidad que tiene la comunicacion
escrita de captar lectores en pantalla y en linea, es de nuevo, uno de los “salvavidas”

que tiene el periodismo escrito”.

2.3.4. Diagramacién
Distribucién, organizacion de elementos o piezas graficas, utilizandolas con criterio

y buen analisis para transmitir un mensaje preciso y claro al lector.

Para Cabalceta (2007), la diagramacion consiste en “tratar de equilibrar elementos
a través de las paginas; organizar las masas de texto, las ilustraciones, los espacios
en blanco, los titulos y las fotografias, procurando encontrar la armonia de las partes

con el todo”.

2.3.5. Lenguaje visual
Conjunto de elementos, simbolos, signos e iconos que forman parte de un
ecosistema grafico, el cual tiene como objetivo proporcionar informacién mediante

dibujos, fotografias e imagenes, las cuales forman parte de la noticia.

Para Serrano (2002), el lenguaje visual se ha definido como “un conjunto de
expresiones simbdlicas, un sistema organizado de signos, un producto cultural que
proporciona un cddigo para la traduccion del pensamiento. Asi, el lenguaje es la
condicion de la cultura que contribuye a crearla y permite que se pueda establecer

una comunicacion entre todos los hombres”.

2.3.6. Culturavisual
Conjunto de situaciones y novedades que abarcan una nueva generacion visual, la
cual se adapta a la realidad y a las herramientas que esta le brinda dentro de una

sociedad comunicacional.
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Sanchez (2008), define cultura visual como una “situacién que ha impuesto
verdaderos desafios a la prensa escrita, la cual se vio condicionada por la presencia
de una sociedad inundada por imagenes y con un publico con renovados habitos de

lectura.

2.3.7. Imagen
Representacion grafica semejante a la fotografia o a lo captado por el érgano

visual.

Para Villafafie (2006) “las imagenes son representaciones en la medida en que

retratan cosas ubicadas a un nivel de abstracciéon mas bajo que ellas mismas”.

2.3.8. llustracion

Grafico, dibujo en representacién de una idea o fotografia. Utilizado para plasmar

proyectos a futuro, recurriendo a la imaginacion y sentido visual.

Mayos (2007), define ilustracion como un “proceso de larga duracion en evolucion
interna y que se relaciona con otros procesos superpuestos (algunos de los cuales
lo pueden contener al ser mas largos, globales y basicos, como la misma
Modernidad)”.

2.3.9. Fotografia

Técnica utilizada para obtener extractos sobre diversas situaciones de manera

inmediata.

Sanchez y Val (2007) afirma que “la fotografia no es una mera repeticién o copia de
la realidad o del entorno. Puede suministrar informacién objetiva (ligada a la
existencia) o subjetiva (ligada a la interpretacion) aunque tanto el fot6grafo como el

espectador le otorguen un sentido particular y propio”.

2.3.10. Estética

Belleza, estilo de las cosas, que generan atencion para el ojo del lector,

diferencidndolas de otros elementos que son parte de un dibujo, diagrama o grafico.

Para Serrano (2002), la estética “es el estudio de la esencia y sustancia de las cosas

hermosas y es la parte de la filosofia que nos ayuda a entenderlas. Y en el arte
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como lenguaje se estudia la estética como el vehiculo para compartir el
conocimiento de los sentimientos, los proyectos y los valores en busca de la verdad

y de la belleza”.

2.3.11. Perspectiva

Representacion de un espacio tridimensional sobre una superficie plana, donde se

plasman las dimensiones de alto, ancho y fondo.

Lopez, Gomez, Cabezas, Garriga, De Mesa, Giménez, Ruiz y Carles afirman que la
perspectiva “es una ciencia que permite representar los objetos tridimensionales
sobre una superficie empleando un lenguaje grafico fundado en las leyes de la

geometria”.

2.3.12. Elementos icénicos

Conjunto de elementos que forman parte de un grafico estructurado, brindandole un

significado acorde sea el caso que se presenta.

Para Colle (1998) los elementos iconicos son un “proceso mental estructurado por
el cual un objeto viene a representar o significar otro objeto.
Este simbolo puede adoptar multiples formas expresivas, puede ser expresado en

distintos cédigos de comunicacion".
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2.4, Hipoétesis
2.4.1. Hipétesis general
El tratamiento aplicado que se les da a las infografias de los diarios La Republica y
El Comercio en la seccién Economia tiene como elementos base la Utilidad y
Visualidad durante los meses abril y marzo del 2018.

2.4.2. Hipétesis especifica

La caracteristica mas significativa en el tratamiento de las infografias es

Informacion.

Las infografias del diario La Republica presentan mayor cumplimiento del

tratamiento infogréafico que la del diario EI Comercio.
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CAPITULO 3. METODOLOGIA
3.1. Operacionalizacion de variables
Tabla 2: Operacionalizacién de variables
DEFINICION
VARIABLE CONCEPTUAL DIMENSIONES | INDICADORES | SUBINDICADORES
Significacion Contenido
informativo
Utilidad Informacion Estructura (lead)
Funcionalidad Resumen
Titulo
Rétulo
. ’ llustracién
Tipografia
Pog Fuente
Crédito
. ' Legibilidad
Visualidad Comprension Signos
Es elmodo en que los Claridad
rr?_edlosi ot Impresos Estética Movilidad
. eligen la informacion; —
I];%tarrg;igto la transforman en _ Creatividad
g imégenes y en textOS, |Con|C|dad Contl’aste
la_ ubican en las Dibujo amano | Dibujo
paginasy lo ponen en alzada
circulacion. Dibujo vectorial | Vectores
. Tecnicas Montaje Fotografia
(Morin, 2009) fotogréfico
Modelado 3D Elevaciones
G. Barras
Grafica de -
barras G. Circular
G. Anillos
Datos Histogramas
agrupados G. Lineal
Tipologia Gréfica de D. Tallo y hojas
datos en bruto D. Caja
Datos de series | G. Lineal
temporales
Datos G. Radar
multivariados
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3.2. Tipo de investigacion

3.2.1. Puro, basico o fundamental

Tal como afirma Naupas, Mejia, Novoa y Villagémez (2014), la presente investigacion es
pura, basica y fundamental, puesto que se centra en la adquisicion de nuevos
conocimientos, en este caso basados en el tratamiento infografico, que sirven de cimiento

para investigaciones aplicadas.

3.3. Enfoque
3.3.1. Cualitativo

De acuerdo a Naupas, Mejia, Novoa y Villagémez (2014) el presente estudio es cualitativo
debido a que se enfoca en la observacion y descripcion de los fenébmenos, en este caso de
las caracteristicas comprendidas en el tratamiento infogréafico utilizando como técnicas como
la observacion, entrevistas abiertas y revision de documentos con el objetivo de interpretar

la informacién y comprenderla.

3.4. Nivel
3.4.1. Descriptivo

Segun Naupas, Mejia, Novoa y Villagémez (2014) el presente estudio es descriptivo ya que
el objetivo principal es la recopilacién de datos, donde se daran a conocer las caracteristicas
y dimensiones del tratamiento infografico, lo cual se obtendra bajo la recoleccion de datos

para la comprobacién de las hipétesis y preguntas plantadas al inicio del tema.

3.5. Disefio de investigacién
3.5.1. Estudio de caso
Segun Naupas, Mejia, Novoa y Villagémez (2014), la presente investigacion es un estudio
de caso, puesto que se basa fundamentalmente en la observaciéon de las infografias
seleccionadas dentro de su contexto natural, detallando y profundizando teorias para luego

ser analizados posteriormente.

3.6. Unidad de estudio

En el periodo del 10 de marzo al 10 de abril se encontraron:
24 infografias publicadas en el diario La Republica.
32 infografias publicadas en el diario EI Comercio.

Siendo un total de 56 infografias analizadas para la investigacion
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3.6.1.

Técnicas, instrumentos y procedimientos de recoleccion de datos

3.6.1.1. Entrevista

Instrumentos:
e Cuestionario
e Grabadora
e Celular
° PC

Técnica:
e Entrevista

Entrevista — La Republica

SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

COMERCIO”

La entrevista realizada al infografista Alejandro Aleman del diario La

Republica se realizé el jueves 24 de mayo del 2018 en las instalaciones

del diario La Republica, la entrevista tuvo como duracién 32 min. con

20 s.

Entrevista — El Comercio

La entrevista realizada al infografista Raul Rodriguez del diario El

Comercio se realizé el lunes 21 de mayo del 2018 en las instalaciones

del diario El Comercio, la entrevista tuvo como duracion 32 min.

e Grabaciones

Se registraron 2 grabaciones, las cuales muestran las entrevistas

realizadas a los infografistas de ambos diarios.

¢ Tomas fotograficas

Se realizaron toma fotogréfica de las infografias publicadas por los

diarios La Republica y EI Comercio, las cuales se obtuvieron en la

Hemeroteca de la Biblioteca Nacional del Peru.

Se obtuvieron 62 tomas fotogréaficas.
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e Tomas de pantalla

Se realizaron 8 tomas de pantalla de las infografias publicadas por el
diario La Republica, ya que la Hemeroteca de la Biblioteca Nacional no

contaba con los diarios del 01 de abril al 10 de abril.

Por ello se recurrio al archivo web del diario La Republica, donde se

pudo obtener la toma de las infografias restantes

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Péag. 62



UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

/
‘F z z
}4 “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

3.6.2. Métodos, instrumentos y procedimientos de andlisis de datos:
3.6.2.1. Plantilla de observacién

Se utiliz6 esta plantilla de observacion para analizar cada una de las infografias
publicadas por los diarios La Republica y EI Comercio en el periodo correspondiente
del 10 de marzo al 10 de abril

3.6.2.2. Plantillade observacién —Tipos de infografias

Se realiz6 una plantilla de observacion para analizar los tipos de infografias que se
utilizé en la elaboracion de infografias publicadas por los diarios La Republica y El
Comercio en el periodo correspondiente del 10 de marzo al 10 de abiril.
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CAPITULO 4. RESULTADOS

Del analisis del cumplimiento de las caracteristicas infograficas en las 51 infografias publicadas en la seccién Economia de los diarios La
Republica y EI Comercio se obtuvieron los siguientes resultados:

Tabla 3 Plantilla de observacién — La Republica

Utilidad Visualidad
Signifi . —
caci¢ | [nforma | Fundiona Tipografia Comprension Estética [l s
A cion lidad d
%
o Gen
% eral

Iconici
dad

Resumen

cpa———"oT—Q®r
cwao—-" o —Q0

oo —< o0
ocompo———<o0Z
O~ 0w~ ~300
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Tabla 5 Plantilla de Observacion — Tipos de Infografia del diario La Republica
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tributaria y que
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Tabla 6 Plantilla de Observacion — Tipos de Infografia del diario El Comercio
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La pasion de
Facebook

Del mar a la
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el empuje

El peso de los
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Sin tiempo
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El plan Tuesta 1 1

Andando lo
desandado
La marafa
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En busca de
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Analisis comparativo de cantidad de infografias analizadas en el periodo del 10 de
marzo al 10 de abril del 2018 en la seccién Economia de los diarios La Republicay
El Comercio

Cantidad de diarios publicados
del 10 de marzo al 10 de abril 2018

El Comercio 32

La Republica

0 3 10 15 20 23 30 35

Gréfico 1: Cantidad de diarios publicados del 10 de marzo al 10 de abril 2018, Elaboracién
propia

Se realiz6 un analisis total de 56 infografias de la seccion Economia de los diarios La Republica y

El Comercio en el periodo del 10 de marzo al 10 de abiril, siendo un total de 32 dia evaluados.

En el periodo de analisis el diario La Republica publicé un total de 24 infografias.

En el periodo de analisis el diario EI Comercio publicé un total de 32 infografias.
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Gréfico 2: Cantidad de infografias de la seccion economia por dia — La Republica, Elaboracion propia
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En la elaboracion del andlisis de la cantidad de datos de las infografias de la seccién Economia del
diario La Republica se tuvo en cuenta la cantidad de dias que fueron 32 y la cantidad de infografias

diarias.

Fueron un total de 24 infografias elaboradas en el periodo correspondiente.
Fueron 14 dias que La Republica realiz6 1 infografia por dia.

Fueron 5 dias que La Republica realizé 2 infografias por dia.

Fueron 13 dias que La Republica no realiz6 infografias.

Andlisis general de cumplimiento de las caracteristicas Utilidad y Visualidad

La Republica

Cumplimiento de las
caracteristicas Utilidad y
Visualidad

B cumple

no cumple

Gréfico 3: Cumplimiento de las caracteristicas utilidad y visualidad - La
Republica, Elaboracion propia

En cuanto al analisis general del cumplimiento de las caracteristicas Utilidad y Visualidad, las 24
infografias publicadas por el diario La Republica cumplen en un 80% con ambas dimensiones,
mientras que el 20% restante no cumple con ciertas caracteristicas correspondientes a cada una de

las dimensiones.
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Andlisis de cantidad de infografias de la seccion Economia publicadas por dia del diario El Comercio

Cantidad de infografias de la seccion Economia por dia - El Comercio
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Gréfico 4: Cantidad de infografias de la seccion economia por dia — El Comercio, Elaboracion propia
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En la elaboracion del andlisis de la cantidad de datos de las infografias de la seccién Economia del

diario El Comercio se tuvo en cuenta la cantidad de dias que fueron 32 y la cantidad de infografias
diarias.

Fueron un total de 32 infografias elaboradas en el periodo correspondiente.
Fueron 28 dias que El Comercio realiz6 1 infografia por dia.
Fueron 2 dias que El Comercio realizé 2 infografias por dia.

Fueron 2 dias que El Comercio no realiz6 infografias.

Analisis general de cumplimiento de las caracteristicas Utilidad y Visualidad
del diario La Republica

Cumplimiento de las caracteristicas
Utilidad y Visualidad - El Comercio

= Cumple

= No cumple

Gréfico 5: Cumplimiento de las caracteristicas utilidad y visualidad — El Comercio,
Elaboracion propia

En cuanto al analisis general del cumplimiento de las caracteristicas Utilidad y Visualidad, las 32
infografias publicadas por el diario El Comercio cumplen en un 70%, mientras que el 30% restante

no cumple con ciertas caracteristicas correspondientes a cada una de las dimensiones.
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Analisis del cumplimiento de las caracteristicas de la infografia en la seccion Economia - La Republica

Cumplimiento de las caracteristicas de la infografia en la seccion Economia del
diario La Republica
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Gréfico 6: Cumplimiento de las caracteristicas de lainfografia - La Republica, Elaboracion Propia
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De acuerdo al andlisis del cumplimiento de las caracteristicas de la infografia en la seccion

Economia del diario La Republica se obtuvieron los siguientes resultados:

Del total de infografias, 5 de ellas lograron superar el 90% de cumplimiento, mientras que 18 han
obtenido porcentajes que van desde el 50% hasta el 86%, solo 1 infografia obtuvo un porcentaje de
36%.
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Gréfico 7: Cumplimiento de las caracteristicas de la infografia - El Comercio, Elaboraciéon Propia
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De acuerdo al andlisis del cumplimiento de las caracteristicas de la infografia en la seccion
Economia del diario EI Comercio se obtuvieron los siguientes resultados:

De las 32 infografias publicadas 10 cumplen con el porcentaje maximo de 86% mientras que 18
infografias varian entre 50% y 79%.
Por otro lado 4 infografias fueron las que obtuvieron porcentajes bajos entre 14% y 43% de

cumplimiento.

La mayoria de las infografias presenta un porcentaje promedio alto en cuanto al cumplimiento de

las dimensiones que comprenden las caracteristicas infograficas.
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Analisis general de la caracteristica Utilidad - La Republica

Analisis General de la caracteristica Utilidad - La Republica

B Informaciéon ™ Funcionalidad = Significacidon

Gréfico 8: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica utilidad — La Republica. Elaboracién Propia
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En este grafico de barras se visualizan todas las infografias publicadas por el diario La
Republica, en donde se ha analizado el cumplimiento de la caracteristica de Utilidad, teniendo
en cuenta las caracteristicas que corresponden a dicha dimensién que son:

- Informacién

- Funcionalidad

Significacion

De las 24 infografias publicadas 16 cumplen con todas las caracteristicas, mientras que los 8
restantes sufren variaciones en la caracteristica de Funcionalidad, manteniendo presente la
caracteristica de Significacion.
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Analisis General de la caracteristica Utilidad — El Comercio

Analisis General de la caracteristica Utilidad - El Comercio
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Gréfico 9: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica utilidad — El Comercio, Elaboracién propia
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En este gréfico de barras se visualizan todas las infografias publicadas por el diario El
Comercio, en donde se ha analizado el cumplimiento de la caracteristica de Utilidad, teniendo
en cuenta las caracteristicas que corresponden a dicha dimensién que son:

- Informacion
- Funcionalidad
- Significacién

De las 32 infografias publicadas 28 cumplen con todas las caracteristicas, mientras que los 4
restantes sufren variaciones en la caracteristica de Informacion, manteniendo presente la
caracteristica de Significacion.
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Visualidad — La Republica

Cumplimiento de la caracteristica
Visualidad - La Republica

B Cumple

No cumple

Gréfico 10: Analisis general del cumplimiento de la caracteristica visualidad — La
Republica. Elaboracion propia

Se realiz6 un analisis general de la caracteristica Visualidad, para determinar el porcentaje total en
el diario La Republica.

Siendo analizadas las 24 infografias se conté con un 78% de cumplimiento de esta dimensioén, la
cual se encuentra dividida en 4 caracteristicas, para esto se realizé la suma de ellas, restando un
22% de incumplimiento.

Posteriormente se mostraran los resultados obtenidos por cada una de las caracteristicas
comprendidas en la dimensién Visualidad, que son:

- Tipografia
- Comprension
- Estética

- lconicidad
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Tipografia — La Republica

Analisis general del cumplimiento de
la caracterisitica Tipografia -
La Republica

B Cumple
™ No cumple

Grafico 11: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica tipografia — La
Republica, Elaboracién propia

Analizada la caracteristica de Tipografia el 91% de las infografias publicadas por el diario La
Republica cumplen con su uso, mientras que el 9% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacién de Variables que son:

- Titulo

- Rétulo

- llustracion
- Fuente

- Crédito
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Comprension — La Republica

Analisis general del cumplimiento de
la caracteristica Comprension -
La Republica

M Cumple
™ No cumple

Grafico 12: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica comprension — La
Republica. Elaboracién propia

Analizada la caracteristica de Comprensién el 92% de las infografias publicadas por el diario La
Republica cumplen con su uso, mientras que el 8% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacién de Variables que son:

- Legibilidad
- Signos

- Claridad
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Estética — La Republica

Analisis general del cumplimiento de
la caracteristica Estética -
La Republica

15%

Cumple
Mo cumple

85%

Gréfico 13: Analisis general del cumplimiento de la caracteristica estética — La
Republica, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Iconicidad el 85% de las infografias publicadas por el diario La
Republica cumplen con su uso, mientras que el 15% restante no cumple, frente a este punto
Alejandro Aleman en la entrevista, sefiala, que “la infografia tiene que estar acompafiado de la
estética, es un 50% - 50%, de tal manera que tenga armonia y presencia”.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacion de Variables que son:

- Creatividad

- Movilidad
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Estética — La Republica

Analisis general del cumplimietno de
la caracteristica Iconicidad -
La Republica
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Cumple
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96%

Gréfico 14: Analisis general del cumplimiento de la caracteristicaiconicidad — La
Republica, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Iconicidad el 96% de las infografias publicadas por el diario La
Republica cumplen con su uso, mientras que el 4% restante no cumple, lo que confirma la
informaciéon dada en la entrevista por Alejandro Aleman, “las infografias tienen que ser lo mas
cercano posible a lo que cuente la historia o la noticia”.

Para poder hallar el porcentaje general se colocé el total de su subindicador mencionado en el
cuadro de Operacionalizacién de Variables que es:

- Contraste

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Péag. 104



A
L]

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA

UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Visualidad — El Comercio

Cumplimiento de la caracteristica
Visualidad - El Comercio

= Cumple

M No cumple

Grafico 15: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica visualidad — El
Comercio, Elaboracion propia

Se realiz6 un andlisis general de la caracteristica Visualidad, para determinar el porcentaje total en
el diario EI Comercio.

Siendo analizadas las 32 infografias se conté con un 63% de cumplimiento de esta dimension, la
cual se encuentra dividida en 4 caracteristicas, para esto se realiz6 la suma de ellas, restando un
37% de incumplimiento.

Posteriormente se mostrardn los resultados obtenidos por cada una de las caracteristicas
comprendidas en la dimension Visualidad, que son:

- Tipografia

Comprensién

- Estética

Iconicidad
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Analisis general del cumplimiento de
Tipografia - El Comercio

M Cumple
™ No cumple

Grafico 16: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica tipografia - El
Comercio, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Tipografia el 65% de las infografias publicadas por el diario El
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 35% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacién de Variables que son:

- Titulo

- Rétulo

- llustracién
- Fuente

- Crédito
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Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Comprension — El Comercio
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Grafico 17: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica comprension — El
Comercio, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Comprension el 72% de las infografias publicadas por el diario El
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 28% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacién de Variables que son:

- Legibilidad
- Signos

- Claridad

Analisis general del cumplimiento de la caracteristica Estética — El Comercio
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Grafico 18: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica estética — El
Comercio, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Iconicidad el 66% de las infografias publicadas por el diario El
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 34% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se realizé el promedio de la suma de sus subindicadores
mencionados en el cuadro de Operacionalizacién de Variables que son:

- Creatividad

- Movilidad
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Grafico 19: Andlisis general del cumplimiento de la caracteristica iconicidad — El
Comercio, Elaboracion propia

Analizada la caracteristica de Iconicidad el 84% de las infografias publicadas por el diario El
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 16% restante no cumple.

Para poder hallar el porcentaje general se colocé el total de su subindicador mencionado en el
cuadro de Operacionalizaciéon de Variables que es:

- Contraste
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Analisis general del Técnicas aplicadas — La Republica

COMERCIO”

De acuerdo a la entrevista realizada a los infografistas se determiné que las infografias realizadas
por el diario La Republica en la seccién Economia en el periodo del 10 de marzo al 10 de abril del
2018, utilizan la técnica aplicada de Dibujo Vectorial en todas sus infografias.

También hace uso de la técnica del Dibujo a mano alzada, en menor proporcion. Esta estrategia se
realiza de forma clasica, mediante un dibujo en papel, el cual es escaneado posteriormente, para

ser trabajado y editado.
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Analisis general del Técnicas aplicadas — El Comercio

Asimismo, en dicha entrevista se definié que las infografias realizadas por el diario EI Comercio en
la seccién Economia en el periodo del 10 de marzo al 10 de abril del 2018 utilizan la técnica aplicada

de Dibujo a mano alzada en todas sus presentaciones.

También hace uso de la técnica de Dibujo vectorial, pero en menor proporcion.

Esta estrategia se realiza con el uso de una tableta Wacom Intuos, la cual es utilizada por los
ilustradores, ya que siguen el modelo Cintiq que tiene una pantalla touch.
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Analisis general de Tipos de infografias — La Republica

Analisis de Tipos de infografias - La Republica

B Grafica de barras

M Grafica circular

W Gréfica de anillos

B Histograma

m Gréfica lineal

m Diagrama de tallos y hojas
1 Diagrama de caja

1 Gréfico lineal

Grafica de radar

Grafico 20: Andlisis de Tipos de infografias — La Republica

Analizadas las 24 infografias publicadas por el diario La Republica, en 19 de ellas hicieron uso de
la Gréfica de barras, mientras que en 7 se utilizaron el grafico lineal (temporal).

Por otro lado, en menor proporcion se utilizaron las gréaficas de anillos, radar y circular.

Cabe resaltar que la mayoria de las infografias mezclaron diferentes tipos de gréficas, para la
exposicion de datos.
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Analisis general de Tipos de infografias — El Comercio
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Grafico 21: Andlisis de tipos de infografias — EI Comercio

Analizadas las 32 infografias publicadas por el diario EI Comercio, en 20 de ellas hicieron uso de la
Gréfica de barras, en otras 10 se utilizo el grafico lineal (temporal) y en 8 recurrieron al gréfico lineal
(funcional).

Por otro lado, en menor proporcion se utilizaron las graficas de anillos, radar y circular.

Cabe resaltar que la mayoria de las infografias mezclaron diferentes tipos de graficas, para la
exposicion de datos.
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DISCUSION

De acuerdo al andlisis de datos y de los resultados se comprobaron las hipétesis propuestas; las
infografias de los diarios La Republica y EI Comercio tienen como base para su elaboracion las
caracteristicas generales de Utilidad y Visualidad. Asi mismo se corrobora que la mayoria de estos
graficos presentan una estructura informativa, lo cual permite al lector enfocar su atencion en la

noticia principal.

Por otro lado, es evidente la importancia que requiere la utilizacion de dichas caracteristicas

infogréficas, ya que de ellas dependeran su juicio de valor.

Debido a la naturaleza con que se presentan las notas de la seccion Economia, uno de los
principales puntos en contra es la creacion de la ilustraciéon o una imagen que denote creatividad y

movilidad, de tal manera que cumpla con la caracteristica de estética.

Por ello, cabe resaltar que ninguno de los diarios en mencién utilizé la caracteristica de movilidad;
la cual le otorga dinamismo a la infografia, volviéndola mas atractiva visualmente. Esto se afirma en
otras investigaciones donde se destaca la importancia de la gréfica artistica, que especialistas en el

area deben tomar en cuenta para mejorar la comprension del lector.

Asi mismo, tomando en cuenta otros estudios, se determina que las infografias son un complemento
visual de la nota periodistica. Sin embargo, en el tratamiento infografico que el diario El Comercio
les da a estos recursos no es el esperado, ya que no hace uso de los rétulos explicativos, ni afiade

los créditos del autor, detalles que el diario La Republica si los establece claramente.

De acuerdo a los estudios previos y analizados para abordar este tema, se encontrd la importancia
de generar una cultura visual en el periodismo, de tal forma que la Visualidad genere mayor impacto
gue la Utilidad en el tratamiento infografico, ya que todos los elementos que la conforman son
esenciales para alcanzar la legibilidad y comprension del lector. No obstante, los resultados

obtenidos no alcanzaron el 100% del cumplimiento visual.

Por otro lado, es importante sefialar la utilidad que se le da a las técnicas aplicadas en las infografias,
ya que, en las investigaciones analizadas, se destaca la originalidad en la realizacion de las
ilustraciones, bajo este criterio el diario EI Comercio resalta sus disefios, puesto que hace uso de la
técnica a mano alzada , mientras que La Republica utiliza la técnica de dibujo vectorial, la cual
genera atraccion visual de una imagen ya existente, que no necesariamente puede ser propia del

medio.
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CONCLUSIONES

e Lasinfografias del diario La Republica presentan un tratamiento mas informativo que visual,
puesto que presentan una mejor estructura, forma y contenido en comparacion a las del
diario EI Comercio. Esta singularidad se debe a la presencia de simbolos y cuadros
notificados.

e Al realizar el analisis comparativo entre ambos diarios se detect6 un factor en comun: la
Informacién. Esta caracteristica se presenta en respuesta a una o dos de las clasicas

preguntas: qué, quién, cuando, dénde, cémo y por qué.

e La mayoria de infografias del diario La Republica cumplen con todas las caracteristicas
infogréficas a diferencia del diario EI Comercio, puesto que La RepuUblica es muy detallista
en la descripcién de lo que se desea informar, ya que presenta una gran variedad de signos,
iconos, datos e ilustraciones faciles de interpretar alcanzando mayor visualidad. Mientras
gue ElI Comercio se concentra en la utilidad de la informacién, descuidando la comprensién
de sus elementos visuales, que si bien es cierto son hechos con la técnica de dibujo a mano
alzada bajo el uso de una herramienta tecnolégica, que es la tableta Wacom Intuos a
diferencia del diario La Republica que realizan la misma técnica, pero de forma clasica. Asi
mismo se visualiz6 que ambos diarios utilizaron la grafica de barras y lineal para la
exposicion de datos, ya que el uso de los diferentes tipos de grafico, se debe a la
complejidad de la informacion, lo que resulta favorable para los diarios, pues genera

legibilidad y comprensién en el lector.
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RECOMENDACIONES

e Ampliar el conocimiento y el uso de técnicas creativas para la elaboracion de noticias puesto
gue es una de las principales prioridades hoy en dia a nivel mundial, lo cual invita a los
profesionales en el area a incrementar el uso del tratamiento infografico y hacer uso de
estas herramientas que de una forma didactica crean una mejor comprension y claridad en

las noticias.

e Tener en cuenta el cumplimiento de todas las caracteristicas infograficas, tanto como las de
Utilidad como también las de Visualidad, de esta forma, se podra medir la calidad de cada
una de ellas, creando mayor interés en el publico lector.

e Incrementar el uso de esta técnica no solo en los medios mas leidos del pais, sino también
como un método aplicativo de ensefianza en las universidades e institutos. De esta forma
se amplia el nivel de investigacion, comprension, sintesis, creatividad y uso de herramientas

claves para su elaboracion.

e Mantener la creacién de infografias y elementos graficos en las secciones de Economia de
los diarios del Perd, ya que, la complejidad de su informacion se caracteriza por el analisis
constante de la bajada y subida de la bolsa de valores, datos estadisticos, entre otros, lo
que explica el manejo constante de cuadros y gréficos, los cuales deben permitir su
comprensién vy legibilidad, por ello es necesaria la elaboracién de una infografia, de esta

forma la informacion no se vuelve tediosa y aburrida.

e Por ultimo, se sugiere que los diarios e infografistas realicen un tratamiento mas visual en
la construccion de las infografias de la seccion Economia, de tal manera que la informacién
se simplifique y se torne més atractiva.

Con ese propdsito se recomienda a otros investigadores hacer uso de estos aportes que

permitirdn demostrar la importancia de un estudio cuantitativo.
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4.3. Anexo 3

4.3.1. Guiade entrevista sobre el tratamiento infografico del diario La Republica

Fecha: 24/05/2018 Hora: 04:30 pm.
Lugar: Diario La Republica
Entrevistado: Alejandro Aleméan Entrevistadora: Alejandra Carrozzo.

1. ¢Qué concepto tiene de una infografia periodistica?

Aleman: La infografia periodistica es la noticia gréafica. La noticia por lo general son textos
y fotografias, pero mucha gente visualmente para entender no cuenta con
tiempo o tiene alguna incomodidad, prefiere ver una imagen y entenderla.
Mas o menos en el afio 90 se puso de moda la infografia y la gente preferia ver
los gréaficos que acomparfaban las noticias que leer.

Para mi es como una editorial hecha en dibujos.

2. ¢Qué caracteristicas deben tener las infografias del diario en el que usted labora?

Aleman: Toda infografia periodistica debe ser en primer lugar ameno, sencillo de entender,
que tenga la idea exacta de lo que quiere expresar el periodista.
Tratamos en lo posible de que al acompafiar un gréafico en primera instancia se
muestre todo. Tiene que ser lo mas cercano posible a lo que cuente la historia
o la noticia.

3. ¢Cbmo han determinado el uso de dichas caracteristicas que deben tener en una
infografia? ¢ Se han guiado de un libro?

Aleman: No necesariamente, porque la practica hace que tengamos una nocién exacta de
lo que queremos hacer o del hecho que ha sido consumado.

4. ¢Qué tipo de utilidad proporcionan las infografias del diario?

Aleman: Estos tres ultimos afios, hemos tenido una competencia muy seria con otro medio,
porque la gente ha pedido ver mas infografia, para poder identificar mejor una
notica o hecho. No todo es foto o imaginacién, nosotros particularmente tratamos
de mostrar la realidad mediante la ilustracion, ubicando al lector en el lugar de
los hechos.

5. ¢Quérol tiene lavisualidad en la elaboracién de una infografia?

Alemén: En ese aspecto nosotros tratamos de dar lo mas sencillo posible en imagenes,
para que el lector lo vea. Un claro ejemplo se presenté el afio pasado cuando
paso el tema del huaico, la sefiora que se salvd de milagro, hicimos a un lado
todo lo que hubo alrededor, nosotros le dimos importancia a la persona.

Lo que la infografia trata de hacer, que el primer golpe sea a quién se refiere y
gue todo tenga una armonia.

6. ¢Como determinan el estilo que debe tener unainfografia dentro del diario?

Aleméan: En La Republica hay un estilo hecho a seguir en tipo de gréfico, colores, textos,
diagramacion, elementos.
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Las plantillas se comparten, todos manejamos lo mismo, el area de infografia
en La Republica es un &rea comun. No todos ilustran, pero ahi nos repartimos
el trabajo de acuerdo a especialidad.

Béasicamente utilizamos lllustrator para vectorizar y Photoshop, también
trabajamos con programas 3D como el 3D max, para todo lo que son
estructuras se usa Excel y Word de apoyo.

7. Entre dibujos y fotografias, ¢cudl es el elemento al que més recurren en una
infografia? ¢Por qué?

Aleman: En si laimagen es casi lo mismo que la fotografia, cuando hay buenas imagenes,
no es necesario hacer una ilustracién, una recreacion, entonces se utiliza la
imagen y la fotografia, siempre y cuando no perjudique la nota central, tratamos
de que sean diferentes, que sea el primer golpe.

Si por ejemplo no existe una imagen de lo que quieres mostrar, entonces
recurres a la ilustracion para poder tener una idea aproximada.

8. ¢Qué determina que en una infografia se usen mas imagenes o fotografias?
Aleman: Ultimamente la fotografia tiene un mayor porcentaje.

9. ¢Qué segmento periodistico requiere de un mayor niumero de elaboracion de
infografias?

Aleman: Por la coyuntura que hay hoy en dia, Politica y Economia, siendo esta Ultima la
que tiene un mayor apoyo, porque es un poco aburrido, entonces requiere una
mayor comprension por parte de nosotros, es por ello que utilizamos,
ilustraciones, gréaficos, entre otros.

En Politica se suele utilizar fotografias de los personajes, a veces no se realizan
muchas ilustraciones ya que requiere de tiempo.

10. ¢Influye el tiempo en la elaboracién de infografias periodisticas?

Aleman: De acuerdo a la complejidad, la mas tediosa puede tomar 3 horas, incluso hay
infografias que la hacemos entre 3 personas y nos lleva entre 3 a 4 horas, ya
que hay que conversar con el que trae la nota, con los que han seguido el caso,
entonces se decide como puede ir el boceto, el texto, la diagramacion y asi hacer
un arte solo.

11. ;Todas las infografias son del dia?

Alemén: La mayoria de las infografias son del dia. Las de Sociedad por ejemplo pueden
ser del dia o un adelanto por un tema de informacién. Depende de la nota el
tiempo que pueda tomar.

12. ¢Cuantas infografias elabora al dia? ¢ Cuanto tiempo le toma?

Alemén: El equipo de infografistas somos 4, normalmente hacemos 6 u 8, pero una
infografia puede tomar, hasta 2 dias, porque hay que elaborar con datos, hay
gue llevarlas con otras instituciones de donde provino la fuente.

13. ¢Qué tipo de infografias resultan tediosas en su elaboracién?

Aleman: Las de politica, generalmente es lo mismo, ya que se vive “Lava Jato” todos los
dias, El congreso, entonces es tedioso, porque hay que darle vuelta a la noticia
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y tratar de presentarlo de la mejor manera para que la gente no se atosigue
viendo la informacién en el periddico.

14. ;Qué tipos de representacion grafica son los més utilizados en la seccién
Economia?

Aleman: De acuerdo a lo que esté en boga, depende la representacién grafica, tratando de
visualizar cada tema, poniéndonos de acuerdo con el redactor para colocar un
buen titular que vaya a fin con la infografia.

Utilizamos el Excel para algunos cuadros, pero lllustrator también tiene sus
propios graficos, como los de barra, fiebre, torta.

15. ¢Cuan importante es que un texto informativo esté acompafiado de una infografia
periodistica?

Aleman: No siempre, por ejemplo, yo soy ilustrador, entonces yo puedo ilustrar un
accidente y trato de mostrar el proceso del accidente sin letras, pero el que no
tiene la capacidad de ilustrar va a pegar fotos, por ello va a ser necesario dar
una breve explicacién de cada detalle, en cémo se dio la vuelta el carro, cémo
guedd, entonces ya deja de ser visual.

16. ¢El texto informativo es hecho por los infografistas u obtienen la informacién de
otro departamento?

Aleman: Nosotros recibimos noticias de todas las areas, el periodista nos da sus textos, en

ocasiones les presentamos una especie de guia para explicarle como es que
iran ubicados el texto y la imagen, viendo el tamafio entre otros aspectos.
Para la seccién Economia los datos también son dados por los redactores, claro
gque también recurrimos a diferentes paginas, de por si los que manejan mejor
los datos son ellos, nosotros tratamos de ubicarlos y plasmarlos en las
infografias.

17. ¢De qué manera influye el lenguaje de la imagen en las infografias periodisticas?

Aleman: El rol de laimagen es necesario, ya que de lo que se trata es de graficar la noticia,
entonces si voy a clocar todo el texto del periodista y a un lado la infografia, que
es un cuadro lleno de datos, de conceptos, entonces no cambiaria en nada.

18. En unainfografia periodistica pesa mas ¢lainformacion o la estética?

Alemén: A mi parecer, creo que la informacion pesa mas, pero tiene que estar acompafiado
de la estética, es un 50% - 50%, porgque si vemos temas de color hay que tener cuidado con
ello, ya que puede generar gustos y disgustos en el lector. Badsicamente deben utilizarse
colores suaves, en donde la imagen se aprecie y te invite a verla, por ello es necesario que
la infografia tenga armonia y presencia.

19. ¢Qué aspectos son considerados dentro de lanota de la seccion Economia, para
convertirse en portada del dia?

Aleméan: Por ejemplo, uno de mis compafieros estaba viendo el tema del alza de
combustible, entonces la gente quiere ver cuanto subid, dénde subio, entonces
en Economia vemos eso, empleamos lo visual.

La nota que ocupe la portada es por un tema de relevancia, el diario publica lo
gue la gente quiere saber, explicando el porqué de diversas situaciones, todo
dependera del editor.
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20. ¢ Tiene conocimiento sobre cuando se dio inicio a la seccion Economia en el diario
La Republica?

Aleman: Llevo mas de 18 afios trabajando en La Republica, sé que hubo infografistas antes
gue yo, si mal no recuerdo el apogeo de las infografias fue en el afio 94 — 95.
La seccién Economia se dio desde siempre, desde que se inicié, antes los
formatos eran diferentes, ya que todo estaba mezclado, ahora si existen
secciones, incluso antes, los domingos solo venian las notas de Economia, pero
ahora ya que es uno de los temas mas tocados en el pais y en el mundo, se
publican diariamente notas, acompafiadas de infografias.
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4.3.2. Guiade entrevista sobre el tratamiento infografico del diario El Comercio

Fecha: 21/05/2018 Hora: 12:30 pm.
Lugar: Diario El Comercio
Entrevistado: Raul Rodriguez Entrevistadora: Alejandra Carrozzo.

1. ¢Qué concepto tiene de unainfografia periodistica?

Rodriguez: La infografia periodistica es la forma que se tiene de mezclar texto e imagenes
para contar una historia. Esta historia basicamente relacionada al acontecer
puede ser actual o inactual, esto facilita que el usuario entienda un tema que
por su complejidad merece ser elaborado de esta manera, mediante estas
mezclas, sin que estas se sobrepongan, es decir lo que digas en la imagen,
no tienes que decirlo en el texto. Entonces haces una composicion y generas
una pieza editorial, que permite complementar la nota volviéndola
comprensible para el lector.

2. ¢Qué caracteristicas deben tener las infografias del diario en el que usted labora?

Rodriguez: EI Comercio graficamente siempre ha estado a la vanguardia, en el sentido de
gue aqui se hicieron las primeras litografias para los periddicos, la primera
foto a color, la primera radio foto, innovando a todo lo que respecta disefio e
imagen.

El area de infografia funciona desde mediados de los afios 90, 1995
aproximadamente, con el redisefio que fue en el afio 1998 — 1999, se
establecié un area de infografia permanente, con gente dedicada solo a hacer
infografias, creando asi un estilo propio, ya que, en otros diarios, los
encargados son disefiadores de pagina, que realizan diferentes funciones y
no tienen la dedicacion exclusiva.

Lo que nos caracteriza es nuestro nivel de especializacion y dedicacién, no
puedo decir que somos los mejores, pero si los que hemos estudiado mas,
los que hemos producido mas.

3. ¢Cbémo han determinado el uso de dichas caracteristicas que debe tener una
infografia?

Rodriguez: Las pautas, primero, te basas en lo que ves, lo que te gusta, segundo, te basas
en lo que necesitas, lo que haces y sabes que funciona, entonces mezclando
todo eso, haces una especie de hibrido, que es una guia menta, que ta tienes
para hacer las infografias, es decir, tienes ciertas guias de estilo que te lo da
el periédico, que bien puede ser: el disefio de la cabecera, la estructura de la
pagina, el tamafio ya depende de lo que se realice cada dia, del espacio que
se le asigne, la publicidad que entra.

Por otro lado, si tenemos gente a la cual admiramos y estamos al pendiente
de lo que hacen, tratamos de no imitar, pero si de incorporar cosas que nos
gustan, ya sea a nivel visual o conceptual, asistiendo a conferencias.

4. ¢Realizan capacitaciones para el equipo de infografia en El Comercio?
Rodriguez: El Comercio siempre nos ha llevado a capacitaciones, de esa forma hemos

asistido a cursos, hemos estudiado programas. Cada afio nos vamos a
Pamplona a la reunién de infografistas que lo hace la SND.
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5. De acuerdo a su criterio ¢Qué pais se encuentra a un nivel superior en cuanto ala
elaboracion de infografias periodisticas?

Rodriguez: Por el momento el clasico en infografia es el “The New York Times” y el
“Washington Post”, tu ves las piezas graficas que realizan, se ve que ellos
plantean su agenda, ambos solo reciben el 10% de encargo de la redaccion,
el total de trabajo esta propuesto por ellos, empezando por internet y termina
en la pagina impresa, lo que es totalmente diferente a lo que se trabaja aqui
y a nivel de Latinoamérica.

Por ejemplo, Brasil, ya esta trabajando con esa dinamica, pero el resto esta
igual, empezamos con el impreso y lo que quede del dia lo mandamos a la
web.

Lo que ellos estan haciendo es diversificar su personal, un ejemplo claro “The
New York Times”, esta trabajando con programadores, cartégrafos,
analizadores de datos, con gente que hace “data maining”, que es la
blusqueda de datos estadisticos, encontrando historias que luego ellos pasan
a procesar graficamente.

6. ¢En ElI Comercio, cada infografista maneja un estilo propio o mantienen un mismo
formato?

Rodriguez: Nosotros nos guiamos por los encabezados, lo compartimos, la tipografia

siempre es la misma para todos, el tamafio de letra, todo eso esta nhormado
por los encargados de disefio.
Para temas de dibujo, cada quien tiene su estilo, sus recursos y también lo
que te pide la pagina, que puede ser foto, dibujo, elementos abstractos,
planteamientos tipograficos, entre otros, también todo depende del tiempo
que tengas.

7. ¢Quétipo de utilidad proporcionan las infografias del diario?

Rodriguez: Uno de los objetivos de la infografia es que se pare sola, es decir que pueda
ser leida independientemente de la nota, puedes leer el titular, el encabezado,
lo que te piden que destaques y leer la infografia si no cuentas con mucho
tiempo y si es de tu interés lees la nota.

Nuestras infografias facilitan el entendimiento de temas y llama la atencién
graficamente, ya que tiene que ser atractivo para que te jale el ojo.

8. ¢Cbémo influye la visualidad en la elaboracién de elementos iconogréaficos en la
infografia?

Rodriguez: Los elementos iconogréficos son aquellos que resaltan y que son la atraccion.
Uno puede tener un buen texto, buenos temas, pero si tu gréfica no atrapa al
lector, esta perdida, por mas que hayas hecho el trabajo bien.

Segun el tema que se tenga, se apela a un estilo que vaya con ello y que
crees que pueda enganchar al lector, estableciendo asi una estrategia visual
gue colinda con la publicidad, digamos que tienes que vender lo que estas
haciendo y proponerle al lector algo que lo desafie graficamente, provocando
su curiosidad.

Utilizamos programas editoriales, Adobe lllustrator, principalmente para hacer
los textos, los dibujos vectoriales. Photoshop, para hacer el retoque de
imagenes, también se lustra directamente de Photoshop, a través de las
tabletas graficas, lo que permite que tu trazo sea grabado. También se utilizan
programas de 3D, particularmente uso Blents, que es el programa gratuito y
para la parte web se utiliza lenguaje de programacion HTML, CSS, Java script

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Péag. 127



9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
UNIVERSIDAD SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
PRIVADA DEL NORTE COMERCIO”

y especificamente para infografias, el programa que esté siendo mas utilizado
es el D3, todo esto puede ser trabajado desde un cuarto de notas, no es
necesario estar aqui.

¢Qué determina que en una infografia se usen mas imagenes o fotografias?

Rodriguez: Nosotros nos basamos en informacion, luego lo que se decida mostrar es algo
posterior, primero hay que tener buena data y una historia que contar. A
medida que se va elaborando tu boceto, te vas dando cuenta de lo que
necesitas, si es un grafico grande, bonito o que ayude. Lo que se busca
siempre es que el grafico grande esté dentro de la infografia, tratamos de que
todo sea ilustracion, no nos basamos en una fotografia, ya todo eso viene
después.

¢,Qué porcentaje de imagenes y contenido informativo utilizan en cada infografia?

Rodriguez: Yo trabajo 60% visual y 40% de texto, si es posible que sea menos, mejor,
puede ser 70% - 30%, priorizando siempre lo visual.

¢, Qué segmento periodistico requiere de un mayor niumero de elaboracion de
infografias? ¢Por qué?

Rodriguez: Por una cuestion de estilo y planteamiento a nivel de disefio grafico es la de
Economia y la de Ciencias, ambas tienen infografias todos los dias.
Economia, porque son temas duros, un poco abstractos, muy numéricos y
a veces se repiten, entonces cada semana vuelves al mismo tema, el PBI el
IGV, es muy recurrente y psiquicamente aprueban o no aprueban el
presupuesto, cada afio hacen lo mismo, ya sabes que algin momento lo vas
a ver, por ello siempre es necesario una variedad visual, plantear cosas
distintas cada semana a nivel de ilustracion ya que es complicado explicarlo
mediante una fotografia.

Por otro lado, ciencias, porque hay que explicar mas cosas fenébmenos de la
naturaleza, procedimientos médicos, anatomia, entre otros.

¢Influye el tiempo en la elaboracién de infografias periodisticas?
Rodriguez: Si claro, normalmente tenemos entre 2 a 3 horas para trabajarlo.
¢ Todas las infografias son del dia?

Rodriguez: Sitodas, hay algunas que por ejemplo la gente de politica prepara 'y se demora
un par de dias, pero lo realizas dentro de la actualidad.

¢,Cuantas infografias elabora al dia? ¢ Cuénto tiempo le toma?

Rodriguez: Elaboramos 3 infografias, las cuales pueden ser de diferentes secciones,
depende de quien esté en ese horario, pero si todos estamos en la capacidad
de hacer todo.

¢, Qué tipo de infografias resultan tediosas en su elaboracién? ¢Por qué?

Rodriguez: Las mas tediosas son las que no son infografias, a veces te ponen como un
ladrillo de texto y quieren que con eso elabores una infografia y eso no
funciona y por una cuestién de estilo, hay que hacerlo. Entonces como es una
lista de cosas, una diagramacion que necesita de elementos o de un lenguaje
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infogréfico, simplemente hay que hacerlo pasar por unainfografia, cuando en
realidad no lo es.

16. ¢Qué tipos de representacion grafica son los més utilizados en la seccién
Economia?

Rodriguez: Lo clasico o los méas usados son los cuadros de barra o los graficos de linea o
més conocido como fiebre.

17. ¢Cuan importante es que un texto informativo esté acompafiado de una infografia
periodistica?

Rodriguez: A veces si, pasa que el texto informativo tiene que decirte lo que no te dice la
infografia, que son opiniones, elementos que no son visuales, declaraciones
de algun personaje, la descripcion de algunas situaciones que no son
graficas, criticas o de otra indole.

18. ¢El texto informativo es hecho por los infografistas u obtienen la informacién de
otro departamento o area?

Rodriguez: Por un tema editorial, nosotros solo nos encargamos de hacer las infografias,
nosotros enviamos estas infografias al sistema, ellos reciben todo, la foto, la
imagen, el texto del redactor que esta a su lado.

Los datos informativos, estadisticos, vienen directamente del redactor.

19. ¢De qué manera influye el lenguaje de la imagen en las infografias periodisticas?

Rodriguez: Ahi es donde uno tiene que tener mucho cuidado, el lenguaje de la imagen se
refiere mas a la ilustracién, nosotros nos dedicamos a informar, entonces
usamos lo que nos sirve para transmitirlo, lo que no, lo desechamos.

El lenguaje nuestro es netamente técnico, o sea la gente se acerca a las
infografias porque les planteas un lenguaje técnico, contando
especificamente lo que debe saber.

Nosotros en cuanto a imagen usamos lo que nos sirve, ya lo otro con respecto
al lenguaje, lo que es la semiética y otras cosas, ya va para ilustracion o la
fotografia.

20. ¢Cual es el elemento de mayor importancia en unainfografia periodistica? ¢Puede
ser lainformacion, la estética u otro?

Rodriguez: Uno de los elementos primordiales para la elaboracién de una infografia es la
informacién, ya que de ello dependera lo que se quiera disefiar. La estética
es un punto que no debe perderse de vista, ya que es lo que genera el
interés del lector.

21. ¢(Qué aspectos son considerados dentro de lanota de la seccion Economia, para
convertirse en portada del dia?

Rodriguez: La decisidon no nos corresponde a nosotros, eso lo ve directamente el editor de
Economia, lo que si hacemos es proponer temas que estan en la agenda, por
ejemplo, puede salir una nota que otros no la tienen, pero todo es
basicamente por una decision editorial.
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22. ¢ Por qué las infografias de El Comercio no cuentan con la parte de “los créditos?

Rodriguez: Por ejemplo, en el caso de ciencias y economia que se realizan todos los dias,
lo que siempre se nos solicita en redaccion.
Nosotros firmamos basicamente cuando proponemos cosas o cuando la
ilustracién te ha gustado como ha quedado y quieres que pongan el crédito,
podemos solicitar que lo coloquen, ya eso depende de cada infografista.

23. ¢ Tiene conocimiento sobre cuando se dio inicio a la seccion Economia en el diario
El Comercio?

Rodriguez: El Comercio en si nace como un diario dedicado al comercio, antes se realizaba
como una especie de boletin que se publicaba durante el dia, donde
basicamente se anunciaba qué barcos llegaban del Callao, con qué
mercaderia, entonces la gente tenia a la mano como un catalogo, donde
podia ver, cuando llegaba tal barco, donde llegaba y lo que contenia, para asi
facilitar la actividad comercial.
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Fotografia 1: BCR bajo latasa de interés de referencia para suplir la caida de inversién publica
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Peri lidera el crecimiento

| Promedio
{ América Latina:
1 13,8%

de exportaciones en
América Latina en el 2017

ECONOMIAS. Este crecimiento supero al 13,8% anual, que en
promedio fue lo que reportd la region, segun el Banco Central.

Magda Quispe Ch.

El valor de las exportaciones
anuales de Pert creci6 21,4%
durante el 2017, tasa de expan-

informo el Banco Central de
Reserva (BCR) tomando como
fuente estadistica dela Organi-
zacion Mundial de Comercio
(OMO).

EN LA REGION ¢

Entre los principales paises
de la region, luego del Pera
se observo incrementos en

el valor de las exportaciones

Dicho crecimi 6

de Col

sion superior a la regi
por el resto de las principales
economias de América Latina,

alls.s%amulque,mpr—t;m&
dio, reporto la region.

(17,5%), Ecuador (13,9%), Chi-
le (12,7%) y Uruguay (12,7%);

bia (18,9%), Brasil mas.

LA REPUBLICA

en un contexto de un mayor
dinamismo de la economia
mundial y mejores precios
internacionales de los commo-
dities que exporta la region.

Por otro lado, las exporta-
ciones regioriales, sin contar
Lima y Callao, sumaron mas
de US$ 2 mil 632 millones en
enero ultimo, 24,8% mas res-
pecto al mismo mes del 2017
(US$ 2 mil 110 millones). En
total fueron 17 las que logra-
ron cifras positivas, informé el
AreadeInteligencia Comercial
de la Asociacion de Exporta-
dores (Adex).

gremio exportador infor-
mo que Madre de Dios, Cusco
yHuancavelica fueron las que

tasa

Con el objetivo de acelerar la
ejecucion delasobras, la Auto-
ridad para la Reconstruccion
| con Cambios (ARCC) descen-
tralizé la ejecucion de cerca
de3.500intervencionesamas
de 570 gobiernos locales que
ahora tendran la responsabi-
lidad de su ejecucion.

El director ejecutivo de la
ARCC, Edgar Quispe Remon,
informé que el Consejo Direc-
tivo de la Autoridad aprob6,
en’su iltima sesion, la modi-
ficacion de ejecutores por un
monto que superalos$/1.400

Descentralizan ejecucion
de 3.500 intervenciones en
reconstruccion con cambios

i
ARCC. Edgar Quispe Ramon, en foto de archivo.

millones. Tal decision se con-
cretdayer mediante el Decreto
Supremo N° 027-2018-PCM.
El principal criterio para
ladescentralizacion es el des-
empeifio en la ejecucion pre-
supuestal de cada municipio
en los iltimos tres afos. Se
incluy6 como ejecutores a 65
municipalidades provinciales
ya 514 municipios distritales.
“Se busca mejorar la cali-
dad de vida de las personas
afectadas con el Fenémeno de
El Nifio Costero en el menor
tiempo posible”, sostuvo. »

Los vuelos entre
Cuscoy Pisco
haran subir en 5%
el flujo turistico

El de la Camara

<id

de crecimiento oscil6 entre
73,1% y 17,7%. .

Se inicio el crucero de
evaluacion del recurso
jurel y caballa en el litoral

El viernes 2 de marzo, el Insti-
tutodel Mar del Perti IMARPE)
dioinicioal crucero de evalua-

japonicus) enellitoral

Para la ministra de la
Produccién, Lieneke Schol,
"la operacion, constituye
un gran esfuerzo del sector
para esclarecer los diferen-
tes aspectos biologicos sobre

Fotografia 3: Peru lidera el crecimiento de exportaciones en América Latina en el 2017

el ciclo de vida del jurel y la
caballa frente al Peri. Sus
resultados serviran de base

de Turismo y Comercio Ex-
terior de Paracas (CAPATUR),

a Paracas y alrededores. Los
vuelos beneficiaran princi-
palmente a la gente de la re-
gion Cuscoy alrededores que
tienen interés en conocer la
bellezanaturaly ecologicade
Paracas. “LaBahia de Paracas
que estd lleno de sol y playa,
hecho que beneficiara a los

tiristas

los vuelos de Cusco - Pisco a
desarrollarse desde el 14 de
junio, aumentaran enun cin-
co por ciento el flujo turistico

,aseguro.
Igualmente, los pasajeros
de Ica ya no tendran que ir
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Fotografia 4: Peru, el tercer pais con mayor crecimiento de exportaciones

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra

Pag. 134



ya
Ll
N | UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

15/03/2018

14/ pais | Economia

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

DOLAR cowen_voos | BOLSAS . _sasce
Paratelo = 3240 3270 | SP/BVLGEN ¢ -067% 025
interbancario 4 3,254 3,264 | SP/BVLSEL _§ -039% 036
Bancario ¢ 3.258 3.269 | SP/BVLUN2S § -0.32% 035
EURO cowepa vona | Dow Jones & -1.00% -068

Interbancario 4. 3992 4135

BVL _ Lasquemas suberon _vat &

Us$289 +140

ENGerECly 5200 152 |
CVERDEC1g  USS289 +14D

$/580 +140

Cajas

Renzo Bambarén Ch.

Inendend-delﬁ.qmn

% dltmoxaf mws L Mcmgndzoﬂ.udebed:
Durante los nss un reajuste en las tasas
° » :W”P;m: .nmldﬂﬁw:mcﬁ- interés para no Pﬂ'luglc:r
reduciran cEsimes smmEber S50
cion de Tiempo de Servicios ks ﬂn‘oa-lndoh_th
(CTS). Sin embargo, durante ;:nnctnmll.n-m :in = #
tasas de CTS = T
afectan los
dioun0,5% durante esteafio. edipymes, etc), lacarterade  altas 25
0 Aﬂlonvdém)s‘ol}: mwmﬂbn—d m;mw“
CajasMunicipales de Ahorroy ~ 73% del total. largo plazo que no
en0,5%en mses S See
plicé que la reduccion forma do donde la tendencia
Lo deCTS tasas de créditos es hacia la
esteano - s S
. 1
7%, tendencia idad del dolar. CREDITOS ALA BAJA
mm;‘ﬁam “En el 2016 hubo un pico  Solis explico que la baja de
Tras alcanzar los picos mas  CoRCEnaeBTR RS Gl de anecesidad desoar.  bien esunfactor que explica
altos en tasas de interés durante el 2016, g emafinanciero, nosoloen  zacion de las entidades del bajaenlas
las cajas vienen sincerando sus tasas lsuas.ﬂplvmedb(:; ﬂn::dem.Al:t;l: que.:‘:oﬁh:m g
i judi ili podria cerrar en volatilidad del délar, mucha deman-
Xa-'? evnta'( %ejjudlc%r IS'US rent%blln? ooe En la banca milltiple podria  yoria de entidades financie- da de créditos, hay mucha
SHOICLIC ”orge Ol LS .en = cerrar en 2,5% 0 2,2%", ma- rashasolarizadosu carteray  oferta y esta originando un
de la Federacion Peruana de Cajas nifestd Solisa La I dad de cap ibali: En la medida
Municipales de Ahorro y Crédito. las Cajas volitiles que la ia se
atin mantienen las tasas mas ~ a largo plazo como la CTS",  dinamizando, esto se va a
altas del mercado, teniendo normalizar”, finalizo. .
un méximo de 7,5%, como
es el caso de Caja Piura y un
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centajes de las tasas interés de

CMAC Trujillo

Fuente: Boletin Estadisticos SBS al periodo enero de 2018.

Estas son las tasas actuales en el mercado financiero

75 75
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Fotografia 5: Cajas reducirén tasas de CTS en 0.5% en este afio
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Los umbrales paralas
concentraciones en debate

Se discuten hasta siete proyectos de ley para regular fusiones y asg
distintas formas de determinar qué operaciones financieras deberan ser supervi

quisiciones. Todos proponen
das por Indecopl.

Rexw Bemberén k. Comision de

Economia
recibié informe

El debate parlamentario so-
bre la regulacion de fusiones

Tas propuestas de umbrales para regular CONCentraciones.

y

atn permanece abierto. El jue-
vesis, los

Castro y Mario Mantilla, de
Fuerza Popular, presentaron
dos proyectos de ley sobre la
materia, con lo cual son hasta
siete las que bus-
can implementar el control
exante en el Pert con la con-
signa de evitar oligopolios y
monopolios.

Sin embargo, itodas las
fusiones ser re-
visadas? ¢Como se decide si
existe 0 no par
Para determinar cuales son

» Luego de un afio de traba-

Py Umbral por
m.m’:m -m,mfrmlon oarﬂ(_l_padol\melmem

Miguel Castro (FP)
5/207.5 mils (50 mil UM

) Marco Arana (FA)
57415 mils (100 mil UIT)

$/41,5 mils (10 mil UM

Jorge del Castillo (APRA)

Horizontal
5/498 mils (120 mil UIT) -m
vertical
/83 mlls (20 mil UI) -m

Marisol Espinoza (APP)
Us$ 50 mils

US$ 15 mils

Luciana Le6n (APRA)
S/ 415 mils (100 mil UIT)

S/ 41.5 mlls (10 mil UIT)

Tipo de cambio.

Délar cierra
en$/ 3,273y
culminala
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Asi va la situacién fiscal del Peru en el 2018

Resultado econémico del sector publi
(Acumulado Gitimos 12 meses - % Pg,l')'l R

32 32 33
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Set Oct Nov Dic Ene Feb
2017 2018
Impuesto a la renta de tercera categoria
Rer: MResto 1/ M Tercera categoria Resultado econémico del SPNF

8

: o 50 339 ;

6 35 I 32 30 . 2l

s | A

4 0

3 1

2 -2

1 3

0 . 41

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2007

2009

Fuente BORP, SUNAT. Perupetro. Essatud. MEF

Ejecutivo debera mejorar
la recaudacion si quiere
mantener metas de gasto

PUBLICO. La ministra Cooper advirtié que el gasto publico crece con mayor rapidez
que los ingresos tributarios. El déficit fiscal en febrero alcanzo 3,3% del PBI y las
clasificadoras de riesgo han mostrado su preocupacion.

Fotografia 7: Ejecutivo debera mejorar la recaudacion si quiere mantener metas de gasto

2017

2019 2021

e

fiscal del 2017 debia ser de
13,4% del PBI, solo se logro
alcanzar los

12,9%.
mdm‘,m.
to, lameta del 2018 es de 14%,

EN CIFRAS

2.500

millones de soles es el gasto
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Sin embargo, preciso qué
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“No se recupera I

el poder 1
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» segun el ex jefe del INE!

L4
la canasta basica en |
ue el salario minin
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»,» @ . adquisitivo que tuvo |
dores no sabemos nada de  poder [
minimo vitalenel o st
g poramosaunque  debeser deS/ 212507 | K
e luchando hasta « "Cualquier otra cifra | Divisa sé-depe
Perisubaa$/ 930 Simris s o
der adquisitivo que
erusubaa Sebei R DI | potarcermaak
‘Asimismo, SoStuvo que “""“m“"""""y"" ' bajaen$/ 3,251
g = al
SUELDOS. PPK dejo firmado el decreto supremo que aprueba - demandardn  ade? Sl e atos sl smario lge?slarunnph
el incremento de la RMV por ajuste de la inflacion desde mayo mmmm o Tinimo en el Perd ocurrio | PPK
del 2016. Las centrales sindicales consideran |n51|1ﬁb%enlteel minimo en el pais pensando mmayowzdc::;mas e .
B : i 3
alza y solicitaran al nuevo Gobierno una agenda labora en la ciudadania. anowimmwmmmlm :Mdohf " 3.5,
AUMENTO INSUFICIENTE en S/ 100 pasando de S/ el pasado martes cuando se
Lopez, secretario 750 S/ 850. ubic6 en /3,266, enmedioge
general dela CGTP, indico que # Y el corolario de una ges- | unajornada enlaque elpresi.
ofo tion dente PedroP
-~ - A la la PPK dejo firmado el au- present6 su renuncia. o
greso). 1o LA CLAVE situacion econ6- mento de la RMV a S/ 930. Estacifra del "billete verde
Unad vt mica que vive el pafs. Que se siga destruyendo |
nes de Pedro Pablo Kuczyns-  de Economia, Claudia Cooper. ‘© ALZA DESDE ABRIL. El in- esteaumen- empleo formal. Los futuros
ki (PPK) como presidente Esun monto racional, técni- to pues el ajuste o 2
del Perii fue y social P debe ser en funcién al costo ~ critico el ex d
autorizar el i delk comp conlos e devidades/1.640. I ia Alonso Segu
i6n Minima Vital I da. 1! L y me- vive a cuenta de
(RMV) de S/ 850 a §/ 930, es impon-  di q el pais le ped al nuevo  Twitter.
decir en S/ 80, segiin confir- ~ driala postura del Ejecutivo enel lapequefia it que dial
mé La Repiiblica. en el Consejo Nacional de  presaelalzadelaRMV serd lostrabajadores para conocer
annl_unﬂdo..lavhrh- Trabajo (CNT) en donde las  a partir del 1° de mayo. cudl serd su agenda frente a
nenh,u.mﬂs:?de‘lhhﬂoy centrales sindicales y los gre- ; temas como el desarrollo del
Pros Empleo, pre- 'mp : el la f
N \Qua o R e es di esypor - Con este vacion de la industria, la in-
inflacionario- fue discutidoy  Alrespecto,Julio César Ba- wmm'.“ g ot
onsejo  z4n, la Central Se supo que la sesion del

del

Unitaria de

Fotografia 8: Gobierno aprueba que el salario minimo vital en el Pert suba a S/ 930

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra

Pag. 138




N

UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL

COMERCIO”

24/03/2018

sabado, 24 de m:r,‘%
i

yes est“b'jl,"df‘jii‘i"."m

=

LA HORA DE VIZCARRA - ~

EL PERU PRIMERO hetacredibidod

nomn:o es conduar al Periiporla la sen
| {3 II

FMAMJJASO
E 2017

fundamentos para
crecer, pero con
tareas pendientes

la
DINAMISMO. La nueva administracion debera mantener
inversion publica y motivar el mismo efecto en la inversion :
privada. Se proyecta crecer 4% este ano, y de alcanzarlo, seria
la mayor expansion entre los paises de la region. : 5

Israel Lozano Girén
Una economia que proyecta
crecer 4% en el 2018 dejando

atras el 2,5% del 2017, una

inflacion que se mantiene
estable desde hace 5 meses
y niveles de exportacion fa-
vorables son algunos de los
indicadores positivos que
recibe el nuevo gobierno del
presidente

NTRE LOS
RETOS MAS IMPORTANTES

EMPLEO

sectores y nuevas em-
presas en el sector agro-

'mil empleos por la cai- eslarecaudacion, que
T Y0 Ghot el At pasado gl

va (BCRP), explic ayer que
la economia que recibe el
nuevo datario esta en

“Estamos teniendo unare-

deﬂqe—
L 5 \b:

incertidumbre politica, pero

ylos
vientos internacionales estan
a favor”, recalco.

De este modo, el BCRP
afirma que Perti, con un cre-
cimiento de 4%, "serd el pais
omhmzymapamﬁlem!
las7
de laregion”.

llones con un crecimiento

Fotografia 9: Una economia con fundamentos para crecer, pero con tareas pendientes
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EN EL 2017. Representa ingresos
tasa mas alta entre los paises de Su

Turismo en Pert genero ingresos
por mas de US$ 8 mil millones

|
|

!
{

A
Exploracion y W t

del b

264, 2:65,2:66, 161yy

ubicados en ellitoral y
zona norte del pais.
Los decretos, p

1.294.000 1.340.500

*2028

2017
LA REPUBLICA

por hoteles, restaurantes, entre otros, y equivale al 3,8% del PBI, que es la
dameérica, reporto el Consejo Mundial de Viajes y Turismo.

Ch.

Durante el 2017, el sector

Turismo movié US$ 8.135,8
millones en el Pert, logran-
4 160 de 3.8%

CLA NELCOME &
® El gasto domeéstico en HNTRODUU‘\DN
viajes y turismo gener6 el

71.3%d oI

turistico. El gasto de los visi-
tantes extranjeros represen-
t6 ¢l 28,7% durante el 2017.

Fotografia 10: Turismo en Per0 gener6 ingresos por mas de US$ 8 mil millones

Pag. 140

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra



UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

30/03/2018

Pais | Economia

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
COMERCIO”

s | 13

[Py /—m
DOLAR cowra vom ‘ gvaron___waux| COMMODITIES_____ 00 | o st 1108
Paso % 3220 3270 | SHBVLGE 3 030 53 | T Ao | bt 3 uss v 145 | Ooieen SIIRS (0 | e 2L
imeroncario #3225 3231 | SP/BVLSEL 4 voin 042 | GRAMONCI® /131 a5z | row & usseso €85 SRmt B g | pllemmmniemsin A
Bancaio #3229 3247 | SPIBVLLMES & -0za% o1 | Fez 4 sdameiz2 | R b Ussaas 61| Pel oo o oS4
L] Cowsa_vinta | Dow Jones & -017% 0,17 | CREDIC SieAo 159 | Y % Uss10032 48| SN o oreles o0d Remuneracion Min. Vital
interbancario ¥ 3.874 4062 | NASDAQ 2052% 052 | PML b USS0245 12 | MILPOIL ¥ 340 _—
| Aprueban
Situacion de los empleados pUblicos bajo contrato CAS \nnevanmhm
oot — idores civiles segon
de del JNE
o - 44% 5
DLeg N 728 i Amﬂdeunm:os;
21% premo (DS), el Mi
DiLeg. N° 276 Economia y Finanzas
aprobb la nueva escala re
munerativa el personal del
Sk iow B i a réginen
No incluye locadores de senACios Mdd'm
4 (DL)728.
Participacion de servidores civiles CAS Lanorma indicaque el Ju-
segun nivel de gobierno, 2015 rado Nacional de Elecciones
20% ——— s6lo reconocerd a los trabaja
Local | dores a su servicio doce (12)
continuasal
afio, mas dos gratificaciones,
una por Fiestas Patrias y otra
L porNavidad, ylabonificacion
por escolaridad, en el marco
. de lo establecido en la Quin
= e i
20092016 la Ley N° 28411, Ley Gene-
(en porcentaje) ral del Sistema Nacional de

Funete

Lo trabajadores CAS son s i
el segundo grupo mas
grandeenel Estado

DEBATE. Debido a las precarias condiciones de este régimen,

ieaTEe iva. Se que el predict
su eliminacion Drglsmﬁ = el

*Mujer  Hombre
414 448 474 475 478 487 484 477

Presupuesto.
. (Gnicamen-
responsabilidad tular
% cualquier otro ingreso.

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
LA REPUBLIGA

oy

Fotografia 11: Los trabajadores CAS son el segundo grupo més grande en el Estado
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Microfinancieras pagan 6%
por depésitos a plazo {ijo

sitar la pagina web de la SBS para ¢

"FINANZAS. Los expertos recomiendan Vi

los indicadores basicos del comportamiento de

cada entidad.

onocer

Tasas de interés
anual por
aplazo fijo

Depésito a plazo
fijo de S/ 5.000
por 360 dias

*Algunas entidades
financieras

FINANCIERA
CMAC HUANCAYO

oNEAA .

9

EN PIE DE LUCHA. Denuncian debilitamiento del sindicato,

‘Trabajadores de Gloria
denuncian practicas para
restar poder a sindicato

Trabajadores de la empre-

la distribuidora Deprodeca

Entre las que pagan una
menor tasa se encuentran
Citibank del Pert con 2,12%,

k con 2%, Banco de

Magda Quispe Ch.
Las microfinancieras son las

Fondo de SeguUro e

de Depdsito

que ofrecen una mayor tasa
deinterés de hasta 6% por de-
positos a plazo fijo en soles a
360 dias.

Segtin la pagina web de la
Superintendencia de Banca,
Seguros y AFP (SBS), la Caja
Rural de Ahorro y Crédito
(CRAC) Prymera paga 6%
por un depdsito a plazo fijo
en soles por S/ 5 mil a 360
dias. Le siguen la Financiera
Credinka con 5,9%, Finan-
ciera TFC con 5,8%, la CMAC
Tacna con 5,6%, la financiera
Proempresacon 5,3%y CRAC
Los Andes con 5,2%.

‘También estin Financiera
Qapag con 5%, Banco Finan-
ciero con 5 %, Crediscotia
con 5%, CMAC Trujillo con
5%, CMAC Cusco con 4,95%,
CMCP Lima con 4,9% y CMAC
Arequipa con 4,8%.

Crédito del Pert (BCP) con
1,5%, Banco Continental con
1,35% e Interbank con 1,25%.

© Tenga en cuenta que exis-
te el Fondo de Seguro de
Depésito (FDS) que protege
los depésitos nominativos,
bajo cualquier modalidad,
de [as personas naturales y
Juridicas privadas sin fines

Fotografia 12: Microfinancieras pagan 6% por depdsitos a plazo fijo

sa Gloria pertenecientes a

quiere imponer que esto
también aplique para los no
sindicalizados”, recalco.
Julio César Huincho, secre-
tariogeneral de la Federacion
de Trabajad

delalndus- que

| E1Mincetur otorge el “Premio Nacional Amautas de fa Arte: |
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Como potenciar uno
de los principales

climatica, el capital humano
en desarrollo o la buena re-
putacién internacional. Sin
embargo, una de las grandes
tareas pendientes es lograr
que los agricultores rezaga-
dos se actualicen, y con ello,

ENFOQUE

ten sus para
motores de la S ACSUCo
fia es unresumen delinforme, PRODUCT|VO
y explica qué necesita el sec-
economiadel Pera =i .. =
aumentar la productividad y
a e eru la competitividad de manera  Conocer que la contribu- Ganado Vacine:
ambientalmente sostenible, ~ cion de la cadena : Plan de
e mentaria al PIB es de 11,3%,
OPORTUNIDAD AGRICOLA. Impulsar [a productividad EL DOCUMENTO yno de7,3%, como se pen- asegura
y competitividad de ese sector y desarrollar productos Elinforme del BancoMundial  saba, es una gran noticia. | aljmento para
elaborados v selectos son las claves para el crecimiento, Banco  fambitn advieric que ',’a”;;‘ Estoes, agricultura, 30853 g pado peruano
Mundial pide revisar los ingresos de los hogares productores. ductividad agricola en los ~dustria, comercio nacional > e
Gltimos afios, este nohasido y exterior y la gas
forme del aportan més de un décimo | y Riego (Minagri) ejecutard
\m]-fg[_ Sl e delap o 1 elPhndngadas?Ols,q\le
El Pais del al PBI peruano  crosugieren que la productivi- hapropuestoes- | permitira asegurar elalimento
nalmente se estimaba. es del 7,3%. Sin e dac do creci tablecer un sistema nacional param&delmlllonymedwhs
EnPerti, 1de cada 4 empleosur- Segiin el altimo reporte  los autores también calculan  do, ain persisten diferencias dedhu-lmdm':de:w de cabezas de ganado en
banosinformales provienedela  del Banco Mundial "Toman-  que, tomando en cuenta los que equilibre i <
agriculturay el sector agricola  do i en la agri ios dosatodala y de produc- conla El objetivo es reducir en-
podria aportar a la economia  peruana”, la contribucién _cadena alimenticia, en reali- tores.1 | Pertt Paraello tre 10% y 15% la mortandad
“dad, la querira fortalecer el sector | de ganado vacuno, ovino y
un 11,3%. que contrastan profundamen- piiblico agrario en los tres de alpacas en época de he-
3 T 1 R e GS EF e
El tamaiio del sector agricolaen el Pery . "nunpasdondelagas ic g M e e
! laso-  de agrico- metasyaccio- | de
© Produccién primaria fisticada de d: d Noha- Alafechala Direccion Ge-
g s toselaborados podriaconver-  nante”, pero atin hay espacio  bra mejor reactivacion que neral de Ganaderia (DGGA)
peroconia tirseenunodelosprincipales  para mejorar. "Existen desa- animando la junto a Agro Rural y el Pro-
medida ampliada dela fios que ctiv 1del
\ aumentas . cional. Para lograr satisfa-  varias dreas: los niveles de una distribucion conmenos | Lago Titicaca (PEBLT) han
cer los nuevos mercados, el ingresos de los hogares pro- mermasy brado pasto en 18 regio-
Pertyatienel dd Sta) d n nes, unas 45 mil hectareas
© valor agregado producir sy AeoEl ey ey 1k ki Diing
gracias a factores favorables  rurales permanecen inflexi- asociados, cebada y avena
omolah d Itas", recalca. - forrajera.
ll'“ del PBI Asimismo se espera que
en el 2018 se siembren 40 mil
[ Crecimiento sector agricola peruano hectéreasmas,ampliandosela
‘ :;: intervencion a 21 regiones.
| 10%
e se debata

Fotografia 13: Como potenciar uno de los principales motores de la economia del Pera
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se revalorizan 10% al ano
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Fotografia 24: Viviendas en el sur de lima se revalorizan 10% al afio
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~ Un empujoncito preventivo
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»
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0 Gltima reduccion de tasa de referenciano fue determinada por ladébil inflacién
e del g(i‘;:os;ﬁbllco al crecimiento del PBl este aﬂohabﬂanmoﬁvadomﬁgdsién.
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Fotografia 25: Un empujoncito preventivo
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comerciales de las altimas dos década
original en el 2017, el bloque rcprcs(‘nmr.l 13% del PBI global.

obre la firma del nuevo acuerdo comercial

El nuevo once
. salealacancha

"G

del Pert (TPP-11)

Comercio exteriore El Periiy 10 p'\mm firmaronunode los principales acuerdos
CPTPPeTraslasalidade EEUU.del tratado

COMERCIO”

Domings 11 e marso on g

J N rar a su pais del tratado. E: « Peri. L >
F = T ey el =
Paradojas de la historia: en el 2008, q P sentarse |
tanto Estados Unidos como el Pe- 1 3 ahiydecir queno
| i manifestaron sus intenciones de 5 ", ‘ha”, dijo Posada.
| unirse al blogue comercial P4, ante- ¥ Paral 1 de C6-
cesordeloque casi fueel PPy aho-  milmillonesdedélaressumaron  Zelanda, John Key. mex-Perd, JessicaLuna, elque mis
ra ha sids ratado EE.UU.no pi J.esel
Integraly d CPTPPen  volvio. bajoel jio EE.UU.
. P, 12016, tratad
comoTPP-11). = RSy 10deno- titutefor
Diezanos después, los estadouni- del d dolas elTPP-11 4
denses-yaoficialmente fueradel tra- 498 US$157 mil mi-
tado-anunciaban fuertes aranceles fin se habfa alcanzado un acuerdo.  llones para los paises miembros,
- inti Canadd US$465 mil

alasimportaciones deaceroyalumi-

it del TPP con EE.UU. Sin

nio, en

qu
ra cnmemlll Por el contrario, el Pe-
ri siguié adelante su apuesta pol' la

mico CPTPP.

aperturay firméel

godeChileel TPP-11. Elacuerdonas

sumard a un bloque que completan
i Chile,

rotalen las exportaciones mundi

jales
del 13,796 al 2016, seguin datos del

Banco Mundial. Cabe resaltar que
con EE.UU. en la ecuacion, esta dlti-
macifraaumentaba a 23,95%.
[Encuantoal PBl percapitaprome-
diodelbloque, enel 2016 este ascen-

micop
.zolmvenglnlu una participacion

EXPORTACIONES DE LOS

didaUS$28.000,
deldobledelPBIpercdpitapromedio
en el dmbito mundial (US$13.,000).

—Ellargo trajin—
Entre ¢l 2008 y el 2013, el Perd,
EE.UU. y otras seis economias se su-
maron alas negociaciones del TPP,
unprocesoqueculminéconaparente
éxito ensetiembre del 2017, cuando
fue suscrito porlos 12, 3

Sin embargo, a inicios del 2017
las aguas empezaron a agitarse.
Cumpliendo unadesus promesasde
campafia, en sus primeros dias en la
Casa Blanca, el actual presidente de
Bx.uu.,Donnld‘!hnp.deddMnﬂ-

Monto exportado
en millones de USS
(En el 2016)

>

DELTPP-T1

Fotogrfl'a 26:

wlo. Finalmente, enenero
se

embargo, las oportunidades co-

del TPP-11
firmarfael 8 de marzo.

enVietnam, MalasiayJapén, dado
e

Conlaentradaen vigenciadelacuer-
do,

Comercio Exteriory Turismo (Min

seRalé que el TPP-11 es un trata-

de
(Canads, Japén, México, Chile, Sin-  mia, bienvenidos”, dfjo. G v ot S U \
gnpuryAunﬂh.oonalwnmm T de noviembre
unTLC, deentraren suspende frma del TPP-T
dn)sepmﬁmdlnrlnlosbenzﬁdm & EEME Wy para reevaluar el texto
actuales. * > Envigencia
Porejemplo, conJap6n, latercera 12 de noviembre
economfa mundial, la apertura de Acuerdo se apliaria Se retoman Las negociadones y se
sumercado erade 88%y ahora serd afinesdeaio @l acuerdo como Tr
98%, explic6 a El Comercio el titu- N
— do el TPP-11 entre en con Transpacifico (CPTPP), mas
SRS, conoddo como TPP-TL
mmd?«dporhnnd- sea ratificado por el 50% de Iou
deEE.UU., Carl (H2018
odeComercio Exterior,comentd ss%ylno%dalunlvmmn- A
e lidad
Los 11 pais suscriben
reiencaibasgenetsemis et

proble-
mnquebeneﬂdonlkml queya _Dunnt:l-ﬂrm.dglm

Re) Jich

actual TLC.

tilateral entre en vigor a fines del
2018, del

. “EITPPibaadar

2'970.623

& ” 3
El nuevo once sale ala cancha
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=

con fuego

EE.UU.« Existe mucha
incertidumbrerespecto
alas consecuencias

economicas de lasubida
dearanceles parael
aceroyelaluminio.

R

Lasmedidas
basaron en las conclusiones =12016y2017mn&de
dehinvmdéndnlbe- quejasantela

chnuuhmnlmhm- Mmm
WW\MW deunpotencial aumentoen

%ﬂg

losarancelesque EE.UU
Segiinel Instituto alrestode de
pone al resto; pdleuy

Fotografia 27: Jugar con fuego
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()lu a pablica vs. asoc mvmnpu vlnu pr

" Los nuevos
planes para
Chinchero

Elversuse Elanunciodel MTC de ejecutar partedel acropuerto de
Chinchero como obrapiiblica generd controversiae Cambio de modalldnd
obedeceriaafactores politicos, dicen expertos.

MRS g e Compromi sos de det por
LUISPERNANDOALEGRIA L

; Ipromediode

ditu-

di fodé Trans. P e

B o e OPci Américe
DRTEy, Brame Graitra, Latina estientre

anuncidqueelacropuerto  40% v 505

royanosericjecutado fdel dolima
ma uoeuaanpobu proyecto™. e

o o
e e Lima

i

nard $u operacién y man-
tenimien

® pzdlérkvydch pistade
e b s =,=' ) e
m
':‘.:m. dzlunnmll ireo n Homwltal
hcyendﬁn el ‘manteni-
» -
acargode un con- e
Con el mecanismo de
elEstadocorre

«con todos los gastos y ries-
p‘dllllnl! construccion

Elmodeloclisicode APP, ﬂmﬂmﬁdm
am-unmn).qu.:m §

unaempresal finan-
cie la construccion de un  los flujos y los riesgos |

) version durante la vida de

» llnom-nhauuu

Fotografia 28: Los nuevos planes para chinchero
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Osiptel prohibe ventay alquiler de decodificadores

regulatorio

Reglas dejuegoe Laventayel alquilerde ¢ r
decodificadores quedan prohibidos desde hoy .

e Precios de tarifasenlaTV de pagano se verian ;

afectados porlanormativa.

—_  generaldeDN Consultores, nmnndemﬂqﬂoomh

b doaque el mercado actual mo

Inversién PrivadaenTele- petencia. De hecho, esta s
ey (Odeeh) bito di
de- afioslaTVdep
dz‘rvdspnp.hm«llg:g tivos. Pt
ganismo: lor, Josde-  [de 'l'Vdepml nsnt
codificadoressonimprescin-  biendo, at 2

menor. Sin

Tras la publicacién de
Claro

Fotografia 29: Zapping regulatorio
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Producciéon enregiones en el 2017

Lucesy e rongecon
sombrasdel
crecimiento

Disparidadese Hay cuatro departamentos del
Perticon caidas en el PBI, 10 crecen debajo del
potencial nacional, pero Apurfmacse expandié 24%
o Esteanolas brechas regionales serian menores,

e Ay m.unﬁ izl =2 | HE

smasvousans @@ Pucsasa s sedsotite
L 77 eyt i
Enel2017,laeconomiape- “Esteanodeberia  sector, mientrasiasnomine-
promedionecionsicscon; Seducirsela rasdependenderamas
dercalidades disparcs ncre ‘"sl":‘"ﬁ"-]*"' Queerplicantavelaciidad
fonmndp::ﬁl!nﬂl:lm haciaun E reafirman que el Pertiesuna

Prosizss. oy crecin
informequedacuentadelas  1CTLO™.

cesysombrasdeladinimi- Juan Carlos Odar
teelafiopasado. Phase Con:

Cusco, Madre de Dios, Pasco
¥Piora Hayouras iorego, *En Lima,

ypordebajode 4%, s decir, ::.l-ﬁcl?ss"onm&

by £

tanto, nuevedepartamentos  Producto. Eso la

'Eexp?n':;'aneumﬂgy e una region
®

Apurimac, con 24%. Victor Fuentes

Fotografia 30: Luces y sombras del crecimiento
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Mercadolaboral en Lima Metropolitana

Lasdos caras
deltrabajo

Dwergenclao Elempleo adecuadoenLﬁnaesté :
pa:;ahzadohaceﬂmaﬁos,nﬁenh'asavanzaeldebaja
calidade Recuperaciontodaviatardariaenllegar.

= zalaboral. Sinembargo,en y,al cierre de febrero, unos
WUISFERNANDOALEGRIA  Jos dltimos tresafios haau- - 4,8millonesde personaste-
Una de las fortalezas del
mercado laboral en Lima
Metropolitanaes quelades-
ocupaciénesbaja. Desdeha-
cevariosafios, latasadedes- .
empleo se ubica por debajo
de8%deunacrecientefuer- damente

32 3 o]

y perciben ingresos men-
sualessupeﬁoresal ingreso
minimoreferencial, queel
INElestimaenS/961.
Estacifradetresmillones
estd estancada desde hace
mds de tres afios. En enero
del 2015 [ver infograffal
sealcanzotal cifray, desde
entonces, sehamantenido
précticamente inalterada.
Mésaun, eneneroy:
deesteafiose hanregistra-
docontraccionesen elem-

¢l INEI,unapersonasubem-
pleada cumple unade dos
condiciones: o trabaja me-
nosde35horassemanales
pordecisién de su emplea-
doroganamenosdeS/961
mensuales.

Iasdﬁ:_asdeléagmcia 4

Lmam
e ok

(L)

“Sielempleo
adecuado
mejora, seria
enla l'l(lltill:;o
partedc
ysedariade
formabastante
gradual”.

Hugo Perea
FEconomistajefeparael

on  Periidel BBVA

31

30

29

&7

Fotografia 31: Las dos caras del trabajo

Viernes 16demarzadel 2018

ro, habfa casi 1,8 millones
detrabajadoresenestascon-

_Respuestaciclica—
Latendencia hacialacrea-

de noadecuado
dlndeenpioro ot
econémicamcear!mos
débiles.La nen

eldinamismo delaproduc-
cién, sobre todoen lossec-

rimarios, serd 1a
clave para ver recuperacio-
nes del empleo adecuado,
coincidieron Hugo Perea,
wmm M

toresnop!
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BANCARIO

imeramitad delano
| ‘:L’]ﬂ!;g;unda parte cam-
| 24 {ala trayectoria delem-
| de calidad. -
| P gin embargo, Perea esti-
| maquela actividad més in-
| ivaen mano de obrano
wmenzaria surebote sino
| elsegundo semlestre..
| ,apunta que las ri-
| Mi;s-filell:nercado laboral
ﬁrfan que reaccione lgve-
| mente ante un mayor dina-
| mismo del PBIL.
“Simejora, seraen eldlt-
| motrimestreyserabastante
ual. Elproblemaesque
aveces la evolucién ciclica
| delaeconomiano va con el
ciclo del empleo por las ca-
racteristicasdelmercadola-
boral”, sostiene

coincidieron en que la in-
certidumbre podria mer-
mar un mayor crecimien-
toy, con ello, mejoras en el
empleo adecuado.

Por ellado de los hace-
dores de politica, el presi-
dente del Banco Central
de Reserva, Julio Velarde,
consideré que se requiere
refinar las cifras antes de
dar una conclusién. Asi,
anoté que los datos de pla-
nillasdel Ministeriode Tra-
bajo muestran un panora-
ma menos sombrio que los
del INEIL.

“Las cifras de planillas
del ministerio no se con-
dicen con las del INEI. En
planillas, los datos que te-
emos no son tan negati-

> C—

Fotografia 32: Las dos caras del trabajo

SALARIO MINIMO
BCR: nohay

condiciones
parasubirla RMV

aldebate en tor-
no al aumento del salario
minimo, que se ha inten-
sificado en las vltimas se-
manas, el presidente del
BCR, Julio Velarde, consi-
dera que las condiciones
no estan dadas para que
se dédicho incremento.
“Siempre hay que ser
Esaeslareceta
tipica. Tenemos una eco-
nomia; todaviaestadé-

que
- bil, el empleo formal esta
estancado.Obviamente

no
estan las condiciones pa-
raun aumento de sueldo
minimo”, sostuvo el fun-
cionario.

Sefialé que el BCR ha
realizado os estu-
dios que evidencian que
unincremento muy fuerte
enlaremuneracién mini-
ma vital (RMV) tiene un
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Fotografia 33: Mecanismo en ascenso
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Educacion (37%).

~Losresultados—
De acuerdo con Pro Inversion, la
compaiifa que més hainvertido a
traves de estemecanismo duranteel
2017fueel Banco de Crédito (BCP)
conunmontode $/306 millones; lo
Querepresenta32%deltotaldelafio.

Conrespectoalasentidadespubli-
cas, lasquemdsinversiénconcentra-
ronenlosdistintosnivelesde Gobier-
nofueronelMinisteriodeEducacién
(8/160 millones) en ocho proyec-
tos; el Gobierno Regional de Piura
(8/108millones) entres proyectos,
yelMinsa (S/92millones) enunpro-
yecto,

ParaSergioSalinas, profesordela
Escuelade GestionPiblicadelaUni-
versidaddelPacifico, elresultadopo-
sitivode OxIsedebi6, principalmen-
te,al fuerteimpulsodel Gobiernoen
estemecanismoy, enlamismalinea,
laapuestadelsectorempresarial por
priorizar la inversién piblicahacia
dreasdeinteréssocial.

“El Ejecutivosehamostradocon-
vencidodequeesunamagnificahe-
rramientaparasacar adelante pro-
yectosdeinversionpublica, conma-
yorvelocidady calidad. [OxI] esun
notableejemplodealineamientode
interésptiblicoy privado”, precisg.
¢Qué acciones especificasse han

suma$/572,94millones.

Paraquesepuedaalcanzarlame-
ta, Salinas recomendo queseeviten
lasdemorasenaprobacionesanivel
intermedioenlasentidadespublicas
ysugiridincluircostos de operacion
ymantenimiento en el mecanismo.
Esto, sobre todo para proyectosen
zonasturalescon PBIpercépitabajo,
dondelanecesidaddeinfraestructu-
raesmayorylaposibilidad definan-
ciamientodeinversionesviacargoal
usuarioes menor.

Noobstante, apuntaqueelretoes
impulsary potenciarel mecanismo,
puesaiin representamenosdel 2%
delainversion publicatotal anual.
Ellollevaaqueelgruesodeobrasp-
blicasseanejecutadasdemaneratra-
dicional, exponiéndose a mayores
problemas.

Enladpticadel MEF, sinembargo,
hacerexplotarel mecanismo de OxI
puedeserriesgoso. Larazénesqueel
usodel mecanismoimplicamenores
ingresos porImpuestoalaRentaen
elfuturo. Sinosesabe qué puedasu-
ceder conlarecaudacion-dice-hay
queponeruntechoalaparticipacion
deOxl.

“Financieramente, mientras lo
mantengamoscontroladoysepamos
cémo afectaingresosfuturos, todo
bien. El temaesqueno perdamosel
control”, afirmaDaly. me

Municipalidad Distrital
de Chamaca

Reconstruccon

= Elafio pasado se adjudicé el
primer proyecto pararecons-
trucciénaejecutarse mediante
OxL. Setratade mejoras enser-
vicios del hospital de Huarmey,
enlas que Antaminainvertird
§/92,3 millones.

e EIMEFsefialaquelametade
§/1.100millones paraesteafio
1o contemplaninguna obra de
reconstruccion, pueslos proyec-
tosdeOxlenesterubroaiinno
hansidopriorizados.

e ParaAugustoRzuri profesor
deESAN, esclaveaprovechareste
mecanismo paraejecutar obras
dereconstruccion. Paraello, re-
saltalanecesidad de fortalecer

gTme T e UTLTV

Optical /194
Technologies 1 8.915

COMERCIO”

RANKING DE EMPRESAS PRIVADAS SEGUN EL MONTO DE NVERSION

Y NUMERO DE PROYECTOS EN OXL 2017
AL31de diclembre del 2017

306
-

Telefénica del Perd - i)

Corporacion Ferreyros . 25
Minera Volcan . 2
Minera Minsur . 2
Pesquera Tasa I 2

Inkafarma l 1’

Transporte CIVA I U

PUENTE: Pro nversién

o I
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Fotografia 34: Mecanismo en ascenso
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La defensa del consumidor como politica publica

ALGUNOS PROYECTOS RELACIONADOS CON LA DEFENSA DEL CONSUMIDOR

o)) TELECOMUNICACIONES
Q7 sawp (ﬂ) £ ENERGIA
@ Acumulacién justa de minutos y megas. Propone 3
@ Establece la obligatoriedadde @ Facilita la adquisicion tutelar el derecho de los usuarios de servicios de ® Restablece eficiencia en
lareserva diaria y de telefonia fijay mévil. Establece que pueda generacion y precios de
para expendio al publico de genéricos. acumular los minutos para llamadas, mensajes de electricidad con garantia
productos farmacéuticos o texto y megas en el servicio de Internet del perfodo de una tarifa justa para el
enlas vy L de facturacion para el uso en los meses siguientes. usuario.
boticas del territorio nacional. e Fuerza Fuerza
s Alianza para Popular » LS roputar
el Progreso
/——' Q TRANSPORTE —
@ Fortalece el derechode @ Se refiere acobros
2 A DEL C los Y rrek SeUVCICE B seErvicios EN GENERAL
establece el minuto vehi res.
® Leyque el ® la como unidad de Alionza para @ Ley que prohibe el cobro @ Regula el pago de membre-
: P por el uso de los sfa de las tarjetas de crédito
funcionamiento de dad de los v en el Progreso e At
las asodiaciones de tos comerciales de contar la prestacion del servicio servicios higiénicos en que las empresas del sector
consumidores. con el libro de reclama- de estacionamiento centros comerciales financiero ofrecen a sus
PR ciones en forma fisica para vehicular. y supermercados. clientes. Establece que solo
< m Fbp-larF el consumidor que opte @ Establece criterios g puede hacerse exigible el
por el medio escrito. > @“‘mm md::""":'e' > LS Fopiior Pago por dicho concepto si
: el Progreso costo del SOAT.
@ Crealaventanilla > m Feced 3 existe una contraprestacion
dnica de reclamos Poputar Alianza para brindada.
@ Establece el cobro > el Progreso

de consumidores.
il 1< e
Popular

Fotografia 35: La defensa del consumidor como politica publica
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politicosrealicenunalecturatécnica  — Elabogado AlejandroFalla, so-
para dFallaEzcurra

consumidor =i i
eselrey =

Controversiae Proyectosdeleyy
disposicionesdel IndecopiyOsiptelm
unrenovado activismo en ladefensa

consumidore. Smembargo,lalégi(a
demuchasde estasmedidasestien

]
‘MARIAROSAVILLALOBOS

El jueves, en el patio del Congreso,
secelebré el DiaMundial delosDe. |
rechos de los Consumidores. Enel
marco de esta fecha, este Diariorevi-

Fotografia 36 Cuando el consumidor es el rey
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Informede El Comere
Lima, mas -
grisque
nunca -

CRECIMIENTO DE LA REGION LIMA POR TRIMESTRES, 2008-2017
(en var. % respecto al mismo periodo del afio anterior)

14-

Enfriamiento cronicoeLa
capital se desacelerahaceseis
anose Lossectores comercio
yserviciossufren pormenor
consumoy caidadesalarios.

- lada de 24,2%durantelos ot
PERUANODE cincoafios previos.
ECONOMIA(IPE) Porotra parte, mel lt-

moafiose habria

Seginlas ltimascifras de
crecimiento regional pa-
raelafio 2017, laeconomia
delaregién Limaacumula
seis afios consecutivos de

i6n, loqueconfir-
maqueelbajocrecimientode
lacapitalresultacrénico. Esta
trayectoria es preocupante
debid i

oaque!
masdel40%del PBIymésdel
30%del empleo enel Perti.

registrado
unacaidadelempleoformal
de 4,3%, la primera luego
de nueve afios consecuti-
vosdeconﬁnu:ki:lcrem%l-
to, quesignificd el paso
lwq;ﬂanpleog‘ahinﬁp:
malidad. leo

Masaun, enelcuartotrimes-  de

tredelafioLimacreciétanso-
lo1,4%, elresultadomasbajo
desdeel2009.
Ladesaceleracion de la
economfa guarda especial

especial
relacién con la débil situa-

Fotografia 37: Lima, mas gris que nunca
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Situacionde

_ L TS

afiliados al Sistema Privado de Pensiones (SPP)

CObertura Flujo de nuevos afiliados por tipo de trabajador .
: A M Dependientes ¥ Independientes -

2017 o Do B
Rb. Mo A My Jn S Ao, St Ot No Die """
41.686

sin g
ahorros =

Ahorrose Elntimerode
nuevos afiliados al SPP
creceenmas de12%, pero
disminuye tasade aportacion
e Deteriorodelaeconomia sec00
afectaausuarios.

Nl_mu&scwnunmév,«w ”

Cadavezaumentalaprefe- “La zo'ow
renciadelaspersonasporel - diversificacion

Sistema Privado de Pensio- delosfond

nes (SPP), peroladesacele- os,o 05;
racién delaeconomfaimpi- Permite mitigar
dequeestaspuedanahorrar el riesgo politico

activamente parasupension.

Elafio pasado, elntimero deunagvsntual
denuevosaﬁliadogalsiste- vacancia®,
madecapitalizaciénindivi- - Giovanna Prialé
dual crecié a unatasaanual g,,ammdda
 del12,4%, estoimplicd que  AsooigeigndeARP
unas 367.337 personas se
afiliaran por primeraveza
las AFP.

ParalasAFP, lacifradecre-
cimiento es muyauspiciosa,
porque dacuentadequehhay
unamayor preferencia del
priblico porlas AFP que por
1aONP. “Elniimero de nue-

Fotografia 38: Cobertura sin ahorros
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=

= Fondo2 = Fondo 3

P S Sy

fonto y nimero de afiliados que optaron por el
4 Monto en millones de soles == Numero de personas (eje de'r.e?h:)“ g s

14.656 y s

ciaesque, pese
tode aﬁliago.:l a lasbalAFPdla
puﬂdpaa nde trabajado-
conregulari-
gg’oehareducxdo iegunla
esaparticipacién —me-
didnporel(mfi.g: de cotiza-
dén-seredujodel49,9%del da
wotaldeafiliadosenel 2016
al48,9%enel 2017. s
Adecir de Juan Caflos .
directordeP] C

Fotografia 39: Cobertura sin ahorros
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acionparafusionesy adquisiciones

Proponen regul

Controlprevio ¥
endebate e,

de fusiones en
otros paises
\uev. Seplant esas con Meéxico
NuevanormaeSeplanteaque empr s i
ventas superiores a S/480 millones pasen por rofcssirereseran ks sper
control ex ante e Cuestionan que el proyecto es Seneralvigente para Chdad de Méxio,
inconstitucional y golpearz lacompetitividad. O R
no una reduccion u obstaculizacién de (2
competencia.
= oy b
LUISFERNANDOALEGRIA mz,s&'eemh,asfwmola @ Considera la adquisicion de poder
== # adquisiciondenuevosco- %€ '“m-@ﬂ"{m“ﬂ;ﬁ:’de“‘s ~
Luego de dos importantes nocimi y q 5 e
‘deals’ de fusionesyadqui- llevenaquelaproduccién _ Prcticas contrarias ala competendia.
siciones (M&A) en el Perti 43 odistribuciéndeproductos ¢ g eguiador mesdcano dice que,ilas
enloquevadelafio, enel serealice aun menor costo P notifican una
CongresodelaRepiiblicase ydemaneramasrdpida,ge-  sonmultadas con US$300.000 la
reactivbeldebatedelanece-  investigacioneshareali- beneficiosparalos  nulidad de la operacién.

sidad de estableceralguna zadoellndecopidurante
norma de control previode 12017 por conductasan-
estastransacciones.Elgrupo  ticompetitivas.

ProInversiény Generacion
de Empleo del Parlamento
remitié un informe ala Co-
misién de Economia quein-

El detalle delanormase-
B a s 1
sasquieren hacer un acuer-
do de fusién o adquisicién,
deberén pasarporel control
previosisus ventas conjun-
tas—dentrodel territoriona- i
cional-durante el afio pre-
viosuman 120 mil unidades
impositivastributarias (UIT)
—este afio estipulado en
S/480millones-omés. Ade-
mas,sialmenosdosfirmasin-
volucradas alcanzaron ven-
tas por 20mil UIT, también
estarénsujetasalanorma.

La definicién de estos

rio técnico que expresara el
Indecopidurante el deba- -
tedel tema en el Congreso,
unaideacorrecta,

Fotografia 40: Control previo en debate
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Colombia

+ Las empresas que realicen
las mismas actividades, por
ejemplo: produccién, suminis-
tro, distribucién o consumo
de determinados articulos,
materias primas, productos
0 servicios, y cuyos activos
alcancen como minimo los
US$10.000 millones,

- deberan notificar todo
proyecto de consolidacién
o fusién.

“ La superintendencia
colombiana sostiene que la
aprobacion de la fusién se

luego de eval

, : La iniciativa de regular
1 fusiones

previamente las
dquisici recibié
Teactiones positivas de

- ) internacio-

Chile n:g?m ;nplo,hcon-

Pasaran nsulta ougma firmas fuead-deiuuldmu
? e > m” ‘Unidas sobre Comercio

proyecten algun p
vemaslguﬂesomavoresautosusmm
® Ad que, por sep v
vemasporUSSﬂJmllonsomAs. S~

@ Umbrales vigentes desde junio del2017.

Fotografia 41: Control previo en debate
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E1Gobierno aumentala remuneracionminimay Ilill

Despedida ..o

L. lellinolnaen:tnm
quedeja  “&
Region
la 396% 3 S
Arequipa 389% 55% bAl
b R SLCRON T8
Pordecretos Elsueldominimo - - v

pasédeS/850a5/930eLa LSRG
medidafueaprobadaeneliltimo _m.,,. o -

Consejode Ministrosde PPK.

— Banco Central de Reserva,
MARIAROSAVILLALOBOS d;.ﬁe]%.m::{:]m,
= = itidiclnnio R ]
RAVEGRSORG deobraseencuentraestan-
cada. :
Horas despuésdequePe-  “LosS/80deaumentore- -
droPabloKuczynski (PPK)  presentanel9,4%delaRMV

anunciarasurenunciaala original. Estoescomosidu-
PresidenciadelaRepublicay - rantelos18 mesesdegobier-
seconocieraqueel Gabinete
lideradoporMercedesAraoz
hardalopropio, el atinminis-
trode Trabajo, Javier Barre-
da,dioaconocerelalzadela
remuneraciénminimavital Nopo,
(RMV) de 5/850a5/930,
apmbadaayuporlamalja
naduranteladltimareunion

del ConsejodeMinistros.

~Reacciones-
Esta medida, que se hizo
efectiva mediante decre- d
to supremo, fu
durante el dltimomes
Consejo Nacional
bajo (CNT), organi

reunirse

Fotografia 42: Despedida que deja resaca
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'2“'0 s DOLARUSS BANCARD
PARALELO INTERBANCARIO compRA /30800
3 comera 532360 533890
comprRA  5/32500 ) VENTA
vENA 5326800

aultima conferenciade Claudia Cooper en el MEF

K
Situacion fiscal que deja hzﬂ; fj,gp

Resultado econdmico del sector piiblico no

Sumasyrestas === .
‘ppkausas’ Z_I|I._l|-,-||| 1

_'_
oF
.3_ =
-4- -32 35
s Sy el e s TR R G UL TR 20 2021

B’alanceoEl MEF resaltaque dejacuentasfiscales
solidasyunaeconomiaenaceleracione Advierte que
impulso fiscalnopuede durarmasalléddeeste afio.

L. plementacién dedevolucio- - superfluos, sefial6 Cooper.
LUISFERNANDOALEGRIA  pes de IGV por compras de "'Enelug;noemnémieo,

y activofijo, percepcioneses- subraydqueelPertiestécre-
En su iltima conferencia pecificasparaimportaciones ciendoatasassuperioresa
almando del Ministeriode ydeduccionesdelimpuestoa lasdelospaisesconlosque
EconomfayFinanzas (MEF), nasnaturales. quueeampamsey,ade-

Ingresos tributarios del Gobierno Central (var.%real)

bierno de Pedro Pablo Ku-  ingresos
czynski. Enelbalance, consi- - siderar:
derdquedejalascuentaspi-
blicassélidas, unasendade
consolidaciénfiscal creibley
realizable, yunatrayectoria te
degastoylanejable.

r, Cooper

Gasto corriente del Gobierno General (% del PBI)

BB
S

Fotografia 43: Sumas y restas ppkausas
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Fuerza Popular dice que no
hayun acuerdo de b :

sobre el fin del C/

Daniel Salaverry
djoquesupartido -
podriareconsiderar

§uapoyo.
MARIAROSA VILLALOBOS

Elcongresistayvocero dela
bancadadeFuerzaPopular \

Fotografia 44: Fuerza Popular dice que no hay un acuerdo de bancada sobre el fin del CAS
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Principales proyecciones //
del Banco Central de Reserva//

Deuda puiblica (como % del PBI) T

M Deudabruta W Deudaneta

248% 263%

Crecimiento por el lado del gasto
¥ Reporte de inflacién (dic-17) W Reporte de inflacién (mar-18)

12,4% —
8% 8,5%
s» 4,8% a3% 8% 42% &%

32% | 37% 37% 3s% 35% || 3545 2%
I i e 111 i
E%E@gmy@alam!mg
privado

clones  piiblica piiblico

e

Fotografia 45: Estructuras debilitadas
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Incertidumbre === - ,
afectala ’ R T

N—"

R
A Ju Ago Set Oct Nov Dic Ene Feb Mar

v
’g-

confianza
delos hogares__

NSE (puntos)

Consumidores se mantienen pesimistas (5
porsegundo mes consecutivo,segin N
‘estudiode Apoyo Consultoria.

Debﬂxdaddelempleoemﬂacxdn
también estan entre las causas.

NICOLASCASTILLOAREVALO

—
e A % del Ce .

mf A
dor (Indicca) en Lima Metropolita-
na, elaborado por Apoyo Consulto-
ria, terminé en 49 puntos en marzo,
lo que implicé que las familias

istas por me

Fotografia 46: Incertidumbres afecta la confianza de los hogares
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REMUNERACION MINIMA VITAL COMO PORCENTAJE DEL INGRESO MEDIO

Desempleo e

[ 14 Honduras 74%
subiriaal0,3% - m—
poralzade RMV R —— Pt

Wk—ms "E'i" 000!

i 82%

Segun el Banco Central de Reserva, el nuevo
salario minimo disminuiriaen 118 mil
trabajadoreslapoblacién ocupadaen
aumentariaen 28 millosempleosin

Aladebilidad delempleo, quees
delas principales causas del
m:smodelosconsunﬂdoxuen i
Metropolitana, podria sus
pétdxapaode puestos de u-abqjo
provocarfalarecientesubidade

Fotografia 47: Desempleo subiria a 10.3% por alza de RMV
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i 260 marzodel 20 ng
e

* .'w m GM (en miles de personas)
# Formales  =@= Total
'WES
]

207 j008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

U‘ mm.mmmm
s doce meses como porcent
uﬂ"“‘""“ﬂm

i6n de Pedro

-39
‘EFMAMIIASONDEV’MAMIIASOND

2016 2017
Fuente BCRP

el indice de C:

2007-2017 (en puestos)
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2007 2008 2009 2010 20T 2012 2013 204 2015 2016 2017

0-

0

Lo000°%0000

%0-

c 7/2008-2017/2018

Elbalance

TareapendientesLa gesuéndeKuczynsk!

consiguié reactivarlaactividad economi
politica fiscal y tributaria mcmnpheran

INSTITUTO PERUANO DE
E('OM)\ A (IPE)

Luego de casi 20 meses en
elcargo, Pedro Pablo Ku-
@ynskirenunci6 el miérco-
Pasadoa la presidencia
Medio de una grave crisis
. Aun cuandono cul-
Ming sy perfodo regular de
Mandato, cabe realizar un
& ceentre las principa-
Metas émi al-

metasmng I

fral-ylos %sulfados que

Uno de los obi 4

el equipodePeruanos
5:::1 Kambio (PPK) fue el

lareactivacion econ6mi-
.Sibien el ex presidente

Fotografia 48: E
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2016 2017
Fuente: INEI

Peru: crecimiento del PBI real,
200-2017

(Enporcentajes)

2005 NN 63
2006 NN 7.5
2007 (NI S5
2008 [EEETEENEREEST 9.1
2009 10

2010 NN s5
2on NN 6.5
2o NN .0
2013 [ 5.8
2014 N 24

2015 [ 33
200 [N 4.0
2o N 2,5

Fuente: BCRP.

en3%delPBIparael2017. —— mala solo once dias antes
Paraello,seimpulséunare- Unodelos de la primera vueltadelas

segin - ghjetivos tr

2

1 idente Ku-
elplandel&ewnvohgmda fnela tivacion 2016, el upﬁ:i ente =
Pero

tos porcennules (pp ) del elmcmnento en RMVaS/930eliltimodiade

’ °
economicoa EESEC il S
J @ 2016.
medio tiempo

mdﬂmw Enel2017,el

M empleo total
&b ““"m aumentéen314

altainformalidad, el

| balance econémico a medio tiempo

fiade PPKrelaciona-
das con el mercado laboral

mg.msosuibtmmyalau- T fueelsegurodedesempleo.

: e
uﬂndelmpuemahm mil puestos, de siéndehomcdénSoual,
categorfaanteel nombrada porel Ejecu

3 ﬁmmum losqueresultan recomen: 6posterg:'vf.a’
régimenmypetributario deunacaidadel  implementacion de dicho
import empleo formal. segurodebidoasubajaco-

bertura en un contexto de '
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ados U 0S

Jornadabursatilen Es

Rebotee Losprincipales indices alcanzaron
maximos ante unadisminucion enlas tensiones
comercialese Analistas locales dudan queriesgo
deunaguerracomercial hayaterminados El cobre

estdentrelos mas perjudicados.

765

mayorascensodesdeagosto

del 2015, luegggue ‘dech

Estadounidense como del
dieransefialesde

Regresala calmatras latormenta

Fotografia 49:
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3 Controversias se
::"::::‘:t::n':z:te técc'ﬁl °°| sientenenlabolsa
noreaccioné agresivamente, Enlajornadade ayer, Fa-
porque son mas pausados”. ::looku destacé porsu
Carlos Rojas P
FundadordeCapiaSAFI z:;l:ego de :ﬁue la Comi-
Federal de Comercio
“Meanimariaadecirquenoha slés
terminadoestaamenazay atn A
falta vercéilmosedaamllaesh : 't":;mi“ "p“ﬁbﬁs““m::b:.:ﬁ
historia. Elrebote estécnico™. cticasde; de
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Analistajefedeaccionesde
Credicorp Capital Perd
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Pactos  zEsssr
“endebate m—

NegociacioneLa Ley de
uestoanual siempre

eselresultado denumerosas ;

e%ocnacnonm entreel Ejecunvo*

el Legislativo.

L la ‘s’eemm pasada, una se-
riedevideosyaudios—cuyos
involucrados ofrecfan, apa-  economi
rentemente, Votos encontra Jal

delavacanciaporobrasde ~ Una

Fotografia 51: Pactos en debate
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unidades ejecutoras en el Pliego
se‘ﬁ',fgouemm acargo de las direcciones
003 de cultura de Hudnuco y Ayacucho

meeologwkomshyﬂmmo
el OO0 W

pedr P yde

nacional el Mejoramiento de (0s Servicios
mmﬁm‘d!hmeﬂhmdelo
mu)cmmptewpuestoaeys'msm

Gobierno Regional
de Ancash

Se rea el pliego 441 Goblemo Regional del
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| nes(MTC). Durantesus 10
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Impactoe Unaumentoenlacotizacion de los
metales puede llegar a contribuir con mas del
50% del PBI luego de dos afos. ;

INSTITUTOPERUANODE
EcoNoulA(n'E)

Luego de cinco afios de un
contexto internacional des-
favorable debido ala dismi-
nucién del precio de nues-
tras exportaciones, a finales
del 2016 se quebrd la ten-
dencianegativa.
Estareversiénsetraslad
hacia mejores términos de
intercambio. Sibien es co-
nocidoque pxeuos delas ex-
mnn nes
ducen en mejor desempefio
econémico, ;/qué tan gran-
de essuefecto?, ¢sobre qué
variables impacta?, ¢
to tiempo tarda en hacerse
notar?

“ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRAFICO DE LA
SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
COMERCIO”

Parael Peru, la
mejoraen los
preciosdelos
con;el;?id“lelszom
em, ene

yseconsohdé enel

Por su parte, el consumo

PBlenestaseconomfasseex-
plica por cambios no antici-
padosenlosTI.
Lamagnitud deeste efec-
todependedelapersistencia
- deestoscambios. EnelPert,
segtin el tiltimo Rey rte de
Inflacién del BCR, los cam-
bios no anticipados asocia-
dos afluctuaciones transi-

también seveafectadodebi-
doaque mejores Tlafectan
elnivel deingresodelas per-

ionas,pnnupalmentedelas
das alasindustrias

ante!

;o rcenn;al(pli)enlos'ﬂ,
= amve ion y el consumo
’ ts m{xmﬁﬂan

eno,spp ﬁpgpp . alcierre

men Cabequued

entre los precios de expor-
taciénylos de importacién,
yreélejl::elpoderqdquisigs Por 3:10 lado, el creci-
vodelas exportaciones. Es  miento
decir, unincremento de los
Tlimplica que conlamisma

tidad de exportaciones

ciod

Fotografia 62: El peso de los precios internacionales

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra

Pag. 192



J
L]
N | UNIVERSIDAD
PRIVADA DEL NORTE

03/04/2018

*ECONOMIA

Los retos de David Tuesta

Sintiempo  reeens

LUISFERNANDOALEGRIA ./.

NICOLASCASTILLOAREVALO  “Sjj ge da una

- 5 .’
consolidacion

David Tuestaj como Z s
Devid Tz oy fiscal mds
nomiayFinanzas (MEF). Al mgiual, nose
mandodeunadelascarteras  veria mal, pero
mﬁmﬁf"l"’t tiene queseruna
n'm:l,a:l economista enfrenta tray "‘cto"a quese
d i cumy Ssovan

Expertos consultados g p(‘l's(‘g\lll' las

porEl Comerciocoinciden .. gificadoras”,

en que, en primer lugar, la 3
reactivacién del crecimien-  iygo Perea
debi = ey dPord
ejeenlaagendadelnuevo g.1BBVA Research
MEF., Ello pues el afio pa-
sado la economia peruana
creci62,5%yhabriacomen- a
zadoel 2018 con un dina-
mismo mds débil de lo es-
perado, sefialaHugo Perea, >
economistajefeparael Perti (1)
del BBVA Research. /

Laclave lograresto oF
-«:unsidera-l):smsacg;aar flote Sedebe ev lta!"
alsectorconstruccion,para- quie lareparacion
gzadoporpmblemas'asoaa—;l civilsea

losal LavaJatoy. =) ura da,

‘clubdelaconstruccién’,

han generado incexﬁdl.?;f para locualse
breenlosagentes. debe acotar

g “Un zemauc']]uedebedaser lamanerade

le primera linea parareac- & ”

tvarelerecimientoesregla. CtmAria’.
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delreglamento.
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con el sector advierten que
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racién civil paralas empre-
sasenvuelmenemumoc.
Para Gonzalo Prialé,
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rael Fomentode la Infraes-
tructura Nacional (AFIN),
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Porcentaje del PBI
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Fotografia 65: Nueva cara, los retos de siempre

pecificas parafomentarla
formalidad”, advierte.

Por su parte, Diego Ma-
cera, gerente general del
Instituto Peruano de Eco-
nomia, apunta quela prio-
ridad es cerrar los huecos
por los que se subsidia la
informalidad. Ello, sinem-
bargo, no es una tarea ex-
clusivadel MTPEen cuanto
areformas, perosesunac-
torclave, considera.
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Metase Titulardel MEF
resaltaimportanciade empujar
inversionyrecortar gastos
superfluose Estimalograrun
crecimientopotencial de 5%al

2021, peronove posibilidades de

reformas estructurales.
:lsm“muum . °

Dos dfas después de haber “Tenemos

hos lujos que

nisterio de Ec‘ono!nln yFi- nodeberiamos
dioalgunasclavessobresus tt'm'rcoino‘
planes. ri- en

cién medidticaalmando de rrollo”.

la cartera, en laconferencia desa UL
deprensatraslasesiéndel David Tuesta
Consejode Ministros, enfa-  Ministrode Economiay

rnu‘eleavjl;m a:fl:unknm
potencial hasta, al menos, ()
un5%parael 2021. ///"

Lograrestametaimplica
incrementarelcrecimiento  *“La designacion
potencialen1,5puntospor- - de Tuesta es una
centuales frente al Gltimo buenaseiial.
célculo del Banco Central
deReserva (BCR);yesopa- lieneelretode
ls:s-ugdn'nxesu— la-r laconsolidacion

seﬁaluadeanﬁlos fiscal i
agentes. “Todas las entida- yahies
des del Estado, de alguna
manera, descuidaron el rol
degu]ardmlerc:ado;.:m

ducirincertidumbrey con
ellose han prese de-
terminados bus-

camosrecuperar”, dijo.
Para el economista Luis
Alberto Arias Minaya, este

: cillo, porquelasreformases-
)
)
)
)
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Evolucion de ingresos y
gastos del sector publico
(como % del PBD = s
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‘ -’.T i) e o ECONOMIA @ _
2“"1 ﬁ = "2 @ ;:: ".,:g s ::;g |
y: V ok .
g— N Chinaanuncianuevo
.
™ {como % del PBY o ¥ pliblica
r 2 arancel paral006
i = Inversion privada
= s, productosde EE.U U.
~\‘t7 de Comerciode EE.UU.
- - ] dermuy.
3 Entreamenazasy documentos L;:Qfﬂ;ﬁ:l:::_
firmados, las alzas arancelarias ﬁ?&ﬁeﬂ%ﬂ:mﬁ

e w7
Sy s
] "
7 18° 19* 20° 2021
15 16 1
4 0
5=
0-

o " tiene 30 dias pararecibir co-
&NI.’LMA(EIM mentasioRy idirsii le_
El contraataque de China menta total o parcialmente
fue rjpidm Mientras que 37 5 loscambios arancelarios.
Estados Unidos anuncia-
baelmartesunalista1.300 ln“S. - _%W
e 1 déficit director deIICePrr\:’TO Pﬂl’:l:
2 0 ial Jnidos Libertad y la Prosperidac
2014 15 16 17 18 19* 20° 2021 mnmmam;]za sl Globaldeyl(‘alolnsmul'e.
de aranceles, China infor- laincertidumbre que estin
méayer que sumard otros A creandoesmsmdgdgsp:—o
106 articulos estadouni- ﬂlll.i —— dﬁ:;‘ecqualcremm_en
densesal Jaumdeambs‘ TWITTER b4 l“""‘“"s Umd's:"ns,mymdlina
25%sobreelproducoen ’ sonlaseconomiasq
:‘3 m?u?D‘:: :gbefé”n Rt __ comercial, ambas vana de-
un; deUS$50.000mi- crecer,
Mg::pf | TCIO China demand zproducdgg,lo
deEE.UU. q !
La medida del gobier-  porlagentetonta,oincom- elrestodel pla?m. estéin-
nodeXiJinping tiene, ade-  petente, querepresentéa volucrado ono”, afirmé Vés-
mas, unsegundomensaje: EEUU.". quez:!lcomﬂdp.
los 106 productos por gra- Dentrodelambitoperua-
var,quesesumanaunalista no, elefectosehapercibidoa
previade 128, sonproduci wavésdelacaidadel
principalmente porlos delcobre [verinf enla
estados norteamericanos pagina2],quetienerelacién
apoyaronal presiden- directacon laeconomia.
te Donald Trump durante Enlamismalinea, parael
sucampaiia presidencial. ejecutivo del Insti-
Los nuevos aranceles que tutodeInvestigaciényDesa-
impondré China seran de de Comercio Exterior
entre 15%y25%. de la Cdmara de Comerci
Enrespuesta, el secreta- de Lima, Carlos Posada, la
riode Comerciode EE.UU., problemética
‘Wilbur Ross, afirmé que la muchas delas proyecciones
de Chinasoloafec- deconsumodeChina, loque
tariaal 0,3%del PBl esta- terminaria haciendo sentir
idense. suefectoenel Perti.
“Silas medidas siguen
estoimpacta-
Mmphnﬁl:;zﬂmu ﬂl:mdeham-
seglinuninforme del MEF  elin a ta guerra m . En caso EE.UU
publicado en abril del blica: ccandmicadebidoalde anuncie medidas (alasim-
2017, se habja comenza- made

dltimostresmeses 508
. &I12016, cuando el gasto
delgobierno nacional en
ntratos administrativos
Sservicios (CAS), viajes,
yserviciosdi-
Y308, entre otros rubros,
J1econtd en 8,9% en tér-
T0seales, | Marco Ma-
;Nennémim Multianual
oy del 2017 ratifica-
o iva de empren-
e SIS recortes y estima-
Quere
tercig
iy

de
fiscal

deambos paisesafectarian flujos
comerciales por US$100 mil millones.

claves para el futuro desu
economia, de acuerdo con
un informe de Bloomberg.
La administracién Trump
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Los primeros anuncios de Daniel Cordova

Las 6 herramientas de la diversificacion productiva

Creacién de red de CITE
y otras herramientas (no

financieras) para aumentar la

facilitar el surgimiento
productividad de las Mipyme.

de nuevos motores.

Andandolo
desandado

restal, en el Minagri. el PNDPoriginal, laquemas
“La diversiﬁn?a?;'lén pro- seharesaltadosonlasmesas
ductivase ha convertidoen ejecu'tiyassectomla,myo
unmantra, noen unareali- pro?osntoera;g.enelanmes-
dad”,dijoaElCo i paciod « nentre
juliodelafiopasadoelsuce- agentesp\ﬂ?hcosypnvados
sor de Giuffra, Pedro Olae- para identificary levantar
chea. Sibienelexministro  cuellosde botella en distin-
se mostré més favorablea tossectores. . : .
algunos elementos del PN- ParaPiero Ghezzi, exmi-
DP, comoelimpulsoalain- nistro de laProducciény
novaciényaloscentros de artifice del PNDP, hubo es-
innovaciény transferencia fuerzostimidos de partede
tecnolégica (CITE), cuestio-  laadministracion Kuczyns-
néquelagestionde Ghezzi ki para aprovechar esa he-
rramienta.

Fukig . habia dej; varios de
Agendae Elnuevo ministrodela Produccion i b i quiehre Tas-
técnicos gravisimos”. .ytisculo en general respec-

Ladltimaministradela toalimpulsoaladiversifica
Producciénde PPK, Liene- ciénconelnuevogobiemo”,
ke Schol, afirmé queimpul-  dijoaElComercio.
sarfalasmesasejecutivas,  Ghezziafirma que una
perotambiénanunciéque, delasherramientasen las

retomarael plan de diversificacion productiva
o Se enfocard enimpulsar los cltsteres productivos
yenpotenciarlas mesas ejecutivas sectoriales.

parafinalesdeesteafio,ten- que mds se haretrocedido
drfalistounnuevoplande es en potenciar lared de

— lainfraestructuraylasfacili-

LUISFERNANDOALEGRIA dades paraque sereduzcan desarrolloindustrial. CITE, cuyo rol es articulai
= los costos de transaccién”, con empresas pequenasy
Impulsarla productividad ~ consideré Cérdova. X —Realidadesdistintas— medianas para transferi|
delaeconomiaperuanay  “Debo estaren contac- Dentrode las diversashe- tecnologfa, capacitacion)
reducir sudependenciade - to con ellos [los empresa- 10 rramientasquecomprendfa  otros servicios para hacer
los metalessonretosqueel rios] permanentemente, mesas

flamanteministrodelaPro-
duccién, Daniel Cérdova,
buscard atacar retomando
unaestrategia dejadadela-
dohace20meses. Elfuncio-

retomard, al menos parcial-
mente, el Plan Nacional de
Diversificacién Productiva
(PNDP) que lanzaraenjulio
del 2014 el entonces titular
delacarteraPieroGhezzi.

para que nos digan cudles

que no se podrén desarro-
llary tampoco hay que
pujar en una direccién en

son los cuellos de botella, ejecutivassectoriales que-
que son responsabilidad  daroninstaladasalfinal
delapoliticaeconémicae  delgobiernopasado, se-
industrial. Habré sectores -

fialaPiero Ghezzi.
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“En el caso de los CITE ‘mj tencial, i
Zvocmoenlas i rtomel et cubin dx‘mﬂg
o o
ﬂibll“’ri”’ l pulso, unbuennorte”, opind.
cuandorequierenmucha  Loquesfesunabuen
nocreoque gestion. Los ex ministros noticia-afirma el econc
ionen. Esun gg:mmqwxgags- mista-es retomar las me
gerencialde | P cremone, T i
comoformat Enesalinea, y conside- maciéndesde
laeconomia-. randoelfocosobrecliisteres
“pro Inversion
vaajugar un
[ mucho
- masimportante,
haestado
abandonadayla
inversion privada
‘debesercadavez
masimportante”.
Daniel Cordova .
Ministrodela Produccion
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Lamarana
Iaboral
peruana

Desfase e Normas laborales promulgadas
hace mas de cinco décadas slfuen vigentes
en el Pertie Densidady complejidad enla
reglamentacién imponenlanecesidad de
emprenderunareformalaboral.

—_
INSTT PERUANODE
ECONOMIA(PE)

Entre el 2011y el 2017, el Perti ha 55 ﬁos

cafdo 21 puestos en el pilar laboral

del Indice de Comeeddvidad Glo-
bal do por el Foro émi 1
fue ioroes gua, pero atin vigente, del Perti.

dial 8

con el

co
el segundo mds grave. junto
1 1 1 :}""” Aad A re- e
prmoeiter 05.1%
e Aa A 1. 2 "v—r_>\.\‘d.’\;! ]
dq lalegislacién ~ réisonmicroempresas. /

laboral.
—Losefectos delamarafia—
Existen 136 normas

Una manera de evaluar esta dis-
i latidad adanall

Fotografia

(en numero de normas)

Fuente: MTPE
segiin tamafio d 2016
(en porcentaje del total de empresas)
@ 2
95,1% 43% 0.2% 0,5%
¢ MEDIANA GRAN
MICROEMPRESA PEQUENA :
Fuente: Produce
i \
Normas sobre legislacién
(en namero de normas)

=it

71 Lamarafa laboral peruana
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—Losefectosdelamarafia—
Una manera de evaluar esta dis-
persién y complejidad es analizar
el Compendio de Normas sobre la

Legislacién Laboral publicado por
el Ministerio de Trabajo. Por medio
de esta publicacién se puede hacer
un segulmnento alas modlﬁczcxones
ialabo-
ral. Segiin el Gltimo compendm ac-
tualizado a agosto del 2017, existen
136normascomplladasemzsl 1.400
pdginasy masde 2.000 articulos.

Seguin Miguel Jaramillo, investi-
gadorprincipalde Grade, noesrazo-
nable pretender que una pequefiao
mediana empresa cumpla con toda
esta voluminosa normativa debido
aque es sumamente oneroso. Esto
genera un sesgo en contra de la exis-
tencia de firmas medianas y peque-
fias que no pueden solventar estas
enormes demandas.

Porello, enelPerti, adiferenciade
lamayoria de pafses, la distribucién
delasempresasfor tamano
tendrfaunaexcesivacantidad demi-
croempresasy una mayor cantidad

legislativasvi

Existen 136 normas
laborales compiladas
encasil.400 paginasy
mas de 2.000 articulos.

Paraddjicamente,

estas anacrdnicas
normas tienen como
objetivo promover
técnicas modernas
parafomentar armonia
entre empleadoresy
trabql adores.

mu_]ere_satravé_s de “cuadros decate~

de grandes empresas en compara-
ciénconlasmedianas.

Segtin cifras del Ministerio de la
Produccién, elniimerode

gorfasy
obligatorio.

Enue los subcap\’tulos relaclona-
dosal

presas equivale al 95,1% del total de
empresas formales. Asimismo, las

10.5%
deltotalde empr\esas, mayoral 0,2%
quecorresponde alas

las regulaaones respecto a laseguri-
dady: 1trabajo eslamaé:
tensacon 220 paginas. Esta se com-
ponepor 11 normas, entre lascuales
laLey idadySalud

—Dentrodellaberinto—
Eliltimo compendiolaboral publica-
dosecomponede 136 normas, entre
ellas, 57 decretos supremos, 34 le-

en el trabajo, ylas siete normas que
modxﬁcan oaprueban dspomcaones

sobresale laregulacién de las plani-
Ilas, 1a cual posee una extensién de
11

yes, 30 resoluciones mi iale:
10decretoslegislativos, cuatroreso-
luciones de la Sunaty un decreto de

su igiledad, masde
lamitad de las normas que actual-

urgencia. Las 136 nor dividen
en seis capftulos, y estos, asu vez, en
33 subcapitulos.

Los dos capitulos que presentan
mayor cantidad de normasy exten-
siénsonlasobligacionesdelemplea-
dorylas normas sobre igualdad yno
discriminacién.

El primero estd compuesto por
siete subcapitulos y posee una ex-
tensién de 419 paginas. En tanto, el
segundo se compone de nueve sub-
capitulos y su extensién es de 426
paginas. A esta tltima seccién se le
agregaralarecientenorma pmmul-

promulgadas entre los afios 2008y
2014

se encuem:ran vigentes desde hace
maés de 50 afios. Por ejemplo, el De-
cretoLey 14371ylos Decretos Supre-
mos005y009 promulgadosamedia-
dos de ladécada del sesentaregulan
laincorporacién de dependenciasy

s 2ol 1 S

méasde 100 crabajadomf
Paradéjicamente, estas anacréni-
casnormas tienen como ob)euvo ex-

bre del afio p

gadaen plicitop
orientada a eliminar la discrimina- para laar
ciénremunerativa entre h y plead y j
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Otros Incluye resoluciones de la

Sunat (4) y decreto de urgencia (1)
Fuente: MTPE

( 57 Otros

Nu de pagis seguin del
C de N sobre L i6n Laboral

Normas sobre igualdad y no discriminacién

Obligaciones del empleador

Beneficios sociales

R -
Contratacién laboral
I

Intermediacion y tercerizacion

e
Jornada laboral

-

Fuente: MTPE

J . ‘ 4
Fotografia 72: La marafia laboral peruana
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En busca de
eficiencia

Ahorro

S/30. 000millonesa

servicios, perono
«Oportunidadesdeahorro requierenan

todo es gastoinne:

paraesxeaﬁohayunpnsu-

fiscale El Gobiernodestinamasde
lacompra debienesy
cesario

lisis fino.

L EGRIA
Uno de los primeros linea-
mientos de politica econé-

alos$/30. 000millonespara

la compra de servicios. De
esosrecursos, hay$/10.380
millones para la contrata-

- ciénde servicios profesio-

nalesytécnicos, de loscua-

Revisardn proyecto
dealto costo

El presidente Martin Viz-

carra ln\mcuo que suad-
6nrevisaré las

lsmslS/l A

obras de uctus

rarla consolzdaclén ﬁscal

y gs;sor(as, yunos $/900

que requieran montos de
il fuertes, con mi-

Para n"n q

<ol d

ahorro por S/ 2. 000 rmllo

presup
final

b §oop

l.,\nD It

sita “hasta el iltimo

nes,
i

rfas han creci-

rfas, contratacionesy*gastos

superfluos™.
¢Cudn fambkesalanmr

lasy
do 19%en los (ltimos dos

centavo' panpwvea'bie
w)’ tido, in-

afos.
ta, segunelpomldelMEF

d.icéquesencﬂvarin

esacifra? A
rencia, en Chile la semana
pasada huboanununssmu

da*Otros servicios simila-
es El'l que se pl’cClSl que

mos de control”
para detectar

lares.

dadel; pa.(sveano, Fallpe[a

rias, mdms, mvesugacno-

rrain, lanzé un
teridad que busca ahorrar
US$122 millones anuales
hasta el 2022; es decir, casi
Us$500 millones dunn:e

esta subcuenta ha crecido

en53%desdeel 2015.
Muchos gastos dentro

delosdlvems que

tos, y buscard
quelaContra-
‘loria acompa-
fiela ejecucion
delos proyectos
parafiscalizarque

dato de Seb

T

ra.l
e RicaaEaa

3

S
por
viajes.

Lacifra, aunque importan-

te,esmenorquel 'KSSOO
millones q
en total di primer
gobierno.

Siendo Chile un pafscon
unEsmdomasgmndequeel

peruano, se estima ahorrar
el equivalentea S/390 mi-
Ilones anuales. ;De donde
cortarenel Peri?
Segt’ln datos del MEF,

aphumﬂnsomla;' d f en
tordelaMaestriaen Gestion M-u—vldnlqun
PublicadelaUniversidaddel ~hizoenels

g
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|vcommm <

SERPL

entre los més largos del mundo (jenalgu-

ENFOQUEMACRO | e® Ltk
;“'"n"“, » "Iillit‘“ll“"‘“‘;“\’r"ll":'llc .
e Vo (Iool')r‘d;;t;“r:‘_ los MAS I&l:':;o's
Cofndadorygerente o8 < CASOS
it Tudent Peru¢ do (ien algunos¢
S— —— | del mun O eadal”
-asiuna ‘
\ goblemodébil | €251
A, " in fu ] ds ,
S pata e g 160 Laca s mUd‘,asmve"‘xssom:theMpal"
pacidad delEstado| formularyejecutar P “dlmnsdwo 50%d Les velar
uochdonespﬁbnmdvadu(ml’)c‘s!é técnicos-A lazo Ycuyoﬂ;l s
6 y re ull'-u Y :
ed ‘) , o8 s
1 ! dalo Lava Jato. | entraras
Asi,entree] 2015y2017seadjudi g d uoCDEPﬂ,',:"""m"kqm"
- una caidade 50%enla | bierno
loocho proyectos; una s et ;:abdad e etivo CLYOS
ladécadaanterior. L P da10me ﬂl‘“m
5 dep wi] Y i . te-
enlosltimos dieza 1 frie- | ciénpromeciol o n
ron unexcesode adendas (50%en los pri- ‘ 10afios)ycuyask lazo Sinem!
Sintod deunaAPPenel Pericstd i eficiencia inaron
| pasamejocee Izlicos, se empoderd alos

burocr: i61
noscasoscasiuna décadal). “ ;}‘;‘fg’::mmoysemulg;mmyg; i
s g’ tardeymal, yahoa:nnc;;inunca aestablecerunanuevaescalasa ot o,
o d e et ;::cﬁlndeuwunanwmoaada‘sinemba;
0 3 i del Estado. EIT] fios | 20, ledioelp: pugsttillcw m‘,_
o poco titiles q ca
Iz =) ¢ identi! experto: les. Por ejemplo, 5 ca-
larseunrubro”, apunta.  gastosq eatficar  porexpertmey et e | dadenProlnversion, quedebiavelarporiac
= ) Tuvbenel 2011 1 e | lidadéticadel S DK
nisu]:sdeﬂadcnda,explim lar”, afirmaOliva. Unidoconchs e ot ,dm‘?mg"algo:xmmu\d
quelasentidadespublicasa  Entanto, Caroline i i N ion | Estad i s
vecesutilizan}; e % ﬁi\:: s g de | rapost-Lava Jato. Tambiénseabandono. -
i per- dadanosalDia 'l‘odoesmllevalqu:( Sin duda, la reforma puede mejorarse o
sonal, lo que ‘infla’ las cifr: q\leel}mﬁ d ! i es- | se pueden encontrar estrategias
deser Estoseh vez por  ténplagadosdeprobl d Pel jer caso, urge hacer algo
raevitar piibli liadosyunamed d radical, porque, del io, las APPsim-
olanzaruna ia del detodalacad S 16190166l p i i
de contrato administral de valor para darbienesy 6 bjeti 5
et C losci aPro 6nen unasuerte de BCR de | *Elautor ejer
q e dad lcualsuced lasAPP: iatécnica,

capazy

ptiblica.
“Hay que ver cudnto de

€50 entra por mayor nece-

sidad de ejecutar laboresy  S/1.
burocra-

Fotografia 74: En busca de eficiencia

poraraunsocio.
Mitsubishi, que cuenta
con una participacién del
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45, Anexo 3
45.1. Cronograma de actividades
PERIODO DE DURACION
FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO
ACTIVIDADES
23|14 |1|2]|3]| 4 23|41 |2|3|4|1|2|3|4|1]2]S3 2| 3
Entrega de
antecedentes
Definicion del

problema general
y de los problemas
especificos

Reestructuracion
de la justificacion

Reestructuracion
del marco tedrico

Entrega de bases
tedricas

Aprobacion de
Instrumentos de
Evaluacién

Inicio de
recoleccion de
datos (uso de
instrumentos  de
evaluacion)
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4.6. Anexo 4

4.6.1. Documentos de validaciéon de instrumentos

DOCUMENTOS PARA VALIDAR LOS INSTRUMENTOS DE MEDICION
A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTOS
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CARTA DE PRESENTACION

Y= 0] A
Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y asi mismo, hacer de
su conocimiento que, siendo estudiante de la Carrera de Comunicacion y Periodismo de la
Universidad Privada del Norte - UPN sede Comas, de la facultad de Comunicaciones, requiero
validar el instrumento con el cual recogeré la informacion necesaria para poder desarrollar mi
investigacion y con la cual optaré el grado de Bachiller en Comunicacion y Periodismo.

El titulo de mi proyecto de investigacion es: “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO
INFOGRAFICO DE LA SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
COMERCIQO” y siendo imprescindible contar con la aprobacion de docentes especializados para
poder aplicar el instrumento de mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su
connotada experiencia en las variables comprendidas en mi investigacion.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:

Carta de presentacion.

Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
Matriz de operacionalizacion de las variables.

Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracién me despido de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente. Silvia Alejandra Carrozzo Acevedo
48277519
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

Variable: V. . TRATAMIENTO INFOGRAFICO

Conjunto de criterios esenciales que se deben manejar para la elaboracién, produccién y valoracion
de una infografia de diversos temas.

(Elaboracién propia)
Dimensiones de las variables:

Dimension 1 - Utilidad

Es importante definir la utilidad ya que es el provecho, interés que se extrae de una cosa. Es el
grado de significacion, informacion y funcionalidad que puede presentar una infografia,
considerando la adquisicién de acciones, acontecimientos mas resaltantes, conocimientos y
sintetizacion de la noticia (Valero, 2001)

Dimension 2 — Visualidad
Es importante definir visualidad, puesto que es la percepcion de la informacion icénica y tipografica,
teniendo la habilidad de poder convertirlos en una pieza grafica que permita al lector ver los hechos

en lugar de leerlos. (Valero, 2001)
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES
VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES SUBINDICADORES
Tratamiento Es el modo en que los medios impresos Significacién Contenido informativo
eligen la informacién; la transforman en
imagenes y en textos, la ubican en las
paginas y lo ponen en circulacion. Utilidad Informacién Estructura (lead)
(Morin, 2009)
Funcionalidad Resumen
Titulo
Rétulo
Tipografia llustracion
Fuente
o Crédito
Visualidad Legibilidad
Comprensién Signos
Claridad
Movilidad
Estetica Creatividad
Iconicidad Contraste

Fuente: Elaboraci6n propia.
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DOCUMENTOS PARA VALIDAR LOS INSTRUMENTOS DE MEDICION A TRAVES DE JUICIO
DE EXPERTOS
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N

CARTA DE PRESENTACION

1= p o] A
Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos y asi mismo, hacer de
su conocimiento que siendo estudiante de la carrera de Comunicacion y Periodismo de la
Universidad Privada del Norte — UPN, en la sede - Comas, de la Facultad de Comunicaciones,
requiero validar el instrumento con el cual recogeré la informacion necesaria para poder desarrollar
mi investigacion y con la cual optaré el grado de Licenciada en Comunicacion y Periodismo.

El titulo de mi proyecto de investigacion es: “ANALISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO
INFOGRAFICO DE LA SECCION ECONOMIA EN LOS DIARIOS: LA REPUBLICA Y EL
COMERCIQO” y siendo imprescindible contar con la aprobacion de docentes especializados para
poder aplicar el instrumento de mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su
connotada experiencia en las variables comprendidas en mi investigacion.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:

Carta de presentacion.

Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
Matriz de operacionalizacion de las variables.

Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideraciéon me despido de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.
Silvia Alejandra Carrozzo Acevedo
D.N.1.:48277519
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DEFINICION CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES

Variable: V. I. TRATAMIENTO

Es el modo en que los medios impresos eligen la informacion; la transforman en imagenes y en
textos, la ubican en las paginas y lo ponen en circulacion. (Violette, 2009)

Dimensiones de las variables:
Dimensioén 1 - Utilidad

Es importante definir la utilidad ya que es el provecho, interés que se extrae de una cosa. Es el
grado de significacion, informacion y funcionalidad que puede presentar una infografia,
considerando la adquisicion de acciones, acontecimientos mas resaltantes, conocimientos y

sintetizacion de la noticia (Valero, 2001)

Dimensioén 2 - Visualidad

Es importante definir visualidad, puesto que es la percepcion de la informacion iconica y
tipogréfica, teniendo la habilidad de poder convertirlos en una pieza gréafica que permita al lector

ver los hechos en lugar de leerlos. (Valero, 2001)
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES
VARIABLE DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES SUBINDICADORES
Es el modo en que los medios
Tratamiento impresos eligen la informacién; la Significacion Contenido informativo
transforman en imagenes y en textos,
la ubican en las paginas y lo ponen en
circulacion. Utilidad Informacion Estructura (lead)
(Morin, 2009)
Funcionalidad Resumen
Titulo
Rétulo
Tipografia llustracion
Fuente
o Crédito
Visualidad Legibilidad
Comprension Signos
Claridad
Movilidad
Estetica Creatividad
Iconicidad Contraste

Fuente: Elaboracion propia
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