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RESUMEN

Este trabajo ha tenido el propédsito de identificar el nivel de recordacion del product
Placement en las peliculas peruanas de género musical, producidas por Tondero en el

periodo 2016-2017, en los jovenes de 18 a 28 afos de la ciudad de Trujillo.

El enfoque de esta investigacion fue cuantitativo. Se trabajé con dos muestras. En primer
lugar, se realizaron dos entrevistas una de ellas al gerente de marketing de Tondero, en
esta entrevista se tocaron temas relacionados a los beneficios de utilizar Product Placement
y su incursion en el cine de género musical, la segunda entrevista se le realizo a la gerente
de marketing del BBVA, ella conté de los beneficios que se obtienen al ser participe de
algunas de estas producciones cinematograficas. Por ultimo, se realizaron encuestas cuyo
fin consistio en determinar el nivel de recordacion de los jévenes trujillanos con el Product

Placement de las marcas que aparecen a lo largo de las tramas.

Los resultados obtenidos permiten afirmar que si existe un elevado nivel de recordacion del
Product Placement en los jovenes trujillanos, con lo que quedaria claro de la efectividad de

este recurso publicitario.

Palabra Clave: Product Placement | Género Musical | Recordacion de Marca
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CAPITULO I. INTRODUCCION

1.1. Realidad problemaética

Encontrar la época exacta de la aparicion del Product Placement tiene su complejidad
debido a que en sus inicios era mas pasivo y casual. Algunos autores sitlan sus
comienzos a finales de la década de 1970 cuando ya existian cerca de una treintena
de compaiiias colocadoras de productos y marcas en peliculas y series de television.
Entre las agencias publicitarias mas importantes como Chiat/Day, Ogilvy & Mather y
Ted Bates que se dedican ya a esta labor; por otro lado, las grandes empresas como
Coca-Cola y Pepsi tenian empleados dedicados a explorar acerca de nuevas

posibilidades publicitarias como ésta en las peliculas. (Clark, 1988).

Del Pino y Olivares (2006) sitian el origen de la presencia de las marcas en las
producciones cinematograficas en los inicios de Hollywood. En Mildred Pierce, la
mitica pelicula de Michael Curtiz dirigio en 1945, Joan Crawford bebia en varias
ocasiones Jack Daniel’s. John Huston, en La reina de Africa, dejaba patente que
Gordon’s era la ginebra preferida de Bogart. Aun asi, Del Pino y Olivares consideran
gue por aquel entonces la practica del Product Placement seguia siendo una actividad
casual. Se podria decir que, por estas épocas, el colocar productos con marcas
conocidas para darle mas realismo a las historias dejo de ser un tema de decoracion

y ambientacién en las peliculas.

“Los grandes filmes se han convertido en espacios publicitarios donde
las corporaciones globales muestran, posicionan o reposicionan sus
marcas. Comenzamos a ver ya cOmo las marcas se erigen casi de
forma simultanea en contenido y continente de la propia ficcion” (Del
Pino, Olivares, 2006, p. 26).

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Péag. 8
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En 1988, las empresas se perfilaron por el Product Placement como una técnica de
comunicaciéon de emplazamiento cinematogréafica. Al respecto CinemaScore, una
antigua empresa de estudio de audiencia en cine, tomo directamente la investigacion
sobre los efectos de la practica de esta nueva forma de publicidad en cine; y establecio,
por analogia con la publicidad convencional, la tarifa del emplazamiento o colocacion
de un producto basandose en el coste por mil. Desde entonces, se empez6 a percibir
un cambio significativo en las actitudes de las empresas y de las agencias publicitarias.
Las transacciones monetarias por el emplazamiento de productos se hicieron
habituales, el pago ya no se realizaba por emplazamientos aislados, se trataba de

relaciones més a largo plazo para el Product Placement (Salazar, M., Lau, E., 2010).

Existen dos tipos de Product Placement: activo y pasivo; en el activo, los productos
con su marca se presentan ante el espectador directamente en las manos del
protagonista de la pelicula, porque lo esta utilizando, como fue el caso de Ferrari que
esta presente en el dialogo de la pelicula Rapidos y Furiosos; o bien porque muestra
los beneficios del producto, como cuando muestran la potencia del motor Chevrolet
Yenko Camaro también en la pelicula Rapidos y Furiosos 2. Todo ello de forma I6gica
y natural dentro del ambito del guion, casi como algo imprescindible (Reinares, Calvo,
1999). Por otro lado, en el pasivo, “el producto aparece dentro del contexto de su uso,
nunca tomando el protagonismo de la accion, pero si dentro del plano, apoyando la
escena. Por lo general suele formar parte del decorado y los actores nunca se refieren
de forma directa, simplemente est4 ahi y el espectador, si quiere, puede verlo”
(Reinares, P; Calvo, S, 1999, p. 249). Por ejemplo, las marcas de los autos que
aparecen en las persecuciones, o las marcas de ropa o comida que aparecen en los

carteles de las calles en las que se sitla la pelicula.

El cine, en la actualidad, se ha convertido en un medio publicitario novedoso y efectivo
para los anunciantes. Se llevd a la pantalla grande la vida del actor y comediante
peruano Carlos Alcantara y se integré una técnica publicitaria conocida como Product
Placement donde se integraron de manera efectiva marcas como Brahma, Inca Kola
y DirectTV mejorando considerablemente las ganancias de la pelicula, haciendo de

esta produccion nacional algo mas que un simple y divertido largometraje, sino mas

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 9
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bien un nuevo y potente medio para generar posicionamiento a las empresas que
apuestan por aparecer como auspiciadores, como sucedié con la pelicula Asu Mare,
sea un verdadero caso de éxito para el mundo del marketing, razén por la cual en la
actualidad las empresas ya ven al cine como un espacio interesante para exponer sus
marcas (Mitna, 2014).

Por esta razon, las marcas siguieron arriesgando y brindando su auspicio a las
peliculas peruanas como es el caso de Locos de Amor siendo estas BBVA Continental,
DirectTV y Real Plaza; BBVA Continental, Direct TV y Avianca con la pelicula Lusers;

Todos los hombres son iguales.

Como antecedentes previos a la investigacion, encontramos la tesis de Salazar y Lau
(2010) titulada “Product Placement en el cine: Analisis publicitario de la categoria Autos
a través de diversos filmes. Medicion de factores de influencia que afectan los objetivos
publicitarios” (2010), llegando a la conclusién de que el Product Placement no sélo
sirve para cumplir objetivos generales como la presencia de la marca y consolidacion
de la misma, sino que puede ayudar al cumplimiento de mas objetivos publicitarios
como dar a conocer un producto o marca, incrementar la notoriedad de marca,
predisponer a la compra, lograr familiaridad o recordacién y, por ultimo, construir

personalidad e imagen.

Como antecedente local, tenemos el trabajo de Edwards y Tafur (2015): “La efectividad
del Product Placement utilizado en las peliculas peruanas Asu Mare y Asu Mare 2 en
la recordacion de marca de los jovenes” (2015), llegando a la conclusién que el nivel
de efectividad del Product Placement en la recordacion de marca es mayor en el

publico juvenil.

Formulacién del problema

¢ Cual es el nivel de recordacion del Product Placement en las peliculas peruanas de
género musical, producidas por Tondero en el periodo 2016-2017, en los jévenes de

18 a 28 afios de la ciudad de Truijillo?

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 10
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1.3.1. Objetivo general

Determinar el nivel de recordacion del Product Placement utilizado en las

peliculas peruanas de género musical, producidas por Tondero en el periodo

por Tondero en el periodo 2016-2017, en los jovenes de 18 a 28 afios de la

ciudad de Trujillo

1.3.2. Objetivos especificos

1.4. Hipotesis

Determinar el nivel de recordacion Product Placement en las peliculas

peruanas de género musical Locos de Amor.

Determinar el nivel de recordacion Product Placement en las peliculas

peruanas de género musical Avenida Larco.

Determinar el nivel de recordacion de marcas en las escenas en las
peliculas peruanas de género musical Locos de Amor en los jovenes

trujillanos.

Determinar el nivel de recordacién de marcas en las escenas en las
peliculas peruanas de género musical Avenida Larco en los jévenes

trujillanos.

La presente investigacion tiene un propdésito exploratorio y descriptivo por lo que se

exime de hipotesis explicativas. Sin embargo, la autora ha considerado plantear una

hip6tesis general de caracter descriptiva como hip6tesis de trabajo que ha orientado

la realizacion de esta investigacion.

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 11
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1.4.1. Hipotesis general

El nivel de recordacion del Product Placement es alto debido al aumento
de producciones cinematograficas por parte de Tondero y mas aun siendo
de la categoria musical ya que tiene una fuerte aceptacién en los jovenes
de 18 a 28 afios de la ciudad de Truijillo en el periodo 2016-2017.
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CAPITULO Il. METODOLOGIA

2.1. Tipo de Investigacion

La presente es una investigacion Exploratoria No experimental - Descriptiva
Transversal, ya que se recolectaran datos con el propdésito de estudiar el nivel de
recordacion del Product Placement en las peliculas de género musical producidas por

Tondero.

2.2. Poblacion y muestra (Materiales, instrumentos y métodos)
2.2.1. Poblacién

De acuerdo a los datos de la Compaiiia Peruana de estudios de Mercados y
Opinién Publica s.a.c. (OPI), se determind que la poblacién aproximada es de
1,114.656 jévenes, que cumplen con estas caracteristicas de tener entre 18 a

28 anos y vivir en el distrito de Truijillo.

2.2.2. Muestra

La muestra se realiz6 tomando en cuenta la siguiente formula:

n= N.Z%2.p.q

D?.(N=-1)+Z?.p.q

En donde:

Z = 1,96 — Nivel de confianza

p = 0,5 — probabilidad de éxito

g = 0,5 — probabilidad de error

D = 0,05 - nivel de error

N = 1,114.656 - jovenes de la ciudad de Truijillo

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 13
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Reemplazando y calculando tenemos un valor de n = 207,9 entonces n =
208.

La muestra es de 208, tomando como error de estimacion de 5%.

2.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion y analisis de datos

En una primera parte se va aplicar una encuesta y para complementar se
aplicaran dos entrevistas, una a Manuel Lassus, gerente de marketing y
comercial de Tondero Producciones y otra entrevista a Luciana Olivares,

gerente de marketing del BBVA Continental.

2.3.1. Encuesta pararecolectar datos

Con el propésito de analizar el Product Placement en las peliculas
peruanas de género musical, producidas por tondero, se trabajo la
observacion sistematica de las peliculas que posteriormente permitié el
desarrollo de la encuesta de recordacién de marca aplicada a jovenes de

18 a 28 afios en la ciudad de Truijillo.

Para la observacion se tomaron en cuenta los siguientes criterios:

i. Marcas que aparecen: Se considerd la marca del producto que

aparece en la pelicula.

ii. Productos de cada marca: Se consideré la categoria del producto

gue aparece en la pelicula.

iii. Tipos de Product Placement: de acuerdo a lo explicado

anteriormente, se clasifica en pasivo y activo.

iv.  Tiempo de exposicion de la marca: se especificaron los segundos

de duracion de cada aparicion en las peliculas.

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 14
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v. Numero de exposiciones de la marca: se considero la cantidad total

de veces que aparecio la marca a lo largo de las peliculas.

vi. Escena en la que aparece la marca: se consideré la cantidad total

de veces que aparecio la marca a lo largo de las peliculas.

vii.  Interaccidon con los actores: se tuvo en cuenta tres tipos de

interaccion (Lau y Salazar, 2010):

o Co-protagonismo: cuando la marca interactia muy

directamente con los personajes principales de la historia.

o Papel secundario: cuando la marca interactia con otros

personajes que no son los protagonistas.

o Extra: cuando la marca aparece junto a personajes

irrelevantes en el desarrollo de la pelicula.

2.4. Procedimiento

En primer lugar, se realizard dos entrevistas una de ellas al gerente de
marketing de Tondero, en esta entrevista tocamos temas relacionados a la
empresa, sus futuros proyectos, beneficios de utilizar Product Placement y su
incursion en el cine de género musical, la segunda entrevista se le realizara a
la gerente de marketing del BBVA, ella nos cuenta de los beneficios que

obtienen al ser participe de algunas producciones cinematograficas.

Por dltimo, se procedera a aplicar una encuesta a personas que hayan visto
alguna produccion de Tondero de género musical, esta se dara utilizando el

software Google Docs y de manera fisica.

Los resultados fueron presentados en tablas y graficos, luego se procedera a

un analisis estadistico con el proposito de analizarlos e interpretarlos en sus
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dimensiones correspondientes. De esta manera se obtendran los resultados
generales que nos ayudaran a aceptar o rechazar las hipétesis de la

investigacion.
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CAPITULO lIl. RESULTADOS

3.1. Resultados de las encuestas

A continuacion, se detallan los resultados de las encuestas a 208 jévenes de
18 a 28 afios la ciudad de Trujillo, aplicadas entre el 2016 y 2017. Se
encuestaron de forma aleatoria a 139 mujeres (67 %) y 69 hombres (33 %) de
los cuales 19 (9 %) tienen 18 afios, 13 (6 %) tienen 19 afios, 19 (9 %) tienen
20 afos, 31 (15 %) tienen 21 afnos, 41 (20 %) tienen 22 afos, 18 (9 %) tienen
23 afios, 15 (7 %) tienen 24 afios, 14 (7 %) tienen 25 afios, 10 (5 %) tienen 26
afos, 9 (4 %) tienen 27 afios y 18 (9 %) tienen 28 afos.

Tablan® 01
Encuestados han visto alguna pelicula de Tondero
1. ¢Has visto alguna pelicula de Tondero?

Alternativa Hombres Mujeres Total
Si 33% 67% 100%

No 0 0 0
Total 33% 67% 100%

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 100 % de los encuestados, tanto hombres como mujeres, han visto alguna

pelicula producida por Tondero.
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Gréafico n° 01
Encuestados han visto alguna pelicula de Tondero

1. ¢HAS VISTO ALGU

NA PELICULA PRODUCIDA POR

TONDERO?

Fuente: Tabla 01

Tabla n® 02
Peliculas vistas por los encuestados

Asu Mare | Locos de Amor |
A los 40| Av. Larco

Asu Mare | Locos de Amor | Av. Larco

Asu Mare | Locos de Amor | Todos los
hombres son iguales | A los 40 | Av.
Larco

Asu Mare | Locos de Amor | Todos los
hombres son iguales | Av. Larco
Asu Mare | Lusers | Alos 40 | Locos de
Amor | Av. Larco

Asu Mare | Lusers | Locos de Amor |
Av. Larco

Asu Mare | Lusers | Locos de Amor |
Todos los hombres son iguales | A los
40 | Av. Larco
Locos de Amor | Alos 40 | Av. Larco

Locos de Amor |
Av. Larco

TOTAL

24 67 44 %
9 27 17 %
0 3 3%
0 1 1%
23 25 23 %
4 3 3%
1 3 2%
1 3 2%
7 7 7%
69 139 100%

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes



N

UNIVERSIDAD “NIVEL DE RECORDACION DEL PRODUCT PLACEMENT EN LAS PELICULAS
PRIVADA DEL NORTE PERUANAS MUSICALES PRODUCIDAS POR TONDERO EN EL PERIODO 2016-2017,
EN LOS JOVENES DE 18 A 28 ANOS DE TRUJILLO-PERU”

De las peliculas producidas por Tondero, las mas vistas en conjunto por el publico
encuestado de la ciudad de Trujillo fueron Asu Mare, Locos de Amor, A los 40, Av. Larco
con un 44 %, seguido con un 36 % de Asu Mare, Locos de Amor y Av. Larco. Por otro lado,
hay un conjunto de peliculas que no han sido muy vistas por los encuestados que son Asu
Mare, Locos de Amor, Todos los hombres son iguales, A los 40 y Av. Larco con un (3 %),
seguida por Asu Mare, Locos de Amor, Todos los hombres son iguales y Av. Larco con un
1 %.

Grafico n° 02.

Peliculas vistas por los encuestados

2. CONJUNTO DE PELICULAS VISTAS

= Asu Mare, Locos de Amor, A los 40, Av. Larco
= Asu Mare, Locos de Amor, Av. Larco
Asu Mare, Locos de Amor, Todos los hombres son iguales, A los 40, Av. Larco
Asu Mare, Locos de Amor, Todos los hombres son iguales, Av. Larco
s Asu Mare, Lusers, Locos de Amor, A los 40, Av. Larco
= Asu Mare, Lusers, Locos de Amor, Av. Larco
m Asu Mare, Lusers, Locos de Amor, Todos los hombres son iguales, A los 40, Av. Larco
= Locos de Amor, A los 40, Av. Larco
® Locos de Amor, Av. Larco

Fuente: Tabla 02
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3.1.1. Dimensién 1: Percepcién del Product Placement

Tabla n® 03
Percepcién sobre las marcas en las peliculas musicales de Tondero

¢, Sueles darte cuenta de las marcas que aparecen en las peliculas?

Alternativa Hombres Mujeres Total
Si 39 120 76 %

No 30 19 24 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 76 % de los encuestados opina que si logra percatarse de la presencia de marcas
en las peliculas de género musical producidas por Tondero, mientras que el 24 % de

los encuestados no logré percatarse de la presencia de marcas.

Grafico n® 03
Percepcidén sobre las marcas en las peliculas musicales de Tondero

3. éSUELES DARTE CUENTA DE LAS MARCAS
QUE APARECEN EN LAS PELICULAS?

= Si

= No

Fuente: Tabla 03
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Tabla n° 04
Razones de la presencia de marcas en las peliculas

¢, Cual crees que es el motivo por el que una marca o empresa decide participar

en una pelicula?

Alternativa Hombres Mujeres Total
Dar a conocer 9 22 15 %
sSu marca
Generar
reconocimiento 21 49 34 %
de marca
Llegar mas a
sus 24 48 34 %
consumidores
Posicionarse 10 19 14 %
en el mercado
Relanzar su 5 1 3%
marca
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

Hay una igualdad en los porcentajes entre llegar mas a sus consumidores (34 %) y
generar reconocimiento de marca (34 %) los encuestados piensan que estas son las
razones por las que una marca o empresa decide participar en una pelicula. Por otro

lado, la raz6n con menos porcentaje es relanzar su marca (3 %)-

Grafico n° 04
Razones de la presencia de las marcas en las peliculas

4. MOTIVO POR EL QUE UNA MARCA O EMPRESA
PARTICIPA EN UNA PELICULA

= Dar a conocer su marca

= Generar reconocimiento de marca

R
B

Fuente: Tabla 04
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3.1.2. Dimension 2: Recordacién Rapida de Marca

Tabla n® 05
Recordacién guiada de marcas de cerveza de la pelicula Locos de Amor

5.1. ¢ Qué marca de cerveza?

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
Cusqueiia 6 5 5%
Pilsen Callao 21 80 56 %
Cristal 5 11 8 %
No Recuerdo 37 43 31 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

La mayoria de los encuestados dice que fue Pilsen Callao (la alternativa correcta) cual fue
la cerveza que aparecio en la pelicula Locos de amor con un 56 %, por otro lado, el 31 %
de encuestados dice que no recuerda cual fue la cerveza que aparecié en la pelicula.
También, se mencionaron cervezas que no aparecen en la pelicula como Cusquefia (5 %)
y Cristal (8 %).

Grafico n°® 05
Recordaciéon guiada de marcas de cerveza de la pelicula Locos de Amor

5.1. MARCAS DE CERVEZA

64 = 11
31%
= Cusquefia
= Pilsen Callao

Cristal
No recuerdo

16
8%

Fuente: Tabla 05
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Tabla n® 06
Recordacion guiada de marcas de celular de la pelicula Locos de Amor

5.2. ¢, Qué marca de celular?

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
Iphone 3 4 3%
LG G5 15 83 60 %
Samsung 10 19 14 %
No recuerdo 41 33 23 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 60 % de los encuestados nos indica que la marca de celular LG G5 (la alternativa
correcta) seguido por 23 % que no recuerda cual es la marca de celular. También, se
mencionaron marcas que no aparecen en la pelicula como IPhone (3 %) y Samsung
(29 %).

Grafico n° 06
Recordaciéon guiada de marcas de celular de la pelicula Locos de Amor

5.2. MARCA DE CELULAR

= [phone = LGG5 = Samsung No Recuerdo

s 7

a8 T

23%\
% o

.

14% /

Fuente: Tabla 06
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Tabla n® 07
Recordacién guiada de servicios de TV por cable en Locos de Amor
5.3. ¢ Qué servicio de TV por cable?

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
Claro 4 16 10 %
DirectTV 35 61 46 %
Movistar 2 7 4 %
No Recuerdo 28 55 40 %
Total 69 139 100%

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El servicio de TV por cable mas recordado fue DirectTV 46 % (la alternativa correcta),
seguido por un 42 % de encuestados que no recuerda haber visto ningun servicio de TV por
cable. Por otro lado, se mencionaron servicios de TV por cable que no aparecen en la
pelicula como Movistar (5 %) y Claro (4 %).

Grafico n°® 07

Recordacién guiada de servicios de TV por cable en Locos de Amor

5.3. SERVICIO DE TV POR CABLE

s Claro = Direct TV = Movistar No recuerdo
= 20
10%

83
40%

= 9
4%

Fuente: Tabla 07
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Tabla n® 08
Recordacién guiada de servicios bancarios en Locos de Amor

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
BBVA 24 72 53 %
BCP 2 3 3%
SCOTIABANK 4 3 3%
NO RECUERDO 39 61 41 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 53 % de los encuestados recuerda que el BBVA es el banco que aparecio en la pelicula
Locos de Amor (la alternativa correcta), por otro lado, el 41 % de encuestados no recuerda
haber visto cual fue el banco. También, se mencionaron bancos que no aparecen en la
pelicula como BCP (3 %) y Scotiabank (3 %).

Grafico n° 08
Recordacién guiada de servicios bancarios en Locos de Amor

5.4. INSTITUCION BANCARIA

= BBVA = BCP = SCOTIABANK NO RECUERDO

41%

Fuente: Tabla 08.
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Tabla n® 09
Recordacién guiada de servicio movil en Av. Larco

6.1. cQuéservicomovil? |

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
CLARO 4 7 5%
ENTEL 6 122 85 %
MOVISTAR 4 3 4 %
NO RECUERDO 55 7 6 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 85 % de los encuestados recuerda que Entel fue el servicio mévil que aparecio en la
pelicula Av. Larco (la alternativa correcta) por otro lado, el 6 % de encuestados no recuerda
haber visto fue el servicio movil que aparecié en la pelicula. También, se mencionaron

servicio de mévil que no aparecen en la pelicula como Claro (5 %) y Movistar (4 %).

Grafico n° 09
Recordacién guiada de servicio movil en Av. Larco

6.1. SERVICIO MOVIL

= 11
= Claro = Entel = Movistar = No recuerdo 7%
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™
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Fuente: Tabla 09
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Tabla n® 10
Recordacién guiada de marca deportiva en Av. Larco

6.2. ¢, Qué marca deportiva?

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
ADIDAS 19 85 61 %
NIKE 6 6 6 %
PUMA 2 4 3%
NO RECUERDO 42 44 30 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 61 % de los encuestados recuerda la marca de deportiva que aparecio en la
pelicula Av. Larco es Adidas (la alternativa correcta). De otro lado, un 30 % de
encuestados no recuerda haber visto en la pelicula la marca deportiva. También, se

mencionaron marcas que no aparecen como Nike (6 %) y Puma (3 %).

Grafico n° 10
Recordacién guiada de marca deportiva de la pelicula Av. Larco

6.2. MARCA DEPORTIVA

= Adidas = Nike = Puma No Recuerdo

S~ = 127

61%

Fuente: Tabla 10
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Tablan® 11
Recordacién guiada de servicio de emisora radial en Av. Larco

. 63c¢Quéradiocz

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
Radio Oxigeno 31 80 50 %
Radio La Zona 2 5 3%
Radio Nacional 13 21 16 %
No recuerdo 23 33 31 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 50 % de los encuestados recuerda que Radio Oxigeno (la alternativa correcta) fue la
emisora radial que apareci6 o se escuché en la pelicula Av. Larco, por otro lado, hay un 31
% de encuestados que no recuerda haber visto o escuchado en la pelicula una emisora
radial. También, se mencionaron emisoras radiales que no aparecen en la pelicula como
Radio La Zona (3 %) y Radio Nacional (16 %).

Grafico n°® 11
Recordacién guiada de servicio de emisora radial de la pelicula Av. Larco

6.3. EMISORA RADIAL

RodioOsgeno = Radi ;////
b %/// am

Fuente: Tabla 11
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Recordaciéon guiada de marca de cerveza en Av. Larco

6.4. ;Qué cerveza?

Cantidad
Marca Hombres Mujeres Total
Cristal 13 20 16%
Pilsen Callao 24 86 55%
Cusqueia 3 9 6%
No Recuerdo 29 24 23%
Total 69 139 100%

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 55 % de los encuestados recuerda que Pilsen Callao (la alternativa correcta) fue la
cerveza que aparecio en la pelicula Av. Larco, por otro lado, hay un 23 % de encuestados
no recuerda haber visto en la pelicula la marca de cerveza. También, se mencionaron

marcas que no aparecen en la pelicula como Cusquefia (6 %) y Cristal (16 %).

Grafico n® 12
Recordacién guiada de marca de cerveza en Av. Larco

6.4. MARCA DE CERVEZA

m Cristal = Pilsen Callao = Cusquefia No Recuerdo

48

23%\

= 33
16%

. éi“W

Fuente: Tabla 12.
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3.1.3. Dimensién 3: Recordacion de Marca

Tablan® 13
Marcas en algunas escenas de Locos de Amor

7. Marca de ropa que aparece en la pelicula Locos de Amor

Marca Escena Cantidad
Hombres Mujeres Total
Forever2l Cuando 29 53 39 %
Viviana esta

comprando en

un bazar, ve a

Kidsmadehere . 13 21 16 %
una pareja,
recuerda y
empieza a
Columbia cantar “Me 12 10 11 %
enamoré de ti
en un bazar”.
No Recuerdo 15 55 34 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

La marca de ropa mas recordada por los encuestados fue Forever 21 39 % (la
alternativa correcta). Seguido por un 34 % de encuestados que no recuerda haber
visto ninguna marca de ropa. Por otro lado, se mencionaron marcas de ropa que no

aparecen en la pelicula como Kidsmadehere (16 %) y Columbia (11 %).
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Gréaficon® 13
Marcas en algunas escenas de Locos de Amor

7. MARCA DE ROPA QUE APARECE
EN LOCOS DE AMOR

70 7
34% \ //////////

D

39%

\

\\\\\

= Forever2l

No recuerdo 11% 16%

W

Fuente: Tabla 13
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Tablan® 14
Marcas en algunas escenas de Locos de Amor

8. Cerveza que aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor \

Marca Escena Cantidad
Hombres Mujeres Total

Cuando Gabriel llega
Cusquefia al departamento de 11 27 18 %
Lucia para recogerla
y mostrarle su
departamento nuevo.
Ahi se encuentra
Rodrigo y después
de unas fricciones le

Pilsen Callao it Yl el 27 53 38 %
Cristal 6 11 8 %
No recuerdo 48 36 %
Total 39 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 38 % de los encuestados recuerda que Pilsen Callao (la alternativa correcta)
fue la cerveza que aparecio en la pelicula Locos de Amor, por otro lado, hay
un 36 % de encuestados que no recuerda haber visto en la pelicula la marca
de cerveza También, se mencionaron marcas que no aparecen en la pelicula

como Cusquefia (18 %) y Cristal (8 %).

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Pag. 32



UNIVERSIDAD “NIVEL DE RECORDACION DEL PRODUCT PLACEMENT EN LAS PELICULAS
PRIVADA DEL NORTE PERUANAS MUSICALES PRODUCIDAS POR TONDERO EN EL PERIODO 2016-2017,
EN LOS JOVENES DE 18 A 28 ANOS DE TRUJILLO-PERU”

N

Gréficon° 14
Marcas en algunas escenas de Locos de Amor

8. MARCA DE CERVEZA QUE APARECE EN
LOCOS DE AMOR
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Fuente: Tabla 14
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Las marcas en algunas escenas de Locos de Amor
Canal de television que aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor

Marca Escena Cantidad
Hombres Mujeres Total
ATV 3 1 2%

Cuando Lucia

esta
Latina entrevistando 32 70 49 %
ala
congresista
torres junto a
su
Am érica TV Camarégrafo 7 16 11 %
Rodrigo.
No recuerdo 27 52 38 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El canal de television mas recordado por los encuestados fue Latina 49 % (la
alternativa correcta). Seguido por un 38 % de encuestados que no recuerdan haber
visto ningun canal de television. Por otro lado, se mencionaron canales de television

que no aparecen en la pelicula como América TV (11 %) y ATV (2 %).
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Grafico n°® 15
Las marcas en algunas escenas de Locos de Amor

9. CANAL DE TELEVISION QUE APARECE EN
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Fuente: Tabla 15
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Tablan® 16
Las marcas en algunas escenas de Locos de Amor

10. Bar que aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor

Marca Escena Cantidad
Hombres Mujeres Total
La Cachina Cuando 32 53 41 %
Viviana,
Lucia,
Fernanday
Gloria estan
LimaBar ~ enelbaryse 14 20 16 %
piden unos
tragos para
ahogar las
penas, ellas
Treff cantan 6 10 8 %
“Brindaremos
por ti”.
No recuerdo 17 56 35%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El bar mas recordado por los encuestados fue La Cachina 41% (la alternativa correcta).
Seguido por un 35% de encuestados que no recuerdan haber visto ninguin Bar. Por otro
lado, se mencionaron bares que no aparecen en la pelicula como Treff (8%) y Lima Bar
(16%).
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Grafico n°® 16
Marcas en algunas escenas de Locos de Amor

10. BAR QUE APARECE EN LOCOS DE AMOR

= La Cachina = LimaBar = Treff No recuerdo
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Fuente: Tabla 16
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Tablan® 17
Marcas en algunas escenas de Av. Larco

11. Marca de ropa deportiva que aparece en Av. Larco
Marca Escena Cantidad

Hombres Mujeres Total

Nike Cuando 18 24
Andres, Miki,
Wicho y
Adidas Javier estan 29 48 37 %
caminando
por el pasillo
de la
universidad
después de
fracasar en 8 8 8 %
sus
examenes,
ellos cantan
No Recuerdo ‘La 14
Universidad”,
aunque al
ritmo de hip
hop.

20 %

Puma

59 35%

Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

La marca de ropa deportiva mas recordada por los encuestados fue Adidas con un 37 % (la
alternativa correcta). También hay un 35 % de encuestados que no recuerdan haber visto
ninguna marca de ropa deportiva en la pelicula. Por otro lado, se mencionaron marcas de

ropa deportiva que no aparecen en la pelicula como Puma (8 %) y Nike (20 %).

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Péag. 38



UNIVERSIDAD “NIVEL DE RECORDACION DEL PRODUCT PLACEMENT EN LAS PELICULAS
PRIVADA DEL NORTE PERUANAS MUSICALES PRODUCIDAS POR TONDERO EN EL PERIODO 2016-2017,
EN LOS JOVENES DE 18 A 28 ANOS DE TRUJILLO-PERU”

N

Gréfico n® 17
Marcas en algunas escenas de Av. Larco

11. QUE MARCA DE ROPA DEPORTIVA, APARECE
EN LA ESCENA DE LA PELICULA AV. LARCO

= Nike = Adidas = Puma No recuerdo

/////////
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Fuente: Tabla 17

Schroeder Maticorena Kiara Lourdes Péag. 39



UNIVERSIDAD “NIVEL DE RECORDACION DEL PRODUCT PLACEMENT EN LAS PELICULAS
PRIVADA DEL NORTE PERUANAS MUSICALES PRODUCIDAS POR TONDERO EN EL PERIODO 2016-2017,
EN LOS JOVENES DE 18 A 28 ANOS DE TRUJILLO-PERU”

N

Tablan® 18
Las marcas en algunas escenas de Av. Larco

12. Banco que aparece en la escena de la pelicula Av. Larco

Marca Escena Cantidad
Hombres Mujeres Total
Scotiabank 5 7 6 %
Cuando
Javier junto a o
BBVA Wicho y 36 63 48 %
Andrés, se
acercan a un
BCP cajeroy 17 11 13 %
Javier saca
dinero.
No recuerdo 11 58 33%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El banco mas recordado por los encuestados fue el BBVA con un 48 % (la alternativa
correcta). También hay un 33 % de encuestados que no recuerdan haber visto ningun
banco en la pelicula. Por otro lado, se mencionaron nombres de bancos que no

aparecen en la pelicula como Scotiabank (6 %) y BCP (13 %).
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Grafico n® 18

Las marcas en algunas escenas de Av. Larco

12. BANCO QUE APARECE EN AV. LARCO

s Scotiabank = BBVA = BCP No recuerdo

Fuente: Tabla 18
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Tablan® 19
Marcas en algunas escenas de Av. Larco

13. Tienda musical que aparece en la pelicula Av. Larco

Marca Escena Cantidad

Hombres Mujeres Total

Ciudad Disco 11 11 10 %
Cuando

Pancho, 0

Phantom deSpUéS de la 41 52 45 %

segunda
tocada en El

Agustino, dice
que la lista de

D'\fseg)oglisb ganafjores la 4 12 8%
podran ver la
tienda de
No recuerdo o
13 64 37 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

La tienda musical méas recordada por los encuestados fue Phantom con un 45 % (la
alternativa correcta). También hay un 37 % de encuestados que no recuerdan haber
visto, ni escuchado ninguna tienda musical en la pelicula. Por otro lado, se
mencionaron nombres de tiendas musicales que no aparecen en la pelicula como
Memories Disco Club (8 %) y Ciudad Disco (22 %).
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Grafico n® 19

Marcas en algunas escenas de Av. Larco

13. TIENDA MUSICAL EN AV. LARCO

= Ciudad Disco = Phantom = Memories Disco Club No recuerdo

77
37%

Fuente: Tabla 19
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Tabla n® 20
Marcas en algunas escenas de Av. Larco

14. Cerveza que aparece en la escena de la pelicula Av. Larco

Marca Escena Cantidad

Hombres Mujeres Total

Cristal Cuando 15 18 16 %
Andrés,
Wicho, Miki y
Javier van a
buscar a
Pedro, para
pedirles que
Pilsen Callao  toque junto a 36 55 44 %
ellos en la
plaza de
Acho, el papa
de Pedro les
invita unas
cervezas 'y
Andrés lo
acompafna a
Cusqueﬁa la cocina a 5 11 7%
buscar las
cervezas.

No recuerdo 13 55 33%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

La cerveza més recordada por los encuestados fue Pilsen Callao con un 44 % (la
alternativa correcta). También hay un 33 % de encuestados que no recuerdan haber
visto, ni escuchado ninguna marca de cerveza en la pelicula. Por otro lado, se
mencionaron nombres de cervezas que no aparecen en la pelicula como Cristal 16

% y Cusqueiia 7 %.
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Grafico n° 20
Marcas en algunas escenas de Av. Larco

14. CERVEZA QUE APARECE EN AV. LARCO

= Cristal = Pilsen Callao = Cusquefia No recuerdo

?f// " ox

S //////////%%%
7 %

%

Fuente: Tabla 20
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Tablan® 21
Asociacién de marcas con los personajes principales de Locos de amor

15. Al pensar en Lucas, actor de Locos de Amor ¢ Con cudl de la siguiente marca de comida chatarra

lo relacionas?

Marca Cantidad Total
Hombres Mujeres

Cheetos 4 10 16 %
Chizito 18 28 22 %
Doritos 10 14 11 %
Morocha 10 10 10 %

Papitas Lays 12 22 7%
No recuerdo 15 55 34 %
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 34 % de los encuestados no recuerda con qué marca de comida chatarra esta relacionada
con Lucas, uno de los personajes principales. También existe un 22 % que lo relaciona con
la marca Chizito (La marca correcta). Por otro lado, se mencionaron nombres de comida

chatarra que no aparecen en la pelicula Locos de Amor como Cheetos (16 %), Doritos (11

%), Morocha (10 %) y papitas Lays (7 %).
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Tabla n® 22
Asociacién de marcas con los personajes principales de Locos de amor

16. Al pensar en Gloria, actriz de Locos de Amor, ¢con cual de la siguiente marca de celular lo

relacionas?
Marca Cantidad Total
Hombres Mujeres

Iphone 3 8 5%
LG G5 16 33 24 %

Motorola 5 3 4 %
Nokia 11 13 11%
Samsung 20 28 23 %
No recuerdo 14 54 33%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 33 % de los encuestados no recuerda con que marca de celular esta relacionada con
Gloria, uno de los personajes principales. También existe un 24 % que lo relaciona con la
marca LG G5 (La marca correcta). Por otro lado, se mencionaron nombres de marca de
celulares que no aparecen en la pelicula Locos de Amor como IPhone (5 %), Motorola (4
%), Nokia (11 %) y Samsung (23 %).
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Grafico n°® 22

Asociacién de marcas con los personajes principales de Locos de Amor

16. AL PENSAR EN GLORIA, ACTRIZ DE LOCOS DE
AMOR, éCON CUAL DE LA SIGUIENTE MARCA DE
CELULAR LO RELACIONAS?

= [phone =LGG5 = Motorola Nokia = Samsung = No recuerdo

Fuente: Tabla 22
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Tabla n® 23
Asociacion de marcas con los personajes principales de Av. Larco

17. Al pensar en Miki, actor de Av. Larco, ¢ Con cudl de la siguiente marca de ropa deportiva lo

relacionas?
Cantidad

Marca Hombres Mujeres Total
Adidas 27 52 38 %
Nike 10 17 13 %

Puma 7 6 6 %

Reebook 6 4 5%

Triathlon 7 8 7%
No recuerdo 12 52 31%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 38 % de los encuestados si recuerda que la marca ropa de deportiva relacionada con
Miki es Adidas (La marca correcta), uno de los personajes principales. También existe un
31 % que No recuerda. Por otro lado, se mencionaron nombres de marcas de ropa deportiva

qgue no aparecen en la pelicula Av. Larco como Nike (13 %), Puma (6 %), Reebok (5 %) y

Triathlon (7 %).
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Grafico n°® 23

Asociacion de marcas con los personajes principales de Av. Larco

17. AL PENSAR EN MIKI, ACTOR DE AV. LARCO,
¢éCON CUAL DE LAS SIGUIENTE MARCA DE ROPA
DEPORTIVA LO RELACIONAS?

= Adidas

= Nike

= Puma
Reebook

= Triathlon

= No recuerdo

Fuente: Tabla 23
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Tabla n® 24

Asociacion de marcas con los personajes principales de Av. Larco
18. Al pensar en Andrés, actor de Av. Larco, ¢con cudl de la siguiente marca de ropa interior lo

relacionas?
Marca Cantidad Total
Hombres Mujeres
Boston 24 39 30 %
Calvin Klein 15 30 22 %
Denimlab 8 6 7%
Pierre Cardin 3 8 5%
unno 5 4 4%
No recuerdo 14 52 32%
Total 69 139 100 %

Fuente: Encuesta realizada por la autora en el 2017

El 32 % de los encuestados no recuerda con qué marca de ropa interior esta relacionada
Andrés, uno de los personajes principales. También existe un 30 % que lo relaciona con la
marca Boston (la marca correcta). Por otro lado, se mencionaron nombres de marcas de
ropa interior que no aparecen en la pelicula Av. Larco como Calvin Klein (22 %), Denimlab
(7 %), Pierre Cardin (5 %) y Unno (4 %).
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3.2. Entrevistas

3.1.1. Manuel Lassus — Gerente de Marketing y Comercial de Tondero

1. ¢Coémo inicio Tondero?

Bueno Tondero nace hace once afios, Este afo los hemos cumplido, y empieza por
iniciativa de su fundador Miguel Valladares que es actualmente gerente general de
la empresa, empieza como un negocio de representaciones, él después de algo de
experiencia como productor y también tanto aqui en Perd como también fuera del
Peru, estuvo en México también trabajando como productor ahi en México vio que
habia una movida y una star system alrededor de representantes que manejaban la
carrera de varios artistas para gestionar su carrera. Entonces se regresa al Pera y
propone empezar a trabajar en eso y se lo propone a Carlos Alcantara con quien ya
habia trabajado la produccion previa y Carlos Alcantara acepta entonces empieza
COmMo un negocio de representaciones.

Luego de eso se empiezan a sumar mas artistas, luego Miguel le propone a Carlos
producir su unipersonal que llevaba teniendo hasta ese momento que era Asu Mare
lo habia venido presentando en presentaciones de un alcance pequefio y él le
propone hacerlo mas grande y hacer una produccién mas grande y ahi es donde
Tondero aparte de representaciones empieza también a producir y produce
espectaculos y llevan Asu Mare a provincias y hacen presentaciones muy muy
grandes de miles de personas incluso lo llevan fuera del Pert también empiezan a
producir otros espectaculos como el unipersonal de Johanna San Miguel, etcétera. Y
luego nace la idea de llevarlo al cine también con el proyecto y con la persona con
quien naci6 todo con Carlos Alcantara y le proponen hacer Asu Mare - la pelicula,
estrenada en el 2013 y bueno se convirtio en lo que es ahora. Fue un gran éxito de
taquilla y digamos el inicio de todo este negocio de cine nacional comercial, porque
ya existia y sigue existiendo cine un poco mas de autor, pero se empezaron a crear
estas peliculas con las que llegan a una taquilla alta y un perfil mas comercial.

Y asi nacio y hasta el momento pues de hecho las tres areas de negocio siguen
funcionando varias representaciones ha crecido muchisimo y ya tiene mas de

ochenta representados. El area de espectaculos sigue también gestionando ha
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crecido muchisimo se siguieron haciendo espectaculos musicales entre ellos
Avenida Larco y conciertos. Estamos trabajando ya con Gianmarco Zignago
representandolo tanto en Perd como internacionalmente y hemos hecho conciertos
con él en muchas partes del mundo y en peliculas también seguimos creciendo
mucho y hemos hecho ya mas de veinte peliculas muchas de ellas algunas de perfil
mas de autor como Magallanes y Elefante Desaparecido que son peliculas que han
viajado por el mundo y han ganado muchos festivales también. Las peliculas mas
comerciales que son la que verdaderamente todo el Perd conoce que son las mas

taquilleras como Asu Mare, Locos de Amor, etcétera y en eso estamos hoy.

¢Entonces la productora empezo creandose con el fin pararepresentar actores
o tienen otros en su linea de representados?

Si, principalmente actores, si hay un par de periodistas como Federico Salazar,
Lorena Alvarez, cantantes como Diego Dibés, Ana Carina Copello y GianMarco

Zignago.

¢Por qué Tondero usa tanto Product Placement en sus peliculas?

Cuando empezamos a hacer cine comercial pues el costo de produccion de una
pelicula es que es muy muy caro y actualmente en Perl no hay a nivel legislativo
mucho apoyo para poder cubrir parte de los fondos para producir estas peliculas
comerciales. Entonces vimos la necesidad de recurrir a la inversion de empresas
privadas para poder cubrir los costos de produccion. Entonces cuando se decide
hacer Asu Mare y se ven pues los costos de lo que implicaria producir una pelicula
de esa magnitud pues Tondero no hubiese podido hacerla si no era por la ayuda de
empresas privadas que deciden invertir en la pelicula. Y por supuesto si una marca
gue invierte en algo espera un retorno detras de eso. Entonces por nuestro lado
nosotros conseguiamos el dinero para poder producir la pelicula de lo contrario no
habria existido Asu Mare ni ninguna de las peliculas comerciales. Y por el lado de las
marcas ellos invierten ese dinero con el objetivo de recibir algo a cambio a nivel de
comunicacion e imagen de su marca. Dicho sea de paso, incluso si comparamos con
otros paises en otros paises la inversion de las empresas privadas y de las marcas

o productos de entretenimiento incluso a veces genera una reduccion de impuestos.
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Entonces les conviene invertir en un producto cultural como una pelicula mas que
invertir no se en pautas u otras cosas de su plan de marketing. Aqui el Peru es igual
teniamos que convencerlos a ellos de que les quiten promociones o le quiten pauta
de television o quiten tantas otras cosas que tienen su plan de marketing e inviertan
en nuestra pelicula.

Entonces lo que tendriamos que ofrecerles tenia que ser muy muy bueno. Y es asi
gue se arma toda una estructura de beneficios que le ofrecemos a las marcas que
invierten en nuestras peliculas que incluyen muchas cosas incluye presencia de su
logo en toda nuestra comunicacion, incluyen la posibilidad incluso de hacer
campafias u opciones con nuestros artistas que eso también involucra una
indemnizacién de nosotros con nuestros artistas porque les tenemos que decir no
s6lo vas a actuar en mi pelicula también vas a ser imagen de la marca que te va
auspiciar. Obviamente el artista cobra un poco mas por hacer eso y propuesto tener
presencia dentro de la pelicula con los Placement que es algo que ha existido
siempre en el mundo. Incluso si ti ves peliculas siempre vas a ver por ahi sea muy
directa o indirectamente la presencia de alguna marca y no es coincidencia. Si podria
mencionar muchas. Entonces, asi fue como naci6é la necesidad de que empresas

privadas y marcas sean parte de nuestras peliculas.

Sin eso las peliculas no existirian entonces ya es nuestro trabajo hacer que este
Placement sea lo més organico posible para cumplir con los dos, para cumplir con
esta marca que nos esta exigiendo retorno por su dinero y para cumplir con el

espectador que esta pagando por ver una pelicula y no por un comercial.

¢ Cuanto es el porcentaje que cubre el Product Placement de sus peliculas?

Si, 0 sea nosotros tratamos que sea obviamente el mayor posible. Igual siempre le
ponemos un limite a la cantidad de marcas que entran. Entonces ha variado por
peliculas. Inicialmente nuestro limite era cinco ahora es un poquito méas. Igual no
todas tienen Placement porque hay marcas que te dicen no, yo prefiero solamente
dar el uso de la imagen del elenco. No quiero replays no. Entonces no sé. En

promedio Placement en una pelicula digamos esta entre tres y cuatro o cinco.
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Claro, ¢cémo en Avenida Larco que Adidas visti6é a los actores?
Si.

Consideran que las apariciones de marcas en sus peliculas llegan alcanzar un
alto nivel de recordacion en los cinéfilos ¢Por qué?

Mira nosotros hemos aprendido mucho en el camino acerca de los Placement como
te dije teniamos responsabilidades grandes una cumplir con la marca que exigia un
retorno a su dinero y otra cumplir con el espectador que no ha ido a ver comercial
sino ha ido a ver una pelicula. Entonces tenemos que buscar la creacion de
Placement el punto medio en donde no parezca un comercial pero tampoco la marca
pase desapercibida. Y que luego el espectador ni se acuerde que la vio, entonces en
ese sentido hemos trabajado mucho en cada proyecto afio tras afio para trabajar este
Placement con guionistas hacerlo muy organico hacer que la marca de alguna
manera sea parte de la historia y que por tanto entre de una manera muy sutil sin
gue sea como algo fuera de la historia que no tiene nada que ver. Entonces en
algunas respondiendo un poco tu pregunta en algunas lo hemos logrado en otras no
tanto, pero es un proceso de aprendizaje largo no. Y yo creo que las ultimas peliculas,
tal vez si hemos logrado como este punto medio ideal en donde la marca esté ahi,
pero se siente como parte de la historia.

Entonces el espectador al final de una manera indirecta si se lleva el mensaje de que
la marca estuvo ahi en la historia y fue vivida por los personajes de una manera muy

organica.

Claro, ahora que me hablas de eso, ¢te pregunto lo de la pelicula Avenida Larco
lo que tocan con el tema del BBVA con el cajero que es uno de los cajeros
antiguos que utilizaba el BBVA?

Si, si esa fue una experiencia chévere. De hecho, hay marcas con las que todo se
hace mucho mas facil. O sea, entra Adidas y era perfecto caia a pelo, como vestir a
los actores y por ahi pones un par de tomas donde se ven las tres rayitas con la
zapatilla y ahi la gente al toque la gente relaciona que es la marca. En otras es un
poco mas dificil entra una AFP y tl dices uy y ahora qué hago o un banco no, porque

son marcas un poco mas duras y dificiles de meter. Igual no puedes decir que no,
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porque necesitas el dinero para hacer la pelicula. Entonces ahi ya entra el trabajo
creativo con los directores y con guionistas de ver de qué manera muy organica le
pueden meter sin que sea muy brusca la presencia y en el caso de Avenida Larco
con el BBVA, si fue chévere la experiencia porque también ellos entendieron que era
una historia de época y supieron sacarle el jugo a eso porque ademas es el banco
fue el primer banco en el Perl que trajo los cajeros automaticos, entonces nos
agarramos de eso hicimos la propuesta les dimos una foto del cajero antiguo y luego

la construimos para hacer las escenas.

¢Eso tuvo un muy buen impacto en varias personas que sabian de eso?

Si, porque ademas el objetivo también de Avenida Larco y también de Asu Mare si
viste la 1y la 2, al ser peliculas ambientadas en la época tienen un componente muy
importante que tienen para conectar con el espectador a través de las cosas, no se
la cortina de la cocina de Asu Mare o la tele chiquita que hay en la cocina generar
conexion, porque las personas podian decir en la casa de mi abuela tenia un igual, o
sea hasta esos detallitos entonces todas estas cosas que generan un link emocional
siempre sumaban y pensamos que el cajero de esa época con alguien habra

conectado y generado también esta sonrisa de: ah mira si me acuerdo de eso.

¢Las marcas estan satisfechas con su participacion y resultado obtenido?

Si es en realidad nosotros trabajamos con muchas marcas y en verdad las cuidamos
como oro. O sea, las tratamos increiblemente bien tratamos de que todo salga bien
en la ejecucion. Llegamos al final de cada pelicula un reporte de resumir informe con
los resultados, con cuantos espectadores, cuantas semanas tuvo la pelicula en
cartelera, cuanta gente vio el trailer en redes. O sea, les damos un reporte con todo
porque como Tondero ya es una empresa que tiene una proyeccion de largo plazo
entonces si esperamos poder contar con ellos en la proxima pelicula. Entonces si en
el camino hay algunas que se cayeron y hay otras marcas nuevas que llegaron. Pero
en general si seguimos hasta hoy contando con el apoyo de las marcas para las

peliculas.
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¢, Cuales son esas marcas que estan desde un inicio con ustedes?

Bueno si me preguntas de alguna que esta desde los inicios hasta ahora, de hecho,
ya no hay porque han cambiado mucho. BBVA estuvo con nosotros por muchos afnos,
DirectTV también estuvo desde Asu Mare 1 y también estuvo con nosotros por
muchos afios. Al final, bueno todo cambié un poco. Hoy en telefonia estamos Claro-
video, que ya desde hace dos afios estamos con ellos, en bancos estamos hoy
haciendo cosas con Interbank muchisimo asi que para ir por distintos motivos ha
cambiado un poco, pero hemos trabajado con muchas marcas y de mucha categoria
tan bien, como bancos, telefonias, AFP, ropa, belleza, consumo masivo y alimentos

de todo hemos trabajado.

Tondero ha producido dos peliculas musicales, ¢qué tal les haido?

Hemos hecho Locos de Amor 1y 2 de hecho, ahora en febrero se viene la 3 y hemos
hecho Avenida Larco. Si han tenido super resultados, la primera que hicimos fue
Locos de Amor que la estrenamos en mayo de 2015 y cuando empezamos a
producirla y luego llegamos a los cines a decirles mira voy a estrenar esta pelicula

que es un musical los cines no creian en el proyecto nos decian como “no, los

7o M
|

musicales en Peru no funcionan” asi “hacen pocos espectadores” “al peruano no le
gustan los musicales” y claro tenian las estadisticas de musicales de Hollywood que
vienen de fuera o se algunos como Moulin Rouge, Cabaret o Chicago. Y
efectivamente las taquillas eran muy bajitas, pero nuestra propuesta era distinta.
Nuestra propuesta traia uno un elenco muy mediatico, dos era una comedia y tres en
este componente de que las canciones eran canciones de época que de nuevo
recurrian al recurso de la nostalgia para conectar con el espectador asi como Asu
Mare 1 conectada con el tema de que estaba en los 80's asi como Avenida Larco
también Locos de Amor es una propuesta que buscaba conectar a través de la
musica porque era la musica con la que muchos peruanos habiamos crecido
escuchando a nuestra papas escuchando esa cancion, entonces era la propuesta
gue traiamos y el viaje de Locos de Amor 1 fue increible porque estrenamos y
estrenamos en muy pocas salas y de hecho los primeros dias no fue tanta gente y
nosotros nos asustamos pero luego el boca a boca espectacular y ha sido una de las

peliculas que ha durado mas semanas en cartelera, porque tu sabes que conforme
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van pasando los dias los cines te van quitando, te van quitando si no les va bien o te
van sumando salas si va bien, y Locos de Amor como de la primera la segunda
semana aumenté salas que era algo que nunca pasaba y terminé quedandose trece
semanas en cartelera y haciendo un millén 300 mil espectadores que esté ahorita en
el top-10 de las peliculas peruanas, un musical y nadie podia creerlo entonces fue
una experiencia muy chévere porque ademas rompimos un monton de paradigmas
de pensar de que los musicales no funciona. Y hubo un efecto también del boca a
boca, que se pasaron la voz y no solo eso, sino que mucha gente iba a verla mas de
una vez si asi que Locos de Amor 1 fue increible. Luego tuvimos Avenida Larco
también fue un proyecto muy bonito porque de hecho ha sido la produccién mas cara
gue ha tenido Tondero en toda su historia, Avenida Larco la pelicula y por ese motivo
empezamos haciéndolo en teatro para medir. Fue un caso en especifico super bien
planificado y primero hicimos la obra en el teatro. Es mas primero hicimos la obra de
teatro en el Marsano que es en Miraflores para ver qué tal reacciona el publico. Luego
hicimos la obra de teatro la pusimos en Lima Norte - Plaza Lima Norte para ver c6mo
reaccionaba ese publico y cuando vimos que el resultado era muy bueno ya
invertimos e hicimos la pelicula. Y a la pelicula le fue muy bien, no como
esperabamos 800 casi un millbn de espectadores que es increible. Nosotros
Esperdbamos un poco méas y lo que pasé con Avenida Larco es que se estrend en
marzo del 2017 la época del Fendmeno del Nifio y que fue terrible una crisis y muchos
cines se tuvieron que cerrar y muchos cines en provincia cerraron. Entonces eso es
parte de, no llegamos hacer mucho con eso. Tampoco hicimos alfombra roja,
donamos el dinero que teniamos destinado a la alfombra roja a la reconstruccion de
todo lo que habia pasado en el norte y el estreno no fue tan grande. Igual hicimos

casi un millon de espectadores que fue bastante bueno.

¢ Seguiran produciendo peliculas de género musical?

Si las experiencias que hemos tenido que han sido estas tres, Locos de Amor 1y 2”
han sido muy buena, Locos de Amor 3 se estrena ahora febrero, también tenemos
altas expectativas no tenemos proyectos musicales pero las experiencias han sido
buenas asi que, si nace alguna propuesta musical, pues de todas maneras la

tomariamos.
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3.1.2. Entrevista Luciana Olivares — Gerente de Marketing BBVA

1. ¢Como fue el primer contacto con Tondero?

Miguel Valladares me pidié una reunién y vino a ensefiarme el estudio que habian
hecho con Arellano Marketing y que evidenciaba la gran aceptacién de Cachin en el

publico peruano y las ganas de verlo en una pelicula.

2. ¢Con qué fin aceptaron colaborar en las peliculas de Tondero?

El Branded Content y el Product Placement son grandes herramientas de
comunicacion. Por eso lo hicimos para estar dentro de sus peliculas y generar
contenido, asi como capitalizar a Cachin y los demas actores para nuestras
campafas. Esta alianza nos permitia tener acceso a todo el universo Tondero y poder

construir ofertas de valor para nuestros clientes con sus insumos.

3. ¢Les favorece tener Product Placement en las peliculas de Tondero?

Es dificil medirlo, pero sin duda todo el paquete completo que obtuvimos generé
ventajas no financieras que capitalizamos en los productos, es decir, pudimos
construir una oferta de valor que iba mas alla de ofrecer altos intereses. Ejemplo:
Abre tu cuenta ganadora y asiste a la funcién de cine con calle con el estreno oficial

de Asu Mare 2 y las carretillas seleccionadas por Gaston.

4. ¢Consideran que la aparicion de su empresa BBVA, les da un alto nivel de

recordacion de marca en el publico?

Si, lo trackeamos a través de Milward Brown.

5. ¢Notaron un mejor resultado en las peliculas de género musical de Tondero?
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El resultado lo tenian ello con la taquilla. Locos de Amor fue un éxito y nosotros

hicimos una campafia con los actores para lanzar hipotecario libre.

6. ¢Estéan satisfechos su participacion?

Si.

7. ¢Logran el resultado deseado?

Si.

8. ¢Seguiran apostando por el Product Placement en las peliculas de Tondero?
Ya no sigo trabajando en el BBVA, pero tengo entendido que ya no tiene participacion

con Tondero.
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CAPITULO IV. DISCUSION Y CONCLUSIONES

4.1. Discusion

4.1.1. Dimension: Percepcion del Product Placement

Con el fin de despejar la perspectiva de esta dimension, los encuestados
respondieron que un 76 % si logra percatarse de la presencia de las marcas en
las peliculas de género musical producidas por Tondero. Sobre el motivo por el
gue una marca o empresa decide participar en una pelicula, sus respuestas
fueron que lo hacen para generar un reconocimiento de marca y que lo hacen

para llegar mas a sus consumidores.

En la entrevista, por su parte Manuel Lassus, gerente de marketing de Tondero,
nos manifestdé que para que el espectador recuerde el Product Placement de
las peliculas hay que trabajarlo de manera organica, haciendo que la marca sea
parte de la pelicula de la manera muy sutil sin que sea como algo fuera de la
historia que no tiene nada que ver y el motivo por el que ellos buscan marcas y
empresas es porque el costo de la produccién de una pelicula es muy caro,
entonces se vieron en la necesidad de recurrir a inversion de empresas privadas

para poder cubrir los costos de produccion.

Por su parte, Luciana Olivares gerente de marketing del BBVA, nos dijo que el
Product Placement es una gran herramienta de comunicacién que les sirve para
abarcar mas y trabajar con todos los personajes de las peliculas en las que ellos
aparecen.

Se argumenta entonces que esto favorece mucho a las empresas y a Tondero,
porque las empresas buscan apostar por algo diferente a la par de su publicidad
televisiva y Tondero apost6 por el Product Placement para bajar el costo de
produccion de sus peliculas con el tiempo fueron mejorando y notando errores
donde era muy crudo el Placement en estas y ahora forma parte mas de la

pelicula como si fuera parte de una escena de estas, por otro lado al ver una
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marca en una pelicula hay mayor probabilidad de lograr mas recordacion de

esta marca y esto beneficia a la empresa.

Este argumento coincide con la afirmacion de Del Pino, Olivares (2006) que dice
“Los grandes filmes se han convertido en espacios publicitarios donde las
corporaciones globales muestran, posicionan 0 reposicionan sus marcas.
Comenzamos a ver ya como las marcas se erigen casi de forma simultanea en

contenido de la propia ficcidon”.

4.1.2. Dimensién: Recordacion de rdpida de marca

El 85 % de los encuestados recuerda que Entel fue el servicio movil que
aparecio en la pelicula Av. Larco. El 61 % de los encuestados que Adidas fue
recuerda cual fue la marca deportiva que aparecié en la pelicula Av. Larco. El
50 % de los encuestados recuerda que Radio Oxigeno fue la emisora radial que
aparecio o se escuch6 en la pelicula Av. Larco. El 55% de los encuestados
recuerda que fue Pilsen Callao la marca de cerveza que aparecio en la pelicula
Av. Larco.

En la entrevista a Manuel Lassus, nos dijo qué las apariciones de marcas en
sus peliculas llegan alcanzar un alto nivel de recordacion en los cinéfilos gracias
a que con el tiempo aprendieron a manejar mejor el Product Placement,
lograron que no parezca un comercial sino parte de la escena de la pelicula y
ahi logran llegar mejor al espectador, buscando que este recuerde los productos
gue se utilizaron en estas peliculas. Por otro lado, Luciana Olivares, nos dijo lo
siguiente que su participacion como BBVA fue un éxito en ambas peliculas,
porque asi lograron mandar nuevas publicidades gracias a la acogida que

tuvieron por su participacién en las peliculas.

Con tales respuestas se puede decir entonces que el nivel de recordacién de
marca rapida de los productos que aparecieron en estas peliculas fue visible y

recordado notoriamente por el espectador, dado que BBVA, puedo sacar
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campanias referentes a estas peliculas y lograr permanecer en la memoria de

sus consumidores y de futuros nuevos consumidores.

Esto concuerda con lo dicho por Reinares, P; Calvo, S (1999) quienes
manifiestan que: “todo ello de forma Iégica y natural dentro del &mbito del guion,

casi como algo imprescindible”.

4.1.3. Dimension: Recordacion de marca

Segun la encuesta realizada, el 39 % de los encuestados dice que la marca que
aparece en esta escena es Forever21l que aparece en la pelicula Locos de
Amor. Qué marca de cerveza aparece en la escena cuando “Gabriel llega al
departamento de Lucia para recogerla y mostrarle su departamento nuevo. Ahi
se encuentra Rodrigo después de unas discusiones le canta pobre diablo”, el
38 % de los encuestados recuerdan que Pilsen callao fue la cerveza que
laparece en la pelicula Locos de Amor. Qué bar aparece en la escena cuando
“Viviana, Lucia, Fernanda y Gloria estan en el bar y se piden unos tragos para
ahogar las penas, ellas cantan Brindaremos por ti, el 41 % de los encuestados
dice que el bar que aparece en esta escena de la pelicula de Locos de Amor es

La Cachina Bar.

Qué marca de ropa deportiva aparece en la escena cuando “Andres, Miki,
Wicho y Javier estan caminando por el pasillo de la universidad después de
fracasar en sus examenes, ellos cantan La Universidad”, aunque al ritmo del
Hip Hop, el 37 % de los encuestados dice que la marca ropa deportiva que
aparece en esta escena de la pelicula Av. Larco es Adidas. Qué banco aparece
en la escena cuando “Javier junto a Wicho y Andrés, se acercan a un cajero y
Javier saca dinero”, el 48 % de los encuestados dice que la entidad bancaria
que aparece en esta escena de la pelicula Av. Larco es el BBVA. Qué tienda
musical aparece en la escena cuando “Panco, después de la segunda tocada

en El Agustino, dice que la lista de ganadores la podran ver en la tienda de
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discos”, el 45 % de los encuestados dice que la tienda musical que aparece en
esta escena de la pelicula Av. Larco es Phantom. Qué marca de cerveza
aparece en la escena cuando “Andrés, Wicho, Miki y Javier van a buscar a
Pedro, para pedirles que toque junto a ellos en la plaza de Acho, el papa de
Pedro les invita unas cervezas y Andrés lo acompafia a la cocina a buscar las
cervezas’, el 44 % de los encuestados dice que la marca de cerveza que

aparece en esta escena de la pelicula Av. Larco es Pilsen Callao.

En la entrevista a Manuel Lassus, nos dijo que lograr que las apariciones de
marcas en sus peliculas lleguen alcanzar un alto nivel de recordacion en los
cinéfilos es algo muy dificil de lograr. “En algunas peliculas lo hemos logrado y
en otras no, Y yo creo que las ultimas peliculas, tal vez si hemos logrado como
este punto medio ideal en donde la marca esta ahi, pero se siente como parte
de la historia. Entonces el espectador al final de una manera indirecta si se lleva
el mensaje de que la marca estuvo ahi en la historia y fue vivida por los

personajes de una manera muy organica”.

Por otro lado, Luciana Olivares, nos dijo que la aparicién de su empresa BBVA,
les da un alto nivel de recordacion de marca en el publico. “Si, lo trackeamos a
través de Milward Brown, esta alianza nos permitia tener acceso a todo el
universo Tondero y poder construir ofertas de valor para nuestros clientes con

sSus insumos”.

Con esto llegamos a la conclusion qué el nivel de recordacion de marca que
aparecieron en distintas escenas de las peliculas antes mencionadas, tuvo un
alto nivel de recordacion en los espectadores, esto fue reconocido por el BBVA
una de las empresas que aposto por aparecer en las peliculas. Esto tiene
relacion con lo dicho por Reinares, P; Calvo, S (1999) quienes manifiestan que
‘el producto aparece dentro del contexto de su uso, nunca tomando el
protagonismo de la accion, pero si dentro del plano, apoyando la escena. Por
lo general suele formar parte del decorado y los actores nunca se refieren de

forma directa, simplemente esta ahi y el espectador, si quiere, puede verlo”.
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4.2 Conclusiones

De acuerdo con los resultados obtenidos mediante una mirada analitica en base a

las encuestas y entrevistas realizadas se concluye lo siguiente:

El nivel de recordacién entre los jovenes trujillanos de 18 a 28 afios de la ciudad
de Trujillo del Product Placement en las peliculas de género musical producidas
por Tondero, es muy organico, ya que en las producciones analizadas se ha
logrado que las marcas que aparecen formen parte de la escena con total
naturalidad, al ser utilizados por los actores o como elemento presencial dentro

del encuadre.

El impacto del Product Placement en las peliculas peruanas de género musical
Locos de Amor es significativo, logrando que la presencia de las marcas se
integren las escenas con naturalidad, sin afectar el argumento y formar parte

de las secuencias del filme.

El nivel de recordacion de marcas en las escenas de las peliculas peruanas de
género musical Locos de Amor en los jovenes trujillanos es significativo, dado
que el Product Placement se utilizd6 en un entorno amigable, en constante

interaccién con los personajes.

El nivel de recordacion de las marcas en las escenas de las peliculas peruanas
de género musical Avenida Larco en los jévenes trujillanos es significativo, dado
que los espectadores asociaron las marcas a escenas donde los personajes
estan riendo, disfrutando o les record6 algo de su juventud como el cajero

antiguo del Banco Continental.
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ANEXOS

ANEXO N° 1. Formato Guia de observacion

Estimado participante, en las peliculas Asu Mare y Asu Mare 2 aparecen una serie de marcas de
diferentes productos y/o servicios. Se le solicita identificar las marcas y en qué escena aparecen a lo largo
de las peliculas. jMuchas gracias por tu participacion!

Instrucciones: Por favor encerrar en un circulo las alternativas que considere adecuadas.

1.

De manera general, ¢ sueles percatarte de las diferentes marcas que aparecen en las escenas de
una pelicula?
a. Si

b. No

¢, Cudl consideras que es el principal motivo por el que ciertas marcas aparecen a lo largo de la
pelicula?

w

1 | Decorado o escenografia Complemento de personajes

2 | Para promocionar su imagen 4 | Dar realismo a la pelicula

¢ Has visto Asu Mare?

a. Si
b. No
¢Has visto Asu Mare 27
a. Si
b. No

¢ Cual es la marca que mas recuerdas y que aparecié en...?

Asu Mare Asu Mare 2
a. a.

b. No recuerdo haber visto alguna marca b. No recuerdo haber visto alguna
marca

Por favor describir la escena en la que aparece la marca mencionada en la pregunta anterior

Asu Mare Asu Mare 2
Marca: Marca:
Escena de la pelicula: Escena de la pelicula:
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7. Por favor menciona todas las marcas que pudiste identificar en distintas escenas
de Asu Mare y Asu Mare 2

Asu Mare Asu Mare 2

SIESIMINIES
SRR N R

8. Al pensar en Cachin, el protagonista de las peliculas, ¢ Con cudl de las siguientes
marcas lo relacionas? (Marcar solo una opcién)

Asu Mare Asu Mare 2
1. BBVA Continental 1. Cristal
2. Brahma 2. Direct TV
3. Direct TV 3. Adidas
4. IncaKola 4. BBVA Continental
5. Adidas 5. Coca Cola

9. Paralas marcas que mencionaste en la pregunta 6, marca con una X la alternativa
con la que mas te identifigues.

1 Me record6 a mi infancia/nifiez y quise comprar el producto/marca

2 Luego de ver Asu Mare —no necesariamente de inmediato— compreé un producto porque lo vi en la
pelicula.

3 Vi el producto/marca en la pelicula, pero no me genero interés por comprarlo.

10. ¢Qué marcas de los siguientes productos/servicios aparecieron en...? (Marca
s6lo una opcién por cada cuadro).

¢ Qué marca de cerveza? ¢ Qué marca de gaseosa?
Asu Mare Asu Mare 2 Asu Mare Asu Mare 2
a. Cristal a. Cristal a. Fanta a. Fanta
b. Brahma b. Brahma b. Coca-Cola b. Coca-Cola
c. Cusquefia c. Cusquefia c. IncaKola c. Inca Kola
d. Heineken d. Heineken d. Pepsi d. Pepsi
e. Ninguna
: Qué marca de servicio de TV por cable? :Qué marca de banco?
Asu Mare Asu Mare 2 Asu Mare Asu Mare 2
a. Claro a. Claro a. Scotiabank a. Scotiabank
b. Direct TV b. Direct TV b. BCP b. BCP
c. Movistar c. Movistar c. Interbank c. Interbank
d. BBVA d. BBWVA
Continental Continental
¢ Qué marca de ropa deportiva?
Asu Mare Asu Mare 2
a. Adidas a. Adidas
b. Nike b. Nike
c. Puma c. Puma
d. Reebok d. Reebok

DATOS DE CONTROL

| Edad: | | Género: 1. Masculino 2. Femenino
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ANEXO N° 2. Formato de encuesta

Encuesta realizada para medir el nivel de recordacién del “Product
Placement” en jovenes de 18 a 28 afos, en las peliculas peruanas de

género musical producidas por Tondero: Locos de Amor y Av. Larco.

SEXO F
M)

EDAD:

1. ¢Has visto alguna pelicula producida por Tondero?
Sl ( )
NO ( )

2. ¢ Cual de estas peliculas has visto?

Locos de Amor
Av. Larco
A los 40

Luser

IO

Todos los hombres son iguales

Asu Mare

3. ¢Sueles darte cuenta de las marcas que aparecen en las peliculas?
SI ( )
NO ( )
4. ¢;Cudles crees que son los motivos por los que una marca o empresa decide

participar en una pelicula?

Dar a conocer su marca ( )

Llegar mas a sus consumidores ( )
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Relanzar su marca ( )
Generar reconocimiento de marca ( )
Posicionarse en el mercado ( )

5. Si esta fue tu opcion en la pregunta dos ¢(Qué marca de los siguientes

productos o servicios aparecieron en Locos de amor? (Marca solo una opcién

por cada cuadro)

¢ Qué cerveza?

¢,Qué marca de celular?

Locos de Amor

Locos de Amor

a. Cusquefia a. Iphone
b. Pilsen Callao b. Samsung
c. Cristal c.LG V10

d. No recuerdo

d. No recuerdo

¢, Qué servicio de TV por cable?

¢, Qué banco?

a. Direct TV a. BCP
b. Movistar b. BBVA
c. Claro c. SCOTIABANK

d. No recuerdo

d. No recuerdo

6. Si esta fue tu opcién en la pregunta dos. ¢(Qué marca de los siguientes

productos o servicios aparecieron en Av. Larco? (Marca solo una opcidn por

cada cuadro)

¢ Qué servicio moévil? ¢, Qué marca deportiva?
Av. Larco Av. Larco
a. CLARO a. Nike
b. MOVISTAR b. Adidas
c. ENTEL c. Puma
d. No recuerdo d. No recuerdo
SQuéradio? ¢ Qué cerveza?
a. Radio La Zona a. Pilsen Callao
b. Radio Oxigeno b. Cusquefia
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c. Radio Nacional c. Cristal

d. No recuerdo d. No recuerdo

7. Que marca de ropa, aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor.

Marca: ( ) Forever 21

( ) Kidsmadehere
( ) Columbia
(

) No recuerdo

Escena de la pelicula: Cuando Viviana (Roxana Fernandez Maldonado) esta
comprando en un bazar, ve a una pareja, recuerda y empieza a cantar “Me enamoré

de ti en un bazar”.
8. Que marca de cerveza, aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor.

Marca: ) Cusquefia
) Pilsen Callao
) Cristal

) No recuerdo.

~ A~~~

Escena de la pelicula: Cuando Gabriel (Gonzalo Revoredo) llega al departamento
de Lucia (Gianella Neyra) para recogerla y mostrarle su departamento nuevo. Ahi se
encuentra Rodrigo (Giovanni Ciccia) y después de unas fricciones le canta “Pobre
Diablo”.

9. Que canal de television, aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor.

Marca: ( ) ATV

( ) Latina

( ) America
(

) No recuerdo

Escena de la pelicula: Cuando Lucia (Gianella Neyra) estd entrevistando a la

congresista torres junto a su camarégrafo Rodrigo (Giovanni Ciccia).

10. Que bar aparece en la escena de la pelicula Locos de Amor.
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Marca: ) La Cachina
) Lima Bar
) Treff

) No recuerdo

Escena de la pelicula: Cuando Viviana, Lucia, Fernanda y Gloria estan en el bar y
se piden unos tragos para ahogar las penas, ellas cantan “Brindaremos por ti”
11. Que marca deropa deportiva, aparece en laescenade la pelicula Av. Larco.
Marca: ) Nike

) Adidas

) Puma

~ A~ A~ o~

) No recuerdo

Escena de la pelicula: Cuando Andres, Miki, Wicho y Javier estan caminando por
el pasillo de la universidad después de fracasar en sus examenes, ellos cantan “La

Universidad”, aunque al ritmo de hip hop.

12. Que marca de banco, aparece en la escena de la pelicula Av. Larco.
Marca: ) SCOTIABANK
) BBVA

) BCP
) NO RECUERDO

Escena de la pelicula: Cuando Javier junto a Wicho y Andrés, se acercan a un

cajero y Javier saca dinero.

13. Que marca de tienda musical aparece en la escena de la pelicula Av. Larco.
Marca: ) CIUDAD DISCO

) PHANTOM

) MEMORIES DISCO CLUB
) NO RECUERDO

~ A~ A~ o~

Escena de la pelicula: Cuando Pancho, después de la segunda tocada en El

Agustino, dice que la lista de ganadores la podran ver la tienda de discos.
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14. Que marca de cerveza, aparece en la escena de la pelicula Av. Larco.
Marca: ) CRISTAL

) PILSEN CALLAO
) CUSQUERNA

) NO RECUERDO

~ A~~~

Escena de la pelicula: Cuando Andrés, wicho, miki y Javier van a buscar a Pedro,
para pedirles que toque junto a ellos en la plaza de Acho, el papa de Pedro les invita

unas cervezas y Andrés lo acompafia a la cocina a buscar las cervezas.

15. Al pensar en Lucas (Stefano Salvini), actor de Locos de amor ¢Con cual de

la siguiente marca de golosinas lo relacionas? (marca solo una opcién)

1. Chizito

2. Morochas

3. Papitas Lays
4. Doritos

5. Cheetos

A~ AN AN AN AN~
~— N N

6. No recuerdo

16. Al pensar en Gloria (Lorena Caravedo), actriz de Locos de amor ¢Con cuél

de la siguiente marca de celular lo relacionas? (marca solo una opcién)

1. Iphone ( )
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2. Samsung
3. LG V10
4. Nokia

5. Motorola

A~ AN AN~
~— N~ ~— N~

6. No recuerdo

17. Al pensar en Miki (Andres Salas), actor de Av. Larco ¢Con cual de la

siguiente marca de ropa deportiva lo relacionas? (marca solo una opcién)

1. Nike

2. Adidas
3. Puma
4. Triathlon
5. Reebok

6. No recuerdo

e e e N e e T
~— N~ '

18. Al pensar en Andrés (Juan Carlos Rey de Castro), actrizde Av. Larco ¢Con
cudl de la siguiente marca de ropa interior masculina lo relacionas? (marca

solo una opcién)

1. CALVIN KLEIN
2. UNNO

3. BOSTON

4. DENIMLAB

5. PIERRE CARDIN
6. NO RECUERDO

A~ AN AN AN AN~
~— N N
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