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RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo analizar la incidencia de la mezcla comercial en 

el desempeño exportador del café en la empresa Rain Forest Trading S.A.C. Para el desarrollo 

de la investigación, se realizó un análisis a los elementos de la mezcla comercial. Con el 

objetivo de demostrar los efectos causados entre ambas variables se desarrolló una evaluación 

al manejo de cada elemento de la mezcla comercial y su incidencia en el desempeño exportador. 

Para el desarrollo de la investigación, se emplearon encuestas y cuestionarios, con el resultado 

de estos, se comprueba que la mezcla comercial tiene una alta incidencia en el desempeño 

exportador de la empresa. 

Palabras clave: Desempeño exportador, café, mezcla comercial. 
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ABSTRACT 

The objective of this research is to analyze the incidence of the commercial mix on the export 

performance of coffee in Rain Forest Trading S.A.C. For the development of the research, an 

analysis was carried out on the elements of the commercial mixture. In order to demonstrate 

the effects caused between both variables, an evaluation was developed of the management of 

each element of the commercial mix and its impact on export performance. For the 

development of the research, surveys and questionnaires were used, with the result of these, it 

is verified that the commercial mix has a high incidence in the export performance of the 

company. 

Keywords: Export performance, coffee, commercial mix 
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No se puede acceder al texto completo pues contiene datos confidenciales 
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