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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tuvo el objetivo principal determinar como la
exportacion de uva genera una oportunidad comercial en el mercado aleméan, Lima-Perd, 2020.
Para la recoleccion de informacion se buscaron datos sobre las exportaciones de uva peruana,
tendencias de consumo, importaciones de uva en el pais de Alemania, asi como los principales
proveedores de dicha fruta en el mencionado destino. De igual manera la presente investigacion

tiene un enfoque cualitativo y de disefio exploratorio.

Asimismo, se utilizé como poblacion y muestra las fuentes de informacion de las
herramientas de inteligencia comercial internacional utilizadas para la recoleccion de datos
como SUNAT, SIICEX, PROMPERU, TRADEMAP, VERITRADE Y MINAGRI.

De acuerdo con los resultados obtenidos durante la investigacion se llegé a la conclusion que
el Perd tiene una oportunidad en la exportacion de uva peruana hacia el mercado aleméan que
no esta siendo aprovechada en su totalidad, esto es debido a que existe una demanda importante
sobre dicha fruta, por ello el Per( puede aprovechar su produccion de uva para satisfacer dicha

necesidad.

Palabras clave: Demanda de uva, tendencias de consumo de uva, principales competidores
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1.1. Realidad problematica

En los Gltimos afios, el Pert ha logrado posicionarse como uno de los paises mas
importantes en el sector agroexportador, pero en la actualidad y sobre todo en el contexto de
pandemia por COVID-19 que vive el mundo, ha generado que los productos exportados por el
Peru entre los meses de enero a setiembre presentaran un crecimiento del 28% en comparacion

con el mismo periodo en el afio 2020, (MIDAGRI,2021).

A pesar de la pandemia que atraviesa el mundo y la coyuntura nacional, la exportacién
de la uva se mantuvo en crecimiento del 21% en el sector. Segun el Mincetur, la fluidez,
diversidad y versatilidad en la oferta del sector agropecuario por parte del Pert hizo posible que

se ubique como el 5to pais agroexportador de uva fresca desde el 2019.

Asimismo, y gracias a su desempefio con resultados positivos y crecimiento constante,
el Pert se consolido en el primer trimestre del 2020 como el 3er exportador mas importante de
uvas frescas a los diferentes paises del mundo, y actualmente se consolida como el primer

exportador de uva fresca superando a Chile como principal proveedor. (MINCETUR, 2022)

Segun el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (2019) define que la clave de este
crecimiento en la exportacion de uva fresca data en la produccion y superficie de cosecha de
esta fruta a lo largo de la Gltima década, teniendo un incremento constante, ya que actualmente
se cuenta con mas de 34,000 de superficie cosechada en comparacion al 2010 donde dicha
superficie era de 15,000, esto se traduce en el incremento mas importante de la demanda de

exportacion de la uva fresca al mundo.

Uno de los motivos mas importantes que permite la exportacion de la uva a los diferentes
mercados internacionales es el Tratado de Libre Comercio, ya que el Perl cuenta con acuerdos

comerciales con diferentes paises, uno de ellos es el TLC PERU-Unién Europea, que entro en

9
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vigor el 01 de marzo del 2013. Al respecto, Comex Peru (2021) sefial6 que el acuerdo es

beneficioso para fortalecer los diferentes sectores y de ese modo aumentar y diversificar la
oferta exportable. Asimismo, indic6 que mediante el acuerdo el Perl ha consolidado sus

exportaciones con el bloque, demostrando su dinamismo y capacidad de exportacion.

El TLC Per0- Unidn Europea se centra especificamente en la exportacion de productos
de origen mineral, pesquero y agricola, siendo los principales socios comerciales Paises Bajos,
Espafia, Alemania e Italia. Con relacion a ello, el Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
(2019), afirm6 que dentro del bloque econdmico el mercado alemén es uno de los méas
importantes teniendo una participacion del 20%, debido a ello se deberia considerar convertir
al Pert en uno de los principales proveedores del mencionado pais, lo cual segin menciona
faltaria posicionar en el mencionado mercado a las uvas frescas, la cual es el producto estrella

peruano.

No obstante, es importante resaltar lo sefialado por Icex (2019) que hace referencia a las
tendencias de consumo de frutas en el mercado aleman, lo cual sefiala que en cuanto a la
decision de compra la poblacion alemana tomara principalmente en cuenta la frescura del
producto, su apariencia y precio. Ademas, indic6 que buscaran productos que ayuden a

mantener una buena nutricion y salud.

La Asociacion de exportadores (2020) sefiala que la uva peruana esta considerada como
una de las frutas mas populares y por ende de mayor consumo en el mundo, debido a su atributo
nutricional, generando mas demanda en el mercado internacional, es asi, que el Per( sigue
constante y ascendente en el sector agroexportador en paises como EE. UU. (27%), Paises Bajos

(24%), Reino Unido (16%), Canada y Corea del Sur (4%).

Con lo antes expuesto, se sabe que el Peru tiene una gran diversidad de oferta

agroexportadora, pero no refleja la misma oportunidad de exportacion con paises como

10
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Alemania, por ejemplo, siendo uno de los paises con mas importacion de uva en el mundo,

Ilegando a ocupar el segundo lugar de participacion en el mercado mundial después de E.E.U.U.
con un 8.1%, siendo aparentemente un objetivo de exportacion que el Pert no logra ver. Debido
aello, nace el deseo de conocer si el mercado aleman es un destino atractivo para la exportacion
de uva peruana ya que segun los resultados estadisticos de la SUNAT en el afio 2020 Alemania
se ubico en el puesto 17 como destino de exportacion para la uva, catalogandolo como un pais
al que se exporta menos cantidad de fruta, siendo este un producto que tiene una gran demanda

de importacién para dicho pais.

En la presente investigacion se revisaron estudios nacionales e internacionales
relacionados al tema sobre la exportacion de uva peruana y las oportunidades comerciales, sin
embargo, se requirio la basqueda de estudios actualizados. La primera investigacion nacional
buscada fue la de Navarro (2014) en su investigacion, para la obtencién de grado de licenciada,
[lamada “Oportunidades de exportacion de las uvas Red Globe a Singapur”, se planted el
objetivo de dar a conocer cudles fueron las oportunidades de la exportacion de uva Red Globe
hacia el mercado singapurense en los Gltimos ocho afios. El autor en su estudio no experimental,
longitudinal y de tipo descriptivo sefialé que no tendra poblacion ni muestra, debido a ello
analizara fuentes de informacién estadisticas. Concluy6 que las tendencias de consumo de
alimentos saludables y frescos se encuentra en constante crecimiento debido a nuevas
tendencias mundiales, ademas sefialo que existe una necesidad de ampliar la gama de
exportaciones de productos peruanos a mas mercados generando de ese modo mas

oportunidades.

Igualmente, Lui (2018) realiz6 una investigacion, para la obtencion de grado de

Magister en Ciencias de la Gestion Econdmico Empresarial titulado “Las Exportaciones de uva

11
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como estrategia de negocios internacionales con la Republica Popular de China”. El autor en

su investigacion de tipo aplicada, cuyo objetivo principal fue determinar si las exportaciones de
uva pueden ser consideradas como una estrategia de negocios internacionales con China. El
autor tuvo una muestra conformada por 34 gerentes de empresas exportadoras de uvas frescas
ubicadas en diferentes regiones del pais. Para obtener sus resultados aplico entrevistas, donde
encontro que los productos peruanos cuentan con una gran accesibilidad en el mercado chino,
los cuales deben cumplir rigurosamente las normas fitosanitarias en las exportaciones las cuales
indicen en las operaciones de los negocios realizados entre ambos paises, que como
consecuencia posicionan al Per como uno de los principales paises exportadores de uva. Como
recomendacion final sefial6 que es importante la capacitacion empresarial y las estrategias que

ayudaréan al ingreso de la uva peruana a nuevos mercados.

De igual manera, Chozo y Ferndndez (2018) en su trabajo de investigacion, para la
obtencidn de grado de licenciado, llamado “Plan de exportacion de uva red globe en la empresa
agricola San Juan S.A. para el ingreso al mercado de Alemania, en el periodo 2016-2019”, se
plante6 como objetivo recomendar un plan de exportacion para la uva de tipo Red Globe al
mercado aleman. Los autores cuentan con un estudio descriptivo y propositivo con enfoque
cuantitativo, consiguieron sus resultados mediante un muestreo no probabilistico basado en su
juicio personal, en donde obtuvieron un diagndstico positivo porqué determinaron que se cuenta
con la produccién suficiente para abastecer la demanda de uva en Alemania. Asimismo,
concluyeron la competencia a nivel mundial tiene un aumento progresivo por ello recalcan la
importancia de diversificar la demanda del producto dandole un valor agregado para el ingreso

de la uva en Alemania.

En esa misma linea, Gomez (2021) en su investigacion para obtener el grado de
licenciada llamado “Estandares de calidad en postcosecha de uva de mesa para exportacion”

elabor6 una investigacién cuyo objetivo principal fue describir el proceso de evaluacion de

12
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calidad de la uva de mesa y la importancia econdmica del cumplimiento de los principales

estandares de calidad. La autora en su estudio no experimental y de tipo descriptivo, por ello
no tendra poblacion ni muestra, es decir que analizara fuentes de informacion primarias y
secundarias. La mencionada autora concluy6 que es importante asegurar el cumplimiento de
los estandares de calidad de la uva para garantizar que durante todo su proceso de exportacion

cumpla con las especificaciones establecidas y no tenga problemas en el mercado destino.

Asimismo, Almonacid y Barrera (2021) realizaron una investigacion para la obtencion
del grado de licenciado denominado “Factores que influyeron en el incremento de las
exportaciones de uvas fresca de la region de Ica bajo el TLC Pert — China del periodo 2008 -
2019”. Los autores en su investigacion de disefio descriptivo y explicativo tuvieron el objetivo
principal de determinar los factores que influyen en el incremento de las exportaciones de uvas
frescas de la region de Ica en el contexto del TLC Perd-China. Es asi como concluyeron que es
crucial el precio para las exportaciones de uva peruana, por tal razén el precio de competencia

tendra un fuerte impacto en la venta de la fruta en el mercado destino.

Por otro lado, Miranda (2015) en su investigacion internacional para la obtencién de
grado de licenciado denominada “Proceso de cosecha y postcosecha en el estado de Sonora, de
uva de mesa para exportacion” elabord una investigacion cuyo objetivo principal fue la
descripcion del proceso de cosecha y postcosecha para la obtencion de uva de excelente calidad
en el estado de Sonora, México. El autor concluyé que la calidad y produccién del mencionado
fruto estd directamente relacionado con las condiciones agroclimaticas para el proceso de
maduracion de la vid, ademas indicé el gran impacto sobre el crecimiento y produccion de uva,

el cual se ve evidenciado en los racimos durante la cosecha.

De igual manera, Sandoval y Avila (2019) investigacion “La competitividad de la uva

en el mercado internacional y en Estados Unidos: el caso de México y Pera”. Los autores en su

13
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investigacion utilizaron cuotas de exportacion, indice con respecto a la ventaja comparativa en

las exportaciones, ademas utilizaron el analisis de participacion en el mercado. Es asi como
obtuvieron de resultado que México en relacién con su produccién y comercializacion de uva
no cuenta con una ventaja, sin embargo, Perd ha demostrado su capacidad como un importante
proveedor de dicha fruta en el mercado americano. Asimismo, concluyeron que las
agroexportaciones de uva peruana han tenido un crecimiento ayudado por la mejor

competitividad en la produccidn, su estacionalidad y sus mejores beneficios comerciales.

La presente investigacion titulada “La exportacion de uva peruana como oportunidad
comercial en el mercado aleméan, Lima- Pera. 2020 tiene dos puntos importantes la exportacion
y la oportunidad, por lo cual en los siguientes parrafos se definiran las teorias relacionadas a

ello.

1.1.1.1. Teoria de la exportacion

Una de las principales teorias empleadas en el presente estudio es lo indicado por Play
Ledn (2004) los cuales definen a la exportacion como la venta legal de mercancias para su
consumo en el extranjero, a su vez sefialan que es un medio por el cual medianas y grandes

empresas incursionan en mercados internacionales para aumentar sus ingresos.

De mismo modo, Daniels, Radebaugh y Sullivan (2018) definen a las exportaciones como
un intercambio de bienes y/o servicios manufacturados por una empresa, los cuales seran
consumidos en el extranjero. Ademas, sefialan que las exportaciones han sido recibidas por las
empresas para aumentar sus ventas, mejorar la calidad de sus productos y se reconocidos

internacionalmente.

Asimismo, segun lo expresado por Katsikeas, Leonidou y Morgan (2000) indican que las
pequefias y medianas empresas (PYMES) para diversificarse internacionalmente recurren

14
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muchas veces a la exportacion. Debido a que, por ese medio se comprometen menos recursos,

por consiguiente, es menos arriesgado que otras opciones utilizadas por el mundo como las

franquicias, joint ventures, etc.

Tipos de exportacion

Segun regimenes aduaneros

a. Exportacion definitiva
Segun la Ley General de Aduanas (2009) sefiala que permite “La salida del territorio
aduanero de las mercancias nacionales o nacionalizadas para su uso o consumo definitivo

en el exterior. La exportacion definitiva no esté afecta a ningun tributo”

Razones para exportar
Segun ProColombia (2020) sefiala que es vital tener claras las razones por las cuales se
da inicio al proceso de exportacion. Entre las razones mas comunes que pueden ayudar a las
empresas a identificar sus factores de motivacién son:
a. Diversificar productos y mercados para lidiar con la competencia internacional y la
situacion econdémica nacional
b. Obtener competitividad mediante la compra de tecnologia y la capacidad gerencial
obtenidas en el mercado internacional
c. Pactar alianzas estratégicas con empresas internacionales para obtener una mejor
eficiencia y variar productos
d. Vender un mayor volumen para utilizar la capacidad productiva de la empresa
e. Aprovechar ventajas comparativas y las oportunidades de mercados amplios y hacer
economias de escala.
f. Buscar mayor rentabilidad en los mercados internacionales y asegurar la existencia

de la empresa a largo plazo.
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1.1.1.2. Teoria del comercio internacional

Tal como sefialan Huesca (2012) el comercio internacional es donde se lleva a cabo
aquella actividad econdmica en la que participan diferentes paises para realizar un intercambio
de productos y/o servicios.

Del mismo modo, Daniels, Radebaugh y Sullivan (2018) lo definen como el intercambio
de bienes, capitales o servicios para satisfacer las necesidades encontradas entre los paises, por
lo cual permitird liberar las barreras comerciales y obtener mejores ventajas competitivas en el
mercado internacional.

Importancia

El comercio internacional tiene una gran importancia porque constantemente genera un
desarrollo econémico de manera local, regional y mundial, por lo cual promueve el bienestar
de la poblacién y de los diversos sectores econémicos que se benefician al lograr un efecto
cascada desde la manufacturacién hasta su comercializacion. De esta manera, permite contar
con nueva tecnologia que de otro modo la mayoria de los paises no podrian tener la capacidad
de obtener en un corto plazo. Por otra parte, los productores de bienes tendrian un campo de
comercializacion mas amplio para sus productos donde los consumidores obtendran mas
alternativas para satisfacer sus necesidades. (Huesca, 2012)

Beneficios

Segun Rincon, Santamaria y Calderon (2007) sefialan que el comercio internacional

tiene como principal beneficio que los paises tengan una mejor eficiencia para el
aprovechamiento de recursos para generar que las empresas nacionales aumenten su

competitividad y asi permanezcan vigentes en el mercado internacional.

Asimismo, indican que con el comercio internacional se disminuyen los costos para

produccidn ya que posibilita la importacion de ciertos bienes a precios inferiores. Del mismo
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modo, sefialan que expande la variedad de bienes y/o servicios con los que comercias, debido

a que aparecen nuevas compafiias que estabilizan los precios de los productos comprados.

Ademas, se promueve la coordinacion y cooperacion entre los paises de manera eficaz

para la creacion de alianzas comerciales que incentiven el desarrollo comun de los paises.
Restricciones al comercio internacional

a. Regularizaciones y normas de ingreso

Segun Baena (2018) son medidas y normas que regulan el ingreso y salida de mercancia
en un pais. Son medidas que establecen los gobiernos para controlar el intercambio de
mercancias, de este modo proteger su economia nacional, su medio ambiente, la salud de su

poblacion, la sanidad animal y vegetal.

b. Barreras arancelarias

Tal como sefialan Arce y Condor (2019) son restricciones que se imponen en el mercado
internacional, con la finalidad de proteger el producto nacional y equilibrar de ese modo la
balanza comercial. Algunos ejemplos de barreras arancelarias son: el Ad Valorem, sobretasas,

antidumping, etc.

c. Barreras no arancelarias

Segun el Instituto Peruano de Economia (2009) lo define como toda medida diferente
al arancel, que restringe el ingreso de un producto al mercado. Como objetivo fundamental tiene
la proteccion a los productores nacionales, sin embargo, al tener la restriccion a la oferta se
imposibilita el libre comercio entre los consumidores nacionales y productores extranjeros por

lo que se ve reducido el bienestar de la sociedad.
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1.1.1.3. Teoria de la oportunidad

Asimismo, segn Singh (2000) conceptualiza la oportunidad comercial como un
potencial negocio en el cual se busca beneficios, se basa principalmente en proveer un nuevo
producto o servicio al mercado internacional para satisfacer una demanda insatisfecha. El autor
menciona que se debe considerar el analisis de las oportunidades desde su primera etapa y antes

de que la mencionada oportunidad sea creada y genere algun beneficio.

Quiroz y Vasquez (2016) en su investigacion sefiala que existen tres etapas fundamentales
para la creacién de la oportunidad, la primera es la percepcion en las cuales se establecen las
necesidades del mercado, la siguiente etapa denominada descubrimiento y la ultima Ilamada

creacion en el cual posibilita al emprendedor valorar la oportunidad en sus diferentes procesos.

Siguiendo con lo sefialado por Quiroz y Vasquez, indican que las fuentes principales de
las oportunidades comerciales son los productos y/o servicios escasos en el mercado estudiado,

demanda insatisfecha, cambios en las preferencias del consumidor.

En cuanto a los principales atributos Rodriguez y Moreno (2010) que se observan en una

oportunidad comercial se tiene en cuenta:

El reconocimiento de la necesidad: el cual brindara la posibilidad de crear un producto

para satisfacer una demanda.

Caracteristicas del producto: se lograra establecer la oportunidad cuando se concreto la

imagen del producto y/o servicio que se interpretard como la oferta de la empresa.

Perfil de los clientes potenciales: se debe determinar quiénes son los interesados en el
producto, por ello se debe prestar atencidn a las caracteristicas de los clientes potenciales para

de este modo determinar el tamafio del mercado.
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1.1.1.4. Teoria de la mercancia

Segln la Ley General de Aduanas (2009) la define como un bien susceptible de ser

clasificado en la nomenclatura arancelaria y que puede ser objeto de regimenes aduaneros.
Tipos de mercancia

Segun Miray Soler (2015) clasifica las mercancias de acuerdo con su naturaleza, por lo

cual se tienen las siguientes:

a. Mercancia perecedera: tienen una durabilidad muy limitada por ello su consumo
debe realizarse antes de una fecha determinada

b. Mercancia no perecedera: cuenta con una vida Gtil mas larga, un claro ejemplo de
ello son las conservas

c. Mercancia fragil: son productos que para su manipulacion y transporte se debe
tener un cuidado especial debido a que se rompen facilmente

d. Mercancia peligrosa: estan regulados por una norma internacional ya que en su
composicion cuentan con riesgos inherentes.

Conservacion
Envases

Segun el Mincetur (2009) Lo define como un recipiente que tiene un contacto directo con
el producto, que ayuda a su conservacion, distribucién, uso y consumo. Asimismo, sefiala que

por medio del envase se envia un mensaje al consumidor para que compre el producto.
Embalaje

“Es cualquier medio material para proteger una mercancia para su despacho o

conservacion en almacenamiento” (Mincetur, 2009). Estan conformados por materiales que
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fueron producidos a través de métodos mecanicos, por lo cual asegura la proteccion frente los

riesgos inherentes al transporte de la mercancia.
Pictogramas

Segun Guerra (2020) lo define como simbolos que se adhieren al embalaje, para indicar
que la mercancia debe seguir ciertas indicaciones durante su transporte, distribucion y

almacenamiento.

La investigacion del presente trabajo trata de responder al objetivo que tiene el Per( en
variar los mercados destino, con el propésito de producir y exportar progresivamente una mayor
cantidad de productos. Ademas, se utiliza como ventaja el Tratado de Libre Comercio Perd-
Unién Europea, para extender la oferta exportable de productos peruanos hacia el mercado

aleman.

No obstante, esta ventaja que tiene el Per( al contar con un acuerdo comercial no es
aprovechada en su totalidad para la exportacion de uva al mercado aleman, siendo este un
destino muy atractivo ya que a nivel mundial se ubica como el segundo importador de uva. Por
ello, la presente investigacién demostrara la posible existencia de oportunidades para la entrada
de uva peruana al mercado aleméan, debido a que es fundamental indicar que al exportarse un
mayor volumen de uva el Per( se veria favorecido y se posicionaria como el lider

agroexportador generando una imagen comercial mas atractiva para comercios con otros paises.
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1.2. Formulacion del problema

Frente a lo planteado se considera necesario formular la siguiente interrogante a

investigar:

¢De qué manera la exportacion uva peruana genera una oportunidad comercial
en el mercado aleman, Lima-Peru, 20207
1.2.1. Problemas especificos
e (Cudl es el adecuado embalaje para la exportacion de uva al mercado
aleméan?
e ;Cuales son los pictogramas adecuados para la exportacion de uva?
e ;Cudl es la adecuada conservacién de uva para su exportacion?
e Cudles son las regularizaciones y normas de ingreso en el mercado
aleméan?
e ;Cuadles son las tendencias de consumo de uva en el mercado aleman?
e ;Cudles son los canales de distribucién para la uva en el mercado aleméan?
e ;Cuales son los principales paises exportadores de uva hacia el mercado
aleman?
e ;Cudles son los volimenes de importacion de uva en el mercado aleméan?
e ;Cual es el precio de la uva en el mercado aleman?

1.3. Objetivos
1.3.1. Objetivo general

Demostrar como la exportacion de uva genera una oportunidad comercial en el

mercado aleman, Lima-Peru, 2020.
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1.3.2. Objetivos especificos

Identificar el adecuado embalaje para la exportacion de uva al mercado
aleman.

Identificar los pictogramas adecuados para la exportacion de uva.
Especificar la adecuada conservacion de uva para su exportacion.
Especificar las regularizaciones y normas de ingreso para la exportacion
de uva a Alemania.

Detallar las tendencias de consumo de uva en el mercado aleman.
Detallar los principales canales de distribucion para la uva en el mercado
aleman.

Identificar los principales exportadores de uva hacia el mercado aleman.
Analizar los volimenes de importacion de uva en el mercado aleméan

Identificar el precio de la uva en el mercado aleman.
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CAPITULO Il: METODOLOGIA

Seleccionar los criterios de la
informacion, como la
exportacion o importacion del
producto seleccionado

Seleccionar la herramienta de
inteligencia comercial a utilizar

l

¢Se encontro la No
informacién? >
Si

Descarga la informacion en una
base de datos

l

Elaboracion: Propia

Nota:

Exportacion anual y mensual
Importacion anual y mensual
Paises proveedores
Cantidades en toneladas
Precios FOB

Principales empresas

Nota:
Veritrade

Trade map
Siicex
PromPer(

Minagri

Utilizar otra herramienta de inteligencia
comercial internacional

Anadlisis de la informacion de
tablas y graficos.

Gréfico 1: Flujograma de recoleccién de datos
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1.1. Tipo de investigacion

Tal como sefiala Gomez (2006) la presente investigacion tiene un enfoque cualitativo,
debido a que analiza los procedimientos para la recoleccion de datos. Es por ello, que se utiliza

generalmente observaciones y descripciones de la informacion recolectada.

De igual manera, la investigacion tiene un disefio exploratorio, ya que segin Vara-
Horna (2012) este tipo de investigacion es mayormente utilizada cuando la tesis planteada no
ha sido abordada o no fue ampliamente estudiada y utiliza instrumentos como la observacion,
la revision documental, etc. Es decir, el presente trabajo al no contar con estudios previos
relacionados a la exportacion de uva hacia el mercado aleman los cuales analicen a profundidad
la existencia de una oportunidad para el mencionado producto optara por realizar una revision
de la informacion bibliogréfica, las cuales seran analizadas en conjunto ya que al ser estudiadas
por separado carecerian de resultados concluyentes que ayuden a tomar una decision. Es asi
como se estableceran las bases para la realizacion de estudios a futuro sobre el tema planteado

y posiblemente abrir nuevas lineas de investigacion.

1.2. Poblacion y muestra (Materiales, instrumentos y métodos)

Poblacion: Tal como sefiala Arias, Villasis y Miranda (2016) la poblacién en una investigacion
es un conjunto de casos que estan definidos y son accesibles, a su vez cumplen con una serie
de caracteristicas generales. A causa de ello, el presente estudio tomara como poblacion las
fuentes de informacion que se utilizaron para la recoleccion de datos como VERITRADE,
TRADEMAP, SUNAT, SIICEX, etc. se considerara para ello la informacién obtenida entre el

2010 al 2020.

Muestra: Al igual que Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) especifican que la muestra es
un subgrupo de una poblacién previamente delimitada, es por ello la importancia de seleccionar

una muestra que tenga caracteristicas fieles a la poblacion. El presente estudio al tener un
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enfoque cualitativo solo se utilizaran las fuentes de informacion que se detallan a continuacion,

asi como los datos seleccionados en ellas entre el 2010 al 2020

Tabla 1: Principales fuentes de informacion y sus caracteristicas

VERITRADE

TRADEMAP

SUNAT

-Brinda datos sobre las
exportaciones e importaciones de las

economias mas importantes, ademas se

puede tener acceso al volumen,
movimiento en cuanto al peso, el
precio promedio unitario por partida
arancelaria. Asimismo, brinda
informacion sobre las empresas que
exportan o importan la partida
arancelaria buscada y el despacho
utilizado para el ingreso o salida de la
mercancia

-Es una herramienta que brinda
indicadores de desempefio exportador,
la demanda internacional, informacion
sobre los mercados alternativos y las
empresas exportadoras e importadoras
del producto seleccionado, asi como
del pais.

-Brinda informacion del
comercio nacional e internacional, en
SUNAT estadisticas y estudios, se
puede encontrar informacién de las
exportaciones e importaciones por
producto, sector, pais y partida
arancelaria.

La principal
informacion buscada en
esta herramienta es los
principales productos
exportados por el Perd
entre los periodos del
2010 al 2020

La principal
informacion buscada en
esta herramienta fueron
los volimenes de
exportacion de uva
peruana al mundo,
principales competidores
y el volumen de
importacion de uva en el
mercado aleman entre
los periodos del 2010 al
2020

La principal
informacion buscada en
esta herramienta es el
volumen de exportacién
de los principales
productos peruanos, asi
como los principales
paises destino entre los
periodos del 2010 al 2020
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-Brinda informacién de
estadisticas de comercio exterior,
informacion de mercado, perfiles y
reportes, ficha pais donde se encuentra
la informacion general y principales
destinos, acceso a mercados donde se
puede encontrar acuerdos comerciales
Y negociaciones, normas y
regularizaciones, ademas de politicas
de comercio exterior.

-Brinda informacion sobre los
productos agro, los precios nacionales,
la produccion y la superficie
cosechada, asi como las condiciones
agroclimaticas.

-Brinda informacion sobre la
promocién comercial, estudios de
mercado y principales empresas
exportadoras peruanas.

-Brinda informacion a los
exportadores e importadores de la UE
encontrar informacion detallada sobre:
tarifas, normas de origen, requisitos del
producto

Brinda a las empresas la
informacion necesaria para desarrollar
e incrementar su competitividad en los
negocios internacionales.

La principal
informacion buscada en
esta herramienta son los
estudios de mercado
sobre el pais escogido,
principales puertos para
la exportacion de uva
entre los periodos del
2010 al 2020

La principal
informacion buscada en
esta herramienta el
volumen de produccion,
la superficie cosechada,
las condiciones
agroclimaticas de la uva
peruana entre los
periodos del 2010 al 2020

La principal
informacién buscada en
esta herramienta es los
requisitos sanitarios y
fitosanitarios, asi como
los acuerdos comerciales
de Per( con el mundo
entre los periodos del
2010 al 2020

La principal
informacioén buscada en
esta herramienta es los
requisitos sanitarios y
fitosanitarios

La principal
informacion buscada en
esta herramienta es la
exportacion de uva

Elaboracion: Propia

1.3. Técnicas e instrumentos de recoleccién y andlisis de datos

Siguiendo lo indicado por Vara-Horna (2012) la presente investigacion se empleara dos

instrumentos la guia de revision documental y la guia de revision estadistica para la recoleccion
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de informacién obtenida mediante las herramientas de inteligencia comercial. Es asi, que

mediante la guia de revisidbn documental se buscard ordenar y contrastar la informacion

obtenida mediante revistas, investigaciones y paginas enfocadas al comercio exterior para dar

respuesta a los problemas especificos. La fiabilidad y validez de los datos obtenidos se

contrastardn mediante una revision exhaustiva de cada fuente y autor.

Identificar el
adecuado
embalaje para la

exportacion  de

uva al mercado
aleman
Identificar los

pictogramas
adecuados para la
exportacion  de

uva

Especificar la
adecuada

conservacion de
uva

para  su

exportacion.

Tabla 2: Guia de revisién documental

Indicar el material
correcto para la
proteccion de la uva, asi
como los beneficios de
utilizar dicho material.
La informacion buscada

obtendra datos del afio

2018y 2019
Indicar los simbolos
adecuados para la

manipulacion de la carga
al momento de la
exportacion.

La informacién buscada
obtendra datos del afio

2019

Indicar la conservacién
para la exportacion de uva
al mercado destino

La informacién buscada

obtendra datos de los afios
2015 al 2020

-Informaciéon obtenida mediante la tesis
para la obtencion de grado de Maestro
llamada “Plan de negocios para Ia
produccién y

exportacion de uva de mesa variedad sweet
globe

de la empresa sociedad Agricola Rapel
S.AC.a

Estados Unidos. propuesta de ampliacion de
linea

productiva en un terreno agricola en Piura.
-Informacion recolectada mediante la

pagina de PromPeru “Envases y embalajes
para la exportacion de productos agricolas”

-Informacion  recolectada mediante la
pagina de PromPeru “Logistica del agro”

-Informacion recolectada de la Direccién
General de Politicas Agrarias del Ministerio
de Desarrollo Agrario y Riego (MIDAGRI)
- Informacién recolectada de la Direccion
General de Competitividad Agraria del
Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
(MIDAGRI)
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Detallar las
tendencias de

consumo de uva

en el mercado
aleman

Detallar los
principales
canales de

distribucion para
la uva en el

mercado aleméan

Identificar el
precio de uvaen el

mercado aleméan
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Indicar los estandares de
calidad.

Indicar los requisitos de
cuarentena

Indicar las normas de
etiquetado

Indicar las certificaciones
y documentos

- La informacién buscada
obtendra datos de los afios

2015 al 2020

- Indicar su cultura de
compray consumo de
frutas.

-- La informacion
buscada obtendra datos
del afio 2019

- Informaciéon sobre
supermercados y
mercados

- La informacién buscada
obtendra datos de los afos

2015 al 2020

- Informacion del
precio en los
principales
supermercados
Comparacion de
precios con  otros
paises

comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «

-Informacion recolectada mediante la
pagina de PromPer(d en su investigacion
denominada Requisitos para la exportacion
de frutas y verduras hacia Alemania

- Informacién recolectada mediante la
pagina de ICEX Espafa

- Informacion recolectada mediante
SIICEX
-Informacion recolectada mediante la

pagina de PromPeru
- Informacion recolectada mediante la
pagina de ProColombia

-Informacién recolectada de los principales
supermercados de los paises seleccionados

Elaboracién: Propia

De igual manera, se utilizara una guia de revision estadistica ya que se cuenta con datos

numéricos obtenidos de fuentes confiables relacionadas al comercio exterior. Es importante
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sefialar que la validez y fiabilidad de la informacion de los datos obtenidos se contrastaran

mediante una revision exhaustiva de cada fuente estadistica.

Tabla 3: Guia de revision estadistica

Identificar  10s _|ngicar la  cantidad
o exportada  hacia el
principales mercado

_Comparar la cantidad -Informacion recolectada mediante TRADE

exportadores  de  exportada de uva en Per( “I/I’?P 3 ectad o
_ y Alemania -Informacién  recolectada  mediante
uva hacia el _ jndicar el consumo VERITRADE

nacional de wuva en

mercado aleman )
Alemania

Analizar los

volimenes de . . :
-Meses en los que méas se -Informacién recolectada mediante TRADE

. . importa uva MAP
importacion  de

uva en el mercado

aleman

Elaboracién: Propia

Se procesara la informacion mediante graficos de barras de columnas agrupadas que
permitira contrastar los datos obtenidos, ademas se utilizara graficos lineales para analizar la

informacion obtenida en los Gltimos 10 afios.

Asimismo, se empleara los graficos circulares para mostrar los datos seguin tamafio o
categorias y sea facil de analizar. Finalmente, se utilizard mapas y tablas para sintetizar la
informacidn obtenida, de ese modo se dara respuesta a los problemas y objetivos planteados en

el presente trabajo.

29



“La exportacién de uva peruana como oportunidad
UNIVERSIDAD comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «

.
.
}4 PRIVADA DEL NORTE

1.4. Procedimientos

Asimismo, se obtuvo informacion de las principales herramientas de inteligencia
comercial como Siicex, Veritrade, etc. En las mencionadas fuentes de informacion, se buscaron
datos sobre las exportaciones e importaciones de uva en el mundo, principales destinos del

fruto, la ventana comercial, principales competidores y agroexportadores.
1.5. Anélisis de datos

Segun Cafadas y San Luis (2018) el andlisis de datos reside en examinar un conjunto
de informacion para de ese modo elaborar conclusiones y tomar decisiones. Es asi, que para el
presente estudio cualitativo se utilizard la sintesis de datos para la organizacion de la
informacion mediante tablas y graficos estadisticos, para de ese modo analizar e interpretar los

datos y asi tener una visién apropiada de los resultados.

1.6. Aspectos éticos

El presente estudio no requirid solicitar un consentimiento para la utilizacion de datos,
ya que toda la informacién obtenida es publica. Igualmente, se hace necesario resaltar que toda

la informacion recolectada serd debidamente citada para respetar la propiedad intelectual.
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CAPITULO I11: RESULTADOS

N

e Demostrar cémo la exportacion de uva genera una oportunidad comercial en el

mercado aleman, Lima-Peru, 2020.

Segun Deutsche Welle (2020) sefialé que el impacto en la economia debido a la
crisis del coronavirus afecté mas a paises de Europa como Francia, Italia y Espafia, en
comparacion con Alemania, ya que este ultimo tuvo un retroceso econémico mas leve,
como resultado de la implementacién de medidas administrativas y programas con el
objetivo de asegurar la liquidez en todos los negocios, demostrando una solidez financiera

en comparacion con otras economias del bloque.

De acuerdo con el diario ABC economia (2021) indicd que Alemania registro en el
2021 una de las méas grandes tasas de crecimiento econdémico en todo el bloque europeo,
proyectandose para el 2022 un alza entre el 3.6% a 4.1%. Asimismo, segun el ministerio de
economia, para el 2022 la economia alemana se recuperara a fines del primer trimestre,
ademas, destaco que se implementaran mas programas e inversion financiera de mas de 123

millones de euros para impulsar su economia.

Segun la Camara de Comercio e Industria peruano-alemana (2021) sefiala que el
comercio exterior estd estrechamente relacionado con los acuerdos comerciales con
diversos paises que ayudan a generar un ingreso importante para el PBI peruano. Este es el
caso con Alemania, con el cual se tiene un gran intercambio comercial, y que se vio afectado
entre 2019 — 2020 debido a pandemia por el coronavirus. En el 2021, las exportaciones
peruanas se recuperaron incentivado por el envio de minerales al mercado aleman,
asimismo, sefialaron que los productos peruanos como frutas y verduras son cada vez mas
atractivos entre los alemanes ya que cumplen con los requisitos y certificaciones, es por ello

la importancia de impulsar méas su exportacion para beneficiar al sector agropecuario.
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En base a lo anteriormente descrito es que se investigd la exportacion de uva como

N

oportunidad comercial, demostrando que Alemania es el segundo importador mundial de

uva, siendo esta una de las frutas mas consumidas entre los alemanes, y que a su vez debe
cumplir con rigurosos requisitos para el ingreso al mercado, ademas de que sus principales
proveedores de uva cuentan con el 63% de participacion teniendo como limitacion la
exportacion en ciertos meses del afio, originando que en la actualidad tengan dificultades
en su produccion. Los mencionados puntos seran detallados en los demas objetivos

especificos.
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Identificar el adecuado embalaje para la exportacion de uva al mercado aleméan

Tal como sefala Patifio, Paz y Rodriguez (2019) con el uso del embalaje se podra
conservar el producto durante su traslado y manipuleo. Por ello, indican que las cajas de
carton con cubiertas de cera es el material idoneo para la exportacion de uva ya que dicho
material evitard que la fruta pierda su humedad, resistira al manejo durante su transporte y
se podra aprovechar las caras de la caja para la comunicacion grafica. Ademas, sefialan que
las cajas deberan tener agujeros, lo cual permitira una correcta ventilacion y circulacion del

aire dentro del medio de transporte.

Asimismo, los autores sefialan que se utiliza el papel sulfito impregnado con
vaselina, ldmina de papel mono licido blanco, para evitar la deshidratacion de la uva y de
ese modo conservar el gas S02 dentro de la caja. Esta lamina encerada se podra colocar en

los costados de la caja para envolver y proteger la uva.

Finalmente, segun los sefialado por CCANTO (2018) cada uno de los racimos que
pesan alrededor de 600 a 750 gramos son envueltos con bolsas de polietileno o separados

mediante laminas de esponja para la correcta proteccién de la uva

e )
VR 5

:
.

. 2"‘,‘.““
=

llustracion 1: Caja de carton
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uvasdoce

llustracion 3: Laminas de esponja
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e Identificar los pictogramas adecuados para la exportacion de uva.

De acuerdo con lo sefialado por Ganoza (2017) es fundamental contar con un
correcto marcado en el embalaje para identificar cada pieza de la carga. Por ello, se debe
sefialar de manera Optima las marcas de manipulacion o pictogramas lo cual brindara
informacién sobre el manejo y cuidados al momento de manipular y transportar la

mercancia.

El autor recomienda que los simbolos sean impresos de preferencia en color
negro, en caso se contara con un envase y embalaje oscuro entonces los simbolos deberan
ser blancos. De igual modo, aconseja que se impriman directamente en la superficie del

embalaje para salvaguardar la expedicion.

Finalmente sefiala que se deberan incluir las siguientes sefializaciones para la

correcta manipulacion de la carga:

N ~
S ESON
4

llustracion 4 Hacia arriba llustracion 5 No apilar llustracion 6 Proteger del sol

X

llustracién 7 No usar ganchillo llustracion 8 Proteger de la humedad
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e Especificar la adecuada conservacion de uva para su exportacion.

Una de las méas importantes razones para que la produccion y cosecha de la uva peruana
se encuentre en alza progresiva por las diversas condiciones agroclimaticas que tiene el Peru
para la produccion de esta fruta. En referencia a lo anterior la Direccion General de Politicas

Agrarias (2015) menciona gue esas condiciones favorables son la temperatura y humedad.

Tabla 4: Condiciones Agroclimaticas de temperatura y humedad para la produccion de uva
fresca en Peru

(CRITERIOS  CONDICIONESAGRO-CLIMATICAS
e Las temperaturas muy altas entre >30-34°C, asociado a
ello un viento caliente y seco trae como consecuencia que
se quemen las hojas y racimos.
e Las temperaturas idoneas con las cuales cuenta el pais
para el cultivo de la uva en las diversas fases de su
Temperaturas desarrollo son las siguientes:

= Hinchazon de yemas: (T° min) <20°C
= Apertura de yemas: 24°C a 27°C

= Aparicion de amento: 26°C a 30°C

= Floracion: 26°C a 30°C

= Fructificacion: 26°C a 30°C

= Maduracion: 26°C a 30°C

e La humedad oOptima para el cultivo de la vid en las
diversas fases de su desarrollo desde la hinchazon de

Humedad yemas hasta su maduracion se sitda entre 60-70%

Fuente: Direccion General de Politicas Agrarias - Minagri Elaboracién: Propia

En relacion con lo anterior, la direccion General de Competitividad Agraria (2017)
destaca que las condiciones presentadas por el clima y suelo son las que méas beneficio

brindan a la produccion de la uva en el Per(. A continuacion, se detallaran dichos criterios

36



“La exportacién de uva peruana como oportunidad
UNIVERSIDAD comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «

.
.
}4 PRIVADA DEL NORTE

Tabla 5: Condiciones agroclimaticas segun el clima y suelo para la produccién de uva fresca
en Peru

e En lacosta peruana es donde se tiene como ventaja las condiciones

climéticas idoneas para el crecimiento y desarrollo de la uva ya que
cuenta con un clima tropical y subtropical.

e La planta se adapta a diversos climas, desde el verano que es
caliente y seco o hasta los inviernos que son mas frescos.

e EIl Peru cuenta con diversos tipos de clima desde el templado calido

Cli como en la region de Moquegua hasta el clima semicalido de la
ma region Ica, que permite tener una temperatura moderada y con
lluvias de baja intensidad o escazas las cuales son beneficiosas para

el desarrollo de la planta.

e Al tener lluvias escazas o de baja intensidad en las regiones del pais
genera una excelente produccion, ya que no se contaria con una
excesiva humedad, la cual trae como consecuencia enfermedades
como hongos

e Laplanta de la vid se puede adaptar a diferentes tipos de suelos.

e Los suelos que con lo que cuenta el Per( son semi compactos,

Suel homogéneos con una minima humedad y plasticidad que es
Helo beneficiosos para el buen desarrollo de la planta
e Asuvez cuenta con materia organica, suficientemente dotada entre

el 1.5-2.5% para fortalecer el suelo.

Fuente: Direccion General de Competitividad Agraria - Minagri Elaboracion: Propia

Al contar con buenas condiciones para el cultivo de uva no significa que toda la fruta
estd apta para su exportacion por ello es exhaustiva la cosecha de esta, ya que solo son
escogidas las cumplen todos los requisitos minimos de maduracion y estan aptas para el
consumo humano. Los mencionados requisitos son establecidos por la norma CODEX 255-
2007, los cuales exigen que tenga un grado minimo de 16° Brix de contenido de azlcar y

una acidez de 20:1.
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Tal como sefiala Pacheco (2020) es comln que la cosecha sea realizada de manera

manual por los trabajadores, debido a que se es una actividad que requiere de mucha
delicadeza para no dafiar la fruta y seleccionar la que tiene una correcta maduracion. Los
recolectores, desechan las uvas que tienen una piel marron las cuales son consecuencia del
exceso de exposicion al sol y seleccionan los racimos que tienen una madurez y apariencia

adecuados.

Es asi como los recolectores llenan las jabas para la limpieza de la fruta y su deshojado,
posterior a ello son pre enfriadas para ser empaquetadas con diferentes materiales para

optimizar su enfriamiento y evitar la pérdida de agua en la fruta.

Finalmente, para su enfriamiento en el almacén la temperatura deberé estar en el rango
de -0.5 a -2°C, no deberan ser demasiado bajas ya que afectaria al racimo de la uva y sus
bayas. Asimismo, la humedad del almacén debera estar entre 90% a 95% y debe contar con
un sistema de humidificacion para mantener el rango establecido ya que el material del
empaque, asi como los pallets tienden a absorber el agua disminuyendo la humedad del

ambiente.

Para su transporte, el exportador o productor deberé trasladar la fruta en contenedores
0 camiones cerrados, para evitar a los insectos en la uva. Asimismo, la carga pasaré por una
inspeccion fitosanitaria antes de su envio la cual es realizada por SENASA donde se realizara
un muestreo aleatorio para la verificacion de plagas cuarentenarias, maleza y polvo; si se

Ilegara a encontrar alguna larva viva de moscas u otra plaga el lote sera rechazado.

En cuanto las condiciones del contenedor, estos deberan ser auto-refrigerados y a su
vez tener un equipo de refrigeracion para mantener la temperatura requerida. Ademas,
deberan encontrarse en buenas condiciones tanto externas como internas y debera funcionar

30 minutos antes cargar la uva, mientras se ajusta la temperatura.
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e Especificar las regularizaciones y normas de ingreso para la exportacion de uva a

Alemania.
Segun lo sefialado por Prompera (2016) la uva es un producto de la Categoria de
Riesgo Fitosanitario CRF, por ello cuando se realice la exportacion se debera contar con

un certificado emitido por parte de SENASA el cual debera ser tramitado en la VUCE.

La institucion que regula los requisitos en el mercado aleméan son la Oficina Federal
de Proteccion al Consumidor y Seguridad Alimentaria, la Autoridad Europea de Seguridad
Alimentaria (EFSA) y DG SANTE de la Comision Europea — Salud y Seguridad

Alimentaria.

Como se menciona previamente, para el ingreso de uva al mercado aleméan se debera
contar con un certificado fitosanitario, certificado de planta de empaque y un certificado
de lugar de produccién autorizados por SENASA, asimismo, se deberd contar con una
declaracion adicional denominada “The consignment fulfills item 38 of annex x of
implemting regulation (EU) 2019/2072” la cual indica que la fruta se encuentra libre de

hojas.

De acuerdo con ICEX (2018) sefiala que adicionalmente a los requisitos de seguridad
alimentaria también se deben considerar las certificaciones voluntarias que algunos
distribuidores solicitan a sus proveedores. Cabe recalcar que las mencionadas
certificaciones son voluntarias pero que en el campo se convierten en obligatorias para

poder llegar a un buen acuerdo en el mercado destino.

Una de las principales certificaciones requeridas para la produccion no ecoldgica es el
Global GAP, la cual es exigida por la mayoria de los distribuidores en Alemania. Esta es
una certificacién que indica las buenas practicas agricolas durante todo el proceso de

produccién de la fruta, es una certificacion que trae beneficios importantes para el

39



“La exportacién de uva peruana como oportunidad
UNIVERSIDAD comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «

.
.
}4 PRIVADA DEL NORTE

productor ya que evidencia que su fruta es elaborada en excelentes condiciones, lo cual

brinda confianza al consumidor final. Asimismo, otra certificacion es la denominada QS
(Qualitat Sicherheit) la cual asegura la trazabilidad durante el proceso de produccion y
comercializacion de los productos. Finalmente, IFS (International Food Standard) la cual
es una norma internacional cuyo objetivo principal es que los productores, proveedores y
distribuidores en Francia, Alemania e Italia abastezcan productos seguros segun las

legislaciones vigentes.

Tal como sefiala la Comision Europea (2021) en su portal web Access market
(helpdesk) de acuerdo con la regularizacion llamada CELEX 32013R1308 las frutas frescas
que se deseen vender al consumidor final solo podran ser comercializadas si son sanas y

de una buena calidad comercial.

Constantemente las autoridades competentes como en el caso de Alemania
“Bundesministerium fir Erndhrung und Landwirtschaft - BMEL (Federal Ministry of Food
and Agriculture) realizan inspecciones fisicas y documentales de los productos
importados siguiendo los lineamientos de las normas generales de comercializacion las
cuales deben cumplir requisitos minimos de calidad, madurez, tolerancia y marcado de

origen.

Segun la norma de comercializacion de uva de mesa en el mercado aleman, se aplicara
el reglamento a las uvas de mesa de las variedades procedentes de vitis vinifera L,

excluyéndose las uvas destinadas a la transformacion industrial.

En cuanto a sus requisitos minimos de calidad, no seran permitidos los racimos y bayas
que se encuentren aplastados o estén afectados por la pudricion, ademaés deberan estar libres
de materias extrafias visibles en la fruta, libre de cualquier plaga y dafio causado por la

misma que comprometa la salud de la poblacion, a su vez, libre de humedad externa
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anormal, exento de cualquier olor y/o sabor extrafio, las bayas deberan estar intactas, bien

formadas y con una pigmentacion adecuada. El desarrollo y el estado de la uva de mesa
debera permitirle soportar el transporte y la manipulacion para llegar en condiciones

satisfactorias al lugar destino.

Con respecto a los requisitos de madurez, segln la norma el jugo de la fruta debera

tener un “refractometric index” de por lo menos
. 12° Brix para las variedades Alphonse Lavallée, Cardinal and Victoria
. 13° Brix para todas las demés variedades con semilla
. 14° Brix para todas las variedades sin semillas
Todas las variedades deberan tener niveles satisfactorios de relacion azlcar y acidez.

De igual forma, es importante sefialar el Limite M&ximo de Residuos de Plaguicidas
la cual la Comision Europea- Salud y Seguridad Alimentaria en la Union Europea (2021)

establece y que Alemania aplica segun el reglamento (CE) N° 396/2005

Tabla 6: Limite maximo de residuos de plaguicidas permitidos para la exportacion de
uva fresca al mercado aleman

1,1-dichloro-2,2-bis(4-ethylphenyl)ethane (F) 0.01*
1,2-dibromoethane (ethylene dibromide) (F) 0.01*
1,2-dichloroethane (ethylene dichloride) (F) 0.01*

1,3-Dichloropropene 0.01*

1,4-Dimethylnaphthalene
1-Naphthylacetamide and 1-naphthylacetic
acid (sum of 1-naphthylacetamide and 1-
naphthylacetic acid and its salts, expressed as

1-naphythlacetic acid) 0.06*
1-methylcyclopropene 0.01*
2,4,5-T (sum of 2,4,5-T, its salts and esters,
expressed as 2,4,5-T) (F) 0.01*
2,4-D (sum of 2,4-D, its salts, its esters and its
conjugates, expressed as 2,4-D) 0.1

Fuente: Comisién Europea

41



“La exportacién de uva peruana como oportunidad

UNIVERSIDAD comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «
PRIVADA DEL NORTE

Asimismo, es importante sefialar que el peso minimo del racimo sera de 75g, esta

N

disposicion no se aplica a los paquetes destinados a porciones individuales. Se tendrd una

tolerancia de calidad total de un 10% dependiendo de la calidad de uva exportada, asi como
de sus bayas y racimos. Por ello, en relacion con la presentacion solo seran aceptados cuando
el contenido de cada paquete presente una uniformidad y contenga solo racimos del mismo
origen, variedad, calidad y grado de madurez; sin embargo, una mezcla de uvas de mesa de
variedades diferentes puede empaquetarse juntas siempre que cumplan con la uniformidad

en la calidad.

En cuanto a su embalaje, los materiales utilizados deben estar limpios y tener una
buena calidad que evite causar cualquier dafio externo o interno a la fruta. El uso de
materiales, en particular papel o sellos que lleven especificaciones comerciales seran
permitidos siempre que la impresion o el etiquetado se haya realizado con tinta o pegamento
no toxico. Las pegatinas colocadas individualmente en el producto deber&n ser de un

material que al momento de ser retiradas no dejen un rastro visible del pegamento en la fruta.

Cada paquete debera tener como minimo el nombre y direccion fisica del proveedor,
pais de origen y opcionalmente del distrito o ciudad donde se cultiva, la cantidad total de
uva por paquete debera tener rotulado del nombre de la fruta si el contenido no es visible

desde el exterior, nombre de la variedad en caso se exporte diferentes variedades.
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Detallar las tendencias de consumo de uva hacia el mercado aleman.

Segun Redagricola (2021) la poblacion alemana esta cada vez mas consciente de sus
habitos alimenticios, por ello optan por una alimentacion mas saludable y equilibrada para
mejorar su sistema inmunoldgico, que como consecuencia se evidencio en la demanda de
mas frutas y verduras frescas por lo cual los consumidores estaran dispuestos a pagar un

mayor precio.

De acuerdo con Deutschland.de (2021) indica que el 82% de la poblacion alemana
cocina por los menos tres a cuatro veces en sus casas, del mismo modo prefieren comer
frutas y verduras todos los dias en un 76% alcanzando en hombres un 61% y en mujeres un
82%, debido a que tienen muy en claro la gran cantidad de nutrientes como vitaminas,
minerales, potasio, etc. que le aportan a sus cuerpos, ademas la mayoria de la poblacion

optara por comprar los mencionados productos solo si cuentan con alguna certificacion.

La tendencia principal en el mercado aleman es la preferencia por alimentos bajos en
grasas, preservantes y azlcares, asi como por comprar superalimentos como cereales, frutas,

aceites vegetales, etc. que los ayuden a mantener una dieta equilibrada.

De acuerdo con Federal Ministry of Food and Agriculture (2019) sefiala que la
poblacién alemana consume aproximadamente 69 kilogramos de fruta por afio per cépita,
es asi como en el top 3 se encuentran las manzanas con un consumo de 21,3 kilogramos per
capita, las bananas 12,4 kilogramos per capita y la uva de mesa la cual tiene un consumo
per capita de 7,9 kilogramos por afio, esta Gltima fruta preferida por sus beneficios
antioxidantes y efecto diurético. Asimismo, el consumidor aleméan estara influenciado en su
compra por la frescura de la fruta, la apariencia, las certificaciones y comercio justo que

tenga el producto exportado.
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e Detallar los principales canales de distribucion para la uva en el mercado aleméan

Tal como sefiala Promperd (2017) el 75% de la demanda de frutas y verduras es
cubierta por 5 principales cadenas minoristas Edeka, REWE, Metro, Lidl-Kaufland y Aldi,
las cuales tienen un gran nivel de compra por parte de los consumidores. Estas empresas
cuentan con diversos productos tanto nacionales como internacionales, asi como marcas de

descuento, lineas de productos propios, etc.

La mayoria de estas cadenas trabajan con mayoristas, importadores especializados
en la importacién de frutas, verduras, alimentos y bebidas. Para lograr posicionarse en el
mercado aleman es recomendable seleccionar un importador especializado sobre todo
cuando adn no se tiene presencia en el mercado destino, los mencionados importadores
conocen los requisitos de importacion, las certificaciones, el etiquetado y madurez de la
fruta. Las cadenas minoristas son conocidas por ser muy competitivas y segmentadas,
cuentan con un gran nimero de tiendas ubicadas en diversas ciudades y zonas urbanas; en
las cuales no se encuentran los hipermercados.

Segun Legiscomex (2017) la cadena de minoristas se puede clasificar

Tabla 7: Red de distribucién en Alemania

Mercados de fruta y verduras en el Markthalle, Frische

Markte centro de las ciudades, al aire libre 0 )
. Mérkte
cubiertos.
Pequefio comercio de barrio, situado en
Einzelhandel el centro de las ciudades y normalmente Verdi

con especialidades regionales
(alimentos italianos, turcos, entre otros).
Establecimientos de grandes
Discounter descuentos, situados en el centro de las Lidl, Aldi, Plus, Netto.
ciudades o en las afueras.
Grandes superficies y mercados de

Cash & Carry productos frescos dirigidos a Metro, Frische Paradies.
profesionales.
« Grandes almacenes generalistas Kaufhof, Karstadt,
Kaufhuser . .
situados en el centro de las ciudades. Kadewe.
. Centros comerciales situados en el )
Einkaufszentrum Passagen, Carré.

centro de las ciudades.
Fuente: Legiscomex
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La principal cadena minorista es Edeka la cual es el supermercado més grande en

N

Alemania y cuenta con aproximadamente mas de 4100 tiendas alrededor del pais. La

siguiente es REWE, la cual estd formada por cooperativas minoristas independientes y tiene
presencia en méas de 14 paises. La empresa Metro es una multinacional dedicada a la venta
directa a grandes almacenes, asi mismo se cuenta con el grupo Grupo Schwarz (Lidl -
Kaufland) la cual ofrece diferente tipo de productos desde alimentos hasta
electrodomésticos. Finalmente, Aldi es una de las tiendas de descuento méas populares y

tiene presencia en més de 15 paises

Edeka |\ |354
Rewe / 277
Real (Metro ) [132
Kaufland (Schwarz) l12,9
Globus Q4,4

Bartels-Langness | |33

Transgourmet - 30

Tengeimann [ 2.2
0,0 50 10,0 150 200 250 300 350 400
Fuente: Legiscomex

Gréfico 2: Lideres del segmento supermercados en el 2016

Segun Freshfruit (2021) la principal cadena minorista de compra de uva fresca en el
mercado alemén fue Edeka con una participacion de 76% y en segundo lugar Lidl —
Kaufland con un 13%, lo cual indica el gran mercado dominado por el grupo Edeka debido
a que posee una gran variedad de tiendas y cuenta con una gran diversidad de consumidores

de todas las edades y necesidades.
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e Analizar los volumenes de importacion de uva en el mercado aleméan

Segun el Centro de Investigacion de Economia y Negocios Globales —Cien Adex-
(2021) sefiala que en el afio 2020 el mercado mundial para la uva fresca aumento en
US$ 10,179.8 millones, lo cual representa un crecimiento del 5.8% con respecto al afio
2019. Asimismo, detalla que el principal importador mundial de uva fue Estados Unidos
de América con una participacion de mercado del 19% que representa un valor total
US$1,887.6 millones, y como segundo importador mundial para la mencionada fruta fue
Alemania con una participacién del 8.1% lo cual representa un valor total de US$ 801,559
millones, esto se debio al panorama internacional implementado por la Union Europea en
especifico por Alemania, que segin Comex Peru (2021) implementaron nuevas politicas
comerciales como diversos paquetes de ayuda econdémica que como consecuencia permitio
la apertura de sus fronteras para aprovechar la alta demanda y asegurar un abastecimiento
interno que debido a la pandemia no fueron controladas ya que se implementaron medidas

restrictivas.

= Estados Unidos de América
Alemania

= Paises Bajos

= Reino Unido

= China

= Hong Kong

= Canada
Rusia, Federacion de

= Indonesia

= Otros

Fuente: Trademap Elaboracion: Propia

Gréfico 3: Porcentaje de participacion de los principales paises importadores de uva en el
mundo en 2020
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Por su parte segln la estadistica de SUNAT, la uva fresca peruana tiene como
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principal mercado destino a Estados Unidos de América el cual tiene una participacion de

mercado del 44.7% para las exportaciones peruanas, no obstante, para Alemania, el
segundo importador méas grande de uva fresca, las exportaciones peruanas tienen una
participacion de 3% que solo representaron US$ 2 553 millones en el afio 2020 ubicandolo
en el puesto 17 como mercado destino para las uvas peruanas, es decir, no se esta
aprovechando uno de los destinos més grandes de uva en el mundo. Cabe destacar que
segun la informacion brindada por ICEX (2021) Alemania cuenta con una ascendente renta
per cépita, mas de 80 millones de habitantes que los convierte en un mercado muy diverso,
tiene una elevada apertura comercial que los hace el tercer importador mundial de
productos, por ello es importante situarse como uno de los principales proveedores del

mencionado mercado.

DE - GERMANY |
PT - PORTUGAL |
CR - COSTARICA |
VN - VIET NAM |
TH - THAILAND

TW - TAIWAN, PROVINCE OF CHINA
CO - COLOMBIA
RU - RUSSIAN FEDERATION

KR - KOREA, REPUBLIC OF
CA-CANADA I
ES-SPAIN 1l
GB - UNITED KINGDOM
CN - CHINA m
MX - MEXICO s
HK - HONG KONG s
NL - NETHERLANDS |
US - UNITED STATES I —

0.00 100,000,000.00 200,000,000.00 300,000,000.00 400,000,000.00

Fuente: Sunat Elaboracion: Propia

Gréfico 4: Principales paises destino para la uva peruana en millones de délares de valor CIF en
2020
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La produccion de uva en Per( se incremento en un 40% en diciembre del 2020 en

N

comparacion con el afio 2019, esto beneficiado por las favorables condiciones climéticas

para la cosecha de la fruta, el buen dominio de los cultivos fitosanitarios y el aumento de
las plantas de produccion en diferentes regiones las cuales estan certificadas por SENASA,
lo que significa mayores volumenes de exportacion uva fresca peruana para cubrir la

demanda internacional. (MIDAGRI,2021)

Las principales regiones con mayor produccion de uva fueron Piura, Ica, Arequipa,
Cajamarca, Lambayeque, Lima y San Martin. A su vez, las principales empresas
exportadoras segun los datos recolectados por Veritrade se encuentran principalmente
ubicadas en Icay Piura, liderando las exportaciones la empresa llamada Sociedad Agricola

Rapel S.A.C.

Tabla 8: Principales empresas exportadoras de uva fresca peruana en miles de délares de valor

FOB en 2020
SOCIEDAD AGRICOLA RAPEL S.A.C. 103,138,824 47,256,662
EL PEDREGAL S.A 97,558,023 35,412,531
ECOSAC AGRICOLA S.A.C. 67,196,035 25,159,884
COMPLEJO AGROINDUSTRIAL BETA S.A. 50,384,739 26,358,998
SOCIEDAD AGRICOLA SATURNO SA 49,180,591 11,877,104
Fuente: Veritrade Elaboracion: Propia

7 SOCIEDAD AGRICOLA RAPEL 5.A...: 10.0 %

/

/ EL PEDREGAL 5.A: 9.4 %

r ‘.-— — ECOSAC AGRICOLA S.AC:6.5%

"_— — COMPLEJO AGROINDUSTRIAL BETAS..: 49 %

[OTROS]: 64.4 % SOCIEDAD AGRICOLA SATURNO SA: 4.8 %

Fuente: Veritrade

Grafico 5: Porcentaje de participacion de las principales empresas exportadoras de uva
fresca peruana en 2020
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De acuerdo con los datos de Trademap, en los Ultimos cinco afios Alemania ha

N

demostrado un crecimiento en su demanda de uva fresca, para el afio 2015 tuvo un valor

total de US$ 679,366 millones, en el 2016 represent6 un total de US$ 686,613 millones
para el siguiente afio tuvo un valor de US$ 729,287 en el cual se evidencid un crecimiento
del 6% con respecto al valor importado en el 2015. Del mismo modo en el 2018 tuvo un
valor de US$ 757,731 millones; sin embargo, para el afio 2019 el valor importado tuvo una
disminucion del 1.6% esto acrecentado por las medidas restrictivas impuestas por el inicio
de la pandemia del COVID-19, ya que implementaron el cierre temporal en fronteras

causando una suspension en la cadena de suministros.
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Fuente: Trademap Elaboracion: Propia

Gréfico 6: Importaciones de uva en Alemania en millones de délares en valor CIF en
los ultimo cinco afios
Finalmente, para el afio 2020 la importacion de uva fresca tuvo un valor total de
US$ 801,559 millones lo cual estuvo incentivado segun El economista (2020) por la buena
gestién de medidas frente al coronavirus, los generosos paquetes econdmicos para las
empresas, la disminucion de impuestos, su elevada renta per capita y el mercado laboral

estable que mantiene, estas medidas en su conjunto hicieron que Alemania pudiera
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recuperar y estabilizar su economia para seguir creciendo y recuperar su PBI que en

comparacion con otros miembros del blogque, no se vio muy afectado debido a las medidas

impuestas para salvaguardar su economia.

Cabe recalcar que segin lo mencionado por MIDAGRI (2019) indica que a
comparacion de otros paises de la Union Europea el mercado aleméan destina toda su
importacion total de uva fresca a su consumo interno por la demanda que tiene de frutas
frescas, sin embargo, esto no sucede con otros paises del blogue ya que la cantidad

importada es reexportada hacia otros mercados destino.

De ese modo es importante sefialar las principales empresas importadoras para la
uva fresca en Alemania, es asi que el grupo EDEKA tiene una participacién del 76% en la
importacion de la fruta proveniente del Perd, en segundo lugar, la empresa Hars &
Hagebauer Uk LTD con una participacion del 8%, la siguiente empresa Ilamada Schenker

Deutscchland Ag con un 5% Yy por ultimo otras empresas que representan el 11%

= EDEKA AG GB FRUCHTKONTOR
NORD
HARS & HAGEBAUER UK LTD

= SCHENKER DEUTSCCHLAND AG

= OTROS

Fuente: Veritrade Elaboracién: Propia

Gréfico 7: Porcentaje de participacion de las principales empresas importadoras de
uva en Alemania en el 2020
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e ldentificar los principales paises exportadores de uva hacia el mercado aleman

En ese sentido, se investigod los principales proveedores de uva fresca en Alemania los
cuales segun los datos de Trademap son Italia con una participacion en el mercado del 33%,
seguido por Sudéfrica representado por el 17%, Espafia con una participacion del 13%, India
con el 7%, Grecia y Paises Bajos con un porcentaje del 6%, Egipto con un 5%, Chile con un
3.8%, Peru en el noveno lugar como importador de uva fresca en el mercado aleman con un
porcentaje de participacion del 3% y los demas paises con un porcentaje del 6%.

Tabla 9: Principales proveedores de uva en Alemania en Valor CIF en millones de dolares en
2020

Pert

Chile

Egipto
Paises Bajos
Grecia

India
Espafia
Sudéfrica
Italia

$0 $50,000 $100,000 $150,000 $200,000 $250,000 $300,000

Fuente: Trademap  Elaboracion: Propia

= |talia
Sudéfrica

= Espafia

= [ndia

= Grecia

= Paises Bajos

= Egipto
Chile

= Perl

= Otros

%

Fuente: Trademap  Elaboracién: Propia

Gréfico 8: Porcentaje de participacion de los principales proveedores de uva en Alemania en 2020
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Alemania importa durante todos los meses del afio grandes cantidades de uva fresca, sin

embargo, los meses que importa una mayor cantidad de fruta es entre agosto a abril donde

importa entre US$ 50,000 millones a US$113,000 millones.
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Fuente: Veritrade Elaboracion: Propia

Gréafico 9: Importacién mensual de uva en Alemania en Valor CIF en millones de
dolares en 2020

Dentro de la Union Europea segin FreshFruit (2020) sefiala que tanto Espafia
como ltalia tienen una campafia muy parecida a la peruana las cuales cosechan uva entre
junio y enero, sin embargo, se debe considerar que como ventaja la cosecha peruana tiene
repuntes entre agosto y octubre, es decir una mayor produccion de uva en sus principales

regiones.

Se hace necesario resaltar, que si bien Italia es el proveedor principal de uva en
Alemania solo logra exportar grandes cantidades de uva entre los meses de julio a
noviembre, ademas su produccidn y calidad de fruta para el 2020 se vio afectado por el

inusual exceso de lluvias que trajo como consecuencia una alta humedad por lo cual las
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uvas no cumplian los requisitos para ser exportados en su totalidad como producto fresco.

(Enolife,2021)

Asimismo, Sudéfrica, el segundo exportador de uva en el mercado aleméan, desde
hace cinco afios viene teniendo problemas con las sequias en diferentes ciudades y aldeas,
que conlleva a no tener una produccion estable de uva durante todos los meses del afio
logrando exportar al mercado aleman solo entre los meses de febrero a mayo, sin
embargo, ese no es el caso de Per( ya que puede exportar grandes cantidades entre los

meses de octubre a abril. (El Pais,2020)
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e Identificar el precio de la uva en el mercado aleman

En cuanto al precio de uva en el supermercado Edeka en Alemania, se tiene que
para la uva empacada como suelta un valor de 9,90 euros el kilogramo y el medio kilo 4,99

euros.

Trauben hell kernlos, lose

® Im Sortiment in St. Wend KoRo
Uvas KoRo Jumbo 1 kg
1,0 kg (1 kg = 9,90 €)

4,99 € 9,90 €

llustracién 9: Precio en euros de la uva en Alemania en 2021

Asimismo, es importante especificar que si bien es cierto Alemania es el segundo
importador de uva en el mundo para el Peru es el mercado destino nimero 17 para la fruta.
Por ello, al comparar el precio de la uva con otros mercados destino del Per0 se tiene que
Canada en el supermercado Unimarket cuenta con precio de la uva de $ 4.39 CAD (d6lares
canadienses) por 1kg que en euros representaria un total de 3.03 €. Un caso similar es el
precio de la uva en el supermercado Jumbo en Colombia quien tiene un precio aproximado
de 21,000 pesos colombianos el kilo que en euros representaria 4.70 €. En Espafia en el
supermercado Mercadona el precio de la uva es de 2 € el medio kilo y en México en

Walmart tiene un precio de 84 pesos mexicanos el kilo que representan 3.57 €.
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Tabla 10: Cuadro comparativo de precios de la uva fresca en los principales mercado destino
del Perd en 2021

Producto PAISES
Euros Dol_ar Euros Pesc_)s Euros Euros Pe_sos Euros
canadiense colombianos mexicanos
Precio 2€
por 990€ 4.39cAaD 3.03€ 21,000COP 4.70€ (72 84 MXN 3.57€
kilogramo kilo)

Fuente: Edeka, Tiendas Jumbo, Mercadona, Walmart Elaboracion: Propia

Black Seedless Grapes

. " Uva roja sin semillas i
UVa blanca Sin Semllla por Bandeia 500 g apro Uva Verde Sin Semilla
$0.44/ 100 I*I kilo I @I B T B PO ey | R 52000
5hgsison %
- $16.800
$4.39 /kg $1.99 /Ib. . -
il $84.00/kg 2'00 € _ $ 21.000 otros Medios

llustracion 10: Precio de la uva en otros paises segun su moneda en 2021

La mencionada lista de precios demuestra que el precio de la uva en el mercado
aleman esta por encima de otros paises destino que tiene el Perd. México es el mercado
destino numero 4 para la uva peruana, le siguen Espafia en el puesto 7, Canada en el puesto
y Colombia ocupa el puesto 11, todos los paises antes mencionados se encuentran ubicados
por encima de Alemania que ocupa el puesto 17 como destino para la uva fresca peruana,

sin embargo, los paises antes mencionados no cuentan con un buen precio en sus mercados.
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Tabla 11: Cuadro comparativo entre los principales destinos de la uva fresca peruana en
2020

PBI (€) 3,367,560 M 2,423,371 M 1,121,948 M 952,608 M 237,746 M 1,441,114 M

VALOR

IMPORTADO 801,559 680,976 133,028 151,943 25,657 445,217
EN MILES DE

usD

CANTIDAD

_IMPORTADA 345569 277,240 59,639 77,193 11,975 185,628
<Zf EN
& TONELADAS

< POSICION EN

ZEL 20 40 15° 13° 43° 7°
LI MERCADO

E MUNDIAL

%

PARTICIPACI 8.1% 6.9% 1.3% 1.5% 0.3% 4.5%
ONENEL

MERCADO

PRECIO DE

UVAFRESCA 9.90€ (kilo) 4,73 € (kilo) 2 € (kilo) 3.57€

(kilo) 4.70 € (kilo)  3.03 € (kilo)

VALOR
EXPORTADO
EN MILES DE
usD

5,546 54,426 29,086 36,410 16,322 31,124

CANTIDAD
EXPORTADA 2,127 19,329 12,637 17,773 8,143 11,839

TONELADAS
()

x
L
L EIC_)SICION EN 17° 6 70 40 110 go

MERCADO

%
PARTICIPACI
ON EN LA
EXPORTACIO
N

0,6% 5,5% 2.9% 3.7% 1.5% 3.1%

Fuente: Veritrade y Trademap Elaboracion: Propia
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CAPITULO IV: DISCUSION

N

Actualmente la exportacion de la uva peruana tiene gran importancia en el mercado

internacional, llegando a destacar como el principal fruto exportador en algunos paises, que da

respuesta a la gran demanda exigida por los consumidores.

Los resultados obtenidos fueron recolectados mediante una guia de revision documental
y estadistica las cuales fueron validadas por un experto quien aprob6 y recomend6 algunas

mejoras para la optimizacion de los resultados, permitiendo realizar un analisis confiable.

En base a ello, los productos frescos, de mejor calidad y buen sabor tienen mejor
percepcion por los paises del primer mundo, siendo un claro ejemplo de ello Alemania, debido
a que tienen una tendencia de alta demanda en adquirir este tipo de productos ya que en la
revision realizada se pudo evidenciar que la poblacion alemana opta por comprar productos que
incrementen el sistema inmunoldgico, e incluirlos en una dieta balanceada libre de grasas,
preservantes o azucares, por ese motivo es que existe la disposicion de pagar un alto precio por
los productos; del mismo modo y apoyando lo mencionado, es que Navarro (2014) sefiala que
las tendencias de compra y consumo de alimentos saludables y frescos estan en crecimiento
debido a los constantes cambios en las preferencias mundiales. De igual manera Chozo y
Fernandez (2018) recomienda que el Peru deberia diversificar sus productos agroexportadores

para generar mas oportunidades, una de ellas pudiendo ser la exportacion de la uva peruana.

Por otro lado, Lui (2018) sostiene que es primordial considerar los requisitos sanitarios
y fitosanitarios para la exportacion de uva, ya que de este modo se cumplird con todas las
exigencias del mercado internacional; ademas, indica que el cumplir los requerimientos
generara que las exportaciones de uva peruana tengan un crecimiento sostenible logrando que
se siga posicionando como uno de los principales exportadores de uva en el mundo. En relacion

con lo sefialado, la Republica Popular de China'y Alemania son ejemplo de paises rigurosos
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en la seleccion y los requisitos a cumplir para hacer efectiva las importaciones de estos

productos y asi evitar el ingreso de alimentos con alguna plaga o virus, por ello es fundamental
el cumplimiento de las regularizaciones administradas por Bundesministerium fur Ernéhrung
und Landwirtschaft - BMEL (Federal Ministry of Food and Agriculture) que especifica que al
cumplir con los requisitos antes estipulados, el ingreso al mercado aleméan se realizard con

prontitud y no se sometera a alguna inspeccién previa rigurosa.

Sumado a ello, Gdmez (2021) sefiala la importancia del cumplimiento de los estandares
de calidad de la uva fresca peruana para cumplir las exigencias del mercado destino, es asi que,
al contrastar lo mencionado con la referencia, se pudo establecer que Alemania es muy
especifico y detallista respecto a la calidad de la uva importada, ya que tanto los racimos como
las bayas deben tener una buena presentacién ademas de su olor y sabor, siendo de ese modo
un producto de calidad y garantia cumpliendo con la uniformidad en cada uno de los racimos

exportados, pudiendo estos ingresar al mercado para el consumo de la poblacién alemana.

De manera analoga, cabe destacar que, segun la presente investigacion la uva fresca en
Alemania tiene un buen precio comparado con otros mercados destino a los que el Peru exporta.
Al respecto, Almonacid y Barrera (2021) refieren que el estudio del precio de la uva fresca es
muy importante, debido a que esta representa un fuerte impacto en su venta al consumidor, asi
como en la eleccion del mercado al que se desea vender ya que el precio de venta de la uva en
Alemania tiene un considerable aumento, llegando a ser beneficioso para el Peru, por
consiguiente, se considera que este deberia hacer efectivo el incremento de la exportacion de

este producto a Alemania.

También, Miranda (2015) sefial6 que la calidad y produccién de uva en Sonora, México
esta relacionada con las condiciones agroclimaticas para la produccién de la vid, que permiten

un buen crecimiento y cosecha del producto. Siendo asi y en concordancia con la investigacion
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previamente mencionada, cuando se compara las condiciones peruanas para el cultivo y cosecha

de la uva, se obtiene como resultado que el Per( cuenta con excelentes condiciones climaticas,
que permite tener un alza progresiva en la produccion de la uva, permitiendo tener grandes
cantidades de esta fruta durante casi todo el afio, evidenciando que la calidad y la produccién
de este producto estan altamente relacionados en cuestion de condiciones climaticas para el

crecimiento y cosecha de la vid en el Perd, presentando calidad en su sabor.

Del mismo modo, Sandoval y Avila (2019) indican que en México existe menos
produccion y comercializacion de uva, significando una desventaja en el proceso de
exportacién. Sin embargo, el Per(l ha demostrado su capacidad como un importante proveedor
de dicha fruta en el mercado americano, ya que cuenta con una produccion constante y
determinada permitiendo abastecer a los principales paises destino. En relacién con lo sefialado
por los autores se puede decir que el Peru al tener mayor capacidad de produccion podria

exportar mayores volimenes de esta fruta para abastecer a la poblacion alemana.
Limitaciones
La presente investigacion tiene las siguientes limitaciones:

1. Algunas de las investigaciones utilizadas en los antecedentes corresponden a estudios
relacionados a diversos mercados destino mas no al mercado aleman.

2. En cuanto a las investigaciones internacionales para los antecedentes se tuvo como
obstaculo el encontrar informacion relacionada al tema de investigacion ya que no se
centraban en la exportacion de uva como oportunidad comercial.

3. Referente a las estadisticas brindadas en las instituciones alemanas, solo se encontro
informacion general de frutas y verduras alemanas més no datos solo enfocados en la

uva.
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4. La informacion de algunas instituciones alemanas estaba en su idioma original que es

el aleman, lo cual hacia dificil su comprension ya que muy pocas estaban en inglés.

Implicancias

El presente trabajo tiene la implicancia practica de evaluar el mercado para la uva
peruana y dar a descubrir el mercado no aprovechado en Alemania, y de ese modo, poder
diversificar los destinos internacionales para la fruta y posicionar al Perd como lider

agroexportador a nivel mundial.

Ademas, ésta investigacion ayudara a futuros trabajos académicos que requieran la
informacion del mercado aleman, asimismo, los agroexportadores podran tener la oportunidad
de evaluar este mercado destino para generar mas ingresos en sus empresas, y por consiguiente
ayudar al crecimiento econémico del pais generando mas empleos, incentivando la
competitividad y surgimiento de productores locales para exportar sus productos e impulsar al

sector y superar a otros paises de la region.
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CAPITULO V: CONCLUSIONES

N

El mercado alemén es una de las economias mas fuertes y consolidadas en la Union

Europea, esto les permitié posicionarse como el segundo importador de uva a nivel
mundial, lo cual demuestra la gran demanda de esta fruta en la poblacion alemana
debido a que tiene un consumo per cépita de 7,9 kilogramos por afio. Es por ello, que se
debe impulsar mas la exportacion de uva hacia Alemania ya que el producto peruano
cuenta con los requisitos y certificaciones para el ingreso al pais, ademéas puede
abastecer de uva en una mayor cantidad de meses al afio que los principales proveedores
de la mencionada fruta en el mercado destino. Si el Peru se convierte en uno de los
principales proveedores lograria impulsar el crecimiento del sector agropecuario, asi
como de los productores y exportadores de uva.

Para la exportacion de uva al mercado aleméan se debe utilizar cajas de carton con
cubiertas de cera, ademas papel sulfito impregnado con vaselina y bolsas de polietileno
o laminas de esponja para la correcta proteccion de la uva durante su transporte y
manipulacion internacional.

Los pictogramas adecuados para la manipulacion de la carga en la exportacion de uva
hacia el mercado aleméan es con la sefializacion hacia arriba, que esté protegida de la
humedad, ademés de que no se debe usar ganchillo, asi como no apilar y no exponer al
sol.

Para la adecuada conservacion en su exportacion, se debe conservar la uva en el almacén
entre el rango de 0.5 a — 2°C de temperatura, con una humedad entre 90% a 95% para
no afectar al racimo y sus bayas, asimismo, para su transporte el productor o exportador
deberé utilizar contenedores o camiones cerrados para evitar alguna contaminacion en

la fruta y mantener la temperatura requerida en todo momento.
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La uva pasara por la rigurosa observacion del Bundesministerium fir Erndhrung und

Landwirtschaft - BMEL (Federal Ministry of Food and Agriculture) en Alemania, la
cual evaluaré cada uno de los requisitos para el ingreso de la uva peruana al mercado.
Es importante sefialar que en el Perl la entidad SENASA emitird certificados para
regular la produccion-exportacion de la fruta y cumplir con los requerimientos del
mercado destino debido a que tienen normas estrictas y requisitos minimos en cuanto a
la calidad de la fruta, su madurez, la tolerancia, el limite méximo de residuos plaguicidas
y marcado de origen, con la finalidad que el consumidor final no se vea afectado por
ninguna plaga u enfermedad.

La poblacion alemana tiene la tendencia a consumir alimentos bajos en grasas, azlcares
y sin preservantes que ayudan a tener una alimentacion mas balanceada y saludable, es
por ello que demandan este tipo de productos en un 76%, los cuales deberan tener buena
apariencia y contar con certificaciones para que sea atractivo al consumidor aleman.

El principal canal de distribucion en Alemania se encuentra en las cadenas minoristas,
las cuales tienen una participacion del 75% en la venta de frutas y verduras, estas
trabajan de la mano con importadores especializados y mayoristas que los proveen de
frutas, verduras, alimentos y bebidas. Por ello, es importante sefialar que para tener
mayor presencia en el mercado aleméan se debera optar por seleccionar a un importador
especializado, ya que conocen los requisitos de importacion y certificaciones
internacionales, y de este modo la uva fresca peruana podra lograr posicionarse en
Alemania puesto que las empresas minoristas en especial Edeka, la cual es la empresa
lider en la importaciéon de uva, cuenta con un gran numero de tiendas ubicadas en
diferentes ciudades y zonas urbanas.

El principal proveedor de uva en el mercado aleman es Italia (33%), en segundo y tercer

lugar se cuenta con Sudafrica (17%) y Espafia (13%) respectivamente los cuales tienen
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en su conjunto una participacion del 63% en el mercado destino. Ademas, tanto ltalia

como Espafia tienen fechas de cosecha muy parecidas al Peru, sin embargo, y tomando
ventaja se puede decir que la uva peruana tiene una mayor produccion entre los meses
de agosto y octubre en comparacion con los principales proveedores de Alemania.
Asimismo, cabe sefialar que en el 2021 la produccion de uva en Italia se vio afectada
por el inusual exceso de lluvias, lo cual trajo como consecuencia que no se cumplan los
requisitos para la exportacion de la uva como producto fresco, esto genera una ventaja
para el Peru ya que se podrd aumentar la exportacion de uvay a su vez la participacion
en el mercado aleman.

Alemania es el segundo importador mundial de uva fresca con una participacion de
mercado del 8.1%, teniendo un constante crecimiento en la importacion de esta fruta
motivado por las preferencias de su poblacion en consumir mas productos frescos y
saludables. Es por ello, que Alemania deriva toda la importacion de la uva fresca a su
consumo interno y no las reexporta como otros paises. Siendo asi, el Per( deberia de
enfocarse en exportar mayores volimenes de uva al mercado aleméan ya que actualmente
solo representa el 3%, si se lograra enviar mayores voliumenes el pais se convertiria en
uno de sus principales proveedores y posicionarnos en el mundo como los lideres
agroexportadores ya que abastecemos a Estados Unidos de América quien es el primer
importador de uva en el mundo con una participacién del 19% vy si llegasemos a ser uno
de los principales proveedores en Alemania aumentariamos nuestra participacion en el
mercado mundial y se impulsaria el sector agroexportador.

Al comparar los precios en los mercados destino para la uva fresca peruana se tiene que
Alemania cuenta con un precio de venta de uva fresca de 9,90 euros por kilogramo,
mientras que otros paises a los cuales el Perl provee de uva en mayor cantidad como

Canada (3.03 euros por kg), Colombia (4.70 euros por kg), Espafa (4 euros por kg) y
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México (3.57 euros por Kkg), se evidencia una clara desventaja en cuanto al

aprovechamiento del mercado para el agro exportacion peruana.

Recomendaciones

1. Serecomienda aprovechar el Tratado de Libre Comercio entre Perty la Unién Europea
para la exportacion de uva ya que de esa manera se ingresara con un arancel 0 y de ese
modo beneficiar a las empresas peruanas exportadoras.

2. Se recomienda la constante regularizacion en la produccion de uva, para verificar que
la fruta no tiene ninguna plaga o bacteria que imposibilitaria el cumplimiento de los
requisitos para el ingreso al mercado aleman.

3. Se recomienda aprovechar las buenas condiciones climaticas del Peru para la
exportacion de uva y asi exportar un mayor volumen al mercado aleman cuando sus
principales proveedores no cuentan con la suficiente produccion para abastecer al

mercado destino.
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ANEXOS

MATRIZ: OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

“LA EXPORTACION DE UVA PERUANA COMO OPORTUNIDAD COMERCIAL EN EL
MERCADO ALEMAN, LIMA- PERU, 2020”

Variable 1: Exportacion como oportunidad

Definicién conceptual: Segun los autores Pla y Ledn (2004). En su libro llamado Direccion de
empresas. Lo define como: la venta legal de mercancias para su consumo en el extranjero, a su vez
sefialan que es un medio por el cual medianas y grandes empresas incursionan en mercados
internacionales para aumentar sus ingresos.

Instrumento: Cuestionario

Dimensiones

Indicadores (Definicion
Operacional)

items del instrumento

MERCANCIAS: Segin la ley
General de Aduanas la define
como un bien susceptible de ser
clasificado en la nomenclatura
arancelaria y que puede ser
objeto de regimenes aduaneros.

Producto . B
Conservaéén del ¢ Cudl es la adecuada conservacion de la
producto uva para su exportacion?
Embalaje ¢Cual es el adecuado embalaje para la

exportacién de uva?

Pictogramas

¢ Cuéles son los pictogramas para la
exportacién de uva?

MERCADO
INTERNACIONAL: segun
Huesca (2012) el mercado es
donde se lleva a cabo aquella
actividad econémica en la que
participan diferentes paises para
realizar un intercambio de
productos y/o servicios

Regularizaciones y
normas de ingreso

¢Cuales son las regularizaciones y normas
de ingreso en el mercado alemén?

Tendencias de consumo

¢ Cuales son las tendencias de consumo de
uva en el mercado aleman?

Canales de distribucién

¢Cuales son los canales de distribucion
para la uva en el mercado aleméan?

OPORTUNIDAD: segun
Singh (2000) un potencial
negocio en el cual se busca
beneficios, se basa
principalmente en proveer un
nuevo producto o servicio al
mercado internacional para
satisfacer una demanda
insatisfecha

Competidores

¢Cudles son los principales paises
exportadores de uva hacia el mercado
aleman?

Volumen de importacion

¢Cuales son los volumenes de importacion
de uva en el mercado aleman?

Precio

¢Cudl es el precio de la uva en el mercado
aleman?
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

“La exportacion de uva peruana como oportunidad comercial en el mercado alemén, Lima- Perua, 2020

TITULO: “LA EXPORTACION DE UVA PERUANA COMO OPORTUNIDAD COMERCIAL EN EL MERCADO ALEMAN, LIMA-
PERU, 2020~
AUTOR: LOZA RODRIGUEZ JOHANNA JANICE

PROBLEMA D,E OBJETIVOS VARIABLES E METODOLOGIA POBLACIONY
INVESTIGACION INDICADORES MUESTRA
Problema general: Objetivo general: Variable: Tipo de investigacion Poblacion y
¢De qué manera la exportacion | Demostrar como la exportacion de uva | La exportacién Cuenta con un enfoque Muestra

uva peruana genera una

oportunidad comercial en el

mercado aleman, Lima-Perd,

20207

Problemas especificos

1. ¢Cual es el adecuado
embalaje para la
exportacién de uva al

mercado aleman?

genera una oportunidad comercial en el

mercado aleman, Lima-Per(, 2020.

Objetivos especificos

para la exportacion de uva al

mercado aleman.

e Identificar los pictogramas

adecuados para la exportacion de

uva.

Identificar el adecuado embalaje

como oportunidad

cualitativo, debido a que
analiza los procedimientos
para la recoleccion de datos
Disefio de investigacion

El disefio de la investigacion
es exploratorio, la tesis
planteada no ha sido
abordada o no fue
ampliamente estudiada y

utiliza instrumentos como la

Todas las fuentes
de informacion que
se utilizaron para la
recoleccion de
datos.

Técnicas

Fuentes de
informacién
Instrumentos
Guia de revision

documental y guia

Br. Loza Rodriguez, J.
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¢Cudles son los pictogramas
adecuados para la
exportacion de uva?

¢Cual es la adecuada
conservacion de uva para su
exportaciéon?

¢Cuales son las
regularizaciones y normas
de ingreso en el mercado
aleman?

¢Cuales son las tendencias
de consumo de uva en el
mercado aleméan?

¢ Cuales son los canales de
distribucion para la uva en

el mercado aleman?

Especificar la adecuada
conservacion de uva para su
exportacion.

Especificar las regularizaciones y
normas de ingreso para la
exportacion de uva a Alemania.
Detallar las tendencias de consumo
de uva en el mercado aleman.
Detallar los principales canales de
distribucion para la uva en el
mercado aleman.

Identificar los principales
exportadores de uva hacia el

mercado aleman.

revision documental,

observacion, etc.

de revision

estadistica
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¢Cuales son los principales |e Analizar los volimenes de

paises exportadores de uva importacion de uva en el mercado
hacia el mercado aleman? aleman

¢Cuales son los volimenes | e Identificar el precio de la uva en el
de importacion de uva en el mercado aleman.

mercado aleméan?

¢Cudl es el precio de la uva

en el mercado aleméan?
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I. DATOS GENERALES
1.1.Apellidos y nombres del validador:

INSTRUMENTO DE MEDICION

1.2.Grado Académico:
1.3.Institucion donde labora:
1.3.1.Especialidad del validador:
1.3.2. Titulo de la investigacién: LA EXPORTACION DE UVA PERUANA COMO OPORTUNIDAD COMERCIAL EN EL

MERCADO ALEMAN, LIMA-PERU, 2020
1.3.3. Autor del instrumento: Johanna Janice Loza Rodriguez

Marcar con una “X” segun corresponda

|

Identificar el ) ) -Informacion obtenida
Indicar el material mediante la tesis para
adecuado correcto para la la obtencion de grado
proteccion de lauva, | ge Maestro llamada
embalaje para la | 85! COMO los . “Plan de negocios para
beneficios de utilizar | | produccion y
exportacion  de | dicho material. exportacion de uva de
La informacion mesa variedad sweet
uva al mercado | buscada obtendra globe
datos del afio 2018 y de la empresa sociedad
aleman 2019 Agricola Rapel S.A.C.
a
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Estados Unidos.
propuesta de
ampliacion de linea
productiva en un
terreno agricola en
Piura.

-Informacion
recolectada mediante
la pagina de PromPer
“Envases y embalajes
para la exportacion de
productos agricolas”

Identificar  los
pictogramas

adecuados para la
exportacion  de

uva

Indicar los simbolos
adecuados para la
manipulacion de la
carga al momento de
la exportacion.

La informacion
buscada obtendré

datos del afio 2019

-Informacion
recolectada mediante
la pagina de PromPer(
“Logistica del agro”

Especificar la
adecuada

conservacion de

Indicar la
conservacion para la
exportacion de uva al
mercado destino

La informacion
buscada obtendra
datos de los afios 2015
al 2020

-Informacion
recolectada de la
Direccion General de
Politicas Agrarias del
Ministerio de
Desarrollo Agrario y
Riego (MIDAGRI)

- Informacion
recolectada de la
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uva para su

exportacion.

Direccion General de
Competitividad
Agraria del Ministerio
de Desarrollo Agrario
y Riego (MIDAGRI)

Especificar las

regularizaciones

Indicar los estandares
de calidad.

Indicar los requisitos
de cuarentena

Indicar las normas de

-Informacion

recolectada mediante la
pagina de PromPeru en

y normas de etiquetado _ Bk
Indicar las su investigacion
ingreso para la certificaciones y denominada Requisitos
documentos para la exportacion de
exportacionde |- La informacién | frutas y verduras hacia
. buscada obtendra datos | Alemania
uva a Alemania de los afios 2015 al
2020
Detallar las
tendencias de - Indicar su cultura de
compray consumo de | Informacion

consumo de uva

en el mercado

aleman

frutas.
-- La informacion

buscada obtendra datos
del afio 2019

recolectada mediante
la pagina de ICEX
Espafa
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Detallar los
principales
canales de
distribucion para
lauvaen el

mercado aleman

- Informacion sobre
supermercados y
mercados

- La informacion
buscada obtendra datos
de los afios 2015 al
2020

-Informacion
recolectada mediante
la pagina de PromPeru
- Informacion
recolectada mediante la
pagina de ProColombia

Identificar el
precio de uva en
el mercado

aleman.

-Informacién del
precio en los
principales
supermercados
-Comparacion de
precios con otros
paises

-Informacion
recolectada de los
principales
supermercados de los
paises seleccionados
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Identificar  los | -Indicar la cantidad
exportada hacia el mercado “Informacion
principales _ reco!ectada
-Comparar la cantidad mediante
exportadores de v TRADE MAP
exportada de uva en Per( y _Informacicn
uva hacia el | Alemania recolectada
| - Indicar el consumo mediante
mercado aleman _ | VERITRADE
nacional de uva en Alemania
Analizar los
volumenes de .
-Informacion
. L . recolectada
importacion de | -Meses en los que mas se :
importa uva mediante
P TRADE MAP
uvaen el
mercado aleméan

() El instrumentos puede ser aplicado, tal como esta elaborado

() El instrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado

Firma del experto
DNI:
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VALIDACION DE INSTRUMENTO POR UN EXPERTO

INSTRUMENTOS DE MEDICION

L DATOS GENERALES

1.1.Apellidos y nombres del validador: Geraldine Barrionueve Gaggiotti

1.2.Grado Académico: MBA

1.3.Institucion donde labora: UPN - UPC
1.3.1.Especialidad del validador: Apertura de mercado de exportacion
1.3.2 Titulo de la investigacion: LA FXPORTACION DE UVA PERUANA COMO OPORTUNIDAD COMERCIAT EN
EL MERCADO ALEMAN, LIMA-PERU, 2020
1.3.3. Autor del instrumento: Johanna Jamice Loza Rodniguez

Marcar con una “X" segiin corresponda

Identificar el -Informacion obtemda X
Indicar el matenal mediante la tesis para
adecuado correcto para la la obtencion de grade
) proteccion de lauva, | de Maestro llamada
embalaje parala | 35 como los “Plan de negocios para
) beneficios de utilizar | |2 produccion y
exportacion de dicho material exportacion de uva de

I3 informacién mesa vartedad sweet

uva al mercado . globe
buscada obtendra datos :
del afio 2018 y 2019 | O 12 empresa sociedad

Agpgricola Rapel SAC.
a

aleman
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Estados Unidos.
propuesta de
ampliacién de linea

productiva en un
terreno agricola en
Piura.

-Informacion
recolectada mediante la
pagina de PromPem
“Envases v embalajes
para la exportacion de
productos agricolas”

Identificar los X
Indicar los simbolos
pictogramas adecuados para la _
N manipulacién de la -Informacion
adecuados para la | cargaal momento de la | recolectada mediante la
exportacion. pagina de PromPem
exportacion de La mnformacién “Logistica del agro™
buscada obtendra datos -
uva del afio 2019
X
Especificar la . _ -Informacion
Indicar la conservacion

recolectada de 1a

adecuada para laexportaciénde | py;reccion General de
uva al mercado destino Politicas Agrarias del
conservacion de | La mformacién Ministerio de
buscada obtendra datos | Desarrollo Aerario v
uva para su de los afios 2015 al Riego (MIDAGRI)
. 2020 - Informacién
exportacion. recolectada de la

Direccion General de
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Competitividad
Agrana del Mimstenio
de Desamrollo Agrano
v Riego (MIDAGRI)
_ Indicar los estandares
Especificar las de calidad.
o Indicar los requisitos | Informacién
IEgulal'iz.aI:imles de cuarentena

v normas de
ingreso para la
exportacion de

uva a Alemama.

Indicar las normas de
etiquetado

Indicar las
certificaciones y
documentos

- La nformacién
buscada obtendra datos
de los afios 2015 al
2020

recolectada mediante la
pagina de PromPerni en
sU mvestigacion
denominada Requisitos
para la exportacion de
frutas v verduras hacia
Alemania

Detallar las

tendencias de

consumo de uva

- Indicar su cultura de

compra v consumo de
frutas.

-- La mformacion

Informacidn
recolectada mediante Ia
pagina de ICEX

en el mercado buscada obtendra datos | Espafia
del afio 2019
alemin
Detallar los - Informacion sobre -Informacion
- supermercados ¥ recolectada mediante la
principales

mercados

pagina de PromPeri
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canales de
distribucion para
lauva en el

mercado aleman

- La mformacion
buscada obtendra datos
de los afios 2015 al
2020

- Informacion
recolectada mediante la
pagina de ProColombia

Identificar el
precio de uva en
el mercado

aleman.

-Informacion del
precio en los
principales
supermercados
-Comparacién de
precios con otros
paises

-Informacion
recolectada de los
principales
supermercados de los
paises seleccionados
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Identificar los -Indicar la cantidad _
o exportada hacia el mercado _Iﬂfl on
principales _ recolectada
-Comparar la cantidad mediante
. TEADE MAP
exportadores de exportada de uvaen Perma v Inf 50
uva hacia el Alemania recolectada
2do alems - Indicar el consumo mediante
merc eman RITRAD
nacional de uva en Alemania VE E
Analizar los
volumenes de Tnf ™
. . X recolectada
importacion de _—Mesesenlnsquemasse fiante
1mporta uva TRADE MAP
uva en el
mercado alemén

(x ) El instrumentos puede ser aplicado. tal como esta elaborado
() El instrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado

G177

Firma del experto: Geraldine Barrionuevo Gaggiotti

DNI: 06431227
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MATRIZ DE SELECCION

ACCESO A LA
INFORMACION [ I\FORMACION LA INFORMACION 1014t

0.4 0.3 0.2 0.1
VOTO 4 3 4 4
PROMEDIO 1.6 0.9 0.8 0.4 3.7
VOTO 4 4 4 4
PROMEDIO 1.6 1.2 0.8 0.4 4
VOTO 4 4 4 4
PROMEDIO 1.6 1.2 0.8 0.4 4
VOTO 4 2 4 4 LEYENDA
PROMEDIO 1.6 0.6 0.8 0.4 34 Excelente 4
VOTO 3 3 4 4 Buena 3
PROMEDIO 1.2 0.9 0.8 0.4 3.3 Regular 2
VOTO 4 3 4 4 Deficiente 1
PROMEDIO 1.6 0.9 0.8 0.4 3.7
VOTO 4 4 4 4
PROMEDIO 1.6 1.2 0.8 0.4 4
VOTO 4 3 4 4
PROMEDIO 1.6 0.9 0.8 0.4 3.7
VOTO 2 1 2 1
PROMEDIO 0.8 0.3 0.4 0.1 1.6
VOTO 2 2 2 1
PROMEDIO 0.8 0.6 0.4 0.1 1.9
VOTO 2 2 2 2
PROMEDIO 0.8 0.6 0.4 0.2 2
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CURRENT MRL VALUES FOR THE PRODUCT

" Maximum
Pesticide . . ,
d Pesticide residue residue level
(mg/kg)
1 1,1-dichloro-2,2-bis(4-ethylphenyl)ethane (F) 0.01*
2 1,2-dibromoethane (ethylene dibromide) (F) 0.01*
3 1,2-dichloroethane (ethylene dichloride) (F) 0.01*
228 1,3-Dichloropropene 0.01*
2350 1,4-Dimethylnaphthalene
1-Naphthylacetamide and 1-naphthylacetic acid (sum
of 1-naphthylacetamide and 1-naphthylacetic acid and
229 its salts, expressed as 1-naphythlacetic acid) 0.06*
4 1-methylcyclopropene 0.01*
2,4,5-T (sum of 2,4,5-T, its salts and esters, expressed
6 as 2,4,5-T) (F) 0.01*
2,4-D (sum of 2,4-D, its salts, its esters and its
7 conjugates, expressed as 2,4-D) 0.1
2,4-DB (sum of 2,4-DB, its salts, its esters and its
5 conjugates, expressed as 2,4-DB) (R) 0.01*
2,5-dichlorobenzoic acid methylester (sum of 2,5-
dichlorobenzoic acid and its ester expressed as 2,5-
2530 dichlorobenzoic acid methylester) 0.01*
2-amino-4-methoxy-6-(trifluormethyl)-1,3,5-triazine
2397 (AMTT), resulting from the use of tritosulfuron (F) 0.01*
2343 2-naphthyloxyacetic acid 0.01*
2-phenylphenol (sum of 2-phenylphenol and its
2058 conjugates, expressed as 2-phenylphenol) (R) (F) 0.01*
2418 3-decen-2-one 0.1*
8-hydroxyquinoline (sum of 8-hydroxyquinoline and its
2318 salts, expressed as 8-hydroxyquinoline) 0.01*
Abamectin (sum of avermectin Bla, avermectin B1b
and delta-8,9 isomer of avermectin Bla, expressed as
8 avermectin Bla) (R) (F) 0.01*
9 Acephate 0.01*
231 Acequinocyl 0.3
10 Acetamiprid (R) 0.5
232 Acetochlor 0.01*
Acibenzolar-S-methyl (sum of acibenzolar-S-methyl
and acibenzolar acid (free and conjugated), expressed
11 as acibenzolar-S-methyl) 0.01*
233 Aclonifen 0.01*
234 Acrinathrin (F) 0.05*
235 Alachlor 0.01*
Aldicarb (sum of aldicarb, its sulfoxide and its sulfone,
12 expressed as aldicarb) 0.02*
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13 expressed as dieldrin) (F) 0.01*
236 Amidosulfuron (R) (A) 0.01*
2080 Amisulbrom 0.5
Amitraz (amitraz including the metabolites containing
14 the 2,4 -dimethylaniline moiety expressed as amitraz) 0.05*
15 Amitrole 0.01*
237 Anilazine 0.01*
2330 Anthraquinone (F) 0.01*
16 Aramite (F) 0.01*
238 Asulam 0.05*
17 Atrazine (F) 0.05*
239 Azadirachtin 1.0
18 Azimsulfuron 0.01*
19 Azinphos-ethyl (F) 0.02*
20 Azinphos-methyl (F) 0.01*
Azocyclotin and Cyhexatin (sum of azocyclotin and
21 cyhexatin expressed as cyhexatin) 0.01*
22 Azoxystrobin 3.0
23 Barban (F) 0.01*
240 Beflubutamid 0.02*
Benalaxyl including other mixtures of constituent
24 isomers including benalaxyl-M (sum of isomers) 0.7
241 Benfluralin (F) 0.02*
2488 Bensulfuron-methyl 0.01*
Bentazone (Sum of bentazone, its salts and 6-hydroxy
(free and conjugated) and 8-hydroxy bentazone (free
26 and conjugated), expressed as bentazone) (R) 0.03*
Benthiavalicarb (Benthiavalicarb-isopropyl(KIF-230 R-
L) and its enantiomer (KIF-230 S-D) and its
diastereomers(KIF-230 S-L and KIF-230 R-D),

242 expressed as benthiavalicarb-isopropyl) (A) 0.3
Benzalkonium chloride (mixture of
alkylbenzyldimethylammonium chlorides with alkyl
2333 chain lengths of C8, C10, C12, C14, C16 and C18) 0.1
2415 Benzovindiflupyr 1.0
Bicyclopyrone (sum of bicyclopyrone and its structurally
related metabolites determined as the sum of the
common moieties 2-(2- methoxyethoxymethyl)-6-

(trifluoromethyl) pyridine-3-carboxylic acid
(SYN503780) and (2-(2-hydroxyethoxymethyl)-6-
(trifluoromethyl)pyridine-3-carboxylic acid

2536 (CSCD686480), expressed as bicyclopyrone)

Bifenazate (sum of bifenazate plus bifenazate-diazene
27 expressed as bifenazate) (F) 0.7
243 Bifenox (F) 0.01*
28 Bifenthrin (sum of isomers) (F) 0.3
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MARKETING STANDARD FOR TABLE GRAPES
DEFINITION OF PRODUCE

This standard applies to table grapes of varieties (cultivars) grown from Vitis vinifera
L. to be supplied fresh to the consumer, table grapes for industrial processing being
excluded.
PROVISIONS CONCERNING QUALITY
The purpose of the standard is to define the quality requirements for table grapes, after
preparation and packaging. However, at stages following dispatch products may show
in relation to the requirements of the standard: — a slight lack of freshness and turgidity,
— for products graded in classes other than the “Extra” Class, a slight deterioration due
to their development and their tendency to perish.
a.  Minimum requirements

In all classes, subject to the special provisions for each class and the tolerances

allowed, bunches and berries must be:

— sound; produce affected by rotting or deterioration such as to make it unfit for

consumption is excluded,

— clean, practically free of any visible foreign matter,

— practically free from pests, practically free from damage caused by pests,

— free of abnormal external moisture,

— free of any foreign smell and/or taste.

In addition, berries must be:

— intact,

— well formed,

— normally developed.

Pigmentation due to sun is not a defect.

The development and condition of the table grapes must be such as to enable them:
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— to withstand transportation and handling, and

— to arrive in satisfactory condition at the place of destination.
Maturity requirements

The juice of the fruit shall have a refractometric index (36) of at least:
— 12° Brix for the Alphonse Lavallée, Cardinal and Victoria varieties,
— 13° Brix for all other seeded varieties,

— 14° Brix for all seedless varieties.

In addition, all varieties must have satisfactory sugar/acidity ratio levels.

Classification

The table grapes are classified into three classes defined below:

“Extra” Class

Table grapes in this class must be of superior quality. They must be characteristic of
the variety, allowing for the district in which they are grown.

Berries must be firm, firmly attached, evenly spaced along the stalk and have their
bloom virtually intact.

They must be free from defects, with the exception of very slight superficial defects,
provided these do not affect the general appearance of the produce, the quality, the

keeping quality and presentation in the package.

Class |

Table grapes in this class must be of good quality. They must be characteristic of the
variety, allowing for the district in which they are grown.
Berries must be firm, firmly attached and, as far as possible, have their bloom intact.

They may, however, be less evenly spaced along the stalk than in the “Extra” Class.
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The following slight defects, however, may be allowed, provided these do not affect

N

the general appearance of the produce, the quality, the keeping quality, and
presentation in the package:
— a slight defect in shape,
— slight defects in colouring,
— very slight sun scorch affecting the skin only.

Class 11
This class includes table grapes that do not qualify for inclusion in the higher
classes, but satisfy the minimum requirements specified above.
The bunches may show slight defects in shape, development and colouring,
provided these do not impair the essential characteristics of the variety, allowing
for the district in which they are grown.
The berries must be sufficiently firm and sufficiently firmly attached, and, where
possible, still have their bloom. They may be less evenly spaced along the stalk than
in Class 1.
The following defects may be allowed provided the table grapes retain their
essential characteristics as regards the quality, the keeping quality and presentation:
— defects in shape,
— defects in colouring,
— slight sun scorch affecting the skin only,
— slight bruising,
— slight skin defects.

3. PROVISIONS CONCERNIG SIZING
Size is determined by the weight of the bunch. The minimum bunch weight shall be 75

g. This provision does not apply to packages intended for single servings.
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PROVISIONS CONCERNING TOLERANCES

At all marketing stages, tolerances in respect of quality and size shall be allowed in each
lot for produce not satisfying the requirements of the class indicated.
a. Quality tolerances

“Extra” Class
A total tolerance of 5 per cent, by weight, of bunches not satisfying the requirements
of the class, but meeting those for Class I is allowed. Within this tolerance not more
than 0,5 per cent in total may consist of produce satisfying the requirements of Class
Il quality.

Class I
A total tolerance of 10 per cent, by weight, of bunches not satisfying the requirements
of the class, but meeting those of Class Il is allowed. Within this tolerance not more
than 1 per cent in total may consist of produce satisfying neither the requirements of
Class Il quality nor the minimum requirements, or of produce affected by decay. In
addition to those tolerances, a maximum of 10 per cent, by weight, of loose berries,
i.e. berries detached from the bunch/cluster, are allowed provided that the berries are
sound and intact.

Class 11

A total tolerance of 10 per cent, by weight, of bunches satisfying neither the
requirements of the class nor the minimum requirements is allowed. Within this
tolerance not more than 2 per cent in total may consist of produce affected by decay.
In addition to those tolerances, a maximum of 10 per cent, by weight, of loose berries,
i.e. berries detached from the bunch/cluster, are allowed provided that the berries are

sound and intact.
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b. Size tolerances

For all classes: a total tolerance of 10 per cent, by weight, of bunches not satisfying

the requirements as regards sizing is allowed. In each sales package, one bunch

weighing less than 75 g is allowed to adjust the weight, provided the bunch meets all

other requirements of the specified class.

5. PROVISIONS CONCERNING PRESENTATION
a.  Uniformity
The contents of each package must be uniform and contain only bunches of the same
origin, variety, quality and degree of ripeness.
In the case of the “Extra” Class, the bunches must be approximately uniform in size
and colouring. However, a mixture of table grapes of distinctly different varieties
may be packed together in a package, provided they are uniform in quality and, for
each variety concerned, in origin.
The visible part of the contents of the package must be representative of the entire
contents.
b. Packaging

The table grapes must be packed in such a way as to protect the produce properly.
The materials used inside the package must be clean and of a quality such as to avoid
causing any external or internal damage to the produce. The use of materials,
particularly paper or stamps, bearing trade specifications is allowed provided the
printing or labelling has been done with non-toxic ink or glue.
Stickers individually affixed on the produce shall be such that, when removed, they

neither leave visible traces of glue, nor lead to skin defects.

96



N

“La exportacién de uva peruana como oportunidad

UNIVERSIDAD comercial en el mercado aleman, Lima- Peru, 2020 «
PRIVADA DEL NORTE

Packages must be free of all foreign matter, although a fragment of vine shoot no
more than 5 cm in length may be left on the stem of the bunch as a form of special

presentation.

6. PROVISIONS CONCERNING MARKING

Each package (37) must bear the following particulars in letters grouped on the same

side, legibly and indelibly marked, and visible from the outside:

a.

Identification

Name and physical address of the packer and/or the dispatcher (for example
street/city/region/postal code and, if different from the country of origin, the
country).

This mention may be replaced:

— for all packages with the exception of pre-packages, by the officially issued or
accepted code mark representing the packer and/or the dispatcher, indicated in
close connection with the reference “Packer and/or Dispatcher” (or equivalent
abbreviations). The code mark shall be preceded by the ISO 3166 (alpha)
country/area code of the recognising country, if not the country of origin;

— for pre-packages only, by the name and the address of a seller established
within the Union indicated in close connection with the mention “Packed for:” or
an equivalent mention. In this case, the labelling shall also include a code
representing the packer and/or the dispatcher. The seller shall give all information
deemed necessary by the inspection body as to the meaning of this code.

Nature of produce

— Table Grapes” if the contents are not visible from the outside.

— Name of the variety. In the case of a mixture of table grapes of distinctly

different varieties, names of the different varieties.
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c. Origin of produce

N

—Country of origin (38) and, optionally, district where grown, or national, regional
or local place name.
— Inthe case of a mixture of distinctly different varieties of table grapes of different
origins, the indication of each country of origin shall appear next to the name of the
variety concerned.

d. Commercial specifications
—=Class.
— “Bunches below 75 g intended for single servings”, where appropriate.

e. Official control mark (optional)
Packages need not to bear the particulars mentioned in the first subparagraph, when
they contain sales packages, clearly visible from the outside, and all bearing these
particulars. These packages shall be free from any indications such as could
mislead. When these packages are palletised, the particulars shall be given on a

notice placed in an obvious position on at least two sides of the pallet.
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