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RESUMEN EJECUTIVO

Velarde padre, fundo el estudio juridico como marca personal hace cincuenta afios y
ejercio como abogado colegiado en Derecho Civil y Penal hasta el 2011. La marca
hasta ese entonces habia adoptado el sello de su fundador, pero al pasar a mano de sus

hijos, abogados también, surgié la necesidad de un cambio.

Velarde Friedl debia tener un nuevo espiritu, cimentado en las bases sélidas del legado
del padre, pero con un nuevo propoésito y personalidad, enfocandose a un consumidor
con un perfil distinto; y los servicios, nutridos por los conocimientos de las nuevas

cabezas, a las necesidades de hoy.

El presente trabajo de suficiencia profesional lo desarrollo con el respaldo del cargo
que ejerzo en la actualidad como Gerente de Comunicacién y Desarrollo de Negocios,
para desarrollar de manera integral el nuevo rumbo de la compafiia y la estrategia de
comunicacion a ejecutar para diferenciarnos; pero, sobre todo, para definir un
posicionamiento claro que nos permita competir en un mercado cada vez mas agresivo

y en constante crecimiento.

Palabras Clave: Posicionamiento | ADN de marca
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EXECUTIVE SUMMARY

Velarde father, founded the law firm as a personal brand fifty years ago and practiced
as a profetional independent lawyer specialized in Civil and Criminal Law until 2011.
The brand until then had adopted the purpose of its founder, but when passing into the

hands of his two sons, lawyers too, the need for a change arose.

Velarde Friedl had to have a new spirit, based on the solid foundations of the father's
legacy, but with a new purpose and personality, focusing on a consumer with a
different profile; and services, nourished by the knowledge of the new heads, to the

needs of today.

The present work of professional sufficiency will be developed with the support of the
position I currently hold as Manager of Communication and Business Development,
to develop in an integral way the new direction of the company and the communication
strategy to execute to differentiate us; but, above all, to define a clear positioning that

allows us to compete in an increasingly aggressive and constantly growing market.

Keywords: Positioning | Brand DNA
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