
 

 

 

 

UNIVERSIDAD PRIVADA DEL NORTE 
Laureate International Universities 

 

FACULTAD DE INGENIERÍA  

CARRERA DE INGENIERÍA INDUSTRIAL 

 

 

ESTUDIO DE PRE-FACTBILIDAD PARA LA 

INSTALACIÓN DE UNA PLANTA DE AGUA MINERAL EN 

EL DISTRITO DE NAMORA DE LA  CIUDAD DE 

CAJAMARCA  

 

TESIS 

PARA OPTAR EL TÍTULO PROFESIONAL DE: 

 INGENIERO INDUSTRIAL 
 

 

AUTOR: 

Bach. INCISO PAJARES SENIA CAROLINA 

Bach. RODRIGUEZ SANCHEZ JOSÉ 

 

 

ASESOR: 

Ing. CECILIA LLANOS FARÍAS 
 

 

 

CAJAMARCA – PERÚ 

2012



 1 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
COPYRIGHT ©2012 by 

SENIA CAROLINA INCISO PAJARES 

JOSÉ JULIO RODRIGUEZ SANCHEZ  

 

Todos los derechos reservados 

 



 2 

 

RESUMEN. 

 

 

El presente trabajo de investigación ha sido desarrollado en la cuidad de Cajamarca para 

aprovechar el recurso hídrico así como impulsar el desarrollo de la industrialización en la 

región y determinar si es técnica, económica y financieramente viable la instalación de 

una planta de agua mineral en el distrito de Namora de la Ciudad de Cajamarca. 

 

Para llevar a cabo el desarrollo de la presente investigación hemos utilizados 

herramientas y método para conocer  el mercado   se realizó un estudio de mercado el 

cual nos permitió conocer la demanda  muestro posible mercado efectivo, en lo respecta a 

distribución de plata utilizamos el método SLP para un ordenamiento eficiente de cada 

área de la planta, para conocer la localización analizamos los diferentes factores de 

localización que influirán en la elección correcta del lugar donde se montara la planta. 

  

Los resultados que se lograron son: VANE de $ 5, 656,041.32 con un TIRE de 40.89% y 

un VANF de $  5, 737,406.01 con un TIRF de 43.83% lo cual nos permite saber que 

nuestro punto de equilibrio es de  1´763,640 litros de agua mineral la cantidad de bidones 

de 20 litros 46,404 unidades y bidones de 12 litros 69,605 unidades. 
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ABSTRACT 

 

 

Of this research work has been developed in the city of Cajamarca to exploit water 

resources and promote the development of industrialization in the region and determine 

whether it is technically, economically and financially viable to install a mineral water 

plant in the district Namora City of Cajamarca. 

 

To carry out the development of this research tools and methods we used to know the 

market we conducted a market study which allowed us to meet market demand may show 

cash distribution in respect to silver SLP method was used for efficient management of 

each area of the plant for the location we analyze the different factors that influence the 

location right choice of where they ride the plant. 

 

The results achieved are: VANE $ 5, 656,041.32 with a PULL FNPV 40.89% and $ 5, 

737,406.01 with a TIRF 43.83%, which lets us know that our equilibrium is 1'763, 640 

liters of the amount of mineral water 20-liter drums 46.404 points and 69.605 12 liter 

units. 
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