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RESUMEN

El objetivo de esta revision sistematica fue documentar las tendencias de
investigacion en la produccion audiovisual aplicadas a la creacion de contenidos digitales
para la plataforma YouTube, en Iberoamérica, entre 2010-2021. La investigacion considerd
la metodologia PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-
Analysis) para la seleccion de literatura cientifica de las bases de datos EBSCO, Scielo y
Dialnet. También se aplicaron criterios de inclusion y exclusion para encontrar los articulos
que responden a la pregunta de investigacion. Asi, fue posible encontrar textos en espafiol,
publicaciones relacionadas con el tema de investigacion y articulos académicos publicados
entre 2010 y 2021. Como resultado de la busqueda, se obtuvieron 10 articulos para la
revision. Los hallazgos documentaron las tendencias, por ejemplo, el pais con mas
publicaciones registradas para la investigacion fue Espafa. A su vez, entre 2017 y 2020 se
public6 el mayor nimero de articulos sobre este tema. Ademas, se registraron cuatro
tendencias informativas: recursos y técnicas empleadas por los creadores de contenido, tipos
de contenido y temas preferidos por los usuarios, estrategias para la gestion de contenidos y
audiencias interesadas en la creacion de contenidos de YouTube. Finalmente, en el proceso,
se encontraron limitaciones como el ndmero limitado de articulos sobre el tema de

investigacion y articulos con informacion incompleta.

PALABRAS CLAVES: Produccién Audiovisual, YouTube, Youtubers,

Contenidos Digitales.
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NOTA DE ACCESO

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos
confidenciales.
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