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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion que existe entre
las estrategias de marketing digital y el posicionamiento de una drogueria en San Juan de
Lurigancho, Lima Pert 2022. La metodologia que se implemento fue de enfoque cuantitativo,
nivel correlacional, la muestra estuvo conformada por 80 clientes determinados mediante un
muestreo probabilistico por conveniencia y la técnica utilizada fue una encuesta y el
instrumento un cuestionario. Los resultados mostraron que entre el marketing digital y el
posicionamiento hay una correlacion (r = 0.689) moderada, y la significancia fue de = 0,000
< 0,05, rechazando la hipotesis nula, concluyendo que el marketing digital esté relacionado
significativamente con el posicionamiento, es decir que cuando se gestionen adecuadamente

las estrategias de marketing digital se incrementara o mejorara el posicionamiento.

PALABRAS CLAVES:

Marketing digital, posicionamiento, comunicacion, diferenciacion, estima.
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