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RESUMEN

La “Compafiia Nacional de Farmacos y Articulos E.I.LR.L” siendo sus siglas “CONFIA”, es
una empresa que distribuye productos dermatoldgicos y farmacéuticos en el Peru.
Comercializa sus productos tanto a clinicas dermatoldgicas, farmacias, como al cliente
directo por medio de su pagina web “Drogueria Confia”.

Se evalu6 que la presente organizacion no contaba con un pronostico claro en la demanda de
sus productos, ya que al abastecerse lo hacian de acuerdo a las ventas pasadas y a lo que el
quimico farmacéutico le parecia conveniente solicitar a su proveedor, generando
problematicas de pérdidas (atascamiento de inventario, productos vencidos, brechas de stock,
y retrasos de pedidos). Es por ello, que en la presente investigacion ante la problematica
encontrada se plante6 un cambio, integrando metodologias y herramientas tecnoldgicas,
teniendo como objetivo realizar la analitica de datos aplicando la metodologia ABC para la
mejora de gestidn de inventario en la empresa CONFIA E.I.LR.L. En esta investigacion se
centrd en realizar un analisis minucioso de los datos del registro historico de ventas y
productos en el sistema de inventario de la empresa cuales son los productos claves que
producen ganancias y los articulos que estan generando pérdidas. Para ello, se usara el
programa Power Bi Desktop para analizar, transformar y aplicar medidas, formulas de la
metodologia mencionada para reducir la falta y exceso de inventario y al mismo tiempo
aumentar las ventas, trayendo consigo la mejora de rotacion de inventario.

Ademas, se realizd la investigacion haciendo uso de seis instrumentos y técnicas de
recopilacion de datos, trayendo consigo en primer lugar, el pre-test, para identificar la
condicion de la compafiia; y después, se realizo el post-test, para evaluar el avance una vez

aplicado el estudio.
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Del mismo modo, se desarroll6 la investigacidn mediante etapas; primero se analizo y
diagnostico la empresa a nivel interno y externo, después, se desarroll6 el planteamiento
estratégico de la compafiia; en tercer lugar, se evalué el modelo de negocio; luego, se
diagramaron los flujos de procesos involucrados con la variable dependiente; todo esto para
realizar la analitica de datos aplicando la metodologia ABC, mostrando el procedimiento y
resultados de la analitica aplicada segun la metodologia mencionada usando Power Bi; Y,
finalmente, se desarrollé el cronograma de actividades del proyecto y el presupuesto que lo
compone.

Por ultimo, la analitica de datos implementando la metodologia ABC tuvo un efecto positivo
en la gestion de inventario, aumentando la rotacion de registro, disminuyendo atascamiento,
brechas de stock, y mejora en el planeamiento de compra de mercaderia ya que gracias a la
metodologia se conocen los productos que generan el 70% de ingresos de la compaiiia.
PALABRAS CLAVE: ANALITICA DE DATOS, METODOLOGIA ABC, GESTION

DE INVENTARIOS.
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ABSTRACT

The "National Company of Drugs and Articles E.I.R.L" being its initials "CONFIA", is a
company that distributes dermatological and pharmaceutical products in Peru. It markets its
products both to dermatological clinics, pharmacies, and to direct customers through its
website "Drogueria Confia".

It was evaluated that the present organization did not have a clear forecast in the demand for
its products, since when supplying they did so according to past sales and what the
pharmaceutical chemist thought it convenient to request from their supplier, generating loss
problems (inventory backlogs, expired products, stock gaps, and order delays). That is why,
in the present investigation, before the problem found, a change was proposed, integrating
methodologies and technological tools, with the objective of carrying out data analysis
applying the ABC methodology for the improvement of inventory management in the
company CONFIA E.LLR.L. In this investigation, he focused on carrying out a detailed
analysis of the data from the historical record of sales and products in the company's
inventory system, which are the key products that produce profits and the items that are
generating losses. For this, the Power Bi Desktop program will be used to analyze, transform
and apply measures, formulas of the aforementioned methodology to reduce the lack and
excess of inventory and at the same time increase sales, bringing with it the improvement of
inventory rotation.

In addition, the investigation was carried out using six instruments and data collection
techniques, bringing with it in the first place, the pre-test, to identify the condition of the
company; and later, the post-test was carried out, to evaluate the progress once the study was
applied.

BELTRAN CHECA VALERIA 14
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In the same way, the investigation was developed through stages; first the company was
analyzed and diagnosed internally and externally, then the company's strategic approach was
developed; thirdly, the business model was evaluated; then, the process flows involved with
the dependent variable were diagrammed; all this to carry out the data analysis applying the
ABC methodology, showing the procedure and results of the analysis applied according to
the mentioned methodology using Power Bi; And, finally, the schedule of project activities
and the budget that composes it were developed.

Lastly, data analytics implementing the ABC methodology had a positive effect on inventory
management, increasing record turnover, reducing bottlenecks, stock gaps, and improvement
in merchandise purchase planning since, thanks to the methodology, They know the products
that generate 70% of the company's revenue.

KEY WORDS: DATA ANALYTICS, ABC METHODOLOGY, INVENTORY

MANAGEMENT.
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CAPITULO |
INTRODUCCION

1.1.Realidad Problematica

En la actualidad, la analitica de datos es el eje primordial de la revolucion digital que
estan experimentando las empresas en los ultimos afios; las organizaciones deben ser
expertos en producir valor y ventaja sobre sus competidores a través de la
implementacién unificada de toda una metodologia o sistema capaz de analizarlos, con
el proposito de potenciar el desarrollo empresarial.

Asimismo, la recopilacién de datos de empresas es primordial; Ortiz, Joyanes y Giraldo
(2016) indican que es responsabilidad de las organizaciones no solo dedicarse a
seleccionar datos principales de las fuentes, también procesarlos y anualizarlos de manera
adecuada.

Por otro lado, las empresas se enfrentan al mayor flujo de informacion de la historia de
la humanidad. Este es un desafio para las organizaciones actuales que desean utilizar
herramientas de anélisis de datos para responder de diversas maneras. (Klatt, Schlaefke
& Moeller, 2011). Segun Wegener en su articulo “Big Data: The Organizational
Challenge”, “al implementar herramientas y procesos de analisis de datos, los directivos
pueden tomar decisiones importantes hasta 5 veces mas rapido que sus competidores”.
Es por ello, que las grandes empresas hoy en dia invierten mucho dinero y tiempo para
que analicen sus bases de datos. Sin embargo, las pequefias empresas 0 mas conocidas
como MYPES en el Pert no suelen invertir grandes montos de dinero, ni de tiempo en

este tipo de recursos, ya que no lo ven como algo indispensable para la organizacion.
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No obstante, el estudio “Big Data analysis adaptation and enterprises competitive
advantages: the perspective of dynamic capability and resource-based theories” Afirman
que el analisis de datos ayuda a las empresas a tomar decisiones mas prometedoras, Big
Data es una estrategia para superar a los competidores, considerar lo que buscan los
clientes en funcién de la interpretacién de datos, crear productos que satisfagan las
necesidades mas apremiantes, mejorar los servicios e incluso personalizarlos. (Shan, Luo,
Zhou y Wei, 2018).

A partir de este escenario, la gestion estratégica de riesgos de la compafiia cambia, ya que
en la toma de decisiones global se deben incluir mas elementos analiticos, dotados de una
mejor comprension del entorno, conocimiento de la interdependencia y conocimiento de
los diferentes. Un enfoque mas preciso esta relacionado con la organizacion. (Roberts,
Wallace & McClure, 2012).

Ademas, hoy en dia hay muchas compafiias que no solo no toman como vital importancia
la analitica de datos, sino que también no prestan atencién a la gestion de inventario
cuando lo vital en todo negocio debe ser el control de registros ya que el objetivo principal
de todas es obtener utilidades, por eso debe tener un control de stock para no tener
pérdidas.

En los ultimos afios, las empresas se encuentran con el problema de escasez o excedente,
y si la cantidad de objetos es mayor, la revision se vuelve mas complicada, por lo que el
manejo de inventarios es una parte necesaria del negocio, puede ser utilizado en una
industria, un supermercado o cualquier tipo de sociedad, independientemente de su
actividad. Cualquiera que sea su naturaleza, debe ser controlado. Una de las metodologias

para poder gestionar de forma correcta los inventarios, es el método ABC, este es un
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método de clasificacion de inventario que permite asociar cada SKU con una 0 mas
categorias de productos relacionados con su importancia para el negocio. De esta manera,
ABC Inventory ayuda a las organizaciones a identificar qué productos son criticos para
el éxito y la rentabilidad del negocio. Esto se logra calculando el valor de consumo de
cada SKU, que es el niumero de unidades vendidas multiplicado por el precio unitario.
De acuerdo con la Ley de Pareto, el 80% de los resultados en casi cualquier sistema
provienen del 20% del esfuerzo y el 20% de los resultados provienen del 80% del
esfuerzo. La lista ABC se basa en este principio para identificar el 20% de los productos
que generan aproximadamente el 80% de los resultados financieros y se clasifican como
productos Clase A, el siguiente 30% de productos se clasifican como productos Clase B
y el 50% restante de productos se clasifican como productos de clase C. (Diaz, 2022)
Esta metodologia proporcionara informacion util a la organizacién para tomar mejores
decisiones, en relacion con la reduccién de costos de inventario y el uso de capital de
trabajo, los recursos financieros que necesita una empresa para hacer negocios. Prefiere
comprar productos de tipo A en lugar de productos de tipo B o C, que suelen tener una
tasa de rotacion mas alta, lo que resulta en un crecimiento muy rapido del dinero
invertido. (Diaz, 2022).

En México:

En un entorno mundial, en un articulo llamado “Un mal manejo de inventarios puede
ocasionar la quiebra de tu empresa” escrito por Enrique Gardufio, menciona que segun
datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), el promedio de vida dtil
de una pequefia empresa (PYME) es de dos a cinco afios. Aungque son muchos los factores

que contribuyen a la quiebra de una empresa, una cosa estéa clara: la falta de un adecuado
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control de inventarios, lo que lleva al proverbial “robo hormiga”, resultando en la pérdida
del control de la empresa.

Es por eso, que la gestion de inventarios suele ser una de las actividades mas interesantes
en los trabajos comercializadores. Por lo tanto, su correcta gestion conviene en satisfacer
de manera éptima y oportuna las necesidades del cliente con inversiones minimas. Un
inventario insuficiente afecta las ventas y la pérdida de clientes, mientras que el exceso
de inventario genera altos costos de inventario y una mayor merma (Laveriano, 2010).
Precisamente por esto, para satisfacer la demanda del comprador por el precio mas bajo,
es necesario definir qué productos se deben almacenar y sus correspondientes niveles de
stock de seguridad, cuando se transfiere el stock al proveedor y el tamafio del pedido. Sin
embargo, algunas pymes continlian “ensayando” o utilizando su inventario de forma
empirica (Garrido y Cejas, 2017; de la Torre, 1982), en cuyo caso se puede optimizar su
inventario utilizando herramientas de gestién basicas y sencillas. Procesos y costes:
Reduccion del déficit. se interpreta como un mayor volumen de ventas (Goldratt, 2009),
mientras que la disminucién de las utilidades de los productos de baja rotacién conduce
a una mayor liquidez (Plua, Loor, Zurita, Espinozay Pine, 2017). (Zarate, Lozada, 2020).
En Colombia:

Respecto a Latinoamérica, un articulo titulado “Importancia de la gestion de inventario
en empresa de Manufactura” muestra que el problema de cuantificacion de inventario
puede ser grande o pequefio dependiendo de la gama de productos, algunas empresas han
padecido este problema a lo largo del tiempo por cuestiones de costo y rendimiento, que
se caracteriza por tener un gran inventario que no se rota, presenta pérdidas enormes

desde la las acciones de la empresa son uno de los factores mas importantes a considerar

BELTRAN CHECA VALERIA 19



PRIVADA EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”
DEL NORTE

1 UPN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

porgue son uno de los activos mas importantes y, a su vez, suelen ser la mayor inversion
de la organizacidn, ya que representan mas del 50 por ciento de los activos totales del
distribuidor.

A nivel nacional:

En un articulo del periddico Gestion titulado “Empresas elevan ventas en 25% al
mecanizar gestion de inventarios” explican que, en Perl, 5 de cada 10 empresas del
sector industrial (construccidn, mineria, energia, agricultura, comercio, etc.) utilizan
tecnologia para el manejo de inventarios. Segun Ofisis (empresa especializada en
soluciones de software para la gestion empresarial) “La implementacién de un software
ERP para la gestion del inventario es importante porque accede automatizar en un 40%
los tiempos y procesos y, ademas, aumenta las ventas del 25% al 30%, en comparacién
con una gestion que no automatiza el inventario”, indica Gustavo Mendoza, gerente
comercial de Ofisis.

Asimismo, el especialista de Ofisis sefiala también la relacion de la gestion de inventarios
con las ventas. “La falta de control en sus inventarios afecta la rentabilidad, esta situacion
puede provocar que las empresas no cuenten con los productos ni cantidades disponibles
en el momento oportuno, impactando negativamente en sus ventas”.

“Realizar una gestion de inventarios con una soluciéon ERP sefiala obtener un seguimiento
a los requerimientos y compras (trazabilidad), tener un correcto orden de los almacenes,
registro de ingresos y salidas, reportes de Kardex en linea, entre otras funcionalidades.
Todo ello accede que los colaboradores conozcan donde se encuentra un item, cuando
llegd, cuando saldra, con qué cantidad cuentan, entre otros”, argumenta el gerente

comercial de Ofisis.
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Finalmente, en el contexto previo, la problematica de la empresa “CONFIA E.LLR.L”
radica en la mala gestion de inventarios, ya que no hay un estudio previo de sus bases de
datos para realizar el pedido de suministros, generando asi, pérdidas de stock,
atascamiento de stock, reduccion en la rotacién de inventario, fallos en pedidos, entre
muchos otros problemas que desatan pérdidas a la compafiia. Es por ello, que debido a
esa necesidad de solucionar su problematica planteada propondré una solucion de
analitica de datos aplicando la metodologia ABC en la gestion de inventario para lograr
incrementar su rendimiento, disminuir pérdidas, y aumentar el valor de la compafiia.
1.2. Formulacion del Problema
1.2.1. Problema General
¢Como la analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejora la gestion de
inventario de la empresa CONFIA E.l.R.L.?
1.2.2. Problemas Especificos
¢Como la analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejora la
planificacion en la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.l.R.L.?
¢Como la analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejora el control de
la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L.?
¢Como la analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejora la
organizacion de la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.R.L.?
1.3.0bjetivos
1.3.1. Objetivo General
Realizar la analitica de datos aplicando la metodologia ABC para mejorar la

gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.R.L.
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1.3.2. Objetivos Especificos
Analizar la mejora de la planificacion en la gestion de inventario basado en la
analitica de datos aplicando la metodologia ABC de la empresa CONFIA
E.LR.L.
Analizar la mejora del control en la gestién de inventario basado en la analitica
de datos aplicando la metodologia ABC en la empresa CONFIA E.L.R.L.
Analizar la mejora en la organizacién de la gestion de inventario basado en la
analitica de datos aplicando la metodologia ABC en la empresa CONFIA
E.LR.L.

1.4 Hipotesis

1.4.1. Hipotesis General
La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente
la gestidn de inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L.

1.4.2. Hipotesis Especificos

La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente
la planificacion en la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.R.L.

La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente
la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L.

La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente

la organizacion en la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.1.R.L.
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1.5.Marco Teodrico

1.5.1. Antecedentes

Antecedentes Nacionales

Salazar (2020) en la tesis de licenciatura presentada en la universidad Antonio
Guillermo Urrelo, Cajamarca, Peru, titulada: “Aplicacion de un modelo de
inventarios ABC y su influencia en la gestion de almacenes en CABZE S.R.L”
realizada para el proyecto que busco tratar de examinar como la aplicacién del modelo
de inventario ABC afecta el pedido de sus bienes en una empresa, uno puede aprender
que la gestién del inventario es defectuosa, lo que se caracteriza por un evidente
empirismo. Inventario mediante técnicas de revision de documentos, aplicacion de
los modelos anteriores y estudios de gestion de inventario. Los resultados muestran
que los grupos ABC generados con el método son: A (18%), B (24%) y C (68%) para
el pardmetro “cantidad” y: A (58%), B (27%). y C (15%) En cuanto al pardmetro
“cantidad”, mas del 50% de los empleados finalmente dieron una respuesta negativa
respecto al cumplimiento de los indicadores de gestion de inventarios. El antecedente
contribuye en poder clasificar los productos dentro del inventario de la empresa
usando el modelo ABC.

Saavedra (2021) en la tesis de licenciatura presentada en la universidad Cesar Vallejo,
Chiclayo, Peru, titulada: “Gestion de inventario ABC para mejorar la productividad
en un molino de arroz de Bagua” realizada para mejorar la organizacion y el control
de inventario, aplicando la herramienta del analisis ABC para un orden en el area de
almacén; demostrando que el método es adecuado para el analisis de elementos como

documentos para uso antes y después de la prueba de mejora, debido a que las
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dimensiones (pequefia y grande) tienen valores medios positivos para lograr
comparaciones de productividad y sus dimensiones. Se encontrd que la gestion de
almacenes ABC logré un aumento del 24 % en la eficiencia y un aumento del 15 %
en la eficiencia del almacén. El antecedente contribuye en la organizacion del area de
almacenamiento, usando registros documentales para poder comparar el antes y
después de la implementacion y como se pudo mejorar la productividad y en dicha
area de almacenamiento.

Monzén (2015) en la tesis de licenciatura presentada en la universidad nacional de
Trujillo, Trujillo, Perq, titulada: “Administracion de inventarios ABC para mejorar
la gestion de almacenes en la empresa ZICSA contratistas generales S.A.C., en
retamas-Parcoy-Pataz, 20/4” realizada para poder sustentar de qué manera la
clasificacion de stock, puede mejorar la Gestion de Almacenes en la compafiia.
Ademas, tienen como resultado que a pesar del uso de software, la gestién de
inventario actual es débil para hacer coincidir el inventario real con el inventario
generado por el sistema, organizacion fisica insuficiente del almacén, registro
descuidado de datos en el sistema, falta de capacitacion, etc. Hay problemas. falta de
personal y de un enfoque coherente para la toma de decisiones. Por ello, se
recomienda utilizar el modelo ABC, que permite a los gerentes y encargados dar
mayor atencion e importancia a los temas de la categoria A, seguida de la B y
finalmente la C como base para la toma de decisiones. El antecedente contribuye en
la demostracion de la implementacion del modelo ABC para la mejora de
categorizacion de productos segun sus cantidad y costo total para mejorar la gestion

de almacenes.
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Ruiz, Vejarano (2021) en la tesis de licenciatura presentada en la universidad Privada
del Norte , Trujillo , Perq, titulada: “Modelo de clasificacion ABC para la
optimizacion de la gestion logistica en la Constructora e Inmobiliaria RAMVAL
S.A.C de Trujillo 2021 realizada para buscar un modelo de clasificacion ABC
suficiente para optimizar el efecto de gestion logistica de la empresa; utilice
herramientas de cuestionarios, tablas de observacién y tablas de analisis de literatura
para recopilar informacion. Como resultado, se desarroll6 un modelo de clasificacion
ABC para optimizar la gestion logistica. Utilice los modelos de clasificacién ABC,
incluida la matriz de Kraljic, el disefio del trabajo y los formatos de control para
optimizar los procesos logisticos. La optimizacion de la clasificacion ABC demuestra
los beneficios econdmicos del modelo de clasificacion ABC en la gestion logistica
basado en la reduccién de costos por pérdidas y dafios. El antecedente contribuye en
la demostracion del modelo ABC para la optimizacion del area logistica y la
reduccién de pérdidas econdmicas, recolectando informacion de encuestas,
observacion y analisis documental.

Rodriguez y Wong (2020) en la tesis de licenciatura presentada en la Universidad de
Piura, Piura, Perq, titulada: “La influencia del Business Analytics en la gestion de
ventas de las MYPES peruanas ” realizada para determinar el uso de las herramientas
del Bussines Analytics en una etapa temprana de las MYPES peruanas para la
optimizacion de las ventas; recolectando informacion a través de encuestas, analisis
y entrevistas, concluyeron que el uso de herramientas del Business Analytics en
etapas tempranas de las MYPES aportan positivamente en la gestion de ventas. Esto

se debe a que a la recopilacion temprana de informacion permite tener una mejor

BELTRAN CHECA VALERIA 25



PRIVADA EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”
DEL NORTE

1 UPN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

visibilidad del negocio tanto de forma inmediata como a corto y largo plazo.
Asimismo, esto hace que sea mas facil detectar puntos de paridad y puntos de
diferencia con la competencia, y por qué los clientes estan ahi para el producto o
servicio que ofrece. También permite pronosticos mas detallados y completos como
una mejor estrategia para la satisfaccion del cliente. Por un lado, si se utilizan
correctamente estas herramientas, la toma de decisiones serd mas acertada porque
podra basarse en las predicciones que proporciona el analisis empresarial, lo que
influira en gran medida en las decisiones que la empresa debe tomar para alcanzar y
superar sus metas. Sin embargo, las dificultades asociadas a la aplicacion empresarial
de las MYPES estan relacionadas con la percepcion que tiene el emprendedor de las
dificultades de implementar Business Analytics, prefiriendo destinar recursos a otras
tareas o actividades que brinden resultados inmediatos.El antecedente contribuye en
que la analitica de datos siempre seran fuentes de toma de decisiones en las empresas
y que ayuda positivamente; sin embargo, las mypes mayormente no invierten en
utilizar herramientas de informacién que ayuden a administrar y analizar sus datos,
es por ello que muchas de ellas cierran a temprana edad de apertura.

Antecedentes Internacionales

Ramirez (2016) en la tesis de magister presentada en la universidad técnica de
Ambato, Ambato, Ecuador, titulada: “Planificacion y control de inventarios
aplicando el método ABC en la empresa auto repuestos del sur durante el aiio 2015
Se propone un mecanismo de aplicacion del método ABC para mejorar la
planificacién y control de inventarios. La importancia del compromiso radica en que

el objetivo fundamental de cualquier negocio es la gestion del inventario: generar y
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sostener ganancias en el tiempo. El problema con los inventarios es que sus niveles
no deben ser tan altos que creen costos extremos, ya que el activo paraliza otro
negocio que podria usarse para obtener mayores ganancias. El antecedente contribuye
a analizar como el stock paralizado perjudica a los costes de la empresa y usando el
método ABC de inventario se puede revertir el problema.

Granda, Rodriguez (2013) en la tesis de licenciatura presentada en la escuela superior
politécnica del litoral, Guayaquil, Ecuador, titulada: “Disefio de un sistema de control
basado en el método ABC de gestidon de inventarios, a través de indicadores de
medicion, aplicado en un estudio fotografico en la ciudad de Machala’ realizada para
crear un rendimiento optimo basado en las acciones realizadas, aumentando asi la
eficiencia y la eficacia de las acciones en las que participa el estudio fotografico. Con
este fin, utilizan métricas, bases de datos y analisis para proporcionar una
clasificacion de elementos del inventario y técnicamente asignar recursos al estudio
de fotografia para controlar y utilizar estos elementos. A partir de ello, se desarrolla
un sistema de control basado en el método ABC y se identifican los principios o leyes
de Pareto, que se enfocan principalmente en la gestion de inventarios,
correspondiendo al 80% de los articulos en la categoria de explicacidn de inversion
de capital. Ademas, se destaco el inventario fisico realizado al inicio del estudio
participativo, identificando articulos que se encontraban en stock, aunque no hayan
cambiado desde la compra; por lo tanto, se clasificé en una nueva categoria llamada
"Obsoleto".

Este antecedente contribuye en primer lugar a confirmar los resultados positivos de

la implementacion de la metodologia mencionada anteriormente, ademas, con la
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analitica de datos que se realizara en la empresa, estos iran de la mano para llevar un
inventario rentable y 6ptimo.

Véasquez (2021) en la tesis de licenciatura presentada en la fundacion universitaria
Konrad Lorenz, Bogota, Colombia, titulada: “Ciberseguridad basada en analitica
para bases de datos Oracle” realizada para disefiar un modelo de implementacion
del aseguramiento de un motor de base de datos Oracle versiones 12c¢ y 19c, apoyado
en herramientas de analitica de datos, que permita mejorar la actualizacion,
seguimiento y control del estado de seguridad. Esto lo consiguieron por medio de la
metodologia CRISP-DM, concluyendo que las herramientas de analitica de datos
brindan un gran soporte para analizar la seguridad de uno o varios motores de bases
de datos.

El antecedente contribuye a usar herramientas de analitica como soporte para tener
un mayor rendimiento en interpretacion y procesamiento de datos al momento de
estos ser analizados.

Garcia (2019) en la tesis de licenciatura presentada en la Universidad Internacional
SEK, Quito, Ecuador, titulada: “Aplicacion de técnicas de andlisis de datos para
obtener lineas de investigacion especificas para el Ecuador. Caso de estudio:
Computer Science en Scopus” realizada para la determinar las lineas de investigacion
especificas para el Ecuador que contribuyan al desarrollo del Pais, mediante la
utilizacion de las lineas del MINTEL y la ACM. EIl desarrollo se basa en la
identificacion de lineas de investigacion de estandares internacionales, su adecuacion
al area de desarrollo ecuatoriano, obteniendo asi consultas de busqueda de

informacién utilizando palabras clave obtenidas de asociaciones, utilizando
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busquedas automaticas en bases de datos de literatura cientifica de importancia para
Ecuador, y ofreciendo lineas de investigacion de acuerdo con el "Plan Nacional de
Desarrollo 2017-2021 Toda una Vida " y al "Plan Sociedad de la Informacion y el
Conocimiento - MINTEL", que ayudaran a mejorar la toma de decisiones tempranas
mediante la aplicacion de métodos de analisis de datos para promover nacional
desarrollo tecnolégico. El estudio concluye con el andlisis de una serie de estudios de
articulos disefiados regionalmente en la base de datos Scielo con un factor de
validacidn superior al 85%, lo que permite identificar falencias y problemas a abordar
en futuros trabajos para mejorar el disefio. para informacion. sistema para llegar a la
direccién de investigacién que tiene el mayor impacto. Este antecedente contribuye
que al realizar un buen analisis de datos se pueden identificar y solucionar problemas
en los procesos de la empresa y corregirlos para futuros trabajos.

Carolina Paula Blanco (2015) en la tesis de licenciatura presentada en la universidad
de Palermo, Buenos aires, Argentina, Titulada: “Marco de trabajo para la
implementacion de Big Data Analytics en el contexto especifico del area de salud”
realizada para desarrollar pautas para el uso de grandes volumenes y tipos de datos
disponibles en la industria de la salud, creando un marco de implementacion de
analisis de big data aplicable a la industria. El desarrollo se basa en una comparacion
de marcos de implementacién de inteligencia comercial y un estudio de los factores
gue determinan la implementacion exitosa de analisis de big data.

El antecedente contribuye en el analisis de datos para la facilitacion interpretarlos y
compararlos para una mejora de toma de decisiones en el area de salud como en todas

las areas.
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Sara Suarez-Gonzalo (2014-2015) en la tesis de licenciatura presentada en la
Universitat Pompeu Fabra, Barcelona, Espafia, titulada: “Desafios y oportunidades
de la analitica Big Data aplicada a la actividad publicitaria” realizada para estudiar
cuales son estas oportunidades y desafios y comprenda cémo se sienten los usuarios
esparioles de Facebook y Twitter, los profesionales de la publicidad y los expertos de
la industria sobre este nuevo paradigma social, tecnoldgico y profesional. El
desarrollo se basa en el desarrollo de tres métodos analiticos desarrollados; una
encuesta a los grupos de usuarios de redes sociales antes mencionados, seguida de
entrevistas en profundidad a publicistas y un método Delphi con expertos en la
materia. Este trabajo resume el disefio del desarrollo de tres métodos de analisis, en
los que se realizd una encuesta de panel a los usuarios de las redes sociales antes
mencionados, seguido de entrevistas en profundidad con el personal de relaciones
publicas y un método Delphi con expertos de campo. afuera, que resalta los datos. La
importancia del analisis y cdmo no podrian hacer sus proyectos de investigacién sin
él. También muestra que el mal uso de los datos puede generar un conflicto de
intereses entre quienes acceden a ellos y quienes los gestionan en beneficio propio.

El antecedente contribuye al presente trabajo, que el anélisis de datos es muy
importante para todos los sectores empresariales, ya que sin el buen manejo e
interpretacion de ellos no solo podemos mejorar procesos, sino también conocer
desde el comportamiento de las personas, procesos, hasta la toma de criticas

decisiones.
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1.5.2. Bases Teoricas
Analitica de Datos
La analitica de datos es definida por Ortiz, Joyanes y Giraldo (2016) como la
recoleccion a través de las principales fuentes de informacion de los datos mas
importantes para ser procesados, teniendo su impacto directo en la forma en que
se toman las decisiones estratégicas dentro de la organizacién, su forma de operar
en el mercado y su productividad; y manteniendo como principal filosofia la
generacion de valor a través de productos/servicios, asi como la entera
satisfaccion del consumidor final.
Las organizaciones deben entender el analisis de datos como un puente que puede
comprender e interpretar correctamente las necesidades de los consumidores
reflejadas en datos interpretables. Crear una ventaja sobre los competidores
consiste en tomar decisiones estratégicas basadas en una base de datos solida y
debidamente analizada. (Trevifio, Rivera, Frida y Garza, 2020).
Segun una encuesta reciente (KPMG International D&A Survey, 2013), el 32 %
de las empresas multinacionales centran su analisis de datos en la innovacién
para descubrir nuevas oportunidades comerciales, ventajas competitivas y una
mayor retencion de clientes. EI 40% de las multinacionales de EE. UU. invierten
recursos en el analisis critico de sus gerentes, tomando decisiones basadas en
datos procesados. (KPMG, 2014).
Agregar valor al procesamiento e interpretacion de bases de datos mediante la
toma de decisiones estratégicas basadas en el analisis de datos es un punto critico

para crear una ventaja competitiva. Para Rodriguez (2017), el “valor oculto de
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los datos” es lo mas importante que puede tener una empresa. Los datos y su

valor son sin duda una fuente de ventaja competitiva, y las empresas necesitan

situarse por encima de otras ventajas competitivas 0 como creadoras de nuevos

modelos de negocio. (Trevifio, Rivera, Frida 'y Garza, 2020).

Laynez (2017) enumera las ventajas competitivas mas importantes para las

organizaciones que proporciona un adecuado procesamiento y analisis de datos.

Estas incluyen:

« Mejorar la gestion empresarial mediante una mejor comprension de las
organizaciones y sus operaciones utilizando datos empresariales reales.

« Toma de decisiones mas rapida con facil acceso a los datos necesarios para
tomar decisiones importantes.

« Impulse un mayor compromiso al conectar a los clientes con el marketing en
funcién de la comprension de sus caracteristicas.

« Las organizaciones son propietarias de las innovaciones de productos y
procesos, viendo nuevos modelos de negocios a través del analisis de datos.

« Las organizaciones pueden complementar sus bases de datos con datos de
diversas fuentes y optimizar la informacion almacenada en ellas. Es
importante que los gerentes de hoy sepan identificarlos y luego utilizarlos
para convertirlos en uno de los puntos de referencia mas importantes para la
toma de decisiones estratégicas en la organizacion.

« Comprender las fuentes que impulsan la recopilacion de datos es también la

fuente de decisiones importantes y las variables que mueven los datos.
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Es por ello, que las empresas hoy en dia se estan preocupando mas por realizar
una buena analitica de datos, ya que de su procesamiento y transformacion de
informacion depende la toma de decisiones criticas dentro de las empresas,
trayendo consigo numerosas ventajas para si misma.

Herramientas para la Analitica de Datos

Las herramientas para la analitica de datos segun Rodriguez “son instrumentos
de inteligencia de negocios capaces de proporcionar informacién y datos de valor
para tu compafia”.

Power Bl Desktop

Power Bl Desktop segun Microsoft Learn, 2023, “es un programa gratuito que se
puede instalar en su computadora local que le permite conectarse, transformar y
visualizar sus datos. Con Power Bl Desktop, puede conectarse a muchos origenes
de datos diferentes y combinarlos (a veces denominado modelado) en un solo
modelo de datos. Este modelo de datos le permite crear imagenes y colecciones
de iméagenes que se pueden compartir como informes con otras personas de su
organizacion. La mayoria de los usuarios que trabajan en proyectos de
inteligencia empresarial usan Power Bl Desktop para crear informes y luego usan

el servicio Power Bl para compartir los informes con otros.”

BELTRAN CHECA VALERIA 33



1

UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

Figura 1-Visualizacion de Power Bi Desktop, Microsoft Learn
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Fuente: ;Qué es PowerBi Desktop?, Microsoft Learn, 2023

Bases de Datos

Segun Pinto (2011), “es un conjunto de informacion almacenada en un medio
legible por computadora e internamente organizada por registros (que consta de
todos los campos relacionados con una entidad u objeto almacenado) y campos
(cada elemento que compone un registro). Te permite recuperar cualquier tipo de
informacion: referencias, documentos de texto, imagenes, estadisticas, etc.” Es
asi como la base de datos se puede convertir en la herramienta méas importante
para la organizacion, casi que convertirse el activo méas importante de la empresa.
(Pefa, 2017).

Igualmente, segun Pena, una base de datos se reconoce como “un sistema que
almacena datos relacionados también puede identificarse como aquel repositorio
donde una organizacion,

departamento o0 persona guarda determinada

informacion relacionada que puede recuperarse, consultarse o integrarse.”
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Fuentes de datos

Las fuentes de datos son, sin duda, uno de los principales aspectos a la hora de
consultar, registrar y revisar cierto tipo de informacion. Se entiende que incluyen
todas las fuentes de datos formales e informales, numéricas, orales o escritas. Las
fuentes pueden ser basicamente diferentes tipos de documentos o registros que
ayudaran a satisfacer la necesidad de informacidn o conocimiento requerido. Al
iniciar el proceso de consulta, se deben conocer, diferenciar y seleccionar con
claridad fuentes de informacion buenas, pertinentes y adecuadas, y de ello
depende el éxito del proceso iniciado a nivel investigativo o administrativo. Las
fuentes de informacidn se dividen en tres categorias que son (Pefia, 2017):

Figura 2-Tipos de fuentes de informacién

Terciarias

Secundarias

Fuente: Analisis de datos, Sandra Pefia, 2017
e Fuentes primarias de informacion: informacidn que contiene informacion
original, directa, publicada por primera vez sin filtrado o interpretada o
republicada por un tercero. Pueden formar parte de una biblioteca, pueden

estar en forma impresa, pueden incluirse en libros de contabilidad,
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informes de ventas, cuentas, etc. También se pueden encontrar en DVD,
USB, cinta o cualquier otro formato analdgico o digital. (Pefia, 2017)

e Fuentes secundarias de informacion: las fuentes de este tipo consolidan o
contienen informacion primaria, pero han sido especialmente procesadas,
incluso reclasificadas, interpretadas o ordenadas segin los criterios
establecidos por los autores que elaboraron el documento en cuestion.
Estas fuentes son Utiles para obtener fuentes primarias porque tienen que
buscar diferentes fuentes primarias de informacion durante el proceso de
edicién. La consultoria a menudo se brinda cuando las fuentes primarias
son dificiles de obtener por razones que escapan al control del consultor
porque las fuentes primarias no son confiables o tienen recursos
limitados. Consulte estas fuentes para confirmar datos, ampliar el
contenido de la informacién o planificar proyectos especificos que
requieran una consulta mas amplia. (Pefia, 2017)

e Fuentes de informacion terciarias: Se pueden encontrar en formato fisico
o virtual y se componen de fuentes de informacion secundarias. Facilitan
la basqueda de informacion diversa con diferentes repertorios de
referencia, obras, autores, investigadores, etc. Varios registros potentes
dan un nuevo significado, organizan y presentan la informacion desde

una perspectiva cercana. (Pefia, 2017)
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Metodologia ABC

(Gutierrez,2019) EI método ABC, también conocido como la curva 80-20, se
basa en las aportaciones del economista Vilfredo Pareto tras estudiar la
distribucion de la renta. Actualmente, sefiala, gran parte de los ingresos se
concentra en manos de un pequefio nimero de personas. Este principio se conoce
como la Ley de Pareto, y establece que "hay pocos valores criticos y muchos
valores triviales. Los recursos deben centrarse en valores criticos, no en valores
triviales". El supuesto empirico mas comun predice hasta el 80% de la
participacion del impacto econdmico total en la region Ay hasta el 15% y 5% en
las regiones B y C, respectivamente. (Gutierrez,2019). El procedimiento
convencional para la aplicacion del método ABC refiere los pasos siguientes:

1. Determinar el consumo anual de cada articulo segun el historial o el
prondstico.

2. Determinar el precio unitario de cada articulo.

3. Multiplique el costo unitario por el consumo anual de la unidad para calcular
el costo anual de cada articulo.

4. Calcula el interés individual que representa el costo anual del valor total de tus
valores.

5. Clasifique a los sujetos por sus porcentajes individuales de mayor a menor.
Clasificacion de la Metodologia ABC

En 1951, el estadounidense H. Ford Dickie propuso un método de clasificacion
basado en el principio de Pareto y en su propia experiencia practica, que

correspondia al siguiente método general: “En cualquier inventario, la pequefia
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parte determinada por los elementos representa el aspecto de mayor influencia”.

Desde una perspectiva de rentabilidad, este enfoque respalda la necesidad de

clasificar y controlar selectivamente el inventario. (Gutierrez,2019)

(Gutierrez,2019) Mediante este método se obtiene una curva que representa la

distribucion estadistica de la influencia del sujeto en cuestion. Esta curva define

tres regiones delimitadas por los volimenes que se le asignan. Las caracteristicas
de cada zona son las siguientes:

« Zona A. Representa del 10% al 20% del proyecto total y del 60% al 80% del
impacto financiero total. De acuerdo con los parametros basicos
considerados, estas lineas se clasifican como A y son las mas importantes
para la empresa.

« Zona B. Representa del 20% al 30% del proyecto total y representa del 20%
al 30% del impacto econémico total. Estas lineas se clasifican como B, que
es de mediana importancia para la empresa.

« Zona C. 50% a 70% del proyecto total y 5% a 15% del impacto financiero
total. Con base en los parametros basicos considerados, estos items se
clasifican como Cy son los menos importantes para la empresa. (Vidal, 2017)

Sin embargo, algunos autores difieren en la proporcion de items clase By C, por

ejemplo, Wild (1997, p. 31) recomienda una distribucién alrededor de los

siguientes valores:

« Productos de categoria A = 10% de la produccion total, aproximadamente el

65% de las ventas totales.

BELTRAN CHECA VALERIA 38



PRIVADA EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”
DEL NORTE

1 UPN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

e Bienes de categoria B = 20% del total de bienes, alrededor del 25% de las
ventas totales.
e Bienes de categoria C = 70% del total de bienes, aprox. 10% de las ventas
totales.
En dltima instancia, la decision final sobre estos porcentajes depende de las
capacidades de control de cada empresa y cada tipo de proyecto. Por ejemplo, en
el caso de los bienes de consumo masivo, suelen existir limites que determinan
la clasificacion de los bienes en las categorias A, B 'y C al 70%, 90% y 100% de
las ventas anuales totales. El diagrama muestra este comportamiento en una
situacién real donde una organizacion farmacéutica comercial procesa
aproximadamente 8000 unidades. (Vidal, 2017)

Figura 3-Comportamiento del porcentaje de ventas anuales con respecto del
porcentaje de item: la clasificacion ABC
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Fuente: “Fundamentos de control y gestion de inventarios”, Vidal
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Puede haber otras clasificaciones, por ejemplo, mercancia "superimportante” tipo
AA (0o AAA), nueva mercancia tipo N (Fig. 1.1), y en algunos casos cuando el
numero de mercancias de la categoria C es muy grande. Grande, definir categoria
D es practica, para articulos que tienen ventas anuales muy bajas y que
desaparecen o ya no deberian estar activos en el sistema de informacion de la
empresa. (Vidal, 2017).

Objetivo principal del método de control de inventarios ABC

El propdsito de este método es clasificar los inventarios segun su valor por precio
unitario y cantidad utilizada en un periodo determinado. Dependiendo de la
importancia de cada articulo, se aplican diferentes niveles de control en funcion
del grado de valor y la frecuencia de uso, "cuanto mayor sea el valor y la
frecuencia, mas control se aplicara" (Ramirez, 2016).

Ventajas de la metodologia ABC

e Apto para todo tipo de negocios.

¢ Identifica clientes, productos, servicios u otros objetivos de costos que no
sean rentables.

e Las organizaciones con multiples productos pueden ver un orden
completamente diferente de los costos de los productos, este nuevo
arreglo refleja el ajuste de los beneficios que se aplicaba con anterioridad
a los productos de menor volumen.

e Proporcionar mas informacién sobre las actividades que realiza la
empresa para comprender qué actividades agregan valor y cuéles no, lo

que permite reducirlas o eliminarlas.
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e EI ABC es util en la fase de planificacion porque proporciona una gran
cantidad de informacion que se puede utilizar como guia para varias
decisiones estratégicas, como: fijacion de precios, abastecimiento,
introduccion de nuevos productos y adopcion de nuevos disefios o0
procesos. (Ramirez, 2016).

Desventajas de la metodologia ABC
e El sistema ABC corre el riesgo de aumentar la asignacion arbitraria

si los criterios de decisién para combinar y asignar estructuras
comunes a diferentes actividades no se definen utilizando diferentes
grupos de costos y factores de costos comunes.
e Se basa en informacion histérica. (Ramirez, 2016).
Inventario
“Los inventarios son activos que se pueden utilizar y que estan en el almacén un
tiempo determinado” Mora (2010).
Por otro lado, L6pez en su libro “Gestion de inventarios” define inventario como
“El cuadro del inventario de los materiales en el activo de la empresa, en el que
se indique el nimero de unidades presentes, la descripcion de los bienes, el precio
de la unidad, la cantidad en una linea, el subtotal por grupos y la cantidad total
de existencias. deben mostrarse como datos esenciales en las decisiones de
gestion”.
Ballou, como lo cita Zapata (2014), afirma que los inventarios son conjuntos de
materiales, materias primas, productos semielaborados y productos terminados

incluidos en varias etapas del proceso productivo y logistico de la empresa, que
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son importantes para el adecuado control y mantenimiento de estos bienes. para
las operaciones comerciales de manera adecuada, se destaca la implementacion
de la gestion de inventarios. (Guevara, 2020)

Gestion de inventario

La administracion de inventario es la gestién y el control del inventario con el
objetivo de mantener niveles éptimos de inventario para satisfacer la demanda
del cliente con un costo minimo y un servicio maximo. El inventario es necesario
porque protege los activos de una empresa de la incertidumbre, permite que
continte la produccién, compensa los cambios inesperados en la oferta y la
demanda y mantiene operaciones regulares entre la produccion y el
almacenamiento. (Guevara citado por Molina, 2015).

Figura 4-Gestién de inventario

Gestion de inventarios

Maximo Almacenamiento
Nivel de de mantener Conteo

Servicio inventarios Registros

Fuente: Trabajo de investigacion GESTION DE INVENTARIOS DE LA
EMPRESA DISFARMA S.A.C., JAEN

Los principales objetivos de la gestion de inventario segin Guevara son:
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e Limitar los riesgos manteniendo un volumen apropiado de mercaderia,
para la seguridad en la empresa.
e Disminuir los costes, ya que posibilita programar las compras y la
produccion de la entidad de manera més eficiente.
e Controlar los cambios entre la oferta de la entidad y la demanda de los
consumidores.
e Amenorar los costes de entrega del producto, ya que programa el
transporte de los pedidos.
Control de los inventarios
La gestion de inventarios es la adecuada contabilidad de todas las existencias que
posee la empresa, también dependen de otros sistemas interrelacionados que son
capaces de lograr los objetivos organizacionales, tales como incrementar las
ventas, mayor actividad en los procesos productivos o comerciales, incrementar
las utilidades, mejorar la rentabilidad y optimizar los costos de inversion en
inventarios. (Guevara citado por Sierra, Guzman y Garcia, 2015).
Tipos de inventarios
Segun Cruz (2017) citado por Guevara (2020) la gestion de inventarios es
fundamental para controlar los productos y las inversiones que una empresa
realiza en productos o materias primas para aumentar las ventas. Dependiendo
del material o categoria de producto, existen diferentes tipos de stock para
diferentes funciones, que se detallaran a continuacion segun diferentes
caracteristicas:

Segun el momento:
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e Stock de inicio.

e Stock concluyente.
Segun la periodicidad:

e Stock discontinuo.

e Stock perenne.
Segun la forma:

e Stock de materiales

e Stock de productos en curso.

e Stock de productos finalizados

e Stock o de suministros de fabrica.

e Stock o de mercancias.
Segun la funcion:

e Stock de trénsito.

e Stock de ciclo.

e Stock de seguridad.

e Stock de prevision.

e Stock de desacoplamiento.
Otros tipos:

e Stock fisico.

e Stock o minimo.

e Stock maximo.

e Stock disponible.

e Stock en linea.
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Factores que inciden en la gestidn de inventarios
(Guevara, 2020) En cualquier organizacion, existen elementos esenciales a nivel
interno que estan interconectados o interactdan en los procesos de negocio que
afectan las decisiones de gestion de inventario. Los factores relacionados con la
gestién de inventarios en una unidad estructural son: Recepcion, almacenamiento
y preparacion de pedidos. (Pefia y Silva, 2016).
e Recepcion
Se trata de una serie de pasos para conseguir los productos que necesita
la empresa a bajo costo, ideal, pero de la mejor calidad ya tiempo, lo que
significa encontrar nuevos lugares de compra o proveedores a través de
la confianza. lealtad y cooperacion mutua. La gestion de compras
significa formular requisitos para los bienes necesarios, encontrar
proveedores adecuados y cumplir con los pedidos para recibir
suministros, por lo que puede considerarse un factor que incide
directamente en el logro de las metas institucionales. (Penay Silva, 2016)
(Guevara, 2020).
e Almacenamiento
Un almacén es un espacio fisico donde se encuentra el inventario. El
almacén verifica todos los productos en el almacén, asegura y protege el
estado fisico de la mercancia bajo cualquier circunstancia, tales como:
robo, dafio, envejecimiento y caducidad. En almacén también incluye el
registro directo de la ubicacion de la mercancia, la recepcién, proteccion,

manipulacion y posterior traslado de los productos para confirmar su
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disponibilidad cuando sea necesario. (Pefia y Silva, 2016) (Guevara,
2020).
e Preparacion del pedido

A la hora de preparar un pedido, se agrupan las mercancias para facilitar
su manipulacion, almacenamiento o transporte al almacén. La
preparacion de pedidos, que normalmente se realiza en un area de la
empresa, es el tltimo proceso que se realiza en el almacén y consiste en
cargar la mercancia segun los requerimientos del cliente y confirmar su
estado cualitativo y cuantitativo antes de la entrega. EI método de entrega
para el envio del pedido lo determina el cliente. Este paso es muy
importante porque esta directamente relacionado con la satisfaccion del
cliente, ya que los errores en la entrega del pedido pueden causar
problemas a la empresa, como dafios en la mercancia 0 aumento de
costos. (Penay Silva, 2016) (Guevara, 2020).

Rotacion de Inventarios

La rotacion de inventario muestra la eficacia con la que una empresa administra

sus niveles de inventario y se calcula dividiendo el consumo durante un periodo

determinado (generalmente un afio) por la cantidad promedio de inventario

durante el mismo periodo. El indice de rotacion de inventario indica el nivel de

inventario necesario para cumplir con un determinado consumo y también se

puede expresar por la cantidad de meses de inventario, por ejemplo, 0.5 de

rotacion corresponde a dos afos de inventario. [Diaz, 1999] citado por Ramirez,

2016.
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Stock Promedio

Este KPI es el inventario promedio de un objeto durante un cierto periodo de
tiempo (generalmente un afo). Este indicador permite a los responsables de
logistica obtener informacion objetiva sobre la cantidad media de inventario
acumulado en la instalacion durante un determinado periodo de tiempo.
(Mecalux, 2021).

N.° de stock minimo por producto

Este KPI indica el nimero minimo de bienes que debe mantener almacenados
para que no haya escasez de productos para los clientes, mientras recibe un nuevo
lote de articulos de los proveedores. Asimismo, se entiende también por stock
minimo stock de reserva. Prepara a su empresa para un aumento repentino de
compras o incluso para hacer frente a retrasos y largos plazos de entrega de los
proveedores. (Schiavini, 2022)

N.° de productos faltantes en el almacén por producto

Este KPI medira la diferencia entre el inventario registrado en el sistema de
inventario y el inventario realmente disponible en el almacén. Estos
desequilibrios pueden ser causados por errores en los conteos periodicos de
inventario, errores operativos o de procesamiento, o la presencia de productos
defectuosos. (Mecalux, 2021).

N © de dias de inventario por producto

Este KPI medira los dias en stock, que es el tiempo que el producto ha estado en
stock antes del envio. Este célculo le permite analizar los costos de

almacenamiento de cada articulo individual y afecta directamente la liquidez de
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la empresa: cuanto menos tiempo esté el inventario en el almacén, menores seran
los costos de almacenamiento y, por lo tanto, la rentabilidad. (Mecalux, 2021).
Porcentaje (%) de suficiencia de stock por producto

Este KPI estimard la probabilidad de que haya suficiente inventario para
satisfacer la demanda del producto. Un alto porcentaje de niveles de servicio
significa que la empresa es capaz de satisfacer casi todas las necesidades del

producto. (Mecalux, 2021).
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CAPITULO 11

METODOLOGIA
2.1. Tipo de Investigacion

Segun Murillo (2008), la investigacion es aplicada porque recibe el nombre de
“Iinvestigacion practica o empirica”, que se caracteriza porque busca la aplicacion de los
conocimientos alcanzados, a la vez que se logren otros, después de implementar y
sistematizar la practica basada en investigacion. El uso del conocimiento y los resultados
de investigacion que da como resultado una forma rigurosa, organizada y sistematica de
saber la realidad. Por lo tanto, se considera dentro de este tipo porque se hara una analitica
de datos aplicando la metodologia ABC para mejorar el tramite de inventario.
Asimismo, el presente proyecto presenta un enfoque cuantitativo ya que segun Sarduy
(2007) la investigacién cuantitativa brinda recoger, procesar y analizar datos
cuantitativos o numeéricos sobre variables previamente establecidas. Esto hace darle un
vinculo que va mas alla de un simple listado de datos organizados como resultado, estos
datos que se presentan en el informe final estan en total relacién con las variables que se
declararon desde el principio y los resultados obtenidos van a ofrecer una realidad propia
a la que estos estan sometidos. Ademas de lo antes mencionado, la investigacion
cuantitativa estudia la asociacion o relacion entre las variables que han sido cuantificadas,
lo que ayuda ain mas en la explicacion de los resultados. Esta investigacion trata de
definir la fuerza de asociacion o relacion entre variables, asi como la generalizacion y
objetivacion de los resultados a traves de una muestra. Aqui se puede hacer inferencia a
una poblacién de la cual esa muestra procede. Mas alla del estudio de la asociacion o la

relacion busca hacer inferencia que demuestre por qué las cosas suceden o no de una
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forma definida. Es por ello, que se escogio este enfoque, porque la informacion que se
procesara seran valores cuantificables que seran obtenidos por medio de datos historicos
e instrumentos planteados mas adelante.

De la misma forma, es de disefio experimental, ya que es una investigacion en la cual el
investigador utiliza, revisa una o mas variables independientes y analiza la variable
dependiente para medir las variaciones concomitantes. Agudelo Viana, G., Aigneren
Aburto, J. M., & Ruiz Restrepo, J. (2008). Es decir, se escogid este tipo de disefio para
poder analizar si las variables independientes afectan a la variable dependiente y como
es que afecta. Asimismo, su tipo de disefio es pre-experimental por lo que sirve para
aproximarse al fendbmeno que se investiga, administrando un tratamiento o estimulo a un
grupo para generar hipétesis y después medir una o mas variables para observar sus
efectos (Campbell, 1969). Se evaluara su efecto ya que se desarrollara un pre y post-test
del grupo seleccionado en la propuesta indicada en el proyecto. Cabe destacar que esta

investigacion tendra un importante aplicativo en la empresa “CONFIA”.

2.2. Poblacion y muestra
La poblacion segtin Arias (2006, p.81) es “un conjunto finito o infinito de elementos con
caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las conclusiones de la
investigacion. Esta queda limitada por el problema y por los objetivos del estudio”
Por otro lado, la muestra segiin Arias (2006, p.83) es “un subconjunto representativo y

finito que se separa de la poblacion accesible”.
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2.3

EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Para poder precisar la muestra usamos el método no probabilistico que se basa en la
eleccion de los elementos dependiendo de las causas relacionadas con las caracteristicas
del trabajo y del investigador o de quien constituye la muestra. El procedimiento no es
mecanico ni se hace con férmulas de probabilidad, necesita del proceso de toma de
decisiones de una persona o de un grupo Yy, por supuesto, tiende a estar sesgadas. La
ventaja esta en que no solicita una representatividad de elementos sino una cuidadosa
alternativa de sujetos con caracteristicas especificas expuestas en el planteamiento del
problema. (Camacho, 2008, p.123).

Es asi, como determinamos la poblacién y muestra del proyecto, teniendo como
resultado:

Poblacion: 391 Productos de la empresa “CONFIA”

Muestra: 30 productos de la empresa “CONFIA”

. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La investigacion se desarroll6 dentro del marco del método investigacion — accion, ya
que, de acuerdo con Behar (2008) este método tiene como objetivo realizar cambios
significativos en la realidad estudiada. EI método se ocupa por resolver problemas
especificos mediante la aplicacién de una metodologia precisa. El uso de este método
busca situarse dentro un contexto espaciotemporal, unido a la realidad que se inicia desde
situaciones reales.

Rodriguez (2011) afirma que el término "investigacidn accion™ fue propuesto por el autor
Kurt Lewis y fue empleado por primera vez en 1944, explicando una forma de
investigacion que podia asociar el enfoque experimental de la ciencia social con

programas de accion social que considere los problemas sociales principales de entonces.
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Es decir, el andlisis que se realizara del inventario dentro de un espacio temporal se
realizara mediante la analitica de datos usando la metodologia ABC teniendo un enfoque
con la realidad.

Por otro lado, teniendo en cuenta las técnicas de investigacion, estas entienden un
conjunto de procedimientos organizados sistematicamente que guian al investigador en
la tarea de investigar en el conocimiento y en el planteamiento de nuevas lineas de
investigacion. Pueden ser empleadas en cualquier rama del conocimiento que averigie la
I6gica y la comprension del conocimiento cientifico de los hechos y acontecimientos que
nos rodean. (Maya, 2014). Ademas, las técnicas a usar en el presente proyecto se
especifican segun el tipo de investigacion y cada investigador establece las técnicas a
tomar como sus herramientas e instrumentos.

Por lo tanto, la técnica que se empleara para la recoleccién de datos de la investigacion
es la observacion y revision de datos, esta técnica es una de las mas utilizadas ya que
trabajan con informacion histérica. En el presente proyecto se revisaran las bases de datos
del sistema para evaluar, analizar y tratar cada uno de ellos completando con los objetivos
del proyecto.

Ademas, un instrumento de medicion adecuado es aquel que registra datos observables
que representa los conceptos o las variables que el investigador tiene como propoésito. En
términos cuantitativos, capturo verdaderamente la realidad que deseo capturar. Por lo
cual el instrumento de medicion es el recurso que emplea el investigador para registrar
informacidn o datos sobre las variables que tiene en mente. Es indispensable que toda
medicion o instrumento de recoleccidn de datos concluyan con dos requisitos esenciales:

(Sampieri, 2020).
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Confiabilidad: la confiabilidad de un instrumento de medicion explica al grado en que

su aplicacion reiterada al mismo sujeto u objeto genera resultados iguales.

Validez: Este concepto se menciona al grado en que un instrumento verdaderamente

mide la variable que intenta medir.

2.4. Definicion operacional
2.4.1. Definicién de la variable analitica de datos

Para Gandomi y Haider (2015), la analitica de datos podria explicarse como un
subproceso en la extraccion de la informacion de un conjunto de datos, en el que se
obtiene inteligencia de la misma para la toma de decisiones. Segun Watson (2014),
algunos autores relacionan la analitica necesariamente con el uso de algoritmos en la
busca de relaciones entre variables, como caracteristica principal.
Pusala, Amini, Katukuri, Xie y Raghavan (2016) indica que la analitica de datos
puede definirse en tres grandes categorias: analitica descriptiva, analitica predictivay
analitica prescriptiva. La analitica descriptiva, como un estadio inicial en el que los
tomadores de decisiones analizan en datos histéricos, para descubrir patrones de
comportamiento en las variables, y se desarrollan regresiones o analisis de
correlacion; la analitica predictiva, donde las compaiiias comprenden lo sucedido en
el pasado y producen modelos de pronostico sobre tendencias o eventos; y la analitica
prescriptiva, donde las empresas son capaces de construir modelos de simulacion de
escenarios, optimizacion y modelacion numérica sobre diferentes variables de interés.

2.4.2. Definicion de gestion de inventario
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La Gestion de inventarios es el desarrollo de administracion del inventario, de manera
que se consiga reducir al maximo su cuantia, sin afectar el servicio al cliente,

mediante una buena planeacion y control (Cespon Castro, 2012)
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2.4.3. Matriz de operacionalizacion de variable

Tabla 1-Matriz de operacionalizacion de variable

DIMENSION

INDICADOR

DEFINICION

Este KPI medira el rendimiento que

INSTRUMENTO

N° de veces monitorea el stock y evaluara la .
. o . i Guia de
que rota el disponibilidad del mismo a partir de la .
. . L ) Observacion
inventario correcta clasificacion de la mercancia
en el almacén por su nivel de demanda.
Este KPI es el volumen medio de
existencias que se almacenan en la
Planificacié . . .
animcaaon instalacion a lo largo de un periodo de
N° de stock tiempo concreto, usualmente un afio. ]
) . ) Guia de
promedio por  Esta métrica permite que el responsable .
o ) . Observacion
producto logistico cuente con informacion
objetiva de la cuantia de stock
promedio almacenada en la instalacion
durante el periodo seleccionado.
Este KPI es el porcentaje de inventario
vendido en comparacion con la
cantidad de inventario recibido del
i fabricante o proveedor. Este KPI de
Porcentaje (%) ) . N
i inventario, especialmente critico en un
e .
) o almacén e-commerce por la elevada Guia de
disponibilidad o .
. . competitividad del sector y sus Observacion
de inventario . .
margenes de beneficio tan estrechos, se
por producto
acostumbra a calcular cada mes y ayuda
Control a detectar tendencias de demanda de
pedidos o cambios de rotacion de
productos.
Este KPI medira la diferencia entre el
N° de stock registrado en el sistema de
productos inventario y las existencias reales .
) ] ) Guia de
faltantes en el disponibles en el almacén. Ese .
Observacion

almacén por
producto

descuadre puede deberse, entre otros
motivos, a errores en la realizacion del
inventariado periédico, fallos

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.Metodologia de la soluciéon
2.5.1. Andlisis y Diagnostico de la empresa

2.5.2.1. Descripcion de la empresa

La “Compaiia Nacional de Farmacos y Articulos E.LR.L” (C.O.N.F.I.A) fue
creada en agosto del afio 2014, e inicid sus actividades ese mismo afio. Dicha
organizacion esta ubicada en la calle Jr. Gremios Nro. 139 de la ciudad de
Trujillo, departamento de La Libertad, y se identifica en la SUNAT con el RUC
20560065834.

La empresa tiene como rubro la venta de productos dermatoldgicos,
farmacéuticos, y productos naturales. Asimismo, sus actividades se centran en la
distribucion de productos de alta calidad y con precios muy competitivos.
Ademas, dicha organizacion se encarga de brindar sus productos a clinicas
dermatoldgicas, boticas, farmacias y cuentan con una pagina web donde hacen
venta directa con el consumidor a nivel nacional. Por otro lado, tienen como
principales proveedores a ISDIN Peril SAC, La Cooper, Go to Market, Repcas,
Babaria y Pharmed Corporation. Sin embargo, la entidad cuenta con numerosos
competidores, donde los principales son Distribuidora Farmacos del Norte,
Distribuidora drogueria Las Américas, FARMAX, Drogueria corporation
Centralfarma, Concepto y Dieza. Por otra parte, el ente regulador de “CONFIA”,
es la direccion general de medicamentos, insumos y drogas (DIGEMID).
Finalmente, la compafiia se rige de una politica medio ambiental; esta consiste
en primer lugar, recolectar los productos vencidos; después, declararlos, y, por

ualtimo, entregarlos a la entidad reguladora (DIGEMID).
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2.5.2.2. lIdentificacion de productos
A continuacion, se mostraran las lineas y productos que maneja la empresa

“CONFIA” para la venta y distribucion de esta.

Tabla 2-Identificacion de productos

CODIGO ARTICULO UNIDAD
10001 ACIDINO CAJA X 60 TAB CAJA
10002 ALIBRA 10 MG CAJA X 100 TAB CAJA
12007 ALICAM FORTE 500 MG CAJA X 100 TAB UNIDAD
10028 ALICAM FORTE 500 MG CAJA X 200 TAB CAJA
12787 ARCOXIB 120 CAJA X 10 TAB REC UNIDAD
12786 ARCOXIB 90MG CAJA X 10 TAB UNIDAD
10003 AZO BACCIDAL CAJA X 100 TAB CAJA
12008 CARDIOTRIN 100 MG CAJA X 30 TABR LIBER RE UNIDAD
12032 DESLORAFEN 5 MG CAJA X 30 TAB UNIDAD
001107 DEXONA 4 MG CAJA X 100 TAB UNIDAD
12082 DICODRIN 20 MG CAJA X 30 TAB UNIDAD
12009 DINAXIL 250 MG SUSP X 60 ML UNIDAD
12014 DINAXIL 500MG CAJA X 10 TAB UNIDAD
12788 DOLOIBUPRESS FORTE CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
10004 DOLONEUROPRESS FORTE CAJA X 60 TAB CAJA
12781 DOLOPRESS FORTE CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
10005 DOLOPRESS FORTE CAJA X 200 TAB CAJA
10006 DOLOPRESS RAPID CAJA X 10 TAB CAJA
10007 DOLOPRESS RAPID CAJA X 100 TAB CAJA
12078 DUCLONEX 150 MG CAJA X 2 CAP UNIDAD
12017 DUOFLEX 50MG/250 MG CAJA X 30 TAB REC UNIDAD
10008 DUOFLEX CAJA X 60 TAB CAJA
12785 ESPASMEX 10 MG CAJA X 100 TAB UNIDAD
10009 ESPASMEX COMPUESTO CAJA X 60 TAB CAJA
10010 EXADIOL FLEX CAJA X 10 TAB CAJA
12084 HEPADOXAN CAJA X 48 TAB REC UNIDAD
10011 KETAXAL 10 MG CAJA X 100 TAB CAJA
10012 LARITOL DX CAJA X 10 TAB CAJA
10013 LERTAMINE 5 MG CAJA X 100 TAB CAJA
10014 LEVOXIDAL 500 MG CAJA X 10 TAB CAJA
12080 LEVOXIDAL 750MG CAJA X 5 TAB UNIDAD
12773 MAXAQUIN 200 MG CAJA X 30 TAB UNIDAD
10029 MAXIFEN FORTE X 100 TAB UNIDAD
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10015 MELOXEN 15 MG CAJA X 30 TAB CAJA
12037 MIDOL 200 MG CAJA X 20 TAB UNIDAD
10016 MIOLENE CAJA X 100 TAB CAJA
10017 MIOPRESS FORTE CAJA X 100 TAB CAJA
10018 NAPROCOP COMPUESTO CAJA X 100 TAB CAJA
12784 NEUROPRESS CAJA X 48 TAB REC UNIDAD
10019 NONGRIPP ANTIGRIPAL CAJA X 100 TAB CAJA
10020 NONGRIPP MAXIMA POTENCIA CAJA X 120 TAB CAJA
12120 ORFEDRIN 100 MG CAJA X 100 TAB LIB PROLO UNIDAD
10022 PARDIL 500 MG CAJA X 6 TAB CAJA
10021 PARDIL SUSP. 100 MG/5 ML FCO X 60 ML FRASCO
10031 SILDENAFILO 100 MG CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
10033 SILDENAFILO 50 MG X 100 TAB UNIDAD
10023 SILDEX 100 MG CAJA X 1 TAB CAJA
10024 SILDEX 50 MG CAJA X 1 TAB CAJA
10025 SULFACID BALSAMICO CAJA X 100 TAB CAJA
10026 SULFACID FORTE CAJA X 100 TAB CAJA
12041 UREN 100MG CAJA X 100 TAB RECUBIERTAS UNIDAD
10032 UREN FORTE CAJA X 100 CAP UNIDAD
10027 VOXAMINE 50 MG CAJA X 100 TAB CAJA
12079 ZARIDON CAJA X 20 TAB UNIDAD
12049 ZARIDON FLEX CAJA X 60 TAB REC UNIDAD
12779 ZINOXID 25 MG CAJA X 30 TAB UNIDAD
12081 ZITROGAL 500 MG CAJA X 3 TAB UNIDAD
10030 ZITROGAL 500 MG CAJA X 30 TAB REC UNIDAD

ISDIN

1509802 ACNIBEN RX BALSAMO REPARADOR LABIAL X 10 UNIDAD

2000698 ACNIBEN RX EMULSION LIMPIADORA 200 ML UNIDAD
2000704 ACNIBEN RX GEL CREMA HIDRATANTE 40 ML UNIDAD
617941 AVENA ISDIN CREMA CON CERAMIDAS 100 ML UNIDAD
431393 AVENA ISDIN SYNDET SOLIDO 100 G UNIDAD
9803099 BETALFATRUS LACA UNGUEAL 3,3 ML UNIDAD
92389 FOTOP. ISDIN ACTIVE OIL SPF30 X 200 ML UNIDAD
70014 FOTOP. ISDIN CREMA COLOR SPF50+ X 50ML UNIDAD
693579 FOTOP. ISDIN EXTREM LOCION SPF50+ 125 ML UNIDAD
585066 FOTOP. ISDIN FUSION FLUID COLOR SPF50+ 5 UNIDAD
58682 FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPF50+ 100 ML UNIDAD
331197 FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X 50 ML UNIDAD
527332 FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA SPF50+ 150 M  UNIDAD
331647 FOTOP. ISDIN PED. LOCION SPF50+ X 125 ML UNIDAD
559319 FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY SPE50+ 20 UNIDAD
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77959 FOTOULTRA ISDIN ALLERGY 99 FUSION FLUID UNIDAD
91399 FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR 50 ML UNIDAD
149984 PACK ACNIBEN BODY+LIMPIADOR UNIDAD
149991 PACK ACNIBEN LIMP PURIF+CONTROL BRILLO Y UNIDAD
001 PACK ACNIBEN (LIMP.PURIF+ACN BODY) UNIDAD
1727206 PACK EVERCLEAN GEL PUR 240+CEPILLO PILAS UNIDAD
154131 PACK ISDINCEUTICS DAY&NIGHT+Kox+AGE UNIDAD
1763402 PACK MASKREAM ACTIVE UNIFY 4U 50+50 ML UNIDAD
95731 PACK MASKREAM ANTIAGING X 4 U UNIDAD
95724 PACK MASKREAM MATIFICANTE 4U 50+50ML UNIDAD
137776 PACK UREADIN FUSION SERUM+AGUA MICELLAR UNIDAD
487331 PACK UREADIN HAND CREAM 1+1 UNIDAD
149953 PACK UREADIN MELTING-CRE+F.FLUID UNIDAD
149960 PACK UREADIN SERUM+CONTORNO 0OJOS UNIDAD
62056 SERVICIOS DE IMPULSACION ENERO 2020 UNIDAD
2643178 UREADIN 3 PEDIATRIC LOTION 200 ML UNIDAD
06111 UREADIN FUS.SERUM LIFT 30 ML+AGUA MICELL UNIDAD
77614 UREADIN FUSION MICELLAR SOLUTION 250 ML UNIDAD
1532435 UREADIN RX 10 LOTION PLUS 200 ML UNIDAD
1541871 UREADIN RX 20 CREAM 100 ML UNIDAD
129856 UREADIN RX 30 CREAM 50 ML UNIDAD
532411 UREADIN RX 40 GEL OIL 30 ML UNIDAD
108851 UREADIN SPRAY & GO 200 ML UNIDAD
1964519 AVENA ISDIN GEL DE BA—O PROTECTOR 750ML UNIDAD
3584326 AVENA ISDIN LOCION CORPORAL HIDRATANTE 4 UNIDAD
803174 ERYFOTONA AK-NMSC CREAM 50 ML UNIDAD
70875 ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML UNIDAD
1723222 EVERCLEAN GEL PURIFICAANTE X 240 ML UNIDAD
0126701 EVERCLEAN GEL PURIFICANTE X 240 ML+CEPIL UNIDAD
165281 FOTOP PULSERA ADULTO 1UD UNIDAD
165298 FOTOP PULSERA NI-O 1UD UNIDAD
1716125 FOTOP. ISDIN COMPACT ARENA SPF50+ 10G C/ UNIDAD
1654557 FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 10G C UNIDAD
693066 FOTOP. ISDIN EXTREM UVA GEL CREMA SPF50+ UNIDAD
331166 FOTOP. ISDIN FUSION AIR SPF50+ 200 ML UNIDAD
188013 FOTOP. ISDIN FUSION FLUID MINERAL SPF50+ UNIDAD
1525369 FOTOP. ISDIN FUSION FLUID SPF50+ 50 ML UNIDAD
1631695 FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT SPF50+ 100 UNIDAD
226272 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR BRONZE S UNIDAD
226265 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SP UNIDAD
154186 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM S UNIDAD
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195950 FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X 50ML UNIDAD
201361 FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X UNIDAD
1699664 FOTOP. ISDIN GEL CREMA DRY TOUCH SPF50+ UNIDAD
331180 FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X 200 ML UNIDAD
161214 FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPE50+ X 250 ML UNIDAD
1838919 FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200 ML UNIDAD
192263 FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200ML UNIDAD
161245 FOTOP. ISDIN HYDROOIL SPF30 X 200ML UNIDAD
594969 FOTOP. ISDIN PED. FUSION FLUID SPEF50+ 50 UNIDAD
187962 FOTOP. ISDIN PED. FUSION MINERAL BABY SP UNIDAD
196377 FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPE50+ 5 UNIDAD
125117 FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA SPF50+ X 250 UNIDAD
139336 FOTOP. ISDIN PED. LOTION SPRAY SPE50+ X UNIDAD
188020 FOTOP. ISDIN PED. TRANSP.SPRAY WET SKIN UNIDAD
200814 FOTOP. ISDIN SUN BRUSH MINERAL SPEF50+ 2G UNIDAD
125100 FOTOP. ISDIN SUN BRUSH X 4 GR UNIDAD
187917 FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN UNIDAD
160750 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML UNIDAD
160668 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 5 UNIDAD
160804 FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML UNIDAD
93768 FOTOULTRA ISDIN 90 CREMA 50 ML UNIDAD
190986 FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER 50 ML UNIDAD
160613 FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER COLOR UNIDAD
540540 INVERSION DIGITAL CYBER ISDIN NOVIEMBRE UNIDAD
181175 ISDIN BABY NATURALS GEL CHAMPU 200 ML UNIDAD
181014 ISDIN BABY NATURALS GEL CHAMPU 400 ML UNIDAD
181021 ISDIN BABY NATURALS LOCION 400 ML UNIDAD
186712 ISDIN BOLSA TELA LOVE YOUR SKIN 2020 UNIDAD
2061408 ISDIN GERMISDIN ALOE VERA 250ML UNIDAD
1875815 ISDIN GERMISDIN ALOE VERA 500 ML UNIDAD
199606 ISDIN GERMISDIN HAND CLEANSING GEL 120 M  UNIDAD
3854764 ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 250ML UNIDAD
3854849 ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 500ML UNIDAD
128644 ISDIN MICELLAR SOLUCION 400ML UNIDAD
137974 ISDIN PROTECTOR LABIAL 50+ UNIDAD
1901200 ISDIN REPARADOR LABIAL STICK 4G UNIDAD
1915528 ISDIN SI-NAILS VARNISH 2.5 ML FORTALECED UNIDAD
22825 ISDIN WOMAN ANTI STRETCH CREAM 250 ML UNIDAD
22826 ISDIN WOMAN FIRMING CREAM 200 ML UNIDAD
1812353 ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE DAY 50ML UNIDAD
172401 ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT 50ML UNIDAD
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129221 ISDINCEUTICS AGE REVERS 50ML UNIDAD
22614 ISDINCEUTICS ESSENTIAL CLEANSING X 200 M UNIDAD
149205 ISDINCEUTICS FLAVO C DAY NIGHT 4 UNIDAD
1864826 ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP UNIDAD
216068 ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U 5.3ML UNIDAD
145177 ISDINCEUTICS FLAVO C MELATONIN 10 AMP UNIDAD
145160 ISDINCEUTICS FLAVO C MELATONIN 30U UNIDAD
1769145 ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML UNIDAD
138933 ISDINCEUTICS FLAVO C ULTRAGLICAN 10 AMP UNIDAD
144699 ISDINCEUTICS FLAVO C ULTRAGLICAN 30U 2ML UNIDAD
138346 ISDINCEUTICS FLAVO-C MELATONIN AQ 10U 2M  UNIDAD
20925 ISDINCEUTICS GLICOISDIN CREMA 8% 50 G UNIDAD
20930 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML UNIDAD
20935 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 25% 50 ML UNIDAD
164406 ISDINCEUTICS HYALURONIC BOOSTER 5U UNIDAD
200678 ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML UNIDAD
165472 ISDINCEUTICS INSTANT FLASH 5 AMP UNIDAD
113374 ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML UNIDAD
1769169 ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML UNIDAD
157651 ISDINCEUTICS PIGM EXP 10u+NIGHT PEEL 10u UNIDAD
113138 ISDINCEUTICS SKIN DROPS BRONZE 15ML UNIDAD
113367 ISDINCEUTICS SKIN DROPS SAND 15ML UNIDAD
203082 ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G UNIDAD
124776 LAMBDAPIL ANTICAODA LOC. EN SPRAY 125 C/ UNIDAD
1648198 LAMBDAPIL ANTICAODA SHAMPOO 200 C/F UNIDAD
171718 NUTRADEICA GEL CREMA FACIAL 50ML UNIDAD
1556349 NUTRADEICA GEL CREMA SHAMPOO 200 ML UNIDAD
105959 NUTRATOPIC Pro-AMP Crema 200 ml UNIDAD
1547927 NUTRATOPIC PRO-AMP CREMA FACIAL 50 ML C/ UNIDAD
105966 NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BA-O 400 ML UNIDAD
105935 NUTRATOPIC PRO-AMP LOCION EMOLIENTE 400 UNIDAD
021437 PACK AGE REPAIR 50ML+D&N ANTIOX 2 AMP UNIDAD
165854 PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW + 2 AMP PE UNIDAD
214446 PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW 50ML+KOX EY UNIDAD
227859 PACK FUSION WATER + AGUA MICELLAR 100 ML UNIDAD
214453 PACK FW URBAN + MINI HYALURONIC CONCENTR  UNIDAD
179349 PACK ISDINCEUTICS BEAUTY RUTINE (NEC+KOX UNIDAD
204256 PACK ISDINCEUTICS CORE X MAS 20 UNIDAD
225138 PACK ISDINCEUTICS EYE CONTOUR XMAS 21 UNIDAD
179370 PACK ISDINCEUTICS FLASH (NECESER+FLASH+A  UNIDAD
225619 PACK ISDINCEUTICS HYAL. CONC+MINI K-0OX+M UNIDAD
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214507 PACK ISDINCEUTICS K-OX EYES 15ML+AGE REP UNIDAD
171862 PACK ISDINCEUTICS K-OX+INST.FLASH UNIDAD
154063 PACK ISDINCEUTIS K-OX+MELT+ULTRAL UNIDAD
167100 PACK LIVE YOUNG FOTOAGING+AMP DAY&NIGHT UNIDAD
197961 PACK PHOTOAGING 2020 FW + HB 1 AMP UNIDAD
190375 PACK PHOTOAGING 2020 SPOT PREVENT + 2AMP UNIDAD
163942 PROM ISDIN MICELLAR SOLUCION 30 ML UNIDAD
102030 PUBLICIDAD REDES DICIEMBRE 2021 A MARZO UNIDAD
670504 TEEM ACNIBEN FACIAL CLEANSER FOAM 150 ML UNIDAD
21417 TEEM ACNIBEN REPAIR CLEANSING EMULSION 1 UNIDAD
1806475 TEEN ACNIBEN BODY 150 ML C/F UNIDAD
126688 TEEN SKIN ACNIBEN CONTROL BRILLO Y GRANO UNIDAD
126701 TEEN SKIN ACNIBEN LIMP.PURIFICANTE 150 M  UNIDAD
902435 TEEN SKIN Rx ACNIBEN Renov Lab x 10 ml UNIDAD
902442 TEEN SKIN Rx ACNIBEN Repair Hidrat x 40 UNIDAD
902459 TEEN SKIN Rx ACNIBEN Repair Limp x 180 m  UNIDAD
2451001 UREADIN ANTIARRUGAS CREAM SPF20 50 ML UNIDAD
3913423 UREADIN CONTORNO DE OJOS GEL CREAM 15 ML UNIDAD
612175 UREADIN FUSION FLUID 50 ML UNIDAD
1614841 UREADIN FUSION MELTING CREAM 50 ML UNIDAD
1691880 UREADIN FUSION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 UNIDAD
152120 UREADIN HAND CREAM PLUS 50 ML UNIDAD
3808576 UREADIN HIDRATACION INTENSA 50 ML UNIDAD
3855594 UREADIN LOCION 10 200ML UNIDAD
1527349 UREADIN PODOS GEL OIL 75 ML UNIDAD
123342 UREADIN ULTRA 10 LOTION PLUS 200ML C/F UNIDAD
104563 UREADIN ULTRA 20 CREAM 100ML C/F UNIDAD
2129856 UREADIN ULTRA 30 CREAM EXFOLIANTE 50 ML UNIDAD
1532411 UREADIN ULTRA 40 GEL OIL 30ML UNIDAD
LA COOPER
01804 ACLARA-T CREMA NUTRITIVA B3 X 10G DISP. UNIDAD
04048 DERMOSOL BEBE SPF 50 + COLOR PIEL X 10GX UNIDAD
070109 DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS UNIDAD
01382 DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 70 G UNIDAD
03050 DERMOSOL CACAO Y KARITE STICK 4.5G X 6 U UNIDAD
04520 DERMOSOL CICATRIL COLOR PIEL SPF 20 X 4. UNIDAD
070111 DERMOSOL CICATRIL SPF 20 X 4.165G X 6U UNIDAD
040311 DERMOSOL COLOR PIEL CLARA SPF 70X10GX20S UNIDAD
013443 DERMOSOL COLOR PIEL SPF70+ X 70G UNIDAD
070101 DERMOSOL COLOR SPEF 70 10G X 20 SACHETS UNIDAD
01344 DERMOSOL COLOR SPF 70 X 70G UNIDAD
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070105 DERMOSOL ECRAN SPEF 70 10G X 20 SACHETS UNIDAD
01342 DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 70G UNIDAD
04043 DERMOSOL EXTREMA COLOR PIEL SPF 50+X10G UNIDAD
01383 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X 70 G UNIDAD
070097 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ X 10G X 20 SACH UNIDAD
013831 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+X70G PROM 3+1 UNIDAD
02360 DERMOSOL EXTREMA SPEF50+X7GRX20S UNIDAD
04084 DERMOSOL FRUITS 20 STICK X 4.5G DISP.X 6 UNIDAD
01193 DERMOSOL GEL TRANSL-CIDO X 10G X 20 SACH UNIDAD
070072 DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 60G UNIDAD
01381 DERMOSOL GOLD SPF 70 TUBO X 70G UNIDAD
01002 DERMOSOL GOLD SPF 70 X 10 G X 20 SACHETS UNIDAD
013811 DERMOSOL GOLD SPF70+ X 70G PROM 3+1 UNIDAD
04883 DERMOSOL MATERNA SPF 100 X 60G UNIDAD
04883 DERMOSOL MATERNA SPF100 70G UNIDAD
0700741 DERMOSOL MED PEDIAT.X 60G PROM 3+1 UNIDAD
70117 DERMOSOL MOUSSE MEDIO SPF 50+ X10G UNIDAD
070074 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 60G UNIDAD
01009 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 X 10G X20 SA  UNIDAD
05097 DERMOSOL POST SOLAR SPF 6 X 240 G UNIDAD
0700726 DERMOSOL PROM 6+1 GEL TRANSLUCIDO X 60G UNIDAD
04085 DERMOSOL SHINE STICK 4.5G X 6 UNID UNIDAD
041876 DERMOSOL VISAGE COLOR PIEL X 60 G UNIDAD
070076 DERMOSOL VISAGE SPF 100 TUBO X 60 G UNIDAD
01001 DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 10G X 20 SACHE UNIDAD
0700762 DERMOSOL VISAGE X 60G PROM 3+1 UNIDAD
070110 DERMOSOL XTREM SPF 35 X 4.5G X 6L UNIDAD
045182 DERMOSOL XTREM SPF 35 X 4.5G X 6U UNIDAD
050002 LA COOPER ACIDO BORICO CAJA X 25 G UNIDAD
050003 LA COOPER ACIDO BORICO CAJA X 50G UNIDAD
04684 LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER UNIDAD
04929 LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 120ML UNIDAD
04928 LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 60ML UNIDAD
06096 LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA DE ROSAS UNIDAD
06097 LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA MANZANILL UNIDAD
04073 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE UNIDAD
018001 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRANTANTE UNIDAD
01800 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE UNIDAD
01804 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 NUTRITIVA X UNIDAD
01807 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL MIXTA A  UNIDAD
01803 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL NOR A S UNIDAD
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05020 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL NORM SE UNIDAD
06022 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL NORMAL UNIDAD
06081 LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL ALMEND UNIDAD
05007 LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL COCO Y UNIDAD
05009 LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL FRUTOS UNIDAD
05012 LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL MARACU UNIDAD
06101 LA COOPER ACLARA-T CREMA DE MANOS ALMEND UNIDAD
06100 LA COOPER ACLARA-T CREMA DE MANOS HIERBA  UNIDAD
06103 LA COOPER ACLARA-T CREMA DE MANOS MANGO UNIDAD
06104 LA COOPER ACLARA-T CREMA DE MANOS TROPIC UNIDAD
00720 LA COOPER ACLARA-T DESODORANTE CREMA X 6 UNIDAD
020063 LA COOPER ACLARA-T DESODORANTE ROLL ON D UNIDAD
020065 LA COOPER ACLARA-T EVOLUCION DIA X 30G UNIDAD
020066 LA COOPER ACLARA-T EVOLUTION NOCHE X 30 UNIDAD
05414 LA COOPER ACLARA-T JABON AVENA 80 GR UNIDAD
00722 LA COOPER ACLARA-T JABON X 80G UNIDAD
020071 LA COOPER ACLARA-T PLUS 50G UNIDAD
06067 LA COOPER ACLARA-T PLUS X 100 GR UNIDAD
01149 LA COOPER ACLARA-T PLUS X 10GR X 20 S UNIDAD
04850 LA COOPER ACLARA-T SCRUB CREMA ROSTRO, M  UNIDAD
00733 LA COOPER ACNE JABON FACIAL X 100G UNIDAD
050078 LA COOPER ALCOHOL PURO X 1 LT UNIDAD
04678 LA COOPER ASEA-T JABON HENO DE COOPER X UNIDAD
040332 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL CITRICO FCO UNIDAD
104315 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL CITRICO X 1 UNIDAD
040342 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL MARINE FCO. UNIDAD
040352 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL MELON FCO. UNIDAD
04270 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL NATURAL 4.5 UNIDAD
040362 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL NATURAL FCO UNIDAD
104255 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL NATURAL X 1 UNIDAD
04240 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL NATURAL X 9 UNIDAD
05218 LA COOPER ASEA-T ALCOHOL GEL X KILO CON UNIDAD
06102 LA COOPER ASEA-T JABON BACTER 80 GR UNIDAD
05111 LA COOPER ASEA-T JABON HENO DE COOPER X UNIDAD
052302 LA COOPER ASEA-T JABON LIQ. BACTER EUCAL UNIDAD
052304 LA COOPER ASEA-T JABON LIQ. BACTER FRUTO UNIDAD
052305 LA COOPER ASEA-T JABON LIQ. BACTER HIERB UNIDAD
052303 LA COOPER ASEA-T JABON LIQ. BACTER LAVAN UNIDAD
052306 LA COOPER ASEA-T JABON LIQ. BACTER MANZA  UNIDAD
00728 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO MANZANA F UNIDAD
00726 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO MELON FCO UNIDAD
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04748 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO MELON X 4 UNIDAD
00730 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO NACARADO UNIDAD
00724 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO UVA FCO. UNIDAD
01326 LA COOPER ASEA-T JABON LIQUIDO UVA X 4.5 UNIDAD
05019 LA COOPER COLONIA CITRICA X 1 LT UNIDAD
020077 LA COOPER COLONIA CITRICA X 120 ML UNIDAD
05017 LA COOPER COLONIA CITRICA X 250ML UNIDAD
05018 LA COOPER COLONIA CITRICA X 500ML UNIDAD
030013 LA COOPER CREMA CONCHA DE NACAR SPF 10 1 UNIDAD
020073 LA COOPER CREMA CONCHA DE NACAR SPF 10 X UNIDAD
06015 LA COOPER CREMA CONCHA DE NACAR SPF10 X UNIDAD
020058 LA COOPER CREMA CORPORAL EXTREMA FCO. X UNIDAD
020060 LA COOPER CREMA CORPORAL HIDRAT. FCO. X UNIDAD
020061 LA COOPER CREMA CORPORAL HIDRATANTE FCO. UNIDAD
020069 LA COOPER CREMA DEPILATORIA TUBO X 100G UNIDAD
05162 LA COOPER CREMA DEPILATORIA X 10G X 20SA  UNIDAD
030011 LA COOPER CREMA LECHUGA SPF 10 X 10G X 2 UNIDAD
020072 LA COOPER CREMA LECHUGA SPEF 10 X 50G UNIDAD
020056 LA COOPER CREMA PARA MANOS FCO. X 150G UNIDAD
020057 LA COOPER CREMA PARA MANOS FCO. X 450G UNIDAD
0110004 LA COOPER CROL FOR MEN DESOD. ROLL ON X UNIDAD
020092 LA COOPER CROL FOR MEN JABON X 100G UNIDAD
05039 LA COOPER DERMOACNE CARBON ACTIVO X 100G UNIDAD
052231 LA COOPER DERMOACNE JABON FACIAL 100G UNIDAD
040006 LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION FCO. X 180G UNIDAD
040023 LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION FCO. X 70G UNIDAD
05120 LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5 FAMILIAR 1 UNIDAD
05121 LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5% X 10GR X UNIDAD
05038 LA COOPER GEL CAPILLAIRE BABA DE BESTIA UNIDAD
04492 LA COOPER GEL CAPILLAIRE EXTRAFIRME 45G UNIDAD
020035 LA COOPER GEL CAPILLAIRE EXTRAFIRME TUBO UNIDAD
04493 LA COOPER GEL CAPILLAIRE EXTRAFIRME X 12 UNIDAD
020034 LA COOPER GEL CAPILLAIRE EXTRAFIRME X 40 UNIDAD
04494 LA COOPER GEL CAPILLAIRE HUMEDO 45G UNIDAD
020032 LA COOPER GEL CAPILLAIRE HUMEDO X 100 G UNIDAD
04495 LA COOPER GEL CAPILLAIRE HUMEDO X 120 G UNIDAD
020031 LA COOPER GEL CAPILLAIRE HUMEDO X 40 G UNIDAD
04047 LA COOPER GEL EXTRAFIRME X 100 GR POTE UNIDAD
00777 LA COOPER GEL FACIAL SPF 6 X 60G UNIDAD
06009 LA COOPER GEL INTIME 15ML X 20 SACHET UNIDAD
00705 LA COOPER GEL INTIME FCO. X 150 ML UNIDAD

BELTRAN CHECA VALERIA

65



1

UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

01207 LA COOPER GEL INTIME SACHET X 10 ML X 20 UNIDAD
01366 LA COOPER GEL REDUCTOR ADVANCE X 150 G UNIDAD
06057 LA COOPER JABON CONCHA DE NACAR X 80 GR UNIDAD
020076 LA COOPER JABON INTIME X 100 G UNIDAD
01571 LA COOPER JABON LIQUIDO MANZANA 4.5LT UNIDAD
04990 LA COOPER JABON MATERNA X 80G UNIDAD
01367 LA COOPER JABON REDUCTOR EXFOLIANTE 100 UNIDAD
06051 LA COOPER JABON REJUVENECE PLUS CON ARRO UNIDAD
05026 LA COOPER JABON REJUVENECE PLUS X 80G UNIDAD
01934 LA COOPER ORTIN CAPILAIRE SHAMPOO X 240 UNIDAD
06008 LA COOPER ORTIN CAPILLAIRE SHAMPOO X 1 L UNIDAD
020040 LA COOPER ORTIN SHAMPOO CAPILAR 10 G X 2 UNIDAD
050029 LA COOPER OXIDO DE ZINC X 50 G UNIDAD
04711 LA COOPER OXIDO DE ZINC X 50 GR C/ ZIPPE UNIDAD
020010 LA COOPER OXIPEL CAPILLAIRE 20 VOL X 120 UNIDAD
020044 LA COOPER OXIPEL CAPILLAIRE FRANCE 20VOL UNIDAD
020046 LA COOPER OXIPEL CAPILLAIRE FRANCE 30VOL UNIDAD
080909 LA COOPER PACK 1 PETIT BEBE (ACEITE,COLO UNIDAD
080908 LA COOPER PACK 2 PETIT BEBE (CREMA, SHAMP UNIDAD
080907 LA COOPER PACK 3 PETIT BEBE (CREMA, SHAMP UNIDAD
080905 LA COOPER PACK 4 PETIT BEBE (ACEITE,SHAM UNIDAD
080912 LA COOPER PACK DE BELLEZA (CREMA MANOS-C UNIDAD
0160001 LA COOPER PETIT ACEITE BEBE X 130 ML UNIDAD
0160003 LA COOPER PETIT AGUA DE COLONIA BEBE X 1 UNIDAD
0160002 LA COOPER PETIT CREMA BEBE X 125G UNIDAD
0160010 LA COOPER PETIT JABON BEBE X 80G C/CAJA UNIDAD
0160004 LA COOPER PETIT SHAMPOO BEBE X 130 ML UNIDAD
0160006 LA COOPER PETIT TALCO BEBE X 180 G UNIDAD
0160005 LA COOPER PETIT TALCO BEBE X 70 G UNIDAD
0160007 LA COOPER PETIT VASELINA PERFUMADA BEBE UNIDAD
06027 LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA FRES UNIDAD
06026 LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA LIMO UNIDAD
020048 LA COOPER QUITA ESMALTE FRESA FCO. X 30 UNIDAD
01276 LA COOPER QUITA ESMALTE FRESA X 150 ML UNIDAD
04260 LA COOPER QUITA ESMALTE FRESA X 170 ML UNIDAD
01277 LA COOPER QUITA ESMALTE LIMON X 150 ML UNIDAD
04261 LA COOPER QUITA ESMALTE LIMON X 170 ML UNIDAD
02206 LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA CHICL UNIDAD
022013 LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA FRESA  UNIDAD
022033 LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA LIMON UNIDAD
02208 LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA MARAC UNIDAD
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01801 LA COOPER REJUVENECE PLUS CREMA HYALURON UNIDAD
01805 LA COOPER REJUVENECE PLUS CREMA Q10 X 10 UNIDAD
05023 LA COOPER REJUVENECE PLUS CREMA Q10 X 50 UNIDAD
020070 LA COOPER REJUVENECE PLUS X 50G UNIDAD
06056 LA COOPER REJUVENESE PLUS CREMA HYALURON UNIDAD
04951 LA COOPER REPELT DEET CREMA FCO. 120G UNIDAD
020039 LA COOPER REPELT DEET CREMA X 10G X 20S UNIDAD
020038 LA COOPER REPELT DEET SOLUCION FCO. 90 M  UNIDAD
00723 LA COOPER SERUM REPARADOR CAPILAR X 30 M  UNIDAD
01585 LA COOPER SET BELLEZA 1 (COLONIA,CREMA,A  UNIDAD
01586 LA COOPER SET BELLEZA 2 (COLONIA,CREMA,D UNIDAD
06086 LA COOPER SHAMPOO CROL BARBER X 1 L UNIDAD
050095 LA COOPER VASELINA PURA POTE X 15 G UNIDAD
050094 LA COOPER VASELINA PURA POTE X 5 G UNIDAD
050083 LA COOPER VASELINA PURA POTE X 80 G UNIDAD
05169 OFERTA 1 ACLARA-T CREMA B3 NOR 50+JABON UNIDAD
05170 OFERTA 2 ACLARA-T AGUA MICELAR 120ML+1 6 UNIDAD
05172 OFERTA 4 REJUVENECE CREMA Q10 50G+JABON UNIDAD
05173 OFERTA 5 REJUVENECE CREMA HYALURONIC 50+ UNIDAD
05174 OFERTA 6 ACLARA-T CREMA CORP FRUT ROJOS UNIDAD
05176 OFERTA 8 ACLARA-T CREMA CORP COCO 450+15 UNIDAD
05177 OFERTA 9 COLONIA CITRICA 1L+ 1 120ML UNIDAD
200401 PACK ORTIN SHAMPOO CAPILAR X 10G X 20S UNIDAD
0500003 PACK PROM 4X3 ACLARA-T CREMA COMB B3X40G UNIDAD
04727 PACK PROM 6+1 4DERMOSOL PEDIATRICO X 60G UNIDAD
013826 PACK PROM 6+1 DERMOSOL BEBE SPF 50 X 70G UNIDAD
013446 PACK PROM 6+1 DERMOSOL COLOR SPF 70X70G UNIDAD
013426 PACK PROM 6+1 DERMOSOL ECRAN SPF 70 X 70 UNIDAD
700726 PACK PROM 6+1 DERMOSOL GEL TRANSL-CIDO X UNIDAD
041876 PACK PROM 6+1 DERMOSOL VISAGE COLOR PIEL UNIDAD
700766 PACK PROM 6+1 DERMOSOL VISAGE X 60 GR UNIDAD
0700766 PACK PROM 6+1 DERMOSOL VISAGE X 60GR UNIDAD
01303 PACK PROM DRY FOOT 70 Y 180 GR UNIDAD
01588 SHAMPOO NACARADO X 4.5 LT UNIDAD
678958 AQUA DB COLONIA 750 + 40 ML UNIDAD
679030 AQUA DB EST.COLONIA 750 ML+MINI COL+JABO UNIDAD
678996 AQUA DB GIFT SET COLONIA 200 ML + JABON UNIDAD
679009 AQUA DB GIFT SET COLONIA 200 ML + ROLL O UNIDAD
679016 AQUA DB GIFT SET LATA 3 JABONES UNIDAD
678972 AQUA DB JABON DE TOCADOR 150 GR UNIDAD
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678958 AQUA DI BARI COL 750ML+MINI COL 40ML UNIDAD
102539 AQUA DI BARI COLONIA 100ML+BODY LOTION 1 UNIDAD
102546 AQUA DI BARI COLONIA 100ML+BODY LOTION1O UNIDAD
102010 AQUA DI BARI COLONIA 120ML+JABON 90ML LA  UNIDAD
679047 AQUA DI BARI COLONIA 120ML+JABON 90ML OR UNIDAD
102027 AQUA DI BARI COLONIA 120ML+JABON 90ML RO UNIDAD
102553 AQUA DI BARI EST COLONIA 100ML +SHOWER G UNIDAD
102560 AQUA DI BARI EST COLONIA 100ML+2 JABONES UNIDAD
102393 AQUA DI BARI EST COLONIA 100ML+BODY LOTI UNIDAD
102386 AQUA DI BARI EST COLONIA 750ML+BODY LOTI UNIDAD
102034 AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE 237 ML UNIDAD
102041 AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE 500 ML UNIDAD
102058 AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE 50ML UNIDAD
102072 AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE X 1000 ML - UNIDAD
102348 AQUA DI BARI JABON CORP BARRA ANTIB LEC UNIDAD
102263 AQUA DI BARI JABON CORP BARRA ANTIB ALOE UNIDAD
102287 AQUA DI BARI JABON CORP BARRA ANTIB COCO UNIDAD
102270 AQUA DI BARI JABON CORP BARRA ANTIB MIEL UNIDAD
102355 AQUA DI BARI JABON CORP BARRA ANTIB PEPI UNIDAD
679122 AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- ALOE VE UNIDAD
679115 AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- CITRICO UNIDAD
679108 AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- NEUTRO UNIDAD
679139 AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- ROSA MO UNIDAD
102317 AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML UNIDAD
102324 AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML A  UNIDAD
102294 AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML C UNIDAD
102300 AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML F UNIDAD
102331 AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML L UNIDAD
102485 AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML AM UNIDAD
102508 AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML CI UNIDAD
102461 AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML FR UNIDAD
102492 AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML LA UNIDAD
102478 AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML MA  UNIDAD
102379 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. BRISA MAR UNIDAD
679054 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. CITRICO 5 UNIDAD
679092 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. LAVANDA 5 UNIDAD
679078 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. MANZANA 5 UNIDAD
679061 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. NEUTRO 50 UNIDAD
679085 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIB. ROSAS 500 UNIDAD
102195 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIBAC 300ML CI UNIDAD
102232 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIBAC 300ML LA  UNIDAD
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102218 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIBAC 300ML MA  UNIDAD
102201 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIBAC 300ML NE UNIDAD
102225 AQUA DI BARI JABON LIQ. ANTIBAC 300ML RO UNIDAD
102140 AQUA DI BARI JABON LIQ.ANTIBAC.DOYPACK C UNIDAD
102188 AQUA DI BARI JABON LIQ.ANTIBAC.DOYPACK L UNIDAD
102164 AQUA DI BARI JABON LIQ.ANTIBAC.DOYPACK M  UNIDAD
102157 AQUA DI BARI JABON LIQ.ANTIBAC.DOYPACK N UNIDAD
102171 AQUA DI BARI JABON LIQ.ANTIBAC.DOYPACK R  UNIDAD
678972 AQUA DI BARI JABON PACK X 4 + JABONERA UNIDAD
102522 AQUA DI BARI LACA EXTRA FIRME 300 ML UNIDAD
102515 AQUA DI BARI LACA SPRAY FIRME 300 ML UNIDAD
102126 AQUA DI BARI TOALLITAS HUMEDAS ANTIBACT UNIDAD
683013 BETTY BOOP BEAUTY COLONIA 50ML UNIDAD
683082 BETTY BOOP COLONIA BEAUTY LADY SHOES 100 UNIDAD
683075 BETTY BOOP COLONIA SASSY LADY SHOES 100M  UNIDAD
683099 BETTY BOOP COLONIA SEXY LADY SHOES 100ML UNIDAD
683037 BETTY BOOP GIFT SET BEAUTY COLONIA+BODY UNIDAD
683051 BETTY BOOP GIFT SET CLASSY BODY MIST 120 UNIDAD
683112 BETTY BOOP GIFT SET KISS COLONIA+JAB DE UNIDAD
683105 BETTY BOOP GIFT SET ROMANTIC COLONIA+JAB UNIDAD
683020 BETTY BOOP GIFT SET SASSY COLONIA+BODY L UNIDAD
683044 BETTY BOOP GIFT SET SWEET BODY MIST 120M  UNIDAD
683068 BETTY BOOP PACK 03 JABONES UNIDAD
683006 BETTY BOOP SASSY COLONIA 50ML UNIDAD
111012 BETTY BOOP TOALLITAS HUMEDAS 25 PCS UNIDAD
112040 CLUB ALIANZA LIMA COLONIA X 100 ML UNIDAD
801059 CLUB ALIANZA LIMA EDT 1901 100ML UNIDAD
801042 CLUB ALIANZA LIMA EDT CLASSIC 100ML UNIDAD
801066 CLUB ALIANZA LIMA EST EDT 1901+JABON 200 UNIDAD
112057 CLUB ALIANZA LIMA EST. COLONIA 100ML+JAB UNIDAD
801080 CLUB ALIANZA LIMA GIFT KISD SHAMPO 350ML UNIDAD
801073 CLUB ALIANZA LIMA JABON FOR MEN 200 CON UNIDAD
112033 CLUB ALIANZA NECESER KIDS JABON LIQ.236+ UNIDAD
801004 CLUB BODY SPRAY ALIANZA L 1901 150ML UNIDAD
801011 CLUB BODY SPRAY ALIANZA L CLASSIC 150ML UNIDAD
901001 CLUB BODY SPRAY U CLASSIC 150 ML UNIDAD
901018 CLUB BODY SPRAY U GARRA CREMA 150ML UNIDAD
901063 CLUB EST EDT GARRA CREMA+JABON 200ML UNIDAD
801028 CLUB SET COLONIA 50ML+BILLETERA ALIANZA UNIDAD
901025 CLUB SET COLONIA 50ML+BILLETERA U UNIDAD
801035 CLUB SET COLONIA 50ML+BODY SPRAY ALIANZA  UNIDAD
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901032 CLUB SET COLONIA 50ML+BODY SPRAY U UNIDAD
47102034 CLUB U ALCOHOL EN GEL 237 ML UNIDAD
901049 CLUB U CLASSIC EDT 100ML (POLO) UNIDAD
901087 CLUB U DE DEPORTES GIFT KIDS SHAMPO 350M UNIDAD
901100 CLUB U DE DEPORTES JABON LIQUIDO 236 ML UNIDAD
901094 CLUB U DE DEPORTES SHAMPO 350 ML UNIDAD
113054 CLUB U EST. COLONIA 100ML+JABON LIQ 236M UNIDAD
901056 CLUB U GARRA CREMA EDT 100ML (PELOTA) UNIDAD
901070 CLUB U JABON FOR MEN 200GR CON SOGA UNIDAD
113030 CLUB U NECESER KIDS JABON LIQ 236ML+SHAM  UNIDAD
113047 CLUB UNIVERSITARIO DE DEPORTES COLONIA 1 UNIDAD
122070 DINOSAURIOS ACEITE PARA BEBES 354 ML UNIDAD
122100 DINOSAURIOS COLONIA PARA BEBE 200ML UNIDAD
122032 DINOSAURIOS HISOPOS X 500 PCS UNIDAD
122056 DINOSAURIOS SHAMPO PARA BEBES 750 ML UNIDAD
122025 DINOSAURIOS TALCO PARA BEBES 625 GR UNIDAD
122094 DINOSAURIOS TOALLITAS HUMEDAS 2 X 100 PC UNIDAD
122063 DINOSAURIOS TOALLITAS HUMEDAS 2 X 80PCS UNIDAD
684003 EMOJI GEL SANITIZANTE 30ML UNIDAD
684119 EMOJI JABON LIQUIDO 400 ML FRESA UNIDAD
684102 EMOJI JABON LIQUIDO 400 ML PI—A UNIDAD
684034 EMOJI PACK 03 JAB AVENA 90 GR + JABONER UNIDAD
684010 EMOJI PACK 03 JAB COCO 90GR + JABONERA UNIDAD
684027 EMOJI PACK 03 JAB MIEL 90 GR + JABONERA UNIDAD
684126M EMOJI TOALLITAS HUMEDAS 2 X 80 UND + MON UNIDAD
684133 EMOJI TOALLITAS HUMEDAS X 24 UND UNIDAD
684126 EMOJI TOALLITAS HUMEDAS X 80 UND UNIDAD
116024 GAFAS PROTECTORAS UNIDAD
106025 GALLINA PINTADITA COLONIA 120 ML UNIDAD
106032 GALLINA PINTADITA JABON LIQUIDO 300 ML UNIDAD
106056 GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300+ JABON LIQ UNIDAD
106049 GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300+COLONIA 12 UNIDAD
106018 GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300ML UNIDAD
10001 GUISSENY ESMALTE PARA U—AS UNIDAD
108029 LA GRANJA COLONIA 120 ML UNIDAD
108074 LA GRANJA DE ZENON TOALLITAS HUMEDAS 100 UNIDAD
108067 LA GRANJA DE ZENON TOALLITAS HUMEDAS 25 UNIDAD
108050 LA GRANJA ESTUC. SHAMPOO+JABON LIQUIDO+C UNIDAD
108036 LA GRANJA JABON LIQUIDO 300 UNIDAD
108012 LA GRANJA SHAMPOO 300 ML UNIDAD
108043 LA GRANJA SHAMPOO+COLONIA+JABON BARRA+ E UNIDAD
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116031 MASCARILLA DESECHABLE CAJA POR 50 UNID. UNIDAD
810154 MASCARILLA DESECHABLE X 50 UNID UNIDAD
133038 MASHA Y EL OSO TOALLITAS HUMEDAS X 100 P UNIDAD
057936 NATURAL SPLASH EST.COL 400 ML + ESPONJA UNIDAD
5057912 NATURAL SPLASH GREEN TEA COL 220 + GEL H UNIDAD
5057882 NATURAL SPLASH GREEN TEA COL 400 ML + TO UNIDAD
5057929 NATURAL SPLASH SPRING COL 220 + GEL HIG. UNIDAD
5057899 NATURAL SPLASH SPRING COL 400 ML + TOALL UNIDAD
4005006 PJ MASK COLONIA 100 ML UNIDAD
4006027 PJ MASK JABON LIQUIDO 3D 250 ML UNIDAD
4006034 PJ MASK SET COLONIA 100ML+SHAMPOO 250 ML UNIDAD
4006041 PJ MASK SET SHAMPOO 250 ML+JABON LIQ 250 UNIDAD
4006010 PJ MASK SHAMPOO 3D 250 ML UNIDAD
006058 PJ MASKS TOALLITAS HUMEDAS X 80pcs UNIDAD
4005020 POCOYO ACEITE BEBES 200 ML UNIDAD
4005013 POCOYO COLONIA BEBES 200 ML UNIDAD
104021 POCOYO HISOPOS 200 PCS UNIDAD
104014 POCOYO HISOPOS 500 PCS UNIDAD
4005136 POCOYO JABON DE GLICERINA BEBE UNIDAD
4005075 POCOYO JABON EN BARRA BEBES 80GR UNIDAD
4005051 POCOYO SET X 3 (TALCO-CREMA-SHAMPO) UNIDAD
4005068 POCOYO SET X 4 (TALCO-ACEITE-JABON-SHAMP UNIDAD
4005044 POCOYO SHAMPOO BEBES 300 ML UNIDAD
104038 POCOYO SHAMPOO PARA BEBES 750ML UNIDAD
4005037 POCOYO TALCO BEBES 625 GR UNIDAD
104052 POCOYO TOALLITAS HUMEDAS X 100 PCS UNIDAD
104045 POCOYO TOALLITAS HUMEDAS X 25 PSC UNIDAD
005129 POCOYO TOALLITAS HUMEDAS X 80pcs UNIDAD
109026 POPEYE BODY SPRAY 150 ML COOL UNIDAD
109033 POPEYE BODY SPRAY 150 ML STRONG UNIDAD
109064 POPEYE GIFT EDT 100ML+BODY SPRAY 150ML UNIDAD
109071 POPEYE GIFT SHAVING+BODY SPRAY 150ML UNIDAD
109057 POPEYE HAIR GEL 100 GR UNIDAD
109040 POPEYE HAIR GEL 500 GR UNIDAD
109019 POPEYE SHAVING FOAM 200ML UNIDAD
116017 PROTECTOR FACIAL UNIDAD
107046 REY LEON BODY LOTION UNIDAD
107022 REY LEON COLONIA 120 ML UNIDAD
107077 REY LEON EST SHAMPOO 300ML + JABON LIQUI UNIDAD
107084 REY LEON GIFT SET JABON LIQUIDO + BODY L UNIDAD
107039 REY LEON JABON LIQUIDO 300 ML UNIDAD
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107015 REY LEON SHAMPOO 300 ML UNIDAD
107053 REY LEON SHAMPOO+BODYL+JABON BARRA+ESPON UNIDAD
107060 REY LEON TOALLITAS HUMEDAS ANTIBACT X 10 UNIDAD
103048 SECRET LOVE AMAZING EDT 100ML+10ML UNIDAD
682153-1 SECRET LOVE BODY MIST 120 ML UNIDAD
682153 SECRET LOVE BODY MIST 120 ML DISPLAY 16 UNIDAD
103147 SECRET LOVE BODY MIST 75ML + SHIMMER CRE UNIDAD
103130 SECRET LOVE BODY MIST 75ML+SHIMER CREAM UNIDAD
682207 SECRET LOVE BODY MIST COLECC 3X60ML UNIDAD
103161 SECRET LOVE COLOGNE 100 ML BEAUTY UNIDAD
103178 SECRET LOVE COLOGNE SASSY 100 ML UNIDAD
103031 SECRET LOVE DREAMER EDT 100ML+10ML UNIDAD
682184 SECRET LOVE EST BODY MIST + JABON EXOTIC UNIDAD
682191 SECRET LOVE EST BODY MIST + JABON FANTAS UNIDAD
682177 SECRET LOVE EST BODY MIST + JABON FLOWER  UNIDAD
679026 SECRET LOVE EST COL 50 ML PASSION + BILL UNIDAD
1678903 SECRET LOVE EST COL 50 ML PASSION + BODY UNIDAD
679019 SECRET LOVE EST COL 50 ML PINK + BILLETE UNIDAD
1678910 SECRET LOVE EST COL 50 ML PINK + BODY LO UNIDAD
682160 SECRET LOVE EST. JABON DE TOC X 03 UNDS UNIDAD
103055 SECRET LOVE GIFT SETS 4 VANILLA-TEMPATIO UNIDAD
682214 SECRET LOVE GIFT SETS GOLDEN NIGHT COLON UNIDAD
678903 SECRET LOVE GIFT SETS PASSION COLONIA+BO UNIDAD
678910 SECRET LOVE GIFT SETS PINK COLONIA+BODY UNIDAD
682238 SECRET LOVE PASSION COLONIA 100 ML UNIDAD
682221 SECRET LOVE PINK COLONIA 100 ML UNIDAD
103017 SECRET LOVE SEXI VANILLA BODY MIST+BODY UNIDAD
682290 SECRET LOVE SIGNATURE BODY MIST 200ML EN UNIDAD
682313 SECRET LOVE SIGNATURE BODY MIST 200ML PA  UNIDAD
682320 SECRET LOVE SIGNATURE BODY MIST 200ML PR  UNIDAD
682306 SECRET LOVE SIGNATURE BODY MIST 200ML SE UNIDAD
682269 SECRET LOVE SIGNATURE ENDLESS LOVE BODY UNIDAD
682276 SECRET LOVE SIGNATURE PARADISE BODY MIST UNIDAD
682252 SECRET LOVE SIGNATURE PRETTY IN LOVE BOD UNIDAD
682283 SECRET LOVE SIGNATURE SEDUCTION BODY MIS UNIDAD
103024 SECRET LOVE TEMPTATION BODY MIST+BODY LO UNIDAD
127044 SKY CITY BODY SPRAY 150 ML DOUBLE BLACK UNIDAD
127020 SKY CITY BODY SPRAY 150 ML TITANIUM UNIDAD
127037 SKY CITY BODY SPRAY 150 ML XTREME ICE UNIDAD
127013 SKY CITY BODY SPRAY 150ML EXTRA FRESH UNIDAD
127112 SKY CITY BODY SPRAY LADY ROSE 150 ML UNIDAD
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127129 SKY CITY BODY SPRAY LADY SWEET 150 ML UNIDAD
127082 SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 ML MENTOL UNIDAD
127075 SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 ML ORIGIN UNIDAD
127150 SKY CITY EXTRA FRESH SHAMPOO 100ML+SHOWE UNIDAD
127136 SKY CITY GEL CAPILAR STRONG 100 GR UNIDAD
127143 SKY CITY GEL CAPILAR STRONG 500 GR UNIDAD
127051 SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY SPRAY EX UNIDAD
127068 SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY SPRAY XT UNIDAD
127105 SKY CITY TALCO PARA PIES PACK 240 GR + 1 UNIDAD
127167 SKY CITY XTREME ICE SHAMPOO 100ML+SHOWER  UNIDAD
4004528 SOY LUNA ACONDICIONADOR 300 ML UNIDAD
4004573 SOY LUNA COLONIA 100 ML UNIDAD
4004566 SOY LUNA COLONIA 150ML UNIDAD
4004603 SOY LUNA ESTUCHE COLONIA + SHAMPOO UNIDAD
4004597 SOY LUNA ESTUCHE SHAMPOO + ACONDICIONADO UNIDAD
004641 SOY LUNA GEL SANITIZANTE 30 ML UNIDAD
4004535 SOY LUNA JABON LIQUIDO 250ML UNIDAD
4004610 SOY LUNA NECESER SHAMPOO + JABON LOQUIDO UNIDAD
4004504 SOY LUNA SHAMPOO 300 ML UNIDAD
4004511 SOY LUNA SHAMPOO CARTERITA 300ML UNIDAD
5006521 SPIDER 2D PACK COLONIA 100 ML + SHAMPOO UNIDAD
5006378 SPIDER EST. COLONIA 100 ML + SHAMPOO KID UNIDAD
4003613 SPIDER EST. SHAMPOO 2D + JABON LIQUIDO UNIDAD
9006459 SPIDER ESTUCHE COLONIA + TOALLA UNIDAD
4003620 SPIDER SHAMPOO 2 D + GEL HIG. UNIDAD
4003507 SPIDERMAN COLONIA 100 ML UNIDAD
003514 SPIDERMAN COLONIA 200 ML UNIDAD
500460 SPIDERMAN EST.SV COLONIA+JAB.LIQ UNIDAD
4003608 SPIDERMAN EST.SV SHAMP+JAB.LIQ UNIDAD
4003675 SPIDERMAN EST.SV SHAMPOO KISD+GEL50ML UNIDAD
003637 SPIDERMAN GEL SANITIZANTE 30 ML UNIDAD
4003569 SPIDERMAN JABON LOQUIDO 250 ML ( CABECIT UNIDAD
4003545 SPIDERMAN SHAMPOO 2D 300 ML UNIDAD
4003538 SPIDERMAN SHAMPOO KIDS 300ML UNIDAD
TOA002 TOALLAS AQUA DI BARI PACK PROM UNIDAD
4100060 TOY STORY SET COLONIA+SHAMPOO NI—A UNIDAD
100114 TOY STORY 4 EST.COLONIA+SHAMPOO 3D UNIDAD
100107 TOY STORY 4 EST.SHAMPOO 3D+JAB.LIQ UNIDAD
100053 TOY STORY 4 JABON LIQ WOODY 2D 250ML UNIDAD
100022 TOY STORY 4 SHAMPOO 2D BUZZ 300ML UNIDAD
100039 TOY STORY 4 WOODY COLONIA 100ML UNIDAD
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105042 TOY STORY COLONIA 120 ML UNIDAD
100046 TOY STORY GIRL COLONIAS BO PEEP 100ML NI UNIDAD
100015 TOY STORY GIRL SHAMPOO CARTERITA 300ML UNIDAD
105059 TOY STORY JABON LIQUIDO 300 ML UNIDAD
105028 TOY STORY JABON LIQUIDO 3D WOODY 300 ML UNIDAD
105066 TOY STORY SHAMPOO 100ML+COLONIA 120ML+JA  UNIDAD
105073 TOY STORY SHAMPOO 100ML+JABON LIQUIDO 10 UNIDAD
105035 TOY STORY SHAMPOO 300 ML UNIDAD
105011 TOY STORY SHAMPOO 3D BUZZ 300 ML UNIDAD
105097 TOY STORY TOALLITAS HUMEDAS ANTIBACT X 8 UNIDAD
223759 UMBRO ACTION EDT 60 ML UNIDAD
222981 UMBRO ACTION ESPUMA DE AFEITAR 300ML UNIDAD
239814 UMBRO ACTION EST. EDT 60ML + DEO UNIDAD
239760 UMBRO ACTION SHAMP. 400ML+SHOWER 150ML UNIDAD
239807 UMBRO ACTION SHAMPOO + POLO DEP. AZUL UNIDAD
239814 UMBRO ACTION SHAMPOO + POLO DEP. NEGRO UNIDAD
239906 UMBRO ACTION SHAMPOO+ESPUMA AFEITAR UNIDAD
8009940 UMBRO BODY SPRAY 150 ML ACTION UNIDAD
8009957 UMBRO BODY SPRAY 150 ML ICE UNIDAD
8009926 UMBRO BODY SPRAY 150 ML POWER UNIDAD
239715 UMBRO COLONIA 60ML ACTION + BILLETERA UNIDAD
238344 UMBRO COLONIA 75 ML + SHOWER GEL 150 ML UNIDAD
239708 UMBRO COLONIA 75 ML ICE + BILLETERA UNIDAD
223742 UMBRO ICE EDT 60 ML UNIDAD
239821 UMBRO ICE EST. EDT 60ML + DEO UNIDAD
239753 UMBRO ICE SHAMP 400ML+ SHOWER150 ML UNIDAD
223978 UMBRO ICE SHAMPOO + POLO DEP. BLANCO UNIDAD
239784 UMBRO ICE SHAMPOO + POLO DEP. GRIS UNIDAD
UMB10001 UMBRO PACK SHAMPOO + DEO SPRAY ACTION UNIDAD
UMB10002 UMBRO PACK SHAMPOO + DEO SPRAY ICE UNIDAD
223930 UMBRO POLO PER~ UNIDAD
009926 UMBRO POWER BODY DEO SPRAY 150ML UNIDAD
239890 UMBRO POWER COLONIA 60ML+BILLETERA UNIDAD
223735 UMBRO POWER EDT 60ML UNIDAD
239883 UMBRO POWER EDT 60ML+DEO BODY SPRAY 150M  UNIDAD
22392 UMBRO SHAMPOO 3 IN 1 ICE UNIDAD
239739 UMBRO SHAMPOO + DEO ACTION NECESER UNIDAD
239746 UMBRO SHAMPOO + DEO ICE NECESER UNIDAD
22393 UMBRO SHAMPOO 3 IN 1 ACTION UNIDAD
239746 UMBRO SHOWER GEL + DEO ACTION UNIDAD
239746 UMBRO SHOWER GEL + DEO ICE UNIDAD
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6000016 VINTAGE BATH SET CHERRY BLOSSOM BODY WAS UNIDAD
6000023 VINTAGE BATH SET LEMONGRASS BODY WASH&B UNIDAD

101013 VINTAGE BATH SET VANILLA BODY WASH&BODY UNIDAD
101037 VINTAGE BODY LOTION 100ML + BODY WASH 12 UNIDAD
101020 VINTAGE BODY MIST 100ML + BODY WASH 125M  UNIDAD

6000030 VINTAGE CHERRY BLOSSON BATH HUB WASH/BOD UNIDAD
6000054 VINTAGE CHERRY BLOSSON GILF SET B SPRAY/ UNIDAD
6000047 VINTAGE LEMONGRAS BATH HUB BODY W/BODY L UNIDAD
6000061 VINTAGE LEMONGRASS GIFT SET B SPRAY/B LO UNIDAD

130013 WINNIE THE POOH COLONIA 120ML UNIDAD
130051 WINNIE THE POOH GIFT SHAMPOO+JABON BARRA  UNIDAD
130037 WINNIE THE POOH JABON LIQUIDO X 300ML UNIDAD
130020 WINNIE THE POOH SHAMPOO X 300ML UNIDAD
1710066  ABRIBRONC 35MG/5ML X 120 ML~ UNIDAD
1710006 ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP UNIDAD
1710008 ABUBRON-AB X 60 ML SUSP. UNIDAD
1710168 ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP UNIDAD
1710172 ABUBRON-BR X 60 ML SUSP. UNIDAD
1710126 BYE GRIP DIA X 60 SOBRES UNIDAD
1710127 BYE GRIP NOCHE X 60 SOBRES UNIDAD
1710128 BYE GRIP X 100 TAB REC UNIDAD
1710090 CLAVUMASS 250MG+62.5MG/5ML FCO.60ML SUSP UNIDAD
1710091 CLAVUMASS 500MG/125MG CAJA X 10 TAB REC UNIDAD
1710096 CLAVUMASS 750MG X 60 ML UNIDAD
1710007 CLODERM COMP. CREMA X 20GR UNIDAD
1710129 DEXAMECOR 4 MG CAJA X 100 TAB UNIDAD
1710061 DOLOSIN GEL 1% X 50GR UNIDAD
1710152 FARMOXYL 500MG CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
1710153 FARMOXYL 500MG/5ML FRASCO X 60ML UNIDAD
1710144 FARMOXYL 750MG/5MG FRASCO X 60 ML UNIDAD
1710148 FARMOXYL CL 500MG/125MG CAJA X 10 TAB RE UNIDAD
1710154 FARMOXYL-CL 250 MG+62.5MG/5ML SUSP. 60ML UNIDAD
1710143 FARMOXYL-CL 875MG/125MG CAJA X 10 TAB RE UNIDAD
1710009 MIGRADRIN-F CAJA X 100 TAB UNIDAD
1710062 MIODISTEN RELAX CAJA X 100 TAB UNIDAD
1710001 MULTIGESICO 400 MG CAJA X 60 CAP UNIDAD
1710164 PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
1710174 PROPOLEOS X 220ML UNIDAD
1710060 QUINOCIP 500MG CAJA X 100 TAB REC UNIDAD
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31541 BABARIA ACODICIONADOR EXT.DE VINAGRE 400 UNIDAD
31543 BABARIA ACONDICIONADOR DE AJO 400ML UNIDAD
31163 BABARIA ACONDICIONADOR INSTANTANEO 2 PHA  UNIDAD
31175 BABARIA ACONDICIONADOR INTENSIVO ALOE VE UNIDAD
31320 BABARIA AFTER SHAVE GEL 3 EFFECTS ALCE 1 UNIDAD
31009 BABARIA AGUA MICELAR BIFASICA WATER 400 UNIDAD
31644 BABARIA AGUA MICELAR DEMAQ. EN GEL 400 M UNIDAD
31645 BABARIA AGUA MICELAR DEMAQUILLANTE BIFAS UNIDAD
31665 BABARIA AGUA MICELAR SUAVE X 400 ML UNIDAD
31748 BABARIA AMP ACIDO HYALURONIC 5 UNID X 2M  UNIDAD
32016 BABARIA AMP ACIDOGLYCOLIC ANTIEDAD LIPOS UNIDAD
31757 BABARIA AMP ANTIEDAD PROCOLLAGEN RETINOL UNIDAD
31758 BABARIA AMP ANTIMANCHAS PERFECT SKIN 5 UNIDAD
31388 BABARIA AMP TOTAL RESET REPARA Y RESTAUR UNIDAD
32020 BABARIA AMP VEGAN COLLAGEN ANTIEDAD REAF UNIDAD
31747 BABARIA AMP VITAMIN C ANTIOX 5 UNID X 2 UNIDAD
31666 BABARIA ANTIMANCHAS CONTORNO DE 0OJOS 30M  UNIDAD
31640 BABARIA ANTIMANCHAS CREMA INTENSIVA 50M UNIDAD
31641 BABARIA ANTIMANCHAS FLUIDO HIDRATANTE 5 UNIDAD
31642 BABARIA ANTIMANCHAS SERUM INTELIGENTE 3 UNIDAD
31386 BABARIA BALSAMO ACODICIONADOR HIDRAT EXP UNIDAD
31284 BABARIA BANDAS DE CERA DEPILAT CORP.ALOE UNIDAD
31635 BABARIA BANDAS DE CERA DEPILAT.CORP.ROSA  UNIDAD
31712 BABARIA BIO CREMA FACIAL HIDRATANTE DIA UNIDAD
31713 BABARIA BIO CREMA FACIAL HIDRATANTE NOCH UNIDAD
31714 BABARIA BIO REVITALIZA DIA Y NOCHE CONTO UNIDAD
31524 BABARIA BODY MILK ACEITE DE OLIVA 400 ML UNIDAD
31121 BABARIA BODY MILK ALMENDRAS DULCES 400ML UNIDAD
31131 BABARIA BODY MILK ALOE CON VITAMINA E 40 UNIDAD
31247 BABARIA BODY MILK ALOE CON VITAMINA E 50 UNIDAD
31115 BABARIA BODY MILK ALOE REAFIRMANTE X 400 UNIDAD
31089 BABARIA BODY MILK AVENA 500 ML UNIDAD
31099 BABARIA BODY MILK LECHE CORPORAL AVENA X UNIDAD
31179 BABARIA BODY MILK PIELES MUY SECAS ACEIT UNIDAD
31177 BABARIA BODY MILK REAFIRMANTE 500 ML UNIDAD
31630 BABARIA BODY MILK ROSA MOSQUETA ANTI-ES UNIDAD
31050 BABARIA BODY VIT B3+LECHE CORPORAL 500ML UNIDAD
31051 BABARIA BODY VIT C+ LECHE CORPORAL 500ML UNIDAD
31735 BABARIA BODY VIT E+ CREMA CORPORAL 400ML UNIDAD
31174 BABARIA CHAMPU ALOE ANTICASPA 400ML UNIDAD
31203 BABARIA CHAMPU ALOE VERA T ARGAN NUTRITT UNIDAD
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31538 BABARIA CHAMPU COCO/BIOTINA NUTRITIVO 40 UNIDAD
31376 BABARIA CHAMPU CONTROL ONLY CURLS 500ML UNIDAD
31542 BABARIA CHAMPU DE AJO 600+100 UNIDAD
31537 BABARIA CHAMPU DE CEBOLLA 600+100 UNIDAD
31360 BABARIA CHAMPU DE COCO Y BIOTINA 700 ML UNIDAD
31540 BABARIA CHAMPU DE EXTRACTO DE VINAGRE 60 UNIDAD
31377 BABARIA CHAMPU ENERGIZANTE S.0.S. CAIDA UNIDAD
31372 BABARIA CHAMPU ESENCIAL HIDRATA Y NUTRE UNIDAD
31004 BABARIA CHAMPU NI—-OS EXT.MANZANILLA UNIDAD
31370 BABARIA CHAMPU PROTECTOR COLOR CAPTURE 5 UNIDAD
31375 BABARIA CHAMPU PURIFICANTE S.0.S. CASPA UNIDAD
31389 BABARIA CHAMPU RESET REPARA Y REESTRUCT UNIDAD
31057 BABARIA CONTROL GEL FLEXIBLE ACABADO CER  UNIDAD
31547 BABARIA CREMA CORPORAL COCO PIELES MUY S UNIDAD
31285 BABARIA CREMA DEPILATORIA ALOE 200ML UNIDAD
31634 BABARIA CREMA DEPILATORIA ROSA MOSQUETA UNIDAD
32017 BABARIA CREMA FACIAL ACIDO GLICOLICO LIP UNIDAD
31739 BABARIA CREMA FACIAL ACIDO HYALURONIC X UNIDAD
31204 BABARIA CREMA FACIAL ANTIARRUGAS ALOE V  UNIDAD
31521 BABARIA CREMA FACIAL ANTIARRUGAS NOCHE A  UNIDAD
31732 BABARIA CREMA FACIAL ANTIARRUGAS RETINOL UNIDAD
31731 BABARIA CREMA FACIAL ANTIARRUGAS VENENO UNIDAD
32021 BABARIA CREMA FACIAL COLAGENO VEGANO 50 UNIDAD
31901 BABARIA CREMA FACIAL DE DIA BB CREAM COL UNIDAD
31201 BABARIA CREMA FACIAL HIDRATANTE 24H ALOE UNIDAD
31738 BABARIA CREMA FACIAL VIT C X 50 ML UNIDAD
31523 BABARIA CREMA MANOS ACEITE DE OLIVA 75ML UNIDAD
31468 BABARIA CREMA MANOS REPAIR 3605 30 ML UNIDAD
31456 BABARIA CREMA MANOS UREA 50 ML UNIDAD
31186 BABARIA CREMA PIES ANTI-DUREZAS 50 ML UNIDAD
31151 BABARIA CREMA PIES HIDRATANTE 150 ML UNIDAD
31143 BABARIA CREMA PIES SECOS Y AGRIETADOS 15 UNIDAD
31945 BABARIA CREMA SOLAR FACIAL ADN SPF 30 10 UNIDAD
31903 BABARIA CREMA SOLAR FACIAL SPF 50+ALOE UNIDAD
31066 BABARIA CURL FLEX CREMA DEFINIDORA ONDAS UNIDAD
31071 BABARIA CURLY MOUSSE POTENCIADOR RIZOS I UNIDAD
31068 BABARIA DEFENSE PROTECTOR TERMICO 250 ML UNIDAD
31036 BABARIA DEO ANT. BERGAMOTA Y LIMA 70 ML UNIDAD
31037 BABARIA DEO ANT. COCO Y VAINILLA 70ML UNIDAD
31038 BABARIA DEO ANT. LAVANDA Y SALVIA 70 ML UNIDAD
31345 BABARIA DEO BODY SPRAY BLACK GOLD 150+50 UNIDAD
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31344 BABARIA DEO BODY SPRAY CHOCOLATE 150+50 UNIDAD
31346 BABARIA DEO BODY SPRAY PREMIUM 150+50 ML UNIDAD
31343 BABARIA DEO BODY SPRAY SPLASH 150+50 ML UNIDAD
31182 BABARIA DEO PIES SPRAY ALOE VERA 150 ML UNIDAD
32004 BABARIA DEO ROLL ON ALOE 50 ML UNIDAD
32005 BABARIA DEO ROLL ON AVENA 50 ML UNIDAD
32006 BABARIA DEO ROLL ON CERO 50 ML UNIDAD
32003 BABARIA DEO ROLL ON COTTON 50 ML UNIDAD
32009 BABARIA DEO ROLL ON DOBLE EFECTO 50 ML UNIDAD
32008 BABARIA DEO ROLL ON INVISIBLE 50 ML UNIDAD
31324 BABARIA DEO ROLL ON MEN 50 ML UNIDAD
32007 BABARIA DEO ROLL ON SKIN PROTECT X 50 ML UNIDAD
31522 BABARIA DEO ROLL-ON ACEITE DE OLIVA UNIDAD
31226 BABARIA DEO ROLL-ON ALOE ORIGINAL 75ML UNIDAD
31039 BABARIA DEO ROLL-ON AVENA 75ML UNIDAD
31227 BABARIA DEO ROLL-ON DERMO SENSICLE 75ML UNIDAD
31653 BABARIA DEO ROLL-ON SENSITIVE UNIDAD
31224 BABARIA DEO SPRAY ALOE DERMO SENSIBLE 20 UNIDAD
31225 BABARIA DEO SPRAY ALOE FRES SENSITIVE 20 UNIDAD
31223 BABARIA DEO SPRAY ALOE ORIGINAL 200ML UNIDAD
32010 BABARIA DEO SPRAY CERO PROBIOTICO X 200 UNIDAD
32012 BABARIA DEO SPRAY DOBLE EFECTO VIT E X 2 UNIDAD
32013 BABARIA DEO SPRAY INVISIBLE VIT B3 X 200 UNIDAD
32014 BABARIA DEO SPRAY SKIN PROTECT ANTITRANS UNIDAD
31059 BABARIA DISCIPLINE CERA MOLDEADORA MATE UNIDAD
31192 BABARIA EAU DE COLONIA LAVANDA 600 ML UNIDAD
31191 BABARIA EAU DE COLONIA ROYALE 600ML UNIDAD
31069 BABARIA ECOFIX 0% GAS LACA DE FIJACION F UNIDAD
31231 BABARIA ESPUMA DE AFEITAR ALOE 100ML UNIDAD
31232 BABARIA ESPUMA DE AFEITAR ALOE VERA 300M UNIDAD
31156 BABARIA ESPUMA EXTRA FUERTE KERATINA 250 UNIDAD
31602 BABARIA EXF.FACIAL ROSA MOSQUETA 150ML UNIDAD
31063 BABARIA EXTREME GEL FIJACION EXT.FUERTE UNIDAD
31800 BABARIA FOTOP. CREMA FACIAL SPF50 BB ROS UNIDAD
31962 BABARIA FOTOP. CREMA SOLAR SPORT SPEF50 7 UNIDAD
31927 BABARIA FOTOP. INFANTIL BRUMA PROTECTORA  UNIDAD
31923 BABARIA FOTOP. SOLAR SPF50+ PIELES SENSI UNIDAD
31924 BABARIA FOTOP. SPRAY SPF50 PIELES SENSIB UNIDAD
31949 BABARIA FOTOP. TROPICAL BRUMA PIEL SENSI UNIDAD
31905 BABARIA FOTOP. TROPICAL SUN SOLAR SPF50 UNIDAD
31233 BABARIA GEL DE AFEITAR ALOE VERA 200ML UNIDAD
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31415 BABARIA GEL DE BA—O ACEITE ALMENDRAS 600 UNIDAD
31525 BABARIA GEL DE BA—O ACEITE DE OLIVA 600M UNIDAD
31508 BABARIA GEL DE BA—O ALMENDRAS DULCES 100 UNIDAD
31237 BABARIA GEL DE BA—O ALOE HID. 600ML UNIDAD
31011 BABARIA GEL DE BA—O AVENA 600ML UNIDAD
31010 BABARIA GEL DE BA—0O CLASSIC TONIFICANTE UNIDAD
31550 BABARIA GEL DE BA—O FRANBUESA & MENTA DU UNIDAD
31553 BABARIA GEL DE BA—O HAMAMELIS Y FLORES D UNIDAD
31551 BABARIA GEL DE BA—O LECHE COCO & VAINILL UNIDAD
31637 BABARIA GEL DE BA—O NUTRIT.ROSA MOSQUETA  UNIDAD
31552 BABARIA GEL DE BA—O POMELO/ACEITE MORING UNIDAD
32002 BABARIA GEL EXTREME CONTROL X 150 ML UNIDAD
31212 BABARIA GEL FACIAL EXF. ALOE 150ML UNIDAD
31240 BABARIA GEL FACIAL EXFOLIANTE 100 ML UNIDAD
31152 BABARIA GEL FRIO PIES Y PIERNAS CANSADAS UNIDAD
31094 BABARIA GEL LIMPIADOR MATIFICANTE 150 ML UNIDAD
31230 BABARIA JABON DE MANOS ALOE 500 ML UNIDAD
31184 BABARIA JABON DE MANOS COCO 500ML UNIDAD
31622 BABARIA JABON DE MANOS ROSA MOSQUETA 500 UNIDAD
31234 BABARIA JABON INTIMO ALOE 300 ML UNIDAD
31647 BABARIA JABON INTIMO INHIBIDOR DEL VELLO UNIDAD
31626 BABARIA JABON INTIMO ROSA MOSQUETA 300 M  UNIDAD
31185 BABARIA KERATINA LIQUIDA 300ML UNIDAD
31162 BABARIA KERATINA ULTRA HUMEDO GEL FIJADO UNIDAD
31161 BABARIA KERATINA Y GINSENG EXTRA FUERTE UNIDAD
31157 BABARIA KERATINA Y GINSENG RIZOS ESPUMA UNIDAD
31155 BABARIA LACA KERATINA EXTRAFUERTE 300ML UNIDAD
31072 BABARIA LACA SPRAY 100ML UNIDAD
31073 BABARIA LACA SPRAY 400ML UNIDAD
31631 BABARIA LECHE LIMP ROSA MOSQUETA 300ML UNIDAD
31243 BABARIA LECHE LIMPIADORA ALOE UNIDAD
31829 BABARIA LECHE SOLAR PIELES SENSIBLES SPF UNIDAD
31361 BABARIA MASCARILLA ACEITE DE COCO X 400 UNIDAD
31189 BABARIA MASCARILLA CAPILAR ACEITE DE COC UNIDAD
31539 BABARIA MASCARILLA CAPILAR CEBOLLA 400 M UNIDAD
31199 BABARIA MASCARILLA FACIAL MICROBIOTA 20 UNIDAD
31560 BABARIA MASCARILLA FACIAL NEGRA UNIDAD
31366 BABARIA MASCARILLA INTENSIVA COLOR PURPL UNIDAD
31365 BABARIA MASCARILLA INTENSIVA NUTRITIVE&R  UNIDAD
31367 BABARIA MASCARILLA INTENSIVA ONLY CURS 4 UNIDAD
31074 BABARIA MOUSSE CREMOSO LIMPIADOR 150 ML UNIDAD

BELTRAN CHECA VALERIA



1

UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

20640 BABARIA NECESER CREMA INT.ANTIMANCHAS+SE UNIDAD
98348 BABARIA PACK AGUA MICELAR DEM GEL+EXF.FA  UNIDAD
98348 BABARIA PACK AGUA MICELAR DEMAQ. GEL+EXF UNIDAD
20212 BABARIA PACK ALOE LIMP (LECH LIM+TON FAC+ UNIDAD
20011 BABARIA PACK AVENA (GEL BA—O AVENA600OML+ UNIDAD
20524 BABARIA PACK BODY MILK ACEITE DE OLIVA 4 UNIDAD
98814 BABARIA PACK CHAMPU BABY 500+100ML UNIDAD
97002 BABARIA PACK COLLAGEN SERUM 30ML+CREMA 5 UNIDAD
98816 BABARIA PACK COLONIA BABY 500+100ML UNIDAD
20145 BABARIA PACK EAU COLOGNE LAVANDA+BODY MI UNIDAD
20144 BABARIA PACK EAU COLOGNE ROYALE+BODY MIL UNIDAD
97003 BABARIA PACK GLYCOLIC SERUM 30ML+CREMA 5 UNIDAD
98815 BABARIA PACK JABON LIQUIDO BABY 500+100M  UNIDAD
98621 BABARIA PACK MASC MICROBIOTA + MOUSSE CR  UNIDAD
97006 BABARIA PACK RITUAL HYALURONIC (SERUM 30 UNIDAD
98737 BABARIA PACK RITUAL HYALURONIC SERUM+CRE UNIDAD
98615 BABARIA PACK RITUAL LIMPIEZA FAC ALOE (G UNIDAD
97008 BABARIA PACK RITUAL RETINO (SERUM 30ML+C UNIDAD
98338 BABARIA PACK RITUAL RETINOL SERUM+CREMA+ UNIDAD
98344 BABARIA PACK RITUAL SERUM HYALURONIC+VIT UNIDAD
97007 BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C (SERUM 30 UNIDAD
98698 BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C SERUM+CRE UNIDAD
31804 BABARIA POST SOLAR BALSAMO EFECTO HIELO UNIDAD
31972 BABARIA POST SOLAR SPRAY REPARADOR EFECT UNIDAD
31966 BABARIA POST SOLAR TROPICAL GEL 200ML UNIDAD
32001 BABARIA REBEL GEL EFECTO HUMEDO 150 ML UNIDAD
31079 BABARIA REBEL GEL EFECTO HUMEDO 200 ML UNIDAD
320004 BABARIA ROLL ON ALOE 50 ML UNIDAD
32015 BABARIA SERUM ACIDO GLICOLICO LIPOSOMAS UNIDAD
31741 BABARIA SERUM ACIDO HYALURONIC 30ML UNIDAD
32019 BABARIA SERUM COLAGENO VEGANO X 30 ML UNIDAD
31743 BABARIA SERUM RETINOL X 30ML UNIDAD
31742 BABARIA SERUM VITAMINA C X 30ML UNIDAD
31808 BABARIA SOLAR CREMA CARA Y ESCOTE SPF50+ UNIDAD
31934 BABARIA SPRAY SOLAR INFANTIL SPF 50 ALOE UNIDAD
31662 BABARIA TOALLITAS DEMAQ. AGUA MICELAR X UNIDAD
31611 BABARIA TOALLITAS DEMAQ. ROSA MOSQ + VIT UNIDAD
31105 BABARIA TOALLITAS DEMAQ.ALOE X 25 UNID UNIDAD
31242 BABARIA TONICO FACIAL ALOE UNIDAD
31181 BABARIA TONICO FACIAL CALMANTE 200 ML UNIDAD
31052 BABARIA VIT E+ BODY MILK X 500 ML UNIDAD
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31070 BABARIA VOL.MOUSSE MOLDEADOR VOL DE VERT

UNIDAD

Fuente: Base de datos CONFIA
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2.5.2.3. Estructura Organizacional

A continuacion, se muestra el organigrama de la compafiia, donde se identifican y clasifican las &reas que la componen.

Figura 5-Estructura organizacional

AREA DE
DIRECCION
GENERAL

AREA LEGAL

AREA CONTABLE

AREA LOGISTICA AREA VENTAS

COMPRAS DISTRIBUCION

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.2.4. Objetivos de la Empresa
Objetivo General
Para el 2025 “CONFIA” debe ser la empresa lider en el sector a nivel norte
oriente del Pert, aumentando su rentabilidad en un 50%.
Objetivos Especificos
e Para el 2025 “CONFIA” debe aumentar su rotacion de inventario en un
30% para que no haya productos obsoletos y evitar pérdidas.
e Para el 2025 “CONFIA” debe aumentar sus ventas en un 25%,
aumentando igualmente en su margen en un 10%.
e Para el 2025 “CONFIA” debe aumentar minimo 5 nuevas lineas de
productos de alta gama dermatoldgica anualmente.
e Para el 2025 “CONFIA” debe aumentar en un 20% sus ventas tanto por
la pagina web, como por las ventas de las redes sociales.
e Para el 2025 “CONFIA” debe crear minimo 5 alianzas estratégicas

anuales para obtener mayor ventaja sobre la competencia.

2.5.2.5. FODA
A continuacion, se analizaron las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas de la empresa “CONFIA” para planificar correctamente su crecimiento

e implementar de la mejor manera la metodologia mencionada.
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Figura 6-FODA

FORTALEZAS DEBILIDADES
1. Duplicidad de funciones

Financiamiento organizado - -
g 2. En los productos dermatolégicos solo hay un Unico

Comunicacion en la empresa

Clara vision en la organizacion groveesdog d d | bast
Répida distribucion de pedidos t(;dos obre demanda y a veces no se logra abastecer a
4. Insuficiente publicidad

Seguimiento de necesidades a los clientes
Capacitaciones constantes a los trabajadores
. Sus productos estan registrados en la
DIGEMID
9. Le ofrece al cliente productos certificados
10. Laempresa hace uso de un ERP para sus
operaciones

5. Confianza con los trabajadores, esto hace que
alguno de ellos se relaje en el trabajo

6. Falta de motivacion al personal de la empresa

7. Pérdidas de documentos en la empresa

8. Tecnologia avanzada usada por la competencia

9. No se invierten las utilidades para mejorar la
infraestructura tecnoldgica

10. Equivocaciones por parte del personal al preparar el
pedido del cliente

1
2
3
4.
5 Inventario organizados
6
7
8

OPORTUNIDADES AMENAZAS
1.  Competencia con posicionamiento por
antigliedad

2. Algunos productos (medicamentos) pueden
reemplazarse por productos naturales

3. Dependencia de los proveedores

4. Mayor oferta de la competencia

. Facilidad de encontrar alianzas estratégicas

. Innovacion de procesos por benchmarking

. Demanda constante para cubrir las necesidades
asicas (salud)

4. Mayores opciones en la eleccion de

1
2
3
b

OB OES . . 5. Leyes de seguridad en la comercializacion de
5. Desarrollo econémico en las provincias del e

A . . 6.  Aumento de la morosidad en los clientes

6. El cliente busca confianza en los productos y 7 Por incumplimiento de normas, la DIGEMID
servicio : '

puede cerrar la empresa

8. El gobierno genera diferentes acuerdos de
precios con laboratorios y droguerias como parte de
su politica

9.  Clientes exigentes del servicio

10. Ingreso de productos sustitutos extranjeros al
mercado peruano.

7. La DIGEMID mantiene la salubridad de los
productos farmacéuticos

8. Elevado nivel de inversion local

9.  Ventas fijas proyectadas por contrato

10. Mayor posibilidad de encontrar productos a
precios competitivos por compras en grandes
cantidades.

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.2.6. Cadena de Valor

Se realizo la cadena de valor para analizar estratégicamente el desarrollo de actividades para ayudar a determinar la ventaja competitiva

de la empresa “CONFIA”.

Figura 7-Cadena de Valor

INFRAESTRUCTURA DE LA EMPRESA

-Planificacion de crecimiento econdémico -Pago de mercaderia -Cobranza a los clientes
-Planificacion de la expansion del local -Pago de sueldo a los trabajadores  -Realizar reporte de ventas
-Pago de impuestos -Contactar con nuevos proveedores -Confrol en las cuentas corrientes

-Realizar reportes de ganancia y perdidas

GESTION DE RECURSOS HUMANOS

-Realizar capacitacién al personal

-Evaluar a los frabajadores

DESARROLLO TECNOLOGICO

-Mantenimiento a las maquinarias

APROVISIONAMIENTO

-Compra de mercaderia

-Compra de maquinarias y recursos (aire acondicionado, transporte, computadoras, Utiles de aseo, Utiles de escritorio, etc.)

LOGISTICA INTERNA OPERACIONES LOGISTICA EXTERNA MARKETING Y VENTAS SERVICIOS POSTVENTA
-Verificar inventario -Preparar el pedido -Distribuir los pedidos -Determinar -Determinar garantia en los
-Realizar orden de -Verificar y firmar -Verificar la llegada del promociones y productos (devoluciones)
compra al proveedor conformidad del pedido pedido al cliente bonificaciones -Atender quejas y reclamos
-Controlar la compra -Embalar el pedido -Realizar un control para -Evaluar la satisfaccion de los
-Recepcionar mercaderia  -Facturar el pedido las visitas a los clientes clientes

-Almacenar mercaderia
-Verificar estado de la
mercaderia

-Tomar el pedido del
cliente

-Registrar mercaderia

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.2.7. Pictogréfico de Valor Externo

Se realizd este pictografico para conocer los principales proveedores de la
empresa “CONFIA”, a quienes de sus principales competidores atienden estos,
y a qué clientes les venden; a continuacion, se esquematiza el pictogréafico de

valor externo de la compafiia.

Figura 8-Pictogréfico de valor externo

PRINCIPALES PRINCIPALES
PROVEEDORES COMPETIDORES

ISDIN CONFIA SEGMENTO A
LA COOPER
\ SEGMENTO B

DISTRIBUIDORA

DROGUERIA LAS AMERICAS
GO TO MARKET ‘

CLIENTES

SEGMENTO C

REPCAS
\ SEGMENTO D

BABARIA
PHARMED CORPORATION ‘ SEGMENTO E

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 3-Segmentacion econémica

SEGMENTACION: ECONOMICA

CATEGORIAS CAPACIDAD DE N° DE CLIENTES
COMPRA
A >100000 30
B 50000-100000 50
C 10000-50000 80
D 1000-10000 255
E <1000 >143

Fuente: Elaboracion propia

2.5.2. Planteamiento Estratégico
2.5.2.1. Misién
“Confia” Es una empresa familiar trujillana que se encarga de la distribucion y
comercializacion de productos farmacéuticos, naturales y cosméticos con fines
dermatoldgicos; que basandose en valores como el trabajo en equipo y la
capacitacién permanente, ha generado bases calidad y puntualidad para la
distribucion comercial de farmacos de uso humano.
Tras su experiencia, nuestra organizacion viene generando procesos sostenidos
por la compra de productos con base cientifica de garantia nacional e
internacional, para cumplir con los pedidos, trabajo ético y compromiso
adquirido hacia sus clientes.
2.5.2.2. Vision
Transcender como una empresa sostenible en la distribucion y comercializacion
de productos farmaceuticos, naturales y cosméticos con fines dermatolégicos,
con certificacion de calidad, dedicados a la satisfaccion de nuestros clientes. Del
mismo modo, preocuparnos por alcanzar y cubrir las necesidades de los clientes

potenciales, con un plan social de ayuda a las personas con quemaduras;
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cumpliendo con las politicas medio ambientales, logrando asi, ser reconocidos
en el mercado nacional para el afio 2025.
2.5.2.3. Valores Corporativos

e Respeto: Todos los trabajadores deben guardar respeto entre cada uno de
ellos, como con los grupos de interés externos, ya sean proveedores o
clientes; el respeto es muy importante para tener un clima organizacional
adecuado.

e Honestidad: En un entorno social donde cada vez es menos frecuente, es
vital ser transparente tanto con el equipo, con nuestros clientes y
proveedores. Transparencia y honestidad implican confianza y las
relaciones humanas, incluidas las comerciales, se forjan con confianza.

e Puntualidad: Cabe recalcar que no solo es importante la puntualidad a
la hora de llegar al trabajo, sino va un poco mas alla de eso. Ser puntual
con los clientes, con sus 6rdenes de compra, en reuniones, devoluciones
e incluso con nuestro propio equipo al pagar las néminas y
gratificaciones.

e Responsabilidad: Tanto en el ambiente laboral como con el medio
ambiente; si somos responsables en nuestro trabajo recibiendo un buen
trato y respetando, igualmente se debe hacer con el medio que nos rodea
haciendo ver que no solo es por interés econémico.

e Tolerancia: En un ambiente laboral es importante saber escuchar,

comprender y ponerse en el lugar de la otra persona; mas aun cuando
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tratas con personas que no conoces o que no tienen la misma mentalidad
que uno. Vital saber tolerarse entre todos los grupos de interés.

o Lealtad: Al ser leales con nuestro equipo de trabajo reflejaremos eso a
nuestros clientes y al serlo con ellos, nuestros clientes y proveedores lo
Seran con nosotros.

¢ Integraciéon: Como una empresa familiar, sentimos que es la integracion
con nuestros compaferos de trabajo es uno de los valores que nos
identifican, ya que cada miembro de “CONFIA” es una parte mas de la

familia.
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1 “PN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

2.5.2.4. Mapa Estratégico

Figura 9-Mapa estratégico

MAPA ESTRATEGICO

Incrementar Rentabilidad
FINANCIERA
Reduccién de costos Reducir las pérdidas Incrementar utilidades

CLIENTES Fidelizara los clientes Aumentar la satisfaccion de los clientes

Incrementar la rotacion —Disminuir productos
de inventario obsotetos

Incrementar las ventas

PROCESOS
INTERNOS —

Mejorar planificacion de Mejorar estrategias
compra de mercaderia comerciales para la web

APRENDIZAJE Mejorar el clima organizacional

Y

CRECIMIENTO _
Incrementar las capacitaciones del personal

Incrementar la productividad del personal

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.2.5.0bjetivos Estratégicos

Tabla 4-Objetivos estratégicos

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

PERSPECTIVA TITULO

Incrementar Rentabilidad

DESCRIPCION
Aumentar la rentabilidad en un 25% y no solo a nivel econdémico sino a nivel

social. Convertirse en una empresa ecofriendly comprometida con el medio
ambiente y con el bienestar de sus empleados, estas seran ventajas que colocaran

a la empresa en una posicién privilegiada frente al resto de la competencia.

FINANCIERA Reducir costos

Proponer estrategias de gestion de pagos, cobros, automatizar los procesos,

formacion del personal para evitar costos extras.

Reducir las pérdidas

Analizar los ingresos y gastos, para realizar un efectivo manejo del dinero,

previniendo pérdidas en la empresa.

Incrementar utilidades

Incrementar el volumen de ventas, aumentando el margen de ganancia hasta un

18% y disminuyendo costos de la empresa.

Atraer clientes rentables

Analizar los clientes potenciales y desarrollar estrategias para atraer al cliente

rentable, brindandole confianza.

Fidelizar clientes
CLIENTES

Ofrecer valor en los productos y servicios al cliente; brindandoles descuentos
especiales a los clientes fieles o que estos sean los primeros en enterarse de las
novedades de productos.

Aumentar la satisfaccion de los

clientes

Brindar incentivos a los clientes por montos metas, ofertas; pero sin dejar de
ofrecer productos de calidad; brindando igualmente un servicio postventa y

disminuyendo tiempos de demora en devoluciones y cambios.
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Incrementar la rotacion de

inventario

Evaluar y analizar el inventario para proponer estrategias de mejora y mayor
rotacion de stock, esto acelerara la rapidez con la que estos articulos se mueven,
convirtiendo la inversion nuevamente en recursos, aumentando asi el valor de la

empresa.

Disminuir productos obsoletos

Reducir el impacto financiero al minimo: eliminarlos del stock fisico,
eliminarlos de los procesos administrativos, la devaluacion financieray el

control de dafios.

PROCESOS  |ncrementar ventas
INTERNOS

Perfeccionar las estrategias de ventas para incrementar la venta de todos los
productos de sus diferentes lineas en mano con la mejora de la productividad del

personal de ventas.

Mejorar la planificacion de la

compra de mercaderia

Identificar el tiempo y las actividades claves en todo ese trayecto, para reducir
costos y ganar flexibilidad, creando un abastecimiento estratégico. Asimismo,
disefiar diagramas de flujo que ayuden a visualizar, con mayor claridad el

proceso de compras.

Mejorar estrategias comerciales
para la web

Desarrollar estrategias con relaciones mas solidas con los clientes, mejorar la
colaboracion, optimizar el proceso de ventas online, personalizar las

interacciones y optimizar el rendimiento.

APRENDIZAJE . _ o
Y Mejorar el clima organizacional

CRECIMIENTO

Definir una estrategia de mejora del clima laboral y monitorearla para obtener
resultados éptimos y adecuados que ayuden a mejorar los niveles de motivacion
de los trabajadores, a tomar mejores decisiones y a mejorar la productividad del

negocio.
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Aumentar las capacitaciones para actualizar al personal y comunicar las
Incrementar las capacitaciones estrategias a tomar, para ello se establece un periodo determinado para observar
del personal y analizar los resultados. De este modo, la organizacion lograra cambios o

mejoras significativos.

o Fortalecer e incrementar las habilidades y competencias de los trabajadores por
Incrementar la productividad del ) _ ) ] )
| medio de metas e incentivos; para que asi el personal se mantenga motivado a
persona o )
llegar a sus objetivos establecidos.

Fuente: Elaboracion propia

2.5.2.6. Balanced Scorecard

Tabla 5-Balanced Scorecard

BALANCE SCORECARD
PERSPECTIVA OBJETIVOS METAS ESTRATEGIA INDICADORES FORMULA PROCESO REGISTRO
. (N° de clientes con
Incrementar el  Brindarle una .
- Porcentajes de ventas Reporte de
15% de atencion Venta de
. . ventas cerrada por  cerradas/total de . ventas
pedidos en tres personalizada al I did mercaderia |
eSS, cliente mes 2 ientes atendidos) mensuales
FINANCIERA nerementar 100
rentabilidad :
Aumentar las Porcentaje de (N° de ventas
Generar ; i Reporte de
ventas ~ pedidos de actual/ N° ventas Venta de
camparias de . . . ventas
mensualmente ublicidad mercaderia realizadas el mes mercaderia mensuales
en un 5%. P mensual anterior) *100
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(N° de mercaderia

, Comparar Porcentaje de -
., Reducir el 5% P ] ) J comprada este Ordenes de
Reduccion de costos de mas diferencia de . Compra de
de los costos mes/ mercaderia . compra
costos de dos compras con el . mercaderia
en dos meses. . del mes anterior) mensuales
proveedores mes anterior *100
Cambiar los .
Devolucion
. productos
Reducir las . de
- obsoletos o0 por . Inventario total — Formato de
pérdidas en un Numero de productos 5
0 vencer con el o ventas totales — devolucion de
90% en dos pérdidas al mes . : obsoletos o
proveedor inventario actual. productos
meses. L en mal
previniendo
. - estado
Reducir las pérdidas.
pérdidas Lo (N° de unidades
Disminuiren  Tener una alerta .
0 : Porcentaje de obsoletas o
un 90% los en el sistema . .
mercaderia no vencidas en el Formato de
productos cuando los . . . . . 5
disponible por inventario/ total de  Almacenaje  devolucién de
almacenados  productos se . .
) . obsolescencia o mercancias productos
vencidos o por  estan por e . :
! vencimiento disponibles en el
obsolescencia  vencer. ) o
inventario) *100
Disminuir
Aumentar el costos de
margen de . Porcentaje del (Utilidad bruta del Reporte de
Incrementar . oficinay 1 Venta de
o ganancia hasta margen de utilidad mes / ventas del . ventas
utilidades 0 aumentar ventas * mercaderia
enun 18% en bruta mes) *100 mensuales
de los productos
tres meses.
A
Incrementar el  Tener como 0
o e . (N° de nuevos .
. 15% de principal Porcentaje de . Lista de
Atraer clientes . L ) clientes rentables/  Venta de
CLIENTES clientes objetivo la nuevos clientes . . nuevos
rentables . total de clientes mercaderia .
rentablesen 3  buenaatencion  rentables - clientes
. rentables) *100
meses. al cliente
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Aumentar Entregar ofertas o I
- clientes que y novedades : (N. o_Ie clientes que Registro de
Fidelizar . Porcentaje de solicitan pedidos/  Venta de )
. regresen en especiales a . . . clientes
clientes ; fidelizados total de clientes mercaderia
10%en 2 clientes : * frecuentes
- atendidos) *100
meses fidelizados
Incrementar el o .
10% de Entregar Porcentaje de (N. de clientes .
Aumentar la . o . satisfechos/ total Registro de
. - clientes bonificacionesy clientes . Venta de .
satisfaccion ; - ; de clientes . clientes
. satisfechos en  beneficios satisfechos ) mercaderia
de los clientes . atendidos al mes) frecuentes
2 meses 'y especiales mensual *100
medio.
Incrementar Analizar los
Incrementarla enun35%la  datosy NUmero de Ventas .
. 5 e C, . Venta de Registro de
rotacion de rotacion de clasificar el rotacion de totales/promedio . . .
. . ) . . . ) . ! . mercaderia  inventario
inventario inventario en 3 inventario en inventario de inventario
meses. productos ABC.
N Devolucion
Disminuir en Identificar los (Productos de
Disminuir un 90% los Porcentaje de Formato de
PROCESOS productos obsoletos / productos i
productos productos productos devolucion de
INTERNOS obsoletos y Productos totales)  obsoletos o
obsoletos obsoletos en 3 . obsoletos al mes x productos
cambiarlos. 100 en mal
meses.
estado
Aumentaren  Tener una alerta
un 10% el en el sistema Porcentaje de (N° de productos .
Incrementar - . o . . Comprade  Registro de
abastecimiento cuando los disponibilidad de  disponibles/ total . . .
ventas mercaderia  inventario

de los
productos

productos se
estan por acabar

productos

de productos) *100
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Evaluar la
. rotacion de
Mejorar la Aumentar en . .
e s 0 productos y Numero de la (Ganancia-
planificacion  un 20% el o L . Comprade  Ordende
comprar de pérdida o ganancia inversion) .
de lacompra retornoala . s mercaderia  compra
P - forma de la empresa /inversion
de mercaderia inversion O
inteligente la
mercaderia
Colocar
Mejorar Aumentar en romociones
jorar un 30% las P . (Ventas en la web / Reporte de
estrategias flash en laweb  Porcentaje de Venta de
. ventas en la . Ventas totales) . ventas
comerciales y especiales ventas en la web * mercaderia
web en dos ; 100 mensual
para la web para clientes
meses.
frecuentes.
Brindar las Ordenes de
. Venta de
Aumentar la comodidades y - . compra,
. L - . (Rendimiento mercaderia, .
Mejorar el motivacion del beneficiosenel Porcentaje de o registro de
) . o actual/Rendimiento compra de .
clima personal enun trabajoy rendimiento ; pedidos,
o . del mes pasado) mercaderia
organizacional 90% en tres realizar mensual *100 reportes de
meses. reuniones de y . pedidos con
) - almacenaje
integracion problemas
Disminuir el . R .
APRENDIZAJE margen de Ver.lflcar el . (N de pedIC_iOS
Y pedido Porcentaje de generados sin Reportes de
error de los . . Venta de :
: reiteradas veces calidad de los problema/ total de . pedidos con
DESARROLLO pedidos en un : did q did d mercaderia ol
Incrementar 10% en dos y sancionar por  pedidos generados  pedidos genera 0S) problemas
las meses equivocaciones *100
capacitaciones  Disminuir Motivar al Porcentaje de (N° de faltas por Venta de Reportes de
del personal faltasenun5  personal para descuentos por trabajador/ total de  mercaderia  pedidos con
% de los que asista 'y faltas veces que se le problemas
trabajadores.  trabaje con hizo un descuento)
actitud *100
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Disminuiren  Tener los Porcentaje de (N° de productos Almacenaje  Reportes de
un 15% los recursos incidentes de dafiados al pedidos con
incidentes que  necesarios para  productos dafiados almacenarlos/ total problemas
ocurren al movilizar la durante el de productos al
almacenarlos ~ mercaderia almacenamiento almacenarlos)
*100
Disminuiren  Organizar las Porcentaje de (N° de quejas por  Venta de Reporte de
un 10% las horas y dias de  quejas por impuntualidad/ mercaderia  quejas por
quejas por entrega en un impuntualidad total de quejas) impuntualidad
impuntualidad cronograma *100
en la
distribucion
Incrementar la  Aumentaren  Tener las Porcentaje de (N° de pedidos Venta de Registro de
productividad  un 15% los medidas de entregas rechazados/ total mercaderia  clientes
del personal pedidos precaucion perfectamente de ordenes de frecuentes
perfectamente  necesarias al recibidas compra recibidas)
entregados al  distribuir los *100
cliente productos
Aumentar la Brindarle Porcentaje del (N° de labores Venta de Reporte de
productividad  reconocimientos desempefio de los  realizados/ total de  mercaderia  ventas
enun 15%en y premios al trabajadores recursos utilizados) mensual
3 meses. mejor *100

trabajador del
mes

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.3. Modelo de Negocio

2.5.3.1.

Propuesta de Valor

Valor de la Marca

El valor de la marca en la empresa “C.O.N.F.I.LA” se basa en la
distribucion efectiva, ya que se caracteriza por la entrega 6ptima de
pedidos ademas de proporcionar una facilidad de adquisicion de los

productos para los consumidores.
Valor de Producto

El valor que se obtiene es la buena condicion de productos, debido a
que son fabricado por parte del proveedor con una certificacion de
calidad, la presentacion de sus productos es atractiva, el cliente podra
sentirse seguro en cuanto al producto, ya que se produce en buenas
condiciones, ademas de la eficacia que tendra en cuanto a su entrega

y siempre contara con el contenido exacto de cada uno de ellos.
Valor de la Relacion

El valor de la relacion con los clientes es el factor determinante de la
compafiia, debido a la amistad que se entabla con sus clientes. El
especialista del area constantemente visita médicos, clinicas,
farmacias, boticas, y centros dermatoldgicos, por ello, la entidad

tiene una ventaja con respecto a la preferencia de sus consumidores.
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2.5.3.2. Recursos Clave

Figura 10-Recursos clave

FISICOS INTELECTUALES  HUMANOS ECONOMICOS
TECNOLOGICOS

« Computadoras y * Recursos « Lineas de crédito
sistemas de * Sistema humanos « Fondos internos
computacion empresarial (trabajadores) « Inversiones

« Maquinarias de "Enterprise « Proveedores de
aire Solution™ mercaderia
acondicionado « Pagina web « Proveedores de

« Instrumentos de "CONFIA Shop" maquinaria e
control de « Bases de datos de implementos para
temperatura y informacion de la la empresa

humedad empresa
* Redes sociales

Fuente: Elaboracion propia

2.5.3.3. Procesos Clave

Los procesos de la empresa “CONFIA” se extienden desde la compra de
mercaderia hasta la venta directa a sus clientes por medio de la distribuidora o a
sus consumidores por medio de la pagina web. A continuacion, se muestra el mapa

de procesos de la compafiia teniendo en cuenta lo indicado.
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Figura 11-Procesos clave
PROCESOS ESTRATEGICOS

Planificacion de e . Realizar
- Planificacion de Marketing y o Gestion de
ngr:?rlr?ir::tg inventario Publicidad capacitaciones al calidad
personal
\ S
E A
C T
E I
S PROCESOS OPERATIVOS [S
| F
2 { Control de Recepcion de Verificar estado : A
a { compra mercaderi de la mercaderia TR ¢
D 9 ercaderia de la mercaderia C
E ! Toma de pedido T |
S ' del cIientE Preparar el Verificacion del 0O
! £l pedido Embalaje del N
o edido
aliit;;b(;ﬁlore] dido Servicio de atencién Determinar i
P al cliente (Atender garantia en los

Determinar quejas y reclamos) productos Control de

promociones y (devoluciones) visita a los (

bonificaciones clientes

PROCESOS DE APOYO

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.3.4. Modelo de Negocio

El modelo de negocio en el que se encuentra “CONFIA” es de tipo distribuidor. Sin embargo,
es importante conocer como son los productos que este ofrece, quiénes son sus socios claves,
actividades, sus relaciones con sus clientes, entre otros datos curiosos por conocer. Es por

ello, que a continuacion se presenta el Modelo Lean Canvas de la empresa “CONFIA”.

Figura 12-Modelo de negocio

SOCIOS CLAVE ACTIVIDADES [R{elaVI=yVNIBI=AV/ N K@) RELACION CON SEGMENTOS DE
CLAVE LOS CLIENTES CLIENTES
Distribuidores de los El valor de la empresa
productos como: Dlstrlbl_mon de “CONFIA” brinda productos Segqlr_mento y control | El publico objetivo se
— ISDIN los pedidos, de visita a los encuentra entre 25 a
compra de farmacéuticos, naturales y de |[eIEItH
Personal mercg(,ierla, _ Uso dermatolégico con Asesora,m_lento por 35 afios de edad de
atencion al cliente WP y pagina web. .
N . ambos géneros y con
— Vendedores certificacion  generando  asi
- gdgir;istrador confianza a sus clientes, un INgreso superior a
— Q.F, etc. il quini
brindando una distribucion T GATTHET S €T 35
. o A nivel geografico, el
efectiva, ya que la compafiia se
. | o segmento se
mrumEeE caracteriza por la entrega 6ptima AN per
CLAVE de sus pedidos y a su vez los e En el FEil
clientes tienen la facilidad de — Local S EEEE ERIENED &
RRHH, . — Correo personas cuidadosas y
computadoras, adquirir  los productos de corporativo
area manera rapida, teniendo un — Tienda que gusten por el
acondicionada, . virtual cuidado de la salud y
movilidad, local, [UAZEIERESENER Nl
pagina web. 2 dias); teniendo a su vez pe
trabajadores  capacitados, Yy
ESTRUCTURA DE COSTOS o]{ Tl ETg[o oI VIA o E - Sl FUENTES DE INGRESOS
Alquiler del local, servicios basicos, FrEBIEEs i SEE. A TEE, Venta de productos dermatoldgicos,
infraestructura, compra de los productos, (- ol [T [ WO =g - oo M| farmacéuticos y naturales a empresas grandes y
remuneraciones, desarrollo y mantenimiento productos  fabricados  por ventas por pagina web.
de la pagina web.
agentes certificados.
Finalmente, se realiza un
seguimiento continuo al cliente
para conocer la satisfaccion de
este y poder tener una mejora
continua.

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4. Flujos de Procesos involucrados con la Variable dependiente
2.54.1. Proceso de compra de Mercaderia

2.5.4.1.1. Matriz de Seguimiento

Figura 13-Matriz de seguimiento del proceso compra de mercaderia
N ) e ™ '

-Verificar stock de la
empresa

-Listar productos
requeridos

-Contactarse con el

-Falta de stock proveedor

Orden de

Compra de
Mercaderia

N~——

Orden de
compra

—

Fuente: Elaboracion propia
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-Falla de medios de
comunicacion

-Fallo del sistema

-Analizar la lista de
precios

-Emitir orden de compra

-Analizar lista de
productos disponibles

-Realizar lista de
productos suplentes

compra
conforme
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2.5.4.1.2. Diagrama de Flujo de proceso

Figura 14-Diagrama de flujo del proceso compra de mercaderia

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

gﬂ,lunlm reporte g;mlinr arden de X No | Bl enviaral
de faltantes compra proveedor orden
‘de compra

P nuevo?

Administrador

Verificar s
\nformm:lén del

umdunm

Compra de Mercaderia
Director Técnico (QF)

anw ingrasa
de nmduc:ta
nueva

Viable?

Disponibilidad de praductos?

iCanforme?

] 4,® 18 cmbair

r
= £l s (8 recuwar 2 Praparar 2 Verificar
Recepcionar il pedido elda gt
orden de compra aaeh completo

B roctursr

Proveador

=

o
e

disponibles

| =)

g Cambiar o

recoger

productos
correctos

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.1.3. Ficha de Caracterizacion

Figura 15-Ficha de caracterizacion del proceso compra de mercaderia

PROCESO

Compra De Mercaderia

LIMITES DEL PROCESO

Inicio: Adjuntar reporte de faltantes
Fin: Realizar la orden de compra

RESPONSABLE DEL
OBJETIVO DEL PROCESO CONTROLES EN EL PROCESO PROCESO

- Controlar el stock de - Revision de la hoja de pedido que este conforme y

mercaderia a fin de cumplir verificado en la base de datos de productos para

con los requerimientos del realizar el pedido necesario.

cliente. - Revision de la Orden de Compra para verificar si el - Administrador
- Cumple con la verificacién pedido que se solicité este de acuerdo con lo

gue los productos que se acordado en la hoja de pedido.

solicité este de acuerdo con - Reuvision de los montos a pagar de cada producto

el orden de compra. este conforme.

¥

BELTRAN CHECA VALERIA 104



1

UNIVERSIDAD
PRIVADA
DEL NORTE

PROVEEDORES

ENTRADAS

ACTIVIDADES DEL PROCESO

Verificar stock de la empresa

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

SALIDAS

Lista de productos en

CLIENTES

seleccionados

Administradora Lista de productos Sistema
stock
- Lista de productos en . . Lista de productos
Administradora P Listar productos requeridos P ) Proveedor
stock requeridos
- . Proveedores
Administradora Lista de proveedores Contactarse con el proveedor Proveedor

Proveedor

Lista de precios

Andlisis de precios

Lista de precios
analizados

Administradora

Lista de productos

requeridos

suplentes

Administradora ) Emitir orden de compra Orden de compra Proveedor
requeridos
Administradora Lista de productos en Analizar I.|sta d.e productos Lista .de prpductos Vendedor
stock disponibles disponibles
Realizar li A Li
Administradora | Productos requeridos B ISR CLE RTeCIEEE ista de productos Vendedor
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*

RECURSOS

PERSONAL INSTALACIONES
- Administrador - Oficinas
- Director técnico Administrativas
- Almacén

DOCUMENTOS DE SUSTENTO
- Procedimiento de Gestion de Ventas: B-COM-P-01
VEOO
N° 007-99/SUNAT

OPERACIONES

- Manual de organizacion y funciones
MEDICIONES
INDICADOR \ FORMULA META/ REVISION

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

TECNOLOGIA
Hoja de calculo
Excel de productos
Base de datos
registro de
mercaderia

- Hoja de pedido

- Sistema de

informacién

EQUIPOS
Computadora -
Impresoras
Teléfono -

REGISTROS
Guia de remision

Orden de compra
Comprobante de pago

- IND1: % compra a numero de mercaderia pedidas por mes - Aumentar el
tiempo de mercaderia IND1 = numero de mercaderia a tiempo x100 abastecimiento en
- IND2: % de calidad de un 10% en 2 meses
los pedidos generados numero de pedidos generado sin problemas - Disminuir el margen
IND2 = total de pedidos generados 0 de error de los
pedidos un 10% en
dos meses

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.2. Proceso de Almacenaje

2.5.4.2.1. Matriz de seguimiento

Figura 16-Matriz de seguimiento del proceso de almacenaje

4 ™ 4 ™ e ™ e ™ 4 ™
-Productos faltantes -Despachar mercaderia
-Productos vencidos -ReCEpCionar mercaderia
- i -Firmar guia de remision . I

_ ) L Productos con diferente ha g _ Guia de remisién
Almacenaje Guia de remision lote -Verificar conformidad firmada

-Productos sin registros -Revisar registros médicos
-Error en la guia de (productos farmacéuticos)
remision -Almacenar mercaderia

N J \ Y, o / . 4 \ y,

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.2.2. Diagrama de Flujo de proceso

Figura 17-Diagrama de flujo del proceso de almacenaje

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”
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Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.2.3. Ficha de Caracterizacion

Figura 18-Ficha de caracterizacion del proceso de almacenaje

PROCESO

Almacenaje

LIMITES DEL PROCESO

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Inicio: Despachar mercaderia
Fin: Almacenar mercaderia

OBJETIVO DEL PROCESO CONTROLES EN EL PROCESO

correspondiente en la guia
de remisién sin errores por

personal de la compafia.

- Almacenar la mercaderia -

parte del proveedor y -

Revision de la guia de remision para cerciorar el
despacho y almacenamiento de mercaderia
correctamente.

Revision de los registros médicos en caso de los
productos farmacéuticos.

RESPONSABLE DEL

PROCESO

Operador
logistico

BELTRAN CHECA VALERIA

\ 4

109



1

UNIVERSIDAD
PRIVADA/
DEL NORTE

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

PROVEEDORES ENTRADAS ACTIVIDADES DEL PROCESO SALIDAS CLIENTES
Despachar mercaderia
. Guiad isio . [
Proveedor Guia de remision ula de fem's'c’” Operario Logistico
recepcionada
, . , Mercaderia . -
Proveedor Mercaderia Recepcionar mercaderia Operario Logistico

recepcionada

Operario Logistico

Guia de remision

Firmar guia de remisién

Guia de remision
firmada

Administradora

Operario Logistico

Mercaderia
despachada

Verificar conformidad

Mercaderia verificada

Administradora

Director técnico

Registros médicos

Revisar registros médicos

Registro médico
conforme

Administradora

Operario Logistico

Mercaderia conforme

Almacenar mercaderia

N

Mercaderia almacenada

Operario Logistico
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PRIVADA/

1 “PN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

DEL NORTE

RECURSOS
PERSONAL \ INSTALACIONES \ EQUIPOS TECNOLOGIA
- Administrador - Oficinas Administrativas - Computadora - Base de datos
- Director técnico - Almacén registro de
- Operario logistico mercaderia
- Guia de remision
- Sistema de
informacion

OPERACIONES
DOCUMENTOS DE SUSTENTO ‘ REGISTROS

- Manual de organizacioén y funciones - Guia de remision

MEDICIONES
INDICADOR FORMULA META/ REVISION

- Disminuir el tiempo
de almacenaje en un

- IND1: tiempo de 5% en dos meses.
almacenaje productos almacenados erroneamente - Disminuir el margen

- IND2: % de errores IND2 = x100 de error de

total de productos almacenados almacenamiento en

un 10& en dos

meses.

IND1 = tiempo promedio de almacenaje

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.3. Proceso de Venta de Mercaderia

2.5.4.3.1. Matriz de seguimiento

Figura 19-Matriz de seguimiento del proceso venta de mercaderia

/

.

Venta de
mercaderia

\

S

0

Orden de
compra

~—

Fuente: Elaboracion propia
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-Productos sin stock
-Productos erréneos

-Error en la toma de
pedido

-Error en la facturacién

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

-Emitir reporte de precios y
promociones del mes

-Ofrecer productos al
cliente

-Revisar productos
disponibles

-Registrar pedido
-Facturar pedido
—Emitirlfactura y guia de
remision

-Preparar pedido

-Verificar guia de remisién
con el pedido

-Embalar pedido
-Entregar pedido al cliente

Facturay guia de
remision
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2.5.4.3.2. Diagrama de Flujo de proceso

Figura 20-Diagrama de flujo del proceso venta de mercaderia

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”
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Fuente: Elaboracion propia
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2.5.4.3.3. Ficha de Caracterizacion

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Figura 21-Ficha de caracterizacion del proceso venta de mercaderia

PROCESO

Venta de mercaderia

LIMITES DEL PROCESO

Inicio: Emitir reporte de precios y promociones del mes por

producto
Fin: Entregar el pedido al cliente

OBJETIVO DEL PROCESO

- Realizar la toma de pedido
sin error.

- Preparar el pedido con los
productos correctos.

- Entregar el pedido con su
determinada
documentacion.

CONTROLES EN EL PROCESO RESEONSABEEDEL

PROCESO
- Reuvision del reporte de productos disponibles con
Sus respectivos precios y stock.
- Reuvision de la toma de pedido.
- Reuvision en el sistema de la facturacion del pedido.
- Vendedor
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“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

PROVEEDORES ENTRADAS ACTIVIDADES DEL PROCESO SALIDAS CLIENTES
Administradora Lista de precios con Emitir repgrte de precios y Lista de prec!os con Vendedor
stock total promociones del mes stock actualizados
i
Vendedor Ista qe prOdUC.tOS con Ofrecer productos al cliente Lista de requerimientos Cliente
precios actualizados
i
Vendedor Ista .de prpductos Revisar productos disponibles Orden de compra Cliente
disponibles
Vendedor Orden de compra Registrar pedido Pedido registrado Administradora

Administradora

Pedido registrado

Facturar pedido

Facturacién registrada

Sistema

Sistema

Facturacién registrada

Emitir factura y guia de remisién

Factura y guia de
remisién impresos

Administradora

Operario Logistico

Guia de remision

Preparar el pedido

Guia de remision y
pedido preparado

Operario Logistico

Operario Logistico

Guia de remision

Verificar guia de remision con el
pedido

Pedido verificado con
guia de remision

Operario Logistico

Operario Logistico

Guia de remision

Embalar pedido

Pedidoy
documentacion lista

Operario de
Distribucion

Operario de
Distribucién

Pedidoy
documentacion

Entregar pedido al cliente

<«

Guia de remision
firmada

Administradora
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PERSONAL INSTALACIONES

*

RECURSOS

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Administrador -
Operario logistico -
Operario de
distribucion
Vendedor

Almacén

OPERACIONES

DOCUMENTOS DE SUSTENTO
Procedimiento de Gestién de Ventas: B-COM-P-01
VEOO
N° 007-99/SUNAT
Sistema de gestion de ventas

Oficinas Administrativas -

MEDICIONES

EQUIPOS TECNOLOGIA
Computadora - Base de datos
Movilidad registro de orden de
Maquina de embalaje compra

- Guia de remisién
- Factura
- Sistema de
informacién
REGISTROS
Guia de remision
Factura

Orden de compra
Comprobante de pago

INDICADOR \ FORMULA META/ REVISION
i . 0
INDL: % ventas IND1 — #clientes COT'l ventas cer'radas £100 Ln::g?egé?(; oeSI 2?] /30
cerradas por mes total de cliente atendidos p
IND2: % clientes clientes que solicitan pedidos - Que;eesntar clientes
fidelizados IND2 = x100

clientes totales atendidos

gue regresen en
10% en dos meses

Fuente:

Elaboracion propia
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2.5.4.4. Proceso de Devolucion de productos obsoletos o en mal estado

2.5.4.4.1. Matriz de seguimiento

Figura 22-Matriz de seguimiento del proceso devolucion de productos obsoletos o en mal estado

N

Reporte de
devoluciéon

' ™\
Devolucién de
productos
obsoletos o en mal
estado
. 4

/

-Productos sin stock
-Productos erréneos

-Error en la toma de
pedido

-Error en la facturacion

e

Fuente: Elaboracion propia
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“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

/

-Verificar inventario

-Separar los productos de
corto vencimiento,
vencidos y en mal estado

-Llenar formato de
devolucion

-Enviar formato de
devolucion

-Escanear guia de remisién

-Recoger productos
obsoletos, vencidos o en
mal estado

-Realizar nota de crédito o
canje

-Aplicar factura por
cancelar

-Recepcionar mercaderia
modificada

-Enviar productos en mal
estado

.

Reporte de
devolucion
completada
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1 “PN “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

2.5.4.4.2. Diagrama de Flujo de proceso

Figura 23-Diagrama de flujo del proceso devolucién de productos obsoletos o en mal estado
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Fuente: Elaboracion propia

25.4.4.3. Ficha de Caracterizacion

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Figura 24-Ficha de caracterizacion de devolucion de productos obsoletos o en mal estado

PROCESO

Devolucion de productos obsoletos o

en mal estado

LIMITES DEL PROCESO

Inicio: Verificar inventario

Fin: Enviar productos a la DIGEMID; Aplicar factura por
cancelar; Ingresar en el sistema nueva mercaderia

OBJETIVO DEL PROCESO CONTROLES EN EL PROCESO

- Los productos vencidos, por
vencer o en mal estado
deben ser cambiados o el
proveedor debe realizar una
nota de crédito por el monto
de los productos, de no ser
asi, los productos deben ser
enviados a la DIGEMID.

Revision del registro de los productos
Revisién de la guia de remisién
Revision de la nota de crédito o canje
Revision del sistema para cambiar stock

RESPONSABLE DEL
PROCESO

Administrador
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I UNIVERSIDAD

PRIVADA
DEL NORTE

PROVEEDORES

Administradora

ENTRADAS

Lista de stock

ACTIVIDADES DEL PROCESO
Verificar inventario

SALIDAS

Lista de productos
vencidos, por vencer o
en mal estado

CLIENTES

Sistema

Operario Logistico

Lista de productos
vencidos, por vencer o

Separar los productos de corto
vencimiento, vencidos y en mal

Productos separados

Operario Logistico

en mal estado estado
. Formato de ., ., .
Administradora L, Llenar formato de devolucion Formato de devolucién Sistema
devolucidn
Formato de Registro de devolucién
Administradora devolucion Enviar formato de devolucion & enviado Proveedor
completado
. . .., . . Guia de remisidn
Administradora Guia de remisién Escanear guia de remision Scanner
escaneada
Recoger productos de corto
. . Productos en mal . g P . Despacho de productos
Operario Logistico vencimiento, vencidos y en mal Proveedor

estado

estado

en mal estado

Nota de crédito con el

Proveedor Nota de crédito Realizar nota de crédito . Administradora
monto indicado
Administradora Factura Aplicar factura por cancelar Factura por cancelar Sistema
Mercaderia Recepcionar mercaderia Despacho de . .
Proveedor . . , Operario Logistico
modificada modificada mercaderia
. L. Productos en mal . Productos y registros
Director Técnico Enviar productos en mal estado 'y 8 DIGEMID
estado enviados
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4+

RECURSOS
PERSONAL | INSTALACIONES EQUIPOS | TECNOLOGIA
- Administrador - Oficinas - Computadora - Base de datos
- Operario logistico Administrativas - Movilidad registro de orden de
- Operario de - Almacén - Maquina de embalaje compra
distribucién - Guia de remision
- Vendedor - Factura
- Sistema de
informacion
OPERACIONES
DOCUMENTOS DE SUSTENTO REGISTROS
Nota Informativa N° 583-2014- DIGEMID-DG-EA/MINS - Registro de productos farmacéuticos
N° 186-2015-DIGEMO-DG-EA/MINS - Formato de devoluciones
MEDICIONES
INDICADOR FORMULA META/ REVISION
Product » - Disminuir los
) __froauctos venctaos productos vencidos
- IND1: %productos IND1 = Total de productos x100 en un 90% en dos
vencidos meses
) :jl\él\?lfé;t)/oospgog?étg:/”[) IND2 = Productos devueltos a DIGEMID £100 - Disminuir productos
Total de productos devueltos a
DIGEMID en un
100% en dos meses.

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.5. Analitica de datos aplicando la Metodologia ABC

2.5.5.1. Analitica de Datos
Se analizo la base de datos de la compafiia “CONFIA” en los cuales nos enfocamos
en la data de productos y ventas de 1 mes (19 diciembre — 27 enero). Se excluyeron
fines de semana ya que no se trabaja. Se extrajo la data de productos y se transformé
en datos importantes y necesarios para realizar la metodologia ABC, los datos con
los que se trabajé fueron: nombre de productos, lineas de productos, la cantidad de
existente en el inventario, precio unitario; y junto con ello se diagnostico la data de
ventas donde se extrajo igualmente la data primordial para el trabajo, siendo esta, los
productos como tal, unidades vendidas, cantidad monetario vendido.
Empleando toda esta informacién del Gltimo mes de ventas se pudo efectuar
correctamente la relacidn productos-ventas en el programa Power Bl para ayudar con
la analitica de datos y con ello realizar nuevas medidas, tablas medidas y formulas
para hallar las ventas acumuladas, el porcentaje de ventas acumuladas, total de ventas
y por ultimo hallar y clasificar el inventario ABC para tener un mejor manejo de ello.

2.5.5.2. Modelamiento de Datos
Para elaborar la metodologia propuesta por medio del programa de analitica de datos
“POWER BI” se van a dichas tablas teniendo como criterio de seleccion: su capacidad
de aportar informacién valiosa y necesaria para mejorar la gestion de inventario de la
empresa. Por ello, se ha elaborado un modelamiento de datos relacion 1 a todos con
la informacion necesaria para aplicar la metodologia. Las tablas que se van a necesitar
para poder realizar el método ABC son los productos de las principales lineas que

maneja la compafiia y las ventas que genera esta.
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Figura 25-Modelamiento de datos

VENTAS G
PRODUCTOS o R
B % Ventas Acum CANTIDAD
[ ABC oD
ARTICULOS ’ ] MARCA
¥ CANTIDAD - PRECIO UNITARIO
cop * ) UNID
MARCA, Vo1
Y PRECIO UNITARIO V10
UNID V11
2 Vot Contraer +™
Contraer -~

Fuente: Elaboracion propia (Power Bi Desktop)

2.5.5.3. Extract, Transform and Load (ETL)
En esta seccion se realizard una descripcion paso a paso del procedimiento que se
siguid para extraer los datos de Excel, transformarlos en POWER BI Desktop y
cargalos, mostrando los resultados aplicando la metodologia ABC.

A continuacion, se muestra la base de datos de las ventas de la empresa, siendo

extraidas del sistema de esta.
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Figura 26-Base de datos Ventas

& Excel

Archivo  Edicién Ver Insertar Formato Herramientas Datos Ventana Ayuda

° Autoguardado @0 () B B
Inicio Insertar  Dibujar  Disposicion de pégina
-~

Pegar W v A Combinar y centrar v

Draft 17cpi Alustar toxto

K10

CoNFIA
Cantidad de Ventas x Vand
DEL 19/1222022 AL 311012023

© 02~ e o o

AVENA ISDIN GEL DE BARO PROTECTOR T50M_ 15D wiDAD.
AVENA ISDIN LOCION CORPOFAL HIDRATANTE 400ML. SO DA

ERTFOTONA AKNMSC FLUID 50 ML 15D uDaD

o FOTOP. ISDIN COMPACT ARENA SPFS0+ 106 GF 1SDIN UNIDAD.
FOTOP, ISDIN COMPACT BRONCE SPFS0+ 106 C/F 15D w0AD

FOTOP. ISDIN FUSION FLUID MINERAL SPF50+ SOML 1sDm uNDAD

FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT SPF50.+ 100 ML 1SDIN UDAD.

FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR BRONZE SPF50 S0ML 1SDIN UHIDAD.

FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 S0ML. 1SDIN DA

FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML 1SDIN DA

FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPFS0 X S0ML 1SDIN UDAD.

FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X S0ML ISDIN UNIDAD.

161218 FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF504 X 2! 15D UDAD.
192283 FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200ML 1SDIN UDAD.
161245 FOTOP. ISDIN HYDROOIL SPF30 X 200ML 15D w0AD.
187962 FOTOP, ISDIN PED, FUSION MINERAL BABY SPF50 X 50ML 15D DA
196377 FOTOP. ISDIN PED, FUSION WATER SPF50+ 1sDIN uDAD
12517 FOTOP. ISDIN PED, GEL CREMA SPF50+ X 250ML ISDIN UHIDAD.
139338 FOTOP. ISDIN PED, LOTION SPRAY SPF50+ X 250M. SO w0AD
188020 FOTOP. ISDIN PED, TRANSP. SPRAY WET SKIN SPF50+ X 250 NE SO uDAD
187917 FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPFS0+ 250 ML 1SDIN UNIDAD.
160750 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML ISDIN UNIDAD.
160658 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 M. 1SN DA
160804 FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML 15D uiDAD
03768 FOTOULTRA ISOIN 90 CREMA 50 1L 1SDIN wIDAD.

32 (EeE FOTOULTRA ISOIN AGE REPAIR F WATER 50 ML 15D UNIDAD
S 160613 FOTOULTRA ISOIN AGE REPAIR F WATER COLOR 50ML 15D uDAD
E7Y 2061408 ISDIN GERMISDIN ALOE VERA 250ML 1sDIN wDAD
35 ISDIN GERMISDIN HAND CLEANSING GEL 120 ML iSO wn0AD
36 ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 250ML IS0 uDAD
37 IN GERMISDIN ORIGINAL S00ML 1sDIN uDAD

Fuente: Base de datos Excel
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“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
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Asimismo, se extrajo la base de datos de los productos de la empresa, conteniendo

las unidades vendidas, junto con el precio unitario.

Figura 27-Base de datos Productos

Excel Archivo Edici6n Ver Insertar Formato Herramientas Datos Ventana Ayuda

BB

Autoguardadoe @

Insertar  Dibujar  Disposicidn de pigh Férmulas  Datos Vista

Draft 17cpi

Corecmt o v
ot 19120002 A svovazE
[y

AVENA S GEL O BARO PROTECTOR L
AVENA S8 LOCIN CORPOAA. HDRATANTE .
ERYFOTONA AGAMEC FLUD S0ML

FOTOP. SO COUPACT ARENASPFID: 10G.CF
FOTOR HOM COMPACT BACACE S5F%0. KO.CF
FOTOP. SO FUSON FLUD UINGRAL SPFID: 5L

Fuente: Base de datos Excel
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1 EvgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
DEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.ILR.L”

Para comenzar, se abrio la aplicacion Power Bi Desktop; luego, al ingresar, hay una
opcidn que dice Obtener Datos; seleccionamos esa opcidn y luego ponemos de donde
queremos obtener los datos, en este caso, fue Excel, ya que ahi se encuentra la base
de datos de la empresa de las tablas asignadas. Ya hecho, se seleccionaron las tablas
de Productos y Ventas y finalmente pulsar en cargar y listo, las tablas se cargan

automaticamente. A continuacion, se carga la tabla de ventas.

Figura 28-Seleccion de origen de datos a importar de la base de datos ventas

nicio Certar Navegador

1 CONFIA Cantidad de Ventas x Vend DEL 19/12/2022 AL 3. [ \Iff]]‘
v CANTIDAD | PRECIOUNITARIO  VENTATOTAL(S/.) Publieer
— 5245 20072 Comparti ~
| W i s 4595 20355 | Campos »
nuil 50 7391533535 2174
] 1 10 50163 80163
31 noi i 51 7708 2389.48
=] 12 null null 12 5003 83916 | > EH CONFIACantidad de V.
7 nuil nuil 7 5351 58457
4 nuil nuil 4 7065 2826 E Ui
12 nuil 1 13 7123353882 s049.39 i (22
a 12 2 425 68.55656471 2013654 O H
22 20 2 45t 70.74997797 3212049
F nuil nuil 2 6863285714 1921.72
1 nuil E) 22 2056595455 1952.451 Py E
1 nui 2 21 832347619 174793 [ ¥#
1 nuil nuil 1 6201615182 7042
52 18 nul o 51624 4522.68
&5 16 1 82 69.0293902¢ 565041
15 nuil 1 16 90103125 144165 ot
4 Tables sugeridas [1] 14 nuil nul 14 s09¢ 1133.16
E CONFIA Cantidad de Ventas x Vend DEL 1... % 1 17 8210352941 13976
7 nuil 2 7 8148191781 5948.18 N
81 5 3 89 85.21213483 7583.88
7 2 nul 7% 8251873584 627112

Pagina 1

Pagina 1de 1

H P Buscar -
-

Fuente: Power Bi Desktop

17:28
14022023 B

Igualmente con la base de datos productos, se selecciona la opcion obtener datos,
luego, se escogen las tablas necesarias y finalmente se selecciona cargar, después

se cargan estos automaticamente.
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Figura 29-Seleccion de origen de datos a importar de la base de datos productos

Archivo  Inicio  Insertar Navegador
Ejﬁ Pad CONFIA Cantidad de Ventas x Vend DEL 19/12/2022 AL 3 &
. Obtener Liby . -
datose B Opciones de presentacién [2 | ‘cooco |ammicuio MARCA  UNID
[— PRODUCTOS CONFIAXisx [1] 1964519 AVENA ISDIN GEL DE BARIO FROTECTOR 750ML o Compartc ~
m 3 Hojal 3584326 AVENA ISDIN LOCION CORPORAL HIDRATANTE 400ML SN U & | visualizaciones » «
70875 ERYFOTONA AK-NMSC FLUID SO ML SN U
&= 1716125 FOTOP_ISDIN COMPACT ARENA SPFS(0+ 10G C/F wom v < | Complar visual §
-
1654557 FOTOP.1SDIN COMPACT BRONCE $9FS0+ 10G CF o U B3 2 £
= ]
&8 188013 FOTOP. ISDIN FUSION FLUID MINERAL SPFS0+ SOML. 1SDIN u g A @
1631695 FOTOP_ISDIN FUSION GEL SPORT SPFS0+ 100 ML N U
226272 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR BRONZE SPF50 50ML. I1SDIN u E mﬂ E H]d] E m-ﬂ
226265 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 50ML I1SDIN u E @ & m:ﬁ & L
154186 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML I1SDIN u M E
195850 FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X SOML I1SDIN u g EE
201361 FOTCP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X 50ML I1SDIN u
161214 FOTCP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X 250 ML ISDIN u Fv E
192263 FOTGP. ISDIN HYDROLOTION SPFS0+ X 200ML 1IN u = [J
161245 FOTCP. ISDIN HYDROOIL SPF30 X 200ML ISDIN u ® 2
187562 FOTCP.ISDIN PED. FUSION MINERAL BABY SPF50 X 50ML ISDIN u
196377 FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML I1SDIN u Valores.
125117 FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA SPF50+ X 250ML I1SDIN u
Agregar campos de datos a..
4 W Tablas sugeridas [1] 139336 FOTOP. ISDIN PED. LOTION SPRAY SPF50+ X 250ML 1SDIN u
[ CONFIA Cantidad de Ventas x Vend DEL 1. 185020 FOTGP. ISDIN PED. TRANSP SPRAY WET SKIN SPF50+ X 250 NEW | ISDIN u Obtener detalles
167917 FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WETSKINSPFSO+ 250ML ISDIN U Entre varios informes
160750 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 0 ML SN U
v Mantener todos los
160663 FOTOULTRAISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML SN U fitros
< >
Agregue los campos de ob.
3 —
Pigina 1 de 1
P Buscar - wi 4 Luvia termina

Fuente: Power Bi Desktop

Para transformar el tipo de datos que tenemos en la lista de precios unitarios, como
en las ventas; haremos click en formato: moneda y después modificas la moneda en

la que manejas tu empresa.

Figura 30-Transformacion de datos

Archivo. Inicio  Ayuda  Herramientas de tablas Herramientas de columnas

@ Nombre [ PRECIO UNITARIO Rformato IR ] | 3 Resumen ETL

E

@ Tpode ot ° S BB Cotgorts e dtes Ot o Grupos de o
columnav | datosv columna
W X v ™ = Datos »
cop [~ ARTiCULOS Nimeroentero ] marea [=] unip [=] vo1 [=] vio [<] vi1 [~] canmoanf(~ vE 5
| Ser wrmsosncon womanie , oo . -
g T meemereeen [ e me
> B8 PRODUCTOS
5050 DERMOSOL CACAO Y KARITE STICK .56 X & UND LACOOPER | UNIDAD 2
76101 DERMOSOL COLOR SPF 70 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 IS
1364 DERMOSOL COLOR SPF 70X 70G LACOOPER | UNIDAD B (Enfelle
75105 DERMOSOL ECRAN SPF 70 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 5 CANTIDAD
1362 DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 706 LACOOPER | UNIDAD 5 cop
1389 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X706 LACOOPER | UNIDAD 1 MARCA
76097  DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD H BRECIO UNITARIO
4084 DERMOSOL FRUITS 20 STICK X 4.56 DISPX & UND. LACOOPER | UNIDAD 7 o
1199 DERMOSOL GEL TRANSLCIDG X 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 1
70072 DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 606 LACOOPER | UNIDAD 2 29 $209541379310345 607.67 v
1381 DERMOSOL GOLD SPF 70 TUBO X 706 LACOOPER | UNIDAD 7 7 52155 15085 e
1002 DERMOSOL GOLD SPF 70 X 10 G X 20 SACHETS LACOOPER  UNIDAD 5 5 53454 1727 il
70074 | DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 606 LACOOPER | UNIDAD 12 12 52045 2834 VENTA TOTAL
1009 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 X 10G X20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD s s 54051 36549 [ Ventas
5097 DERMOSOL POST SOLAR SPF 6 X 240 G LACOOPER | UNIDAD 0 0 s1688 1648
1001 DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 106 X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 22 54061 85342
4684 LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER LACOOPER | UNIDAD 2 2 5183 4392
4928 LA COOPER ACLARAT AGUA MICELAR 60ML LACOOPER | UNIDAD 1 11 5535 s58.85
6097 LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA MANZANILLA X 60 ML LACOOPER | UNIDAD 8 4 5636 30528
1800 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE X 10GK20S LACOOPER | UNIDAD 16 16 s9.82125 157.14 )

Tabla: VENTAS (391 filas) Columna: PRECIO UNITARIO (304 valores distintos)

£ Buscar £ == O i e ]

Fuente: Power Bi Désktop

14:06
oens 2
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Posteriormente se visualizaran los valores mostrados correctamente en la tabla

precio unitario.

Figura 31-Resultado de transformacion de datos

Archivo  Inicio  Ayuda  Herramientas e tablas  Herramientas de columnas
N |
@Nombre  [PRECIOUNIARIO | | 3% Formato| Moneda 3 Resumen No resumir . ETL e Bg -E8]

columnav datos v relaciones | columna

@, Tipodedotos [Nimerodeeimsl o] | § ~ % [BJH [0 3] | [ Cotegors de dtos[Smesieor <] | Ornarpor | Gruposce | Adinisie | Nueva

e Fropadates Orenar Gupos

w X v e ~\ Datos »

w = AnricuLos <] manca (=] uwp (=] vou [=] wio [+] vis [+] canrono marom. [+ -
B e wnceon sommoen sk st : e | .
qg | 77 DERMOSOLBRESPT S0 X 106X 20 ACHET LACOOPER | UNIDAD 2 5115 23 SEeueaT

1352 DERMOSOL BE3E S2F 50+ X T0G LACOOPER | UNIDAD 2 5824 548 R —

3050 DERMOSOL CACAO Y KARITE STICK 45G X6 UND COOPER | UNIDAD 2 52613 5226 i
MOSOL COLOR SPF 70 10% X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 s/34.54 508 VT

1364 DERMOSOL COLOR SPF 70X 706 LACOOPER | UNIDAD s s/21.55 18355 ARTICULOS

70105 DERMOSOL ECRAN SPF 70 106 X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD B s/3454 20722 CANTIDAD

1342 DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 706 LACOOPER  UNIDAD 13 §/21.55 1293 col

1383 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X 70G LACOOPER  UNIDAD 4 §/18.24 729 MARCA

70057 DERMOSOL EXTREMA SPF 50s X 106 X 20 SACHE] LACOOPER | UNIDAD B ss115 9345 )

4084 DERMOSOLFRUITS 20 STICK X 456 DISPX & UND LACOOPER | UNIDAD 7 5/2613 15251 D

1165 DERMOSOL GELTRANSLUCIDO X 106 X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD s 55170 1268

70072 DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 606 LACOOPER | UNIDAD 20 E 5/20.05 50767 ot

1351 DERMOSOL GOLD SPF 70 TUB0 X 706 LACOOPER | UNIDAD 7 s/21.55 15085 vio

1002 DERMOSOL GOLD SPF 70X 10 G X 20 SACHETS. LACOOPER | UNIDAD 5 s/3454 1727 i

70074 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 60G LA COOPER  UNIDAD 12 1) 5/2445 2034 VENTA TOTAL

1009 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 X 106 X20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD B 5/40.61 36549 [ Ventss

5097 DERMOSOLPOST SOLAR SPFEX 240G LACOOPER | UNIDAD 0 1 s/1658 1635

1001 DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 E /4061 59342

4684 LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER LA COOPER  UNIDAD 2% E 5183 4352

4926 LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 6OMIL COOPER | UNIDAD 11 1 5535 sa85

5097 LA COOPER ACLARA'T AGUATONICA MANZANILLA X 60 ML LACOOPER | UNIDAD 48 4 /636 30528

1800 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE X 106X205 LACOOPER | UNIDAD 16 1f 5/9.82 15714 o

Tabla; VENTAS (391 filas) Columna: PRECIO UNITARIO (304 valores distintas)

O Buscar E%

& 24°C Parc soleado A

Fuente: Power Bi Desktop

Igualmente hacemos con la columna de venta total, transformar unidades en

moneda de la empresa, teniendo como resultado la siguiente imagen:

Figura 32-Transformacion de datosy resultados de la transformacion

iventario abc - Power Bl Desktop

Archive Inicio Ayuda Herramientas de tablas Herramientas de columnas

P

& Nombre VENTA TOTAL |

% Formatofffioneda

i B
Y Resumen No resumir v L
8 categoria de datos S || G

columnav

Propisdaes Orsansr ~
lal Datos »
o [+ ARTICULOS ~] marca [=] un [~] vor [<] vio [+] vi1 [=] canmibap [~ ] PRECIO UNMTARIO 5
[ ——— : : = .
o LACOOPER | UNIDAD 2 2 551 576230 > B CLASE ABC
1352 LACOOPER | UNIDAD 2 2 518 573648 e
3050 DERMOSOL CACAD Y KARITE STICK 4,56 X 6 UND COOPER | UNIDAD 2 2 5026 55226 R
70101 DERMOSOL COLOR SPF 70 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 2 5/54 576908 N
1344 DERMOSOL COLORSPF 70X 70G COOPER | UNIDAD B 9 si21 519395 ARTICULOS
70105 DERMOSOL ECRAN SPF 70 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD s s s34 s/207.24 CANTIDAD
1342 DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 106 LACOOPER | UNIDAD 5 6 szt 5/12930 col
1383 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X 70G LACOOPER | UNIDAD s 4 518 5729 MARCA
70097 DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD B 3 sa1 sfoa45 BRECIO UNITARIO
4054 DERMOSOL FRUITS 20 STICK X 4.5G DISPX 6 UND LACOOPER | UNIDAD 7 7 5126 s/1azst oD
1103 DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 106 X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD s 4 51 s/12680 )
70072 DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 60 LACOOPER | UNIDAD 2 2 s/z0 s/s0767 v
1351 DERMOSOL GOLD SPF 0 TUB0 X 706 LACOOPER | UNIDAD 7 7 szt 5/15085 vio
1002 DERMOSOL GOLD SPF 70X 10.G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 5 5434 /17270 i1
70074 | DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 60G LACOOPER | UNIDAD 2 2 5724 s/293.40 VENTATOTAL
1009 DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100X 106 X20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD B s 50 s/36543
5007 DERMOSOLPOST SOLAR SPF 6X 240 G LACOOPER | UNIDAD » 1 516 s/16880
1001 DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 10G X 20 SACHETS LACOOPER | UNIDAD 2 2 540 sfesaaz
4684 LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER LACOOPER | UNIDAD 2 E3 51 sp3 92
4928 LA COOPER ACLARAT AGUA MICELAR SOML COOPER | UNIDAD 1 1 s 575885
6097 LA COQPER ACLARA'T AGUA TONICA MANZANILLA X 60 ML LACOOPER | UNIDAD ) “ 6. 5/305.28

1800 LA COOFER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE X 10GX205 LACOOPER | UNIDAD I 1 59 5/15714 o

Tabla: VENTAS (391 filas) Columna: VENTA TOTAL (352 valores distintos)

O Buscar & 24 Parc soleado
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Una vez, los datos de las tablas estén transformados y estén todas ellas

correctamente, procedemos a realizar el calculo de una nueva medida de

venta total, multiplicando la cantidad por el precio unitario, de la siguiente

manera:

Figura 33-Creacion de nueva medid

a de ventas

Power Bl Desktop

Archivo Inicio Ayuda Herramientas de tablas

Grsncsimms—— §.% 28

General v

Herramientas de medi

[ categorfa de datos

[rowrer

Esrucura
il E( /|1 Ventas - SUMXVENTAS, VENTASICANTIDAD]*VENTAS[PRECIO UNITARTOL)|
ez

EricLuO:

Fomato

=loecs [

uwn -

m

Propieda

]9

B s057 URzaoI HIORATACION INTENSA S0

1SDIN

70108 DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS LA COOPER
5 ommosL s o s coopes
3050 0SOL CACAD Y KARITE STICK 4.56 X 6 UND LA COOPER
70101 0SOL COLOR SPF 70 10G X 20 SACHETS LA COOPER
1345 0SOL COLOR SPF 70 X 706 LA COOPER
70105 0SOL ECRAN SPF 70 10G X 20 SACHETS LA COOPER
1382 0SOL ECRAN SPF 70+ X 706 LA COOPER
1383 0SOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X 70 LA COOPER
70097 0SOL EXTREMA SPF 50+ X 106 X 20 LA COOPER
4088 LA COOPER
1183 LA COOPER
70072 LA COOPER
1381 LA COOPER
1002 LA COOPER
70073 LA COOPER
1009 LA COOPER
5097 LA COOPER
1001 DERMOSOL VISAGE SPF 100X 10G X 20 SACHETS LA COOPER
4584 LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER LA COOPER
4928 LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 60ML LA COOPER
5097 LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA MANZANILLA X 60 ML LA COOPER
1800 LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE X 10GX205 LA COOPER

Tabla: VENTAS (391 filas) Columna: Ventas (0 valores distint

55)

A Buscar

=5

Fuente: Power Bi Desktop

UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD
UNIDAD

vi1 [~]|canTipap [ | PRECIO UNTARIO [~] VENTATOTAL [+

57926
/3115
/1824
5/26.13
/3454
/2155
5/a4.54
/2155
/1824
/8115
S5/26.15
/3170
/2095
5/2155
/3454
/2445
5/40.61
5/16.88
/40,61

5/183

5/5.35

/636

s/a62

57926
/6230
/3648
5/52.26
5/60.08
5/153.95
5/207.24
5412950
547296
5/93.45
54182 91
512680
5460767
515085
57270
5/203.40
5436549
5/168.80
5480342
/a3 92
5/s8.85
5/305.28

5/157.14

@& 24°C Parc soleado

I~ Datos »

NE=

> BB CLASE ABC

> E§ PRODUCTOS

BB VENTAS
ARTICULOS
CANTIDAD
cob
MARCA
PRECIO UNITARIO
UNID
Vo1
vio
v

Nombre  [Ventas] B ventas B

1409
10/02/2023 &

Después de ello, agregamos una columna en la tabla productos con la nueva medida

creada.
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Figura 34-Insercion de nueva medida en la tabla productos

Power BI Desktop

Archivo

& Nombre

Inicia Ayuda

Herramientas de tablas

Herramientas de columnas

Ventas | | 5% Formato

2R

men

Suma v

B

E =5

@, Tipo de datos ]| Categoriaiele cintees Ordenarpor | Gruposde | Administrar | Nueva
columnav | datosv | relaciones | columna
Propiedades Orgenar Grupos. Relac ~
w | X I Datos »
| o =l MARCA =] wwio [] vor [+] vio [-] va1 [] canmiono [+] preco unmaxio [~ | [EREERR -] vemtas Acum [ s ventas Ac
1812353 1SDIN UNIDAD 1 1 5/28800  §/265.00 5/268.00 -
S 172401 ISDINCEUTICS A G. 1SDIN UNIDAD 34 31 5/19766 5/6,72080 5/6,955.50 SE ¢ .
216068 | ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U 5.3ML IsDIN UNIDAD a1 a s/17354 5/7,13154 /18120 141 O
157651 ISDINCEUTICS PIGM EXP 10u+NIGHT PEEL 10u 1SDIN UNIDAD 2 2 5/15743  §/31485 5/14435.00
1760145 1SDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML 1SDIN UNIDAD 24 2 §/13422 §/322128 5/17,656.23 = e Rem
203082 ISDINCEUTICS VITAL EVES 15G 1SDIN UNIDAD 19 19 §/13070 §/2,48323 §/26,13951 E: asc
1760169 1SDINCEUTICS MELACLEAR 15ML 1SDIN UNIDAD 5 3 1 12 §/12771  §/153245 /2167197 ARTICULOS
1864826 ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP ISDIN UNIDAD 1z 12 §/12665 §/1519.78 §/23,191.75 E CANTIDAD
113374 ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML ISDIN UNIDAD 83 & 2 3 §/126.62 5/12,155.78 §/35,347.53 Col
200578  ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML ISDIN UNIDAD 108 & 2 116 §/122.94 5/14,260.64 §/49,608.17 MARCA
214445 PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW SOML+KOX EYES (MINI) ISDIN UNIDAD 2 2 $§/116.91 §/233.82 §/45,841.99 z PRECIO UNITARIO
1710168 ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP REPCAS UNIDAD 36 18 54 §/11420  §/6,166.80 §/56,008.79
1710006 ABUBRON-AB CAJAX 100 CAP REPCAS UNIDAD 17 g 26 §/114.18  §/2,968.80 §/58,977.59 UNID
20530 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML ISDIN UNIDAD 29 29 §/11244  §/3,260.76 5/62,238.35 E Rl
1691880 UREADIN FUSION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 ML ISDIN UNIDAD & & 12 §/10703  §/1,284.36 §/63,522.71 > vio
20525 ISDINCEUTICS GLICOISDIN CREMA B% 50 G ISDIN UNIDAD 7 7 $/106.01 §/ 74207 5/64,264.78 E Vi1
124776 LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F ISDIN UNIDAD 29 1 30 §/97.79 5/2833.74 5/67,198.52 E Ventas
161214 1SDIN UNIDAD 3 B 22 /9057 5/199245 5/63,150.97 [ Ventas Aum
125117 FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA SPF50+ X 250ML ISDIN UNIDAD 15 1 16 5/90.10  5/144165 5/70,632.62 > B VENTAS
160750 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML ISDIN UNIDAD &1 5 3 89 5/85.21 3/7.583.88 5/78,216.50
1710164 PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC REPCAS UNIDAD 20 4 24 5/83.67 5/2008.10 5/80,224 60
1631655 FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT SPF50+ 100 ML ISDIN UNIDAD 7 7 5/83.51 5/58457 5/80,809.17

<

Tobla: PROBUCTOS (393 filas) Columna: Ventas (354 valores distintos)

P Buscar

Fuente: Power Bi Desktop

Luego, calculamos una nueva tabla medida de ventas acumuladas con la siguiente

formula

Figura 35-Formulacion de formula para las ventas acumuladas

Archivo  Inicio  Ayuda  Herramientas de tablas  Herramientas de columnas
G lNombre [ Ventas hcum || $% Formato| Moneda TR B B =2E!
@, Tipo de dates [ Nimero decimal | $ + %[0 [2 B B Categoria de datos Ordenarpor | Gruposde | Administrar | Nueva
columna v datos v relaciones columna
EggperT roT isdadss Ordenar Grupos. Relacionss -~
[} X 1 Ventas Acum = ~  Datos »
2 PRODUCTOS[PRECIO UNITARIO]
|= o
] : ventesl, 1 2 > B CLASE ABC
6 FILTER(PRODUCTOS, PRODUCTOS[PRECIO UNITARIO]
7 ALL(PRODUCTOS) " B8 PRODUCTOS
8| ) fentas Acum
9 RETURM L & asC
b0 | esue i )
- ARTICULOS
oD |~ VOL [~ |/ V10 |-| V11 |~ | CANTIDAD |~ | PRECIOUNITARIO |~ | Ventas |~ Ventas Ac ¥ CANTIDAD
1812353 ISDINCEUTICS A.G . REVERSE DAY S0ML 1SDIN UNIDAD 1 1 526500 8/ 285.00) 5/265.00 A _
172401 1SDINCEUTICS A G £. REVERSE NIGHT 50ML 1SDIN UNIDAD 34 32 s/19766  §/6,720.60) 5/6,988.60 -
216068 1SDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U'5 3ML 1SDIN UNIDAD 41 41 5/173.84 5/7,13154] 571412018 MARCA
157651 ISDINCELITICS PIGM EXP 10u+NIGHT PEEL 10u 101N UNIDAD 2 2 55743 s/3198]  s/1443500 1 3 3. PRECIO UNITARIO
1769145 ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML 1SDIN UNIDAD 2 2 513422 5/3,22129 5/17,656.28 UNID
203082 1SDINCEUTICS VITAL EYES 155 1SDIN UNIDAD 19 19 5/130.70 5/ 2,483.23| §/20,130.51 ¥ vot
1769169 ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML 1SDIN UNIDAD 5 3 1 12 $/127.71 5/ 1,532.45) §/21,671.97 3 vio
1864526 1SDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP 1SDIN UNIDAD 1z 12 5/126.65 5/1,519.75| §/23,191.75 3 i
113374 1SDINCEUTICS K OK EVES 15ML 15D UNIDAD 58 6 z 9% 5/126.62 5/12.155.7§ 53534753 )
200675 ISDINCELTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML 1501 UNIDAD 108 5 z 116 12294 5/1426064|  S/e8,608.17 s
214445 PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW SOML+KOXEYES (INI)  ISDIN UNDAD z z si1ss1  s/23ssz|  sjassase [ s A
1710168 ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP REPCAS UNIDAD 36 15 54 511420 5/6,166.50] 5/56,008.79 > BB VENTAS
1710006 ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP REPCAS UNIDAD 17 E 26 511418 5/2,968.80| §/58,977.59
20930 1SDINGEUTICS GLICOISOIN GEL 15% 50 ML 15018 uniDAD 22 22 sh1z4es s/aze07e| /223835
1651550 UREADIN FUSION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 ML I1SDIN UNIDAD & & 12 5/107.03  5/1,254.36) §/63,522.71 v
< >
Tabla: PRODUCTOS (393 filas) Columna: Ventas Acum (303 valores distintos) N—

£ Buscar @& 24°C Parc soleado

fa= 5 ©

Fuente: Power Bi Desktop
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Después de ello, sacamos el porcentaje del total de ventas acumuladas para

proceder a aplicar la férmula para hallar el inventario ABC.

Figura 36-Creacion de formula para el porcentaje de ventas acumuladas

iventario abc - Power Bl Desktop

Archivo Inicio Ayuda Herramientas de tablas Herramientas de columnas

@ Nombre [% Ventes Acum | | %% Formato [ Porcentaje

@b Tipodedatos[Nimerodecmal | § «[26] 9 48

o] | Resumen

[ categoria de datd

Suma v

o Formato o
w X 1 % Ventas Acum - DIVIDE( PRODUCTOS[Ventas Acum], Sum (PRODUCTOS[Ventas]))|
ARTICULOS. -~ MARCA

SDI AG.E. REVERSE NIGHT 50ML ISDIN UNIDAD 34

ﬁg SDI CS FLAVO € FORTE 3U 5.3ML SDIN UNIDAD 41
SDI CS PIGM EXP 10u+NIGHT PEEL 10u SDIN UNIDAD 2
SDINCEUTICS K.OX EYES 15ML SDIN UNIDAD 88 [3 2
SDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML SDIN UNIDAD 108 L3 2
SDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML ISDIN UNIDAD 25
JREADIN FUSION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 ML SDIN UNIDAD 6 [3
SDINCEUTICS GLICOISDIN CREMA 8% 50 G SDIN UNIDAD 7
_AMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN S} 25 CfF SDIN UNIDAD 29 1
“0TOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML ISDIN UNIDAD 81 5 3
LIMADCL CCMP. CAJA X 100 TAB REC REPCAS UNIDAD 20 4

UNIDAD

OTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT SPF50+ 100 ML SDIN

Tabla: PRODUCTOS

R Buscar

(393 filas) Columna: % Ve

Fuente: Power Bi Desktop

~] unip [~] o1 [~] vio vlu ~] CANTIDAD [~

PRECIO UNITARIO [~
5/268.00
S5/197.65
5/173.54
5/157.43
/13822
5/130.70
/12771
S5/12665
/12662
/12252
s/1161
5/114.20
5/114.18
SA11244
5/107.03
5/106.01

spen7s
sfe057

/6016
/g5t

Administrar

relac
R

ventas [+] ventas ncum - { X |

5/268.00
/672060
/713154

5/314.86
/322128
§/2483.23

/153246
5/151878

5/23382
§/6,166.80
/296880
/326076
/128436

5/ 74207
/20837
§/1,992.45
/144165
5/7583.88
§/2008.10

5/584.57

Nueva
columna

5/268.0

5/6.988.61
/141201
5/14,435.01
5/17,656.2:
/20,1395
5/21,671.8;
/25,191 7
5/35.347 5
5/45,608.1
/46,841 51
/56,008 7
5/58,977.5¢
5/62.238.3:
5/63.522.7"
5/64,264.7
5/67,198.5.
5/69,190.5;
5/70,632.6:
5/78.216 51
5/80.224 61
5/80,809.1

15

I Dpatos »

e

MARCA
3 PRECIO UNITARIO
UNID
T ol
3 vio
v
[E Ventas
B Ventas Acum
> BB VENTAS

41
10/02/2023 &

ESP

Por Gltimo, procedemos a ingresar la férmula para detectar que productos se

encuentran en productos A, B Y C; teniendo en cuenta que los productos del grupo

A son los que generan el 70% de ingresos a la empresa, los del grupo B el 20 % y

los del grupo C el 10% de la compafiia.

BELTRAN CHECA VALERIA

130



!»!vgxﬂ “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

DEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Figura 37-Creacion de formula para la clasificacion de inventario ABC

Archivo  Inico  Ayuda  Herramientas de tablas  Herramientas de columnas
In =
& Nombre  [ABC | %% Formato[ Texto V] | % Resumen ETL S| B [==E]

@, Tipo de datos . B [ Categoria de datos Ordenarpor | Gruposde | Administrar | Nueva

columna datosv

w | X | seC- ~| Datos »
SurTCH(
|e

Thue, 5
A Buscar
PRODUCTOS (% Ventas Acun] <= 0.70, "A", :l 7
B o

e Sropisdade: Grdensr Grupos

PRODUCTOS[% Ventas Acum] < > BB CLASE ABC

e
B PRODUCTOS

)

ARTICULOS = TAARCA =T onn [~] vor [~] vio [~] va1 [~] canTIDAD [~ ] PRECIO UNIMTARIO [~] Ventas [~] VentasAcum [-1] % Ventas acum [~ [ et
REVERSE DAY SOML 150N UNIDAD 1 1 526300 5/268.00 5/268.00 ood% A ~ [ aBC
REVERSE NIGHT 50ML 152N uNDAD £ El s/197.66 5/6,72050 5/6,988.50 234% A ARTICULOS
€S FLAVO € FORTE 3U 5.3ML ISDIN UNIDAD 41 41 §/173.98 §/7.13154 5/14,12014 262 A 2 CANTIDAD
(€5 PIGIVI EXP 10U+NIGHT PEEL 100 15D UNIDAD z 2 515743 §/314.86 5/14,435.00 ards A o
(€5 FLAVO C SERUM 30ML 15D UNIDAD 2 2 S/13422 5322128 5/17,656.28 sef% A MARCA
IS VITAL 1SDIN UNIDAD 19 19 §/130.70  §/2,483.23 5/20,139.51 6% A 5 PRECIO UNITARIO
s 1sDN UNIDAD B s 1 2 512771 §/153246 /2167187 7ads A
(€S FLAVO C DAYENIGHT 10+10 AMP 15D UNIDAD 1z 2 /12665 5151978 /2319175 764 A e
(€5 K.OX EYES 1ML 15D UNIDAD a8 6 2 %6 /12662 571215578 5/35.34753 1wrf% A 2
ICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML 1SDIN UNIDAD 108 6 H 116 $/12294 5/14,260.64 5/49,608.17 1644% A 2 vio
AIR FW S0ML+KOX EYES (MINI} ISDIN UNIDAD 2 2 §/11591  5/23382 5/48,84199 1654% A v
UNIDAD 36 15 54 S/11920 5/618650 5/56,008.79 15545 A R Ventas
UNIDAD 17 B E3 /11418 3/2,968.50 5/58,57758 1554% A [ Ventas Acum
IS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML UNIDAD 29 29 S/11244  5/3,260.76 5/62,238.35 2064% A > B VENTAS
USION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 ML UNIDAD & s 2 5/107.05 5128436 /6352271 210d% A
(€5 GLICOISDIN CREMIA 8% 50 G UNIDAD 7 7 S/0601  §/74207 /6426478 213 A
LANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F UNIDAD 29 1 30 /9779 §/2933.74 5/67.198.52 2224% A

Tabls: PRODUCTOS (393 filas) Columna: ABC (3 valores distintos)

O Buscar i @& 24°C Parc soleado

Fuente: Power Bi Desktop

Finalmente, se cargan los datos al sistema y se podran visualizar los productos
clasificados por categorias, ordenando los datos por medio de la matriz y tabla. En

la siguiente imagen vemos los datos ordenados por medio de matriz:

Figura 38-Visualizacion de resultados por medio de la opcion matriz

ower Bl Desktop.

Archivo Inicio  Insertar  Modelado ~ Ver  Ayuda  Formato  Datosy detalles
e BhEBhE©® b B L i@ iz 8& al
13 Copia B L@ 0 © < + g
Obener Libro de Centro de SQL  Especificar Dataverse Origenes | Transformar Actualizar | Nuevo objeto Cuadro de Mas objefos | Nueva Medida | Confidencia Publicar
Copiarformato | datos+  Excel datosv Server datos recientes~ datosv visual texto  visualesw | medida rapida
i nsertar Cleules Confidencialidad 2 ~
L= - Y Filtros @ » Visualizaciones » Campos »

o Compilar visual )
=
=
L

» B CLASE ABC
> EhPRODUCTOS
» B VENTAS

stz

Fitros de este objeto visual

ABC
es (todos)

ARTICULOS
es (todos)

e 19

es (todes)

Agregar campos de datos ..

Filas
Filtros de esta pagina ARTICULOS
w
N L | Agregar campos de datos | Calumnas
21099076 /5865600 53210921 57300758 !
- ABC

Fitros de todas las paginas
Valores.

Agregar campos de datos | Suma de Ventas

Obtener detalles
Pagina 1de 1 —h——+ 0%

2 Buscar = (0]

& 2#°C Parc soleado

Fuente: Power Bi Desktop
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Y, en la siguiente visualizacion de datos, podemos observar los resultados

ordenados y clasificados las columnas por medio de la opcién tabla:

Figura 39-Visualizacién de resultados por medio de la opcion tabla

ntario abc - Power Bl Deskiop

Archivo Inicio  Insertar  Modelado ~ Ver  Ayuda  Formato  Datosy detalles
h e ﬁ & (3 [ i P 7 & df ah
e 5 lm 3] @ 6 ¥ g It iy
er Libro de Centro de SQL Especificar Dataw s | Transformar Actualizar | Nuevo objet Publicar
<5 Copiar formato | at t Excel datosv Server datos sv | daosv | visua ]

Daro

>

pr—| Y Filtros

» Campos »>
5 s o
> BB CLASE ABC

Filtros de este objeto visual
> QPRODLCTDS

> BB VENTAS

ABC
es (todos)

ARTiCULOS
es (todas)

Filtros de esta pagina ARTICULOS
ABC
Suma de Ventas

Obtener detalles
Entre varios informes (@)

Mantener todos los (@)

filtros

Pégina 1de 1 ————+ @0% O
1413

P Busear =~ i - @& 24°C Parcsoleado ~ & TrpEEn L

Fuente: Power Bi Desktop

2.5.5.4. Resultados de inventario ABC
Con la analitica de datos que se realiz6 en el programa Power Bi Desktop, se pudo
concretar con la finalidad del proyecto, clasificando los productos en ABC,
conociendo ahora los articulos que general el 70% de rentabilidad de la empresa,

permitiendoles a la mejora de toma de decisiones.

Tabla 6-Resultados de inventario ABC

ARTICULOS A B C TOTAL
ABRIBRONC 35MG/5ML X 120 ML S/678.00 S/678.00
ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP S/2,968.80 S/2,968.80
ABUBRON-AB X 60 ML SUSP. S/2,046.50 S/2,046.50
ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP S/6,166.80 S/6,166.80
ABUBRON-BR X 60 ML SUSP. S$/2,905.00 S/2,905.00
ACIDINO CAJA X 60 TAB S/410.70 S/410.70
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ALICAM FORTE 500 MG CAJA X 100 S/27.80 S/27.80
TAB
AQUA DI BARI COLONIA S/37.60 S/37.60
100ML+BODY LOTION
100ML+ESPONJA LAVANDA
AQUA DI BARI COLONIA S/37.60 S/37.60
100ML+BODY
LOTION100ML+ESPONJA ROSAS
AQUA DI BARI EST COLONIA 100ML+2 S/32.60 S/32.60
JABONES GLICERINA 100GR
AQUA DI BARI EST COLONIA S/117.76 S/117.76
750ML+BODY LOTION
100ML+ESPONJA
AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE S/6.39 S/6.39
S0ML
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- S/49.20 S/49.20
ALOE VERA
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- S/38.95 S/38.95
CITRICO
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- S/38.95 S/38.95
NEUTRO
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- S/49.20 S/49.20
ROSA MOSQUETA
AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT S/9.80 S/9.80
440 ML MANZANA VERDE
AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT S/9.80 S/9.80
440 ML FRUTOS ROJOS
AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK S/8.90 S/8.90
800 ML FRUTOS ROJOS
AQUA DI BARI LACA EXTRA FIRME S/35.10 S/35.10
300 ML
AQUA DI BARI LACA SPRAY FIRME S/35.10 S/35.10
300 ML
ARCOXIB 90MG CAJA X 10 TAB S/32.70 S/32.70
AVENA ISDIN GEL DE BANO S/209.72 S/209.72
PROTECTOR 750ML
AVENA ISDIN LOCION CORPORAL S/293.58 S/293.58
HIDRATANTE 400ML
BABARIA AGUA MICELAR BIFASICA S/129.00 $/129.00
WATER 400 ML
BABARIA AGUA MICELAR SUAVE X S/90.40 S/90.40
400 ML
BABARIA AMP TOTAL RESET REPARA S/27.50 S/27.50
Y RESTAURA X 5 X 15ML
BABARIA AMP VITAMIN C ANTIOX 5 S/100.50 $/100.50
UNID X 2ML
BABARIA ANTIMANCHAS CONTORNO S/149.60 S/149.60
DE 0JOS 30ML
BABARIA ANTIMANCHAS CREMA S/187.00 $/187.00
INTENSIVA 50ML
BABARIA BIO CREMA FACIAL S/41.50 S/41.50
HIDRATANTE DIA 50ML
BABARIA BODY MILK ACEITE DE S/18.80 S/18.80
OLIVA 400 ML

BELTRAN CHECA VALERIA 133



1 !»!vgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

OEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.I.R.L”
BABARIA BODY MILK ALMENDRAS S/46.20 S/46.20
DULCES 400ML
BABARIA BODY MILK ALOE CON S/15.40 S/15.40
VITAMINA E 400ML
BABARIA BODY MILK LECHE S/61.72 S/61.72
CORPORAL AVENA X 400 ML
BABARIA BODY VIT B3+LECHE S/39.00 S/39.00
CORPORAL 500ML
BABARIA BODY VIT C+ LECHE S/39.00 S/39.00
CORPORAL 500ML
BABARIA CHAMPU CONTROL ONLY S/106.42 $/106.42
CURLS 500ML
BABARIA CHAMPU DE CEBOLLA S/400.80 $/400.80
600+100
BABARIA CHAMPU DE COCO Y S/340.00 S/340.00
BIOTINA 700 ML
BABARIA CHAMPU ENERGIZANTE S/416.00 S/416.00
S.0.S. CAIDA 500ML
BABARIA CHAMPU ESENCIAL S/69.10 $/69.10
HIDRATA Y NUTRE 500ML
BABARIA CHAMPU PROTECTOR S/240.48 S/240.48
COLOR CAPTURE 500ML
BABARIA CHAMPU PURIFICANTE S/512.74 S/512.74
S.0.S. CASPA 500ML
BABARIA CHAMPU RESET REPARA Y S/69.50 S/69.50
REESTRUCTURA 500ML
BABARIA CONTROL GEL FLEXIBLE S/10.74 S/10.74
ACABADO CERA 200 ML
BABARIA CREMA FACIAL S/54.80 S/54.80
ANTIARRUGAS RETINOL X 50ML
BABARIA CREMA FACIAL VIT C X 50 S/54.88 S/54.88
ML
BABARIA CREMA MANOS ACEITE DE S/28.50 S/28.50
OLIVA 75ML
BABARIA CREMA MANOS UREA 50 S/81.20 S/81.20
ML
BABARIA CREMA PIES ANTI- S/39.30 $/39.30
DUREZAS 50 ML
BABARIA CREMA PIES HIDRATANTE S/13.30 $/13.30
150 ML
BABARIA CURLY MOUSSE S/409.14 $/409.14
POTENCIADOR RIZOS INFINITOS 250
ML
BABARIA DEFENSE PROTECTOR S/48.33 S/48.33
TERMICO 250 ML
BABARIA DEO BODY SPRAY BLACK S/36.90 S/36.90
GOLD 150+50 ML
BABARIA DEO BODY SPRAY S/36.90 S/36.90
CHOCOLATE 150+50 ML
BABARIA DEO BODY SPRAY SPLASH S/36.90 S/36.90
150+50 ML
BABARIA DEO PIES SPRAY ALOE S/48.80 S/48.80
VERA 150 ML
BABARIA DEO ROLL ON ALOE 50 ML S/67.20 S/67.20
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BABARIA DEO ROLL ON AVENA 50 S/75.60 S/75.60
ML
BABARIA DEO ROLL ON CERO 50 ML S/25.20 S/25.20
BABARIA DEO ROLL ON COTTON 50 S/25.20 S/25.20
ML
BABARIA DEO ROLL ON DOBLE S/25.20 S/25.20
EFECTO 50 ML
BABARIA DEO ROLL ON INVISIBLE 50 S/44.10 S/44.10
ML
BABARIA DEO ROLL ON SKIN S/31.50 S/31.50
PROTECT X 50 ML
BABARIA DEO ROLL-ON SENSITIVE S/35.40 S/35.40
BABARIA DEO SPRAY CERO S/21.60 S/21.60
PROBIOTICO X 200 ML
BABARIA DEO SPRAY DOBLE EFECTO S/10.81 S/10.81
VIT E X200 ML
BABARIA DEO SPRAY INVISIBLE VIT S/54.05 S/54.05
B3 X 200 ML
BABARIA ESPUMA DE AFEITAR ALOE S/99.40 S/99.40
VERA 300ML
BABARIA FOTOP. CREMA FACIAL S/39.60 S/39.60
SPF50 BB ROSA MOSQUETA 75ML
BABARIA FOTOP. SOLAR SPF50+ S/22.40 S/22.40
PIELES SENSIBLES 200ML,

BABARIA GEL DE BANO ALMENDRAS S/37.00 S/37.00
DULCES 1000 ML

BABARIA GEL DE BANO ALOE HID. S/27.40 S/27.40
600ML

BABARIA GEL DE BANO AVENA S/41.10 S/41.10
600ML

BABARIA GEL DE BANO LECHE COCO S/92.50 $/92.50
& VAINILLA 1000ML

BABARIA GEL EXTREME CONTROL X S/21.40 S/21.40
150 ML

BABARIA GEL FACIAL EXFOLIANTE S/22.90 S/22.90
100 ML

BABARIA GEL FRIO PIES Y PIERNAS S/172.90 S/172.90
CANSADAS 150 ML

BABARIA JABON DE MANOS COCO S/11.40 S/11.40
500ML

BABARIA JABON INTIMO ALOE 300 S/66.50 S/66.50
ML

BABARIA KERATINA LIQUIDA 300ML S/32.22 S/32.22
BABARIA LACA SPRAY 400ML S/1,123.84 S/1,123.84
BABARIA MASCARILLA ACEITE DE S/172.20 S/172.20
COCO X 400 ML

BABARIA MASCARILLA CAPILAR S/401.28 S/401.28
CEBOLLA 400 ML

BABARIA MASCARILLA FACIAL S/55.50 S/55.50
MICROBIOTA 20 ML

BABARIA MASCARILLA FACIAL S/203.04 $/203.04
NEGRA
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BABARIA MASCARILLA INTENSIVA S/26.26 S/26.26
COLOR PURPLE 400 ML
BABARIA MASCARILLA INTENSIVA S/26.26 S/26.26
NUTRITIVE&REPARADOR 400ML
BABARIA MASCARILLA INTENSIVA S/26.26 S/26.26
ONLY CURS 400ML
BABARIA PACK JABON LIQUIDO S/12.00 S/12.00
BABY 500+100ML
BABARIA PACK RITUAL S/484.30 S/484.30
HYALURONIC (SERUM 30ML+CREMA
50ML)

BABARIA PACK RITUAL S/337.60 S/337.60
HYALURONIC SERUM+CREMA+AMP

BABARIA PACK RITUAL RETINO $/40.30 $/40.30
(SERUM 30ML+CREMA 50ML)

BABARIA PACK RITUAL RETINOL S/211.00 $/211.00
SERUM+CREMA+AMPOLLA

BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C $/80.60 $/80.60
(SERUM 30ML+CREMA 50ML)

BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C S/211.00 $/211.00
SERUM+CREMA+AMPOLLA

BABARIA POST SOLAR BALSAMO S/13.50 S/13.50
EFECTO HIELO ALOE X 200

BABARIA POST SOLAR TROPICAL GEL S/141.12 S/141.12
200ML

BABARIA SERUM ACIDO GLICOLICO S/61.80 S/61.80
LIPOSOMAS X 30 ML

BABARIA SERUM ACIDO S/123.60 S/123.60
HYALURONIC 30ML

BABARIA SERUM RETINOL X 30ML 5/92.70 S/92.70
BABARIA SERUM VITAMINA C X 5/92.70 S/92.70
30ML

BABARIA TOALLITAS DEMAQ.ALOE X S/13.30 $/13.30
25 UNID

BETTY BOOP GIFT SET CLASSY BODY $/22.06 $/22.06
MIST 120ML+JAB

BETTY BOOP GIFT SET SWEET BODY $/22.06 S/22.06
MIST 120ML+JAB

BETTY BOOP PACK 03 JABONES S/34.20 S/34.20
BYE GRIP DIA X 60 SOBRES $/650.00 $/650.00
BYE GRIP NOCHE X 60 SOBRES $/1,370.00 $/1,370.00
BYE GRIP X 100 TAB REC $/1,944.08 S/1,944.08
CLODERM COMP. CREMA X 20GR $/1,609.20 $/1,609.20
CLUB ALIANZA LIMA COLONIA X 100 S/148.40 S/148.40
ML

CLUB ALIANZA LIMA GIFT KISD S/19.60 S/19.60
SHAMPO 350ML+JABON LIQ 236ML

CLUB ALIANZA LIMA JABON LIQUIDO S/7.30 S/7.30
236 ML

CLUB BODY SPRAY ALIANZA L 1901 S/14.60 S/14.60
150ML

BELTRAN CHECA VALERIA

136



1 !»!vgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

OEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.I.R.L”
CLUB BODY SPRAY ALIANZA L S/21.90 S/21.90
CLASSIC 150ML
CLUB BODY SPRAY U CLASSIC 150 ML S/21.90 S/21.90
CLUB BODY SPRAY U GARRA CREMA S/131.40 $/131.40
150ML
CLUB SET COLONIA S/176.64 S/176.64
S0ML+BILLETERA ALIANZA LIMA
CLUB SET COLONIA S/176.64 S/176.64
S0ML+BILLETERA U
CLUB SET COLONIA 50ML+BODY S/166.80 $/166.80
SPRAY ALIANZA LIMA
CLUB SET COLONIA 50ML+BODY S/166.80 S/166.80
SPRAY U
CLUB U DE DEPORTES JABON S/7.30 S/7.30
LIQUIDO 236 ML
CLUB UNIVERSITARIO DE DEPORTES S/137.80 S/137.80
COLONIA 100 ML
DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 10G X 20 S/62.30 S/62.30
SACHETS
DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 70 G S/36.48 S/36.48
DERMOSOL CACAQO Y KARITE STICK S/52.26 S/52.26
4.5G X 6 UND
DERMOSOL COLOR SPF 70 10G X 20 S/69.08 S/69.08
SACHETS,B
DERMOSOL COLOR SPF 70 X 70G S/193.95 $/193.95
DERMOSOL ECRAN SPF 70 10G X 20 S/207.24 S/207.24
SACHETS
DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 70G S/129.30 $/129.30
DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO S/72.96 S/72.96
X70G
DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ X 10G S/93.45 S/93.45
X 20 SACHETS
DERMOSOL FRUITS 20 STICK X 4.5G S/182.91 S/182.91
DISP.X 6 UND
DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 10G S/126.80 S/126.80
X 20 SACHETS
DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 60G S/607.67 S/607.67
DERMOSOL GOLD SPF 70 TUBO X 70G S/150.85 $/150.85
DERMOSOL GOLD SPF 70 X 10 G X 20 S/172.70 S/172.70
SACHETS
DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 60G S/293.40 S/293.40
DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 X S/365.49 S/365.49
10G X20 SACHETS
DERMOSOL POST SOLAR SPF 6 X 240 S/168.80 $/168.80
G
DERMOSOL VISAGE SPF 100 TUBO X S/537.90 S/537.90
60 G
DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 10G X S/893.42 $/893.42
20 SACHETS
DESLORAFEN 5 MG CAJA X 30 TAB S/73.00 S/73.00
DEXAMECOR 4 MG CAJA X 100 TAB S/286.50 S/286.50

BELTRAN CHECA VALERIA 137



1 !»!vgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

OEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.I.R.L”
DEXONA 4 MG CAJA X 100 TAB S/359.10 $/359.10
DICODRIN 20 MG CAJA X 30 TAB S/68.00 S/68.00
DINAXIL 500MG CAJA X 10 TAB S/44.70 S/44.70
DINOSAURIOS HISOPOS X 500 PCS S/38.40 S/38.40
DINOSAURIOS SHAMPO PARA BEBES S/41.92 S/41.92
750 ML
DINOSAURIOS TALCO PARA BEBES S/6.50 S/6.50
625 GR
DINOSAURIOS TOALLITAS HUMEDAS S/228.62 S/228.62
2 X100 PCS
DOLOIBUPRESS FORTE CAJA X 100 S/359.70 S/359.70
TAB REC,B,S/ 359.70
DOLONEUROPRESS FORTE CAJA X 60 S/1,315.80 S/1,315.80
TAB,B,S/ 1315.80
DOLOSIN GEL 1% X 50GR S/189.00 $/189.00
DUCLONEX 150 MG CAJA X 2 CAP S/137.20 S/137.20
ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML S/2,217.40 S/2,217.40
ESPASMEX COMPUESTO CAJA X 60 S/331.20 S/331.20
TAB
FARMOXYL 500MG CAJA X 100 TAB S/439.50 S/439.50
REC
FARMOXYL 500MG/5ML FRASCO X S/115.50 $/115.50
60ML
FARMOXYL 750MG/5MG FRASCO X 60 S/432.00 S/432.00
ML
FARMOXYL CL 500MG/125MG CAJA X S/813.00 $/813.00
10 TAB REC
FARMOXYL-CL 250 MG+62.5MG/5ML S/2,111.64 S/2,111.64
SUSP. 60ML
FARMOXYL-CL 875MG/125MG CAJA X S/798.40 S/798.40
10 TAB REC
FOTOP. ISDIN COMPACT ARENA S/801.63 S/801.63
SPF50+ 10G C/F
FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE S/2,389.48 S/2,389.48
SPF50+ 10G C/F
FOTOP. ISDIN FUSION FLUID S/839.16 S/839.16
MINERAL SPF50+ 50ML
FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT S/584.57 S/584.57
SPF50+ 100 ML
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR S/282.60 S/282.60
BRONZE SPF50 50ML
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR S/8,049.39 S/8,049.39
LIGHT SPF50 50ML
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR  S/29,136.54 S/29,136.54
MEDIUM SPF50 50ML
FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X  S/32,120.49 S/32,120.49
50ML
FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN S/1,921.72 S/1,921.72
SPF30 X 50ML
FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X S/1,992.45 S/1,992.45
250 ML
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FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ S/1,747.93 S/1,747.93
X 200ML
FOTOP. ISDIN HYDROOIL SPF30 X S/704.20 S/704.20
200ML
FOTOP. ISDIN PED. FUSION MINERAL S/4,523.68 S/4,523.68
BABY SPF50 X 50ML
FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER S/5,660.41 S/5,660.41
SPF50+ 50 ML
FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA S/1,441.65 S/1,441.65
SPF50+ X 250ML
FOTOP. ISDIN PED. LOTION SPRAY S/1,133.16 S/1,133.16
SPF50+ X 250ML
FOTOP. ISDIN PED. TRANSP.SPRAY S/1,395.76 S/1,395.76
WET SKIN SPF50+ X 250 NEW
FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY S/5,948.18 S/5,948.18
WET SKIN SPF50+ 250 ML
FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY  S/7,583.88 S/7,583.88
50 ML
FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY  S/6,271.12 S/6,271.12
COLOR 50 ML
FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT  S/3,971.42 S/3,971.42
50 ML
FOTOULTRA ISDIN 90 CREMA 50 ML S/528.74 S/528.74
FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F S/4,749.76 S/4,749.76
WATER 50 ML
FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F S/4,931.62 S/4,931.62
WATER COLOR 50ML
GALLINA PINTADITA COLONIA 120 S/152.40 $/152.40
ML
GALLINA PINTADITA JABON LIQUIDO S/110.30 $/110.30
300 ML
GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300+ S/37.60 S/37.60
JABON LIQUIDO+ ESPONJA
GALLINA PINTADITA SHAMPOO S/68.05 S/68.05
300ML
HEPADOXAN CAJA X 48 TAB REC S/107.70 $/107.70
ISDIN GERMISDIN ALOE VERA 250ML S/0.00 S/0.00
ISDIN GERMISDIN HAND CLEANSING S/0.00 S/0.00
GEL 120 ML
ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 250ML S/0.00 S/0.00
ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 500ML S/0.00 S/0.00
ISDIN MICELLAR SOLUCION 400ML S/2,453.68 S/2,453.68
ISDIN PROTECTOR LABIAL 50+ S/636.42 S/636.42
ISDIN REPARADOR LABIAL STICK 4G S/411.84 S/411.84
ISDIN SI-NAILS VARNISH 2.5 ML S/1,414.80 S/1,414.80
FORTALECEDOR DE UNAS
ISDIN WOMAN ANTI STRETCH CREAM S/706.42 S/706.42
250 ML
ISDIN WOMAN FIRMING CREAM 200 S/706.42 S/706.42
ML
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ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE DAY S/268.00 S/268.00
50ML
ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT  S/6,720.60 S/6,720.60
S0ML
ISDINCEUTICS ESSENTIAL S/440.51 S/440.51
CLEANSING X 200 ML
ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT S/1,519.78 S/1,519.78
10+10 AMP
ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U S/7,131.54 S/7,131.54
5.3ML
ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML S/3,221.28 S/3,221.28
ISDINCEUTICS GLICOISDIN CREMA S/742.07 S/742.07
8% 50 G
ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% S/3,260.76 S/3,260.76
50 ML
ISDINCEUTICS HYALURONIC S/14,260.64 S/14,260.64
CONCENTRATE 30ML
ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML S/12,155.78 S/12,155.78
ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML S/1,532.46 S/1,532.46
ISDINCEUTICS PIGM EXP 10u+NIGHT S/314.86 S/314.86
PEEL 10u
ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G S/2,483.23 S/2,483.23
KETAXAL 10 MG CAJA X 100 TAB S/307.80 S/307.80
LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ S/43.92 S/43.92
ZIPPER
LA COOPER ACLARA-T AGUA S/89.10 S/89.10
MICELAR 120ML
LA COOPER ACLARA-T AGUA S/58.85 S/58.85
MICELAR 60ML
LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA S/332.08 S/332.08
DE ROSAS X 60 ML
LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA S/305.28 $/305.28
MANZANILLA X 60 ML
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 S/157.14 S/157.14
HIDRATANTE X 10GX20S
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 S/186.54 S/186.54
NUTRITIVA X10G X 20S
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 S/147.00 S/147.00
PIEL MIXTA A GRASA X 10GX20S
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 S/196.68 S/196.68
PIEL NOR A SECA 10GX20S
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 S/179.34 S/179.34
PIEL NORMAL A SECA 100G
LA COOPER ACLARA-T CREMA S/13.54 S/13.54
CORPORAL ALMENDRAS Y VAINILLA
450ML
LA COOPER ACLARA-T CREMA S/108.32 S/108.32
CORPORAL COCO Y AVENA 450G
LA COOPER ACLARA-T S/369.52 S/369.52
DESODORANTE ROLL ON DAMA X
50G
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LA COOPER ACLARA-T JABON AVENA S/320.32 $/320.32
80 GR
LA COOPER ACLARA-T JABON X 80G S/238.63 S/238.63
LA COOPER ACLARA-T PLUS X 100 GR S/270.24 S/270.24
LA COOPER ACLARA-T SCRUB S/22.36 S/22.36
CREMA ROSTRO, MANOS Y CUERPO
150ML
LA COOPER ASEA-T JABON HENO DE S/18.42 S/18.42
COOPER X 100G C/BOPP
LA COOPER COLONIA CITRICAX 1 LT S/28.00 $/28.00
LA COOPER COLONIA CITRICA X 120 S/32.00 S/32.00
ML
LA COOPER COLONIA CITRICA X S/216.48 S/216.48
250ML
LA COOPER COLONIA CITRICA X S/89.58 S/89.58
500ML
LA COOPER CREMA CONCHA DE S/46.53 S/46.53
NACAR SPF 10 10G X 20S DISP
LA COOPER CREMA CONCHA DE S/406.54 S/406.54
NACAR SPF10 X 100G
LA COOPER CREMA DEPILATORIA S/1,082.72 S/1,082.72
TUBO X 100G C/ PALETA
LA COOPER CREMA DEPILATORIA X S/43.50 S/43.50
10G X 20SACHET
LA COOPER CREMA LECHUGA SPF 10 S/7.78 S/7.78
X 50G
LA COOPER CROL FOR MEN DESOD. S/364.67 S/364.67
ROLL ON X 50 G
LA COOPER CROL FOR MEN JABON X S/131.36 S/131.36
100G
LA COOPER DERMOACNE CARBON S/450.30 S/450.30
ACTIVO X 100G
LA COOPER DERMOACNE JABON S/173.97 S/173.97
FACIAL 100G
LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION S/26.10 S/26.10
FCO. X 180G
LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION S/14.94 S/14.94
FCO. X 70G
LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5 S/47.90 S/47.90
FAMILIAR 120 ML
LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5% X S/35.25 S/35.25
10GR X 20 SACHETS
LA COOPER GEL INTIME FCO. X 150 S/147.00 S/147.00
ML
LA COOPER JABON CONCHA DE S/312.06 S/312.06
NACAR X 80 GR
LA COOPER JABON INTIME X 100 G S/11.20 S/11.20
LA COOPER JABON REJUVENECE S/276.32 S/276.32
PLUS CON ARROZ 80G
LA COOPER JABON REJUVENECE S/349.36 S/349.36
PLUS X 80G
LA COOPER ORTIN CAPILLAIRE S/125.56 S/125.56

SHAMPOO X1LT
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LA COOPER OXIDO DE ZINC X 50 GR S/33.84 S/33.84
C/ ZIPPER
LA COOPER PACK 2 PETIT BEBE S/17.24 S/17.24
(CREMA,SHAMPO,JABON)
LA COOPER PACK 4 PETIT BEBE S/39.72 S/39.72
(ACEITE,SHAMPO,TALCO)
LA COOPER PACK DE BELLEZA S/78.75 S/78.75
(CREMA MANOS-CORP-COLONIA)
LA COOPER PETIT TALCO BEBE X 180 S/8.39 S/8.39
G
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/15.09 S/15.09
ACETONA FRESA 165ML
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/74.70 S/74.70
ACETONA FRESA 30 ML
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/66.72 S/66.72
ACETONA FRESA 70 ML
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/30.18 $/30.18
ACETONA LIMON 165ML
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/91.74 S/91.74
ACETONA LIMON 70 ML
LA COOPER QUITA ESMALTE CON S/69.72 S/69.72
ACETONA LIMON X 30 ML
LA COOPER QUITA ESMALTE NO S/20.25 S/20.25
ACETONA FRESA 30ML
LA COOPER QUITA ESMALTE NO S/20.25 S/20.25
ACETONA LIMON 30ML
LA COOPER REJUVENECE PLUS S/160.88 S/160.88
CREMA HYALURONIC 10G X 20S DISP
LA COOPER REJUVENECE PLUS S/11.89 S/11.89
CREMA Q10 X50 G
LA COOPER REJUVENESE PLUS S/227.98 S/227.98
CREMA HYALURONIC 100G
LA COOPER REPELT DEET CREMA S/87.08 S/87.08
FCO. 120G
LA COOPER REPELT DEET CREMA X S/69.42 S/69.42
10G X 20S DISP
LA COOPER REPELT DEET SOLUCION S/182.56 S/182.56
FCO. 90 ML
LA COOPER VASELINA PURA POTE X S/55.44 S/55.44
15G
LA COOPER VASELINA PURA POTE X S/18.72 S/18.72
5G
LA COOPER VASELINA PURA POTE X S/353.25 S/353.25
80G
LA GRANJA COLONIA 120 ML S/173.84 S/173.84
LA GRANJA DE ZENON TOALLITAS S/324.48 S/324.48
HUMEDAS 100 PCS
LA GRANJA ESTUC. S/56.40 S/56.40
SHAMPOO+JABON
LIQUIDO+COLONIA
LA GRANJA JABON LIQUIDO 300 ML S/110.30 $/110.30
LA GRANJA SHAMPOO 300 ML S/101.40 $/101.40
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LA GRANJA S/40.82 S/40.82
SHAMPOO+COLONIA+JABON BARRA+

ESPONJA

LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN S/2,933.74 S/2,933.74
SPRAY 125 C/F

LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO S/3,495.85 S/3,495.85
200 C/F

LERTAMINE 5 MG CAJA X 100 TAB S/381.50 S/381.50
LEVOXIDAL 500 MG CAJA X 10 TAB S/238.15 S/238.15
LEVOXIDAL 750MG CAJA X5 TAB S/125.00 S/125.00
MASHA Y EL OSO TOALLITAS S/214.20 S/214.20
HUMEDAS X 100 PCS

MIGRADRIN-F CAJA X 100 TAB S/1,016.60 S/1,016.60
MIODISTEN RELAX CAJA X 100 TAB S/1,503.50 S/1,503.50
MIOLENE CAJA X 100 TAB S/142.90 S/142.90
MULTIGESICO 400 MG CAJA X 60 CAP S/447.00 S/447.00
NEUROPRESS CAJA X 48 TAB REC S/294.40 S/294.40
NONGRIPP ANTIGRIPAL CAJA X 100 S/38.50 S/38.50
TAB

NONGRIPP MAXIMA POTENCIA CAJA S/210.00 S/210.00
X120 TAB

NUTRADEICA GEL CREMA FACIAL S/1,858.14 S/1,858.14
50ML

NUTRADEICA GEL CREMA SHAMPOO S/1,374.11 S/1,374.11
200 ML

NUTRATOPIC Pro-AMP Crema 200 ml S/888.98 S/888.98
NUTRATOPIC PRO-AMP CREMA S/763.98 S/763.98
FACIAL 50 ML C/F

NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BANO 400  S/3,848.29 S/3,848.29
ML

NUTRATOPIC PRO-AMP LOCION S/1,450.68 S/1,450.68
EMOLIENTE 400 ML

ORFEDRIN 100 MG CAJA X 100 TAB S/183.00 S/183.00
LIB PROLONG

PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW S/233.82 S/233.82
50ML+KOX EYES (MINI)

PARDIL 500 MG CAJA X 6 TAB S/154.00 S/154.00
PARDIL SUSP. 100 MG/5 ML FCO X 60 S/70.00 S/70.00
ML

PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB S/2,008.10 S/2,008.10
REC

POCOYO ACEITE BEBES 200 ML S/9.90 S/9.90
POCOYO HISOPOS 200 PCS S/63.60 S/63.60
POCOYO JABON DE GLICERINA BEBE S/112.70 S/112.70
POCOYO SET X 3 (TALCO-CREMA- S/43.20 S/43.20
SHAMPO)

POCOYO SHAMPOO PARA BEBES S/13.40 S/13.40
750ML

POCOYO TALCO BEBES 625 GR S/9.00 S/9.00
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POCOYO TOALLITAS HUMEDAS X 100 S/213.72 S/213.72
PCS
PROPOLEOS X 220ML S/408.00 S/408.00
QUINOCIP 500MG CAJA X 100 TAB REC $/2,139.50 S/2,139.50
REY LEON COLONIA 120 ML S/17.80 S/17.80
REY LEON EST SHAMPOO 300ML + S/39.20 $/39.20
JABON LIQUIDO 300ML
REY LEON GIFT SET JABON LIQUIDO S/18.00 S/18.00
+ BODY LOTION 100ML
REY LEON SHAMPOO+BODYL+JABON S/45.80 S/45.80
BARRA+ESPONJA
REY LEON TOALLITAS HUMEDAS S/237.12 S/237.12
ANTIBACT X 100 PCS
SECRET LOVE BODY MIST 75ML + S/144.00 S/144.00
SHIMMER CREAM 57ML SEDUCTION
SECRET LOVE BODY MIST 75ML + S/42.60 S/42.60
SHIMMER CREAM 75ML PARADISE
SECRET LOVE BODY MIST S/63.90 S/63.90
75ML+SHIMER CREAM 75ML PRETTY
IN LOVE
SECRET LOVE COLOGNE 100 ML S/41.00 S/41.00
BEAUTY
SECRET LOVE COLOGNE SASSY 100 S/41.00 S/41.00
ML
SECRET LOVE GIFT SETS GOLDEN S/25.34 S/25.34
NIGHT COLONIA+BODY LOTION
SECRET LOVE GIFT SETS PINK S/76.02 S/76.02
COLONIA+BODY LOTION
SECRET LOVE SEXI VANILLA BODY $/98.00 S/98.00
MIST+BODY LOTION
SECRET LOVE TEMPTATION BODY S/147.00 S/147.00
MIST+BODY LOTION
SILDENAFILO 100 MG CAJA X 100 TAB S/65.00 S/65.00
REC
SILDENAFILO 50 MG X 100 TAB S/106.80 S/106.80
SILDEX 100 MG CAJA X 1 TAB S/430.50 $/430.50
SILDEX 50 MG CAJA X 1 TAB S/112.50 $/112.50
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML S/28.80 S/28.80
DOUBLE BLACK
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML S/28.80 S/28.80
TITANIUM
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML S/28.80 S/28.80
XTREME ICE
SKY CITY BODY SPRAY 150ML EXTRA S/28.80 S/28.80
FRESH
SKY CITY BODY SPRAY LADY ROSE S/7.20 S/7.20
150 ML
SKY CITY BODY SPRAY LADY SWEET S/7.20 S/7.20
150 ML
SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 S/16.06 S/16.06
ML MENTOL
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SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 S/16.06 S/16.06
ML ORIGINAL

SKY CITY GEL CAPILAR STRONG 100 S/35.60 S/35.60
GR

SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY S/122.50 S/122.50
SPRAY EXTRA FRESH

SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY S/73.50 S/73.50
SPRAY XTREME ICE

SKY CITY TALCO PARA PIES PACK 240 S/118.20 S/118.20
GR + 100 GR

SOY LUNA COLONIA 100 ML S/226.84 S/226.84
SOY LUNA ESTUCHE COLONIA + S/198.90 S/198.90
SHAMPOO

SOY LUNA SHAMPOO 300 ML S/111.60 S/111.60
SPIDERMAN JABON LIQUIDO 250 ML ( S/28.80 S/28.80
CABECITAS)

SULFACID BALSAMICO CAJA X 100 S/363.20 S/363.20
TAB

SULFACID FORTE CAJA X 100 TAB S/318.50 S/318.50
TEEM ACNIBEN FACIAL CLEANSER S/945.49 S/945.49
FOAM 150 ML

TEEM ACNIBEN REPAIR CLEANSING S/2,580.54 S/2,580.54
EMULSION 180 ML

TEEN ACNIBEN BODY 150 ML C/F S/4,734.22 S/4,734.22
TEEN SKIN ACNIBEN CONTROL S/1,379.92 S/1,379.92
BRILLO Y GRANOS 40 ML

TEEN SKIN ACNIBEN S/366.96 S/366.96
LIMP.PURIFICANTE 150 ML

TEEN SKIN Rx ACNIBEN Renov Lab x 10 S/2,475.72 S/2,475.72
ml

TEEN SKIN Rx ACNIBEN Repair Hidrat x S/1,618.38 S/1,618.38
40 mi

TOY STORY COLONIA 120 ML S/163.24 S/163.24
TOY STORY JABON LIQUIDO 300 ML S/119.20 S/119.20
TOY STORY SHAMPOO S/21.20 S/21.20
100ML+COLONIA 120ML+JABON

BARRA 85GR+ESPON

TOY STORY SHAMPOO 300 ML S/101.40 S/101.40
TOY STORY TOALLITAS HUMEDAS S/22.00 S/22.00
ANTIBACT X 80 PCS

UMBRO BODY SPRAY 150 ML ACTION S/5.50 S/5.50
UMBRO BODY SPRAY 150 ML ICE S/5.50 S/5.50
UREADIN FUSION MELTING CREAM S/664.59 S/664.59
50 ML

UREADIN FUSION SERUM LIFT S/1,284.36 S/1,284.36
ANTIARRUGAS 30 ML

UREADIN HAND CREAM PLUS 50 ML S/558.78 S/558.78
UREADIN HIDRATACION INTENSA 50 S/79.26 S/79.26
ML

UREADIN LOCION 10 200ML S/77.18 S/77.18

BELTRAN CHECA VALERIA

145



1 !»!vgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

OEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.I.R.L”
UREADIN PODOS GEL OIL 75 ML S/818.55 S/818.55
UREADIN ULTRA 10 LOTION PLUS $/198.45 $/198.45
200ML C/F
UREADIN ULTRA 20 CREAM 100ML S/3,493.38 S/3,493.38
CIF
UREADIN ULTRA 30 CREAM S/1,213.38 S/1,213.38
EXFOLIANTE 50 ML
UREN 100MG CAJA X 100 TAB S/147.60 S/147.60
RECUBIERTAS
VINTAGE BATH SET CHERRY S/78.40 S/78.40
BLOSSOM BODY WASH&BODY
LOTION
VINTAGE BATH SET LEMONGRASS S/58.80 S/58.80
BODY WASH&BODY LOTION
VINTAGE BODY LOTION 100ML + S/29.40 S/29.40
BODY WASH 125ML VANILLA
VINTAGE BODY MIST 100ML + BODY S/117.60 S/117.60
WASH 125ML CHERRY BLOSSON
VINTAGE CHERRY BLOSSON GILF SET S/68.70 S/68.70
B SPRAY/B LOT/BODY SCRUB
VINTAGE LEMONGRASS GIFT SET B S/91.60 S/91.60
SPRAY/B LOT/B SCRUB
VOXAMINE 50 MG CAJA X 100 TAB S/93.90 S/93.90
WINNIE THE POOH COLONIA 120ML S/95.40 S/95.40
WINNIE THE POOH GIFT S/114.50 S/114.50

SHAMPOO+JABON BARRA +BODY
LOTION+ESPONJA

WINNIE THE POOH SHAMPOO X S/9.00 S/9.00
300ML,C,S/9.00

ZARIDON CAJA X 20 TAB S/345.00 S/345.00
ZARIDON FLEX CAJA X 60 TAB REC S/319.20 S/319.20

Fuente: Power Bi Desktop

2.5.5.4.1. Inventario A
A continuacion se muestran los productos que conforman el grupo A, siendo estos los

mas importantes y los que generan el 70% de ingresos a la empresa.

Tabla 7-Clasificacion inventario A

ARTICULOS A

FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X 50ML S/32,120.49
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML $/29,136.54
ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML S/14,260.64
ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML S/12,155.78
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 50ML S/8,049.39
FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML S/7,583.88
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ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U 5.3ML S/7,131.54
ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT 50ML S/6,720.60
FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML $/6,271.12
ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP S/6,166.80
FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPF50+ 250 ML S/5,948.18
FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML S/5,660.41
FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER COLOR 50ML S/4,931.62
FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER 50 ML S/4,749.76
FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML S/3,971.42
NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BANO 400 ML S/3,848.29
LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO 200 C/F S/3,495.85
ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML S/3,260.76
ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML S/3,221.28
ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP S/2,968.80
LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F S/2,933.74
ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G S/2,483.23
FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 10G C/F S/2,389.48
ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML S/2,217.40
PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC S/2,008.10
FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X 250 ML S/1,992.45
FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X 50ML S/1,921.72
FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200ML S/1,747.93
ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML S/1,532.46
ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP S/1,519.78
MIODISTEN RELAX CAJAX 100 TAB S/1,503.50
NUTRATOPIC PRO-AMP LOCION EMOLIENTE 400 ML S/1,450.68
FOTOP. ISDIN PED. GEL CREMA SPF50+ X 250ML S/1,441.65
ISDIN SI-NAILS VARNISH 2.5 ML FORTALECEDOR DE UNAS S/1,414.80
FOTOP. ISDIN PED. TRANSP.SPRAY WET SKIN SPF50+ X 250 NEW S/1,395.76
BYE GRIP NOCHE X 60 SOBRES S/1,370.00
UREADIN FUSION SERUM LIFT ANTIARRUGAS 30 ML S/1,284.36
FOTOP. ISDIN PED. LOTION SPRAY SPF50+ X 250ML S/1,133.16
NUTRATOPIC Pro-AMP Crema 200 ml S/888.98
FOTOP. ISDIN FUSION FLUID MINERAL SPF50+ 50ML S/839.16
FOTOP. ISDIN COMPACT ARENA SPF50+ 10G C/F S/801.63
ISDINCEUTICS GLICOISDIN CREMA 8% 50 G S/742.07
UREADIN FUSION MELTING CREAM 50 ML S/664.59
BYE GRIP DIA X 60 SOBRES S/650.00
FOTOP. ISDIN FUSION GEL SPORT SPF50+ 100 ML S/584.57
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FOTOULTRA ISDIN 90 CREMA 50 ML S/528.74
LERTAMINE 5 MG CAJA X 100 TAB S/381.50
ISDINCEUTICS PIGM EXP 10u+NIGHT PEEL 10u S/314.86
FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR BRONZE SPF50 50ML S/282.60
ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE DAY 50ML S/268.00
PACK FOTOULTRA AGE REPAIR FW 50ML+KOX EYES (MINI) $/233.82
UREADIN ULTRA 10 LOTION PLUS 200ML C/F $/198.45
UREADIN HIDRATACION INTENSA 50 ML S/79.26
UREADIN LOCION 10 200ML S/77.18
SILDENAFILO 100 MG CAJA X 100 TAB REC S/65.00

Fuente: Power Bi Desktop

2.5.5.4.2. Inventario B
A continuacion, se muestran los articulos que conforman el grupo B, estos productos

generan el 20 % de ingresos de la compafiia.

Tabla 8-Clasificacion inventario B

ARTICULOS 2]

TEEN ACNIBEN BODY 150 ML C/F S/4,734.22
FOTOP. ISDIN PED. FUSION MINERAL BABY SPF50 X 50ML S/4,523.68
UREADIN ULTRA 20 CREAM 100ML C/F S/3,493.38
TEEM ACNIBEN REPAIR CLEANSING EMULSION 180 ML S/2,580.54
TEEN SKIN Rx ACNIBEN Renov Lab x 10 ml S/2,475.72
ISDIN MICELLAR SOLUCION 400ML S/2,453.68
QUINOCIP 500MG CAJA X 100 TAB REC S/2,139.50
BYE GRIP X 100 TAB REC S/1,944.08
NUTRADEICA GEL CREMA FACIAL 50ML S/1,858.14
TEEN SKIN Rx ACNIBEN Repair Hidrat x 40 ml S/1,618.38
TEEN SKIN ACNIBEN CONTROL BRILLO Y GRANOS 40 ML S/1,379.92
NUTRADEICA GEL CREMA SHAMPOO 200 ML S/1,374.11
DOLONEUROPRESS FORTE CAJA X 60 TAB,B,S/ 1315.80 S/1,315.80
UREADIN ULTRA 30 CREAM EXFOLIANTE 50 ML S/1,213.38
MIGRADRIN-F CAJA X 100 TAB S/1,016.60
TEEM ACNIBEN FACIAL CLEANSER FOAM 150 ML S/945.49
DERMOSOL VISAGE SPF 100 X 10G X 20 SACHETS S/893.42
UREADIN PODOS GEL OIL 75 ML S/818.55
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FARMOXYL-CL 875MG/125MG CAJA X 10 TAB REC S/798.40
NUTRATOPIC PRO-AMP CREMA FACIAL 50 ML C/F S/763.98
ISDIN WOMAN ANTI STRETCH CREAM 250 ML S/706.42
ISDIN WOMAN FIRMING CREAM 200 ML S/706.42
FOTOP. ISDIN HYDROOIL SPF30 X 200ML S/704.20
ISDIN PROTECTOR LABIAL 50+ S/636.42
DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 60G S/607.67
UREADIN HAND CREAM PLUS 50 ML S/558.78
DERMOSOL VISAGE SPF 100 TUBO X 60 G S/537.90
BABARIA PACK RITUAL HYALURONIC (SERUM 30ML+CREMA 50ML) S/484.30
MULTIGESICO 400 MG CAJA X 60 CAP S/447.00
ISDINCEUTICS ESSENTIAL CLEANSING X 200 ML S/440.51
FARMOXYL 500MG CAJA X 100 TAB REC S/439.50
FARMOXYL 750MG/5MG FRASCO X 60 ML S/432.00
ISDIN REPARADOR LABIAL STICK 4G S/411.84
ACIDINO CAJA X 60 TAB S/410.70
PROPOLEOQOS X 220ML S/408.00
TEEN SKIN ACNIBEN LIMP.PURIFICANTE 150 ML S/366.96
DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 X 10G X20 SACHETS S/365.49
SULFACID BALSAMICO CAJA X 100 TAB S/363.20
DOLOIBUPRESS FORTE CAJA X 100 TAB REC,B,S/ 359.70 S/359.70
DEXONA 4 MG CAJA X 100 TAB S/359.10
BABARIA PACK RITUAL HYALURONIC SERUM+CREMA+AMP S/337.60
ESPASMEX COMPUESTO CAJA X 60 TAB S/331.20
ZARIDON FLEX CAJA X 60 TAB REC S/319.20
SULFACID FORTE CAJA X 100 TAB S/318.50
KETAXAL 10 MG CAJA X 100 TAB S/307.80
NEUROPRESS CAJA X 48 TAB REC S/294.40
AVENA ISDIN LOCION CORPORAL HIDRATANTE 400ML S/293.58
DERMOSOL PEDIATRICO SPF 100 60G S/293.40
DEXAMECOR 4 MG CAJA X 100 TAB S/286.50
LA COOPER ACLARA-T PLUS X 100 GR S/270.24
LEVOXIDAL 500 MG CAJA X 10 TAB S/238.15
BABARIA PACK RITUAL RETINOL SERUM+CREMA+AMPOLLA S/211.00
BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C SERUM+CREMA+AMPOLLA S/211.00
NONGRIPP MAXIMA POTENCIA CAJA X 120 TAB S/210.00
AVENA ISDIN GEL DE BANO PROTECTOR 750ML S/209.72
DERMOSOL ECRAN SPF 70 10G X 20 SACHETS S/207.24
BABARIA MASCARILLA FACIAL NEGRA S/203.04

BELTRAN CHECA VALERIA 149



1 !»!vgmNn “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

PRIVADA/

OEL NORTE EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.I.R.L”

SOY LUNA ESTUCHE COLONIA + SHAMPOO S/198.90
DERMOSOL COLOR SPF 70 X 70G S/193.95
BABARIA ANTIMANCHAS CREMA INTENSIVA 50ML S/187.00
ORFEDRIN 100 MG CAJA X 100 TAB LIB PROLONG S/183.00
DERMOSOL FRUITS 20 STICK X 4.5G DISP.X 6 UND S/182.91
CLUB SET COLONIA 50ML+BILLETERA ALIANZA LIMA S/176.64
CLUB SET COLONIA 50ML+BILLETERA U S/176.64
DERMOSOL GOLD SPF 70 X 10 G X 20 SACHETS S/172.70
CLUB SET COLONIA 50ML+BODY SPRAY ALIANZA LIMA S/166.80
CLUB SET COLONIA 50ML+BODY SPRAY U S/166.80
DERMOSOL GOLD SPF 70 TUBO X 70G S/150.85
BABARIA ANTIMANCHAS CONTORNO DE 0JOS 30ML S/149.60
UREN 100MG CAJA X 100 TAB RECUBIERTAS S/147.60
SECRET LOVE TEMPTATION BODY MIST+BODY LOTION S/147.00
MIOLENE CAJA X 100 TAB S/142.90
DERMOSOL ECRAN SPF 70+ X 70G S/129.30
BABARIA AGUA MICELAR BIFASICA WATER 400 ML S/129.00
DERMOSOL GEL TRANSLUCIDO X 10G X 20 SACHETS S/126.80
LA COOPER ORTIN CAPILLAIRE SHAMPOO X 1 LT S/125.56
BABARIA SERUM ACIDO HYALURONIC 30ML S/123.60
SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY SPRAY EXTRA FRESH S/122.50
AQUA DI BARI EST COLONIA 750ML+BODY LOTION 100ML+ESPONJA S/117.76
WINNIE THE POOH GIFT SHAMPOO+JABON BARRA +BODY S/114.50
LOTION+ESPONJA

HEPADOXAN CAJA X 48 TAB REC S/107.70
SILDENAFILO 50 MG X 100 TAB S/106.80
BABARIA AMP VITAMIN C ANTIOX 5 UNID X 2ML S/100.50
SECRET LOVE SEXI VANILLA BODY MIST+BODY LOTION S/98.00
VOXAMINE 50 MG CAJA X 100 TAB S/93.90
DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS S/93.45
BABARIA SERUM RETINOL X 30ML S/92.70
BABARIA SERUM VITAMINA C X 30ML S/92.70
VINTAGE LEMONGRASS GIFT SET B SPRAY/B LOT/B SCRUB S/91.60
BABARIA AGUA MICELAR SUAVE X 400 ML S/90.40
BABARIA PACK RITUAL VITAMINA C (SERUM 30ML+CREMA 50ML) S/80.60
LA COOPER PACK DE BELLEZA (CREMA MANOS-CORP-COLONIA) S/78.75
SECRET LOVE GIFT SETS PINK COLONIA+BODY LOTION S/76.02
SKY CITY GIFT SET EDT 50ML+BODY SPRAY XTREME ICE S/73.50
DESLORAFEN 5 MG CAJA X 30 TAB S/73.00
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LA COOPER REPELT DEET CREMA X 10G X 20S DISP S/69.42
DERMOSOL COLOR SPF 70 10G X 20 SACHETS,B S/69.08
VINTAGE CHERRY BLOSSON GILF SET B SPRAY/B LOT/BODY SCRUB S/68.70
SECRET LOVE BODY MIST 75ML+SHIMER CREAM 75ML PRETTY IN LOVE S/63.90
DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 10G X 20 SACHETS S/62.30
BABARIA SERUM ACIDO GLICOLICO LIPOSOMAS X 30 ML S/61.80
BABARIA CREMA FACIAL VIT C X 50 ML S/54.88
BABARIA CREMA FACIAL ANTIARRUGAS RETINOL X 50ML S/54.80
DERMOSOL CACAO Y KARITE STICK 4.5G X 6 UND S/52.26
REY LEON SHAMPOO+BODYL+JABON BARRA+ESPONJA S/45.80
LA COOPER CREMA DEPILATORIA X 10G X 20SACHET S/43.50
POCOYO SET X 3 (TALCO-CREMA-SHAMPO) S/43.20
SECRET LOVE BODY MIST 75ML + SHIMMER CREAM 75ML PARADISE S/42.60
BABARIA BIO CREMA FACIAL HIDRATANTE DIA 50ML S/41.50
SECRET LOVE COLOGNE 100 ML BEAUTY S/41.00
SECRET LOVE COLOGNE SASSY 100 ML S/41.00
LA GRANJA SHAMPOO+COLONIA+JABON BARRA+ ESPONJA S/40.82
BABARIA PACK RITUAL RETINO (SERUM 30ML+CREMA 50ML) S/40.30
NONGRIPP ANTIGRIPAL CAJA X 100 TAB S/38.50
LA COOPER COLONIA CITRICAX 1LT S/28.00
BABARIA AMP TOTAL RESET REPARA Y RESTAURA X 5 X 15ML S/27.50
SECRET LOVE GIFT SETS GOLDEN NIGHT COLONIA+BODY LOTION S/25.34
BABARIA GEL FACIAL EXFOLIANTE 100 ML S/22.90
BETTY BOOP GIFT SET CLASSY BODY MIST 120ML+JAB S/22.06
BETTY BOOP GIFT SET SWEET BODY MIST 120ML+JAB S/22.06
TOY STORY SHAMPOO 100ML+COLONIA 120ML+JABON BARRA S/21.20
85GR+ESPON

Fuente: Power Bi Desktop

2.5.5.4.3. Inventario C
Finalmente, se muestran los productos que conforman el grupo C, estos son los

articulos que generan el 10% de ingresos de la compafiia.
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Tabla 9-Clasificacion inventario C

ARTICULOS C

ABUBRON-BR X 60 ML SUSP. S/2,905.00
FARMOXYL-CL 250 MG+62.5MG/5ML SUSP. 60ML S/2,111.64
ABUBRON-AB X 60 ML SUSP. S/2,046.50
CLODERM COMP. CREMA X 20GR S/1,609.20
BABARIA LACA SPRAY 400ML S/1,123.84
LA COOPER CREMA DEPILATORIA TUBO X 100G C/ PALETA S/1,082.72
FARMOXYL CL 500MG/125MG CAJA X 10 TAB REC S/813.00
ABRIBRONC 35MG/5ML X 120 ML S/678.00
BABARIA CHAMPU PURIFICANTE S.0.S. CASPA 500ML S/512.74
LA COOPER DERMOACNE CARBON ACTIVO X 100G $/450.30
SILDEX 100 MG CAJA X 1 TAB S/430.50
BABARIA CHAMPU ENERGIZANTE S.0.S. CAIDA 500ML S/416.00
BABARIA CURLY MOUSSE POTENCIADOR RIZOS INFINITOS 250 ML $/409.14
LA COOPER CREMA CONCHA DE NACAR SPF10 X 100G S/406.54
BABARIA MASCARILLA CAPILAR CEBOLLA 400 ML S/401.28
BABARIA CHAMPU DE CEBOLLA 600+100 S/400.80
LA COOPER ACLARA-T DESODORANTE ROLL ON DAMA X 50G $/369.52
LA COOPER CROL FOR MEN DESOD. ROLL ON X 50 G S/364.67
LA COOPER VASELINA PURA POTE X 80 G S/353.25
LA COOPER JABON REJUVENECE PLUS X 80G S/349.36
ZARIDON CAJA X 20 TAB S/345.00
BABARIA CHAMPU DE COCO Y BIOTINA 700 ML S/340.00
LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA DE ROSAS X 60 ML S/332.08
LA GRANJA DE ZENON TOALLITAS HUMEDAS 100 PCS S/324.48
LA COOPER ACLARA-T JABON AVENA 80 GR $/320.32
LA COOPER JABON CONCHA DE NACAR X 80 GR S/312.06
LA COOPER ACLARA-T AGUA TONICA MANZANILLA X 60 ML S/305.28
LA COOPER JABON REJUVENECE PLUS CON ARROZ 80G S/276.32
BABARIA CHAMPU PROTECTOR COLOR CAPTURE 500ML $/240.48
LA COOPER ACLARA-T JABON X 80G S/238.63
REY LEON TOALLITAS HUMEDAS ANTIBACT X 100 PCS S/237.12
DINOSAURIOS TOALLITAS HUMEDAS 2 X 100 PCS S/228.62
LA COOPER REJUVENESE PLUS CREMA HYALURONIC 100G S/227.98
SOY LUNA COLONIA 100 ML S/226.84
LA COOPER COLONIA CITRICA X 250ML S/216.48
MASHA'Y EL OSO TOALLITAS HUMEDAS X 100 PCS S/214.20
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POCOYO TOALLITAS HUMEDAS X 100 PCS S/213.72
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL NOR A SECA 10GX20S $/196.68
DOLOSIN GEL 1% X 50GR $/189.00
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 NUTRITIVA X10G X 20S S/186.54
LA COOPER REPELT DEET SOLUCION FCO. 90 ML S/182.56
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL NORMAL A SECA 100G S/179.34
LA COOPER DERMOACNE JABON FACIAL 100G S/173.97
LA GRANJA COLONIA 120 ML S/173.84
BABARIA GEL FRIO PIES Y PIERNAS CANSADAS 150 ML S/172.90
BABARIA MASCARILLA ACEITE DE COCO X 400 ML S/172.20
DERMOSOL POST SOLAR SPF 6 X 240 G $/168.80
TOY STORY COLONIA 120 ML S/163.24
LA COOPER REJUVENECE PLUS CREMA HYALURONIC 10G X 20S DISP S/160.88
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 HIDRATANTE X 10GX20S S/157.14
PARDIL 500 MG CAJA X 6 TAB $/154.00
GALLINA PINTADITA COLONIA 120 ML S/152.40
CLUB ALIANZA LIMA COLONIA X 100 ML S/148.40
LA COOPER ACLARA-T CREMA B3 PIEL MIXTA A GRASA X 10GX20S S/147.00
LA COOPER GEL INTIME FCO. X 150 ML S/147.00
SECRET LOVE BODY MIST 75ML + SHIMMER CREAM 57ML SEDUCTION S/144.00
BABARIA POST SOLAR TROPICAL GEL 200ML S/141.12
CLUB UNIVERSITARIO DE DEPORTES COLONIA 100 ML S/137.80
DUCLONEX 150 MG CAJA X 2 CAP S/137.20
CLUB BODY SPRAY U GARRA CREMA 150ML S/131.40
LA COOPER CROL FOR MEN JABON X 100G S/131.36
LEVOXIDAL 750MG CAJA X 5 TAB S/125.00
TOY STORY JABON LIQUIDO 300 ML $/119.20
SKY CITY TALCO PARA PIES PACK 240 GR + 100 GR $/118.20
VINTAGE BODY MIST 100ML + BODY WASH 125ML CHERRY BLOSSON S/117.60
FARMOXYL 500MG/5ML FRASCO X 60ML S/115.50
POCOYO JABON DE GLICERINA BEBE $/112.70
SILDEX 50 MG CAJA X 1 TAB $/112.50
SOY LUNA SHAMPOO 300 ML S/111.60
GALLINA PINTADITA JABON LIQUIDO 300 ML $/110.30
LA GRANJA JABON LIQUIDO 300 ML $/110.30
LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL COCO Y AVENA 450G $/108.32
BABARIA CHAMPU CONTROL ONLY CURLS 500ML S/106.42
LA GRANJA SHAMPOO 300 ML $/101.40
TOY STORY SHAMPOO 300 ML $/101.40
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BABARIA ESPUMA DE AFEITAR ALOE VERA 300ML S/99.40
WINNIE THE POOH COLONIA 120ML S/95.40
BABARIA GEL DE BANO LECHE COCO & VAINILLA 1000ML S/92.50
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA LIMON 70 ML S/91.74
LA COOPER COLONIA CITRICA X 500ML S/89.58
LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 120ML S/89.10
LA COOPER REPELT DEET CREMA FCO. 120G S/87.08
BABARIA CREMA MANOS UREA 50 ML S/81.20
VINTAGE BATH SET CHERRY BLOSSOM BODY WASH&BODY LOTION S/78.40
BABARIA DEO ROLL ON AVENA 50 ML S/75.60
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA FRESA 30 ML S/74.70
DERMOSOL EXTREMA SPF 50+ TUBO X 70 G S/72.96
PARDIL SUSP. 100 MG/5 ML FCO X 60 ML S/70.00
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA LIMON X 30 ML S/69.72
BABARIA CHAMPU RESET REPARA Y REESTRUCTURA 500ML S/69.50
BABARIA CHAMPU ESENCIAL HIDRATA'Y NUTRE 500ML S/69.10
GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300ML S/68.05
DICODRIN 20 MG CAJA X 30 TAB S/68.00
BABARIA DEO ROLL ON ALOE 50 ML S/67.20
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA FRESA 70 ML S/66.72
BABARIA JABON INTIMO ALOE 300 ML S/66.50
POCOYO HISOPOS 200 PCS S/63.60
BABARIA BODY MILK LECHE CORPORAL AVENA X 400 ML S/61.72
LA COOPER ACLARA-T AGUA MICELAR 60ML S/58.85
VINTAGE BATH SET LEMONGRASS BODY WASH&BODY LOTION S/58.80
LA GRANJA ESTUC. SHAMPOO+JABON LIQUIDO+COLONIA S/56.40
BABARIA MASCARILLA FACIAL MICROBIOTA 20 ML S/55.50
LA COOPER VASELINA PURA POTE X 15G S/55.44
BABARIA DEO SPRAY INVISIBLE VIT B3 X 200 ML S/54.05
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- ALOE VERA S/49.20
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- ROSA MOSQUETA S/49.20
BABARIA DEO PIES SPRAY ALOE VERA 150 ML S/48.80
BABARIA DEFENSE PROTECTOR TERMICO 250 ML S/48.33
LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5 FAMILIAR 120 ML S/47.90
LA COOPER CREMA CONCHA DE NACAR SPF 10 10G X 20S DISP S/46.53
BABARIA BODY MILK ALMENDRAS DULCES 400ML S/46.20
DINAXIL 500MG CAJA X 10 TAB S/44.70
BABARIA DEO ROLL ON INVISIBLE 50 ML S/44.10
LA COOPER ACIDO BORICO X 50 GR C/ ZIPPER S/43.92
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DINOSAURIOS SHAMPO PARA BEBES 750 ML S/41.92
BABARIA GEL DE BANO AVENA 600ML S/41.10
LA COOPER PACK 4 PETIT BEBE (ACEITE,SHAMPO,TALCO) S/39.72
BABARIA FOTOP. CREMA FACIAL SPF50 BB ROSA MOSQUETA 75ML S/39.60
BABARIA CREMA PIES ANTI-DUREZAS 50 ML S/39.30
REY LEON EST SHAMPOO 300ML + JABON LIQUIDO 300ML S/39.20
BABARIA BODY VIT B3+LECHE CORPORAL 500ML S/39.00
BABARIA BODY VIT C+ LECHE CORPORAL 500ML S/39.00
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- CITRICO S/38.95
AQUA DI BARI JABON DE GLICERINA- NEUTRO S/38.95
DINOSAURIOS HISOPOS X 500 PCS S/38.40
AQUA DI BARI COLONIA 100ML+BODY LOTION 100ML+ESPONJA S/37.60
LAVANDA
AQUA DI BARI COLONIA 100ML+BODY LOTION100ML+ESPONJA ROSAS S/37.60
GALLINA PINTADITA SHAMPOO 300+ JABON LIQUIDO+ ESPONJA S/37.60
BABARIA GEL DE BANO ALMENDRAS DULCES 1000 ML S/37.00
BABARIA DEO BODY SPRAY BLACK GOLD 150+50 ML S/36.90
BABARIA DEO BODY SPRAY CHOCOLATE 150+50 ML S/36.90
BABARIA DEO BODY SPRAY SPLASH 150+50 ML S/36.90
DERMOSOL BEBE SPF 50+ X 70 G S/36.48
SKY CITY GEL CAPILAR STRONG 100 GR S/35.60
BABARIA DEO ROLL-ON SENSITIVE S/35.40
LA COOPER ECO REPELT DEET 7.5% X 10GR X 20 SACHETS S/35.25
AQUA DI BARI LACA EXTRA FIRME 300 ML S/35.10
AQUA DI BARI LACA SPRAY FIRME 300 ML S/35.10
BETTY BOOP PACK 03 JABONES S/34.20
LA COOPER OXIDO DE ZINC X 50 GR C/ ZIPPER S/33.84
ARCOXIB 90MG CAJA X 10 TAB S/32.70
AQUA DI BARI EST COLONIA 100ML+2 JABONES GLICERINA 100GR S/32.60
BABARIA KERATINA LIQUIDA 300ML S/32.22
LA COOPER COLONIA CITRICA X 120 ML S/32.00
BABARIA DEO ROLL ON SKIN PROTECT X 50 ML S/31.50
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA LIMON 165ML S/30.18
VINTAGE BODY LOTION 100ML + BODY WASH 125ML VANILLA S/29.40
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML DOUBLE BLACK S/28.80
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML TITANIUM S/28.80
SKY CITY BODY SPRAY 150 ML XTREME ICE S/28.80
SKY CITY BODY SPRAY 150ML EXTRA FRESH S/28.80
SPIDERMAN JABON LIQUIDO 250 ML ( CABECITAS) S/28.80
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BABARIA CREMA MANQOS ACEITE DE OLIVA 75ML S/28.50
ALICAM FORTE 500 MG CAJA X 100 TAB S/27.80
BABARIA GEL DE BANO ALOE HID. 600ML S/27.40
BABARIA MASCARILLA INTENSIVA COLOR PURPLE 400 ML S/26.26
BABARIA MASCARILLA INTENSIVA NUTRITIVE&REPARADOR 400ML S/26.26
BABARIA MASCARILLA INTENSIVA ONLY CURS 400ML S/26.26
LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION FCO. X 180G S/26.10
BABARIA DEO ROLL ON CERO 50 ML S/25.20
BABARIA DEO ROLL ON COTTON 50 ML S/25.20
BABARIA DEO ROLL ON DOBLE EFECTO 50 ML S/25.20
BABARIA FOTOP. SOLAR SPF50+ PIELES SENSIBLES 200ML, S/22.40
LA COOPER ACLARA-T SCRUB CREMA ROSTRO, MANOS Y CUERPO S/22.36
'1I'?)O\'>MS_TORY TOALLITAS HUMEDAS ANTIBACT X 80 PCS S/22.00
CLUB BODY SPRAY ALIANZA L CLASSIC 150ML S/21.90
CLUB BODY SPRAY U CLASSIC 150 ML S/21.90
BABARIA DEO SPRAY CERO PROBIOTICO X 200 ML S/21.60
BABARIA GEL EXTREME CONTROL X 150 ML S/21.40
LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA FRESA 30ML S/20.25
LA COOPER QUITA ESMALTE NO ACETONA LIMON 30ML S/20.25
CLUB ALIANZA LIMA GIFT KISD SHAMPO 350ML+JABON LIQ 236ML S/19.60
BABARIA BODY MILK ACEITE DE OLIVA 400 ML S/18.80
LA COOPER VASELINA PURAPOTE X5G S/18.72
LA COOPER ASEA-T JABON HENO DE COOPER X 100G C/BOPP S/18.42
REY LEON GIFT SET JABON LIQUIDO + BODY LOTION 100ML S/18.00
REY LEON COLONIA 120 ML S/17.80
LA COOPER PACK 2 PETIT BEBE (CREMA,SHAMPO,JABON) S/17.24
SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 ML MENTOL S/16.06
SKY CITY ESPUMA DE AFEITAR 200 ML ORIGINAL S/16.06
BABARIA BODY MILK ALOE CON VITAMINA E 400ML S/15.40
LA COOPER QUITA ESMALTE CON ACETONA FRESA 165ML S/15.09
LA COOPER DRY FOOT EVOLUTION FCO. X 70G S/14.94
CLUB BODY SPRAY ALIANZA L 1901 150ML S/14.60
LA COOPER ACLARA-T CREMA CORPORAL ALMENDRAS Y VAINILLA S/13.54
éEfQAAI\_RIA POST SOLAR BALSAMO EFECTO HIELO ALOE X 200 S/13.50
POCOYO SHAMPOO PARA BEBES 750ML S/13.40
BABARIA CREMA PIES HIDRATANTE 150 ML S/13.30
BABARIA TOALLITAS DEMAQ.ALOE X 25 UNID S/13.30
BABARIA PACK JABON LIQUIDO BABY 500+100ML S/12.00
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LA COOPER REJUVENECE PLUS CREMA Q10 X 50 G S/11.89
BABARIA JABON DE MANOS COCO 500ML S/11.40
LA COOPER JABON INTIME X 100 G S/11.20
BABARIA DEO SPRAY DOBLE EFECTO VIT E X 200 ML S/10.81
BABARIA CONTROL GEL FLEXIBLE ACABADO CERA 200 ML S/10.74
POCOYO ACEITE BEBES 200 ML S/9.90
AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML MANZANA VERDE S/9.80
AQUA DI BARI JABON LIQ ANTIBACT 440 ML FRUTOS ROJOS S/9.80
POCOYO TALCO BEBES 625 GR S/9.00
WINNIE THE POOH SHAMPOO X 300ML,C,S/ 9.00 S/9.00
AQUA DI BARI JABON LIQ DOYPACK 800 ML FRUTOS ROJOS S/8.90
LA COOPER PETIT TALCO BEBE X 180 G S/8.39
LA COOPER CREMA LECHUGA SPF 10 X 50G S/7.78
CLUB ALIANZA LIMA JABON LIQUIDO 236 ML S/7.30
CLUB U DE DEPORTES JABON LIQUIDO 236 ML S/7.30
SKY CITY BODY SPRAY LADY ROSE 150 ML S/7.20
SKY CITY BODY SPRAY LADY SWEET 150 ML S/7.20
DINOSAURIOS TALCO PARA BEBES 625 GR S/6.50
AQUA DI BARI GEL SANITIZANTE 50ML S/6.39
UMBRO BODY SPRAY 150 ML ACTION S/5.50
UMBRO BODY SPRAY 150 ML ICE S/5.50
ISDIN GERMISDIN ALOE VERA 250ML S/0.00
ISDIN GERMISDIN HAND CLEANSING GEL 120 ML S/0.00
ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 250ML S/0.00
ISDIN GERMISDIN ORIGINAL 500ML S/0.00

Fuente: Power Bi Desktop
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2.5.6. Cronograma de actividades y presupuesto

2.5.6.1. Cronograma de actividades

Figura 40-Cronograma de actividades

SEMANAS

pd

1 Seleccion de empresa y propuesta del tema de investigacion

2 Solicitar permiso a la empresa para extraer informacion relevante

3 Evaluacion y diagnostico de la empresa

4 Deteccidn de la problematica de la empresa y el area que la contiene

5 Realizacion de la introduccion, marco tedrico, antecedentes, justificacion y objetivos
6 Seleccion de la metodologia a aplicar y disefio de la investigacion

7 Seleccion de la poblacién y muestra

8 Disefo de la matriz de operacionalizacion de variables

9 Disefo de técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

10 Convalidar los instrumentos con expertos

11 Transformacion de datos en la aplicacion POWER BI bajo la metodologia ABC

12 Seleccionar los primeros 30 productos del inventario A

13 Extraccion y obtencion de la base de datos de la empresa

14 Filtrar los datos necesarios para la investigacion

15 Ingresar los datos a los instrumentos

16 Interpretar los resultados en la matriz de datos

17 Aplicacion de la estadistica en base a los resultados

18 Redaccidn de la discusion, limitaciones, interpretacion comparativa e implicancias del proyecto
19 Establecer las conclusiones sobre la informacion obtenida.

20 Finalizar cambios en la documentacién y presentacion de la tesis y proyecto

Fuente: Elaboracion propia
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2.5.6.2. Presupuesto del proyecto de ingenieria

Figura 41-Presupuesto del proyecto de ingenieria

PRESUPUESTO REALIZACION DE TESIS Y PROYECTO “ANALITICA DE DATOS
APLICANDO LA METODOLOGIA ABC EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA

EMPRESA CONFIA EIR.L”
SERVICIOS |
Descripcion \ Tiempo (meses) P. Mensual
1 |Internet 3 S/ 190.00 S/ 570.00
1 |Luz 3 S/ 220.00 S/ 660.00
S/ 1,230.00

RECURSOS MATERIALES

RECURSOS HUMANOS

Cant.

Descripcion

Tiempo (meses)

P. Mensual

Cant. Descripcion \ Tiempo (meses) P. Mensual
1 |Laptop - S/ 1,499.00 S/ 1,499.00
500 | Hojas - S/ 17.50 S/ 17.50
S/ 1,516.50

1 | Lider del proyecto 3 S/ 5,000.00 S/ 15,000.00
1 | Analista de datos 3 S/ 5,000.00 S/ 15,000.00
S/ 30,000.00
TOTAL DEL PROYECTO S/ 32,746.50
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CAPITULO 111

RESULTADOS

3.1. Confiabilidad del instrumento por alfa de Cronbach

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach basada en los N de elementos

elementos tipificados

78,2% 80.2% 5

Existe muy buena consistencia interna entre los items del instrumento por tanto existe
muy buena confiabilidad elaborado para el recojo de la informacién de la presente tesis,
de la variable independiente de Analitica De Datos Aplicando La Metodologia ABC es

80,2%.

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach basada en los N de elementos

elementos tipificados

82,4% 84.1% 5

Existe muy buena consistencia interna entre los items del instrumento por tanto existe
muy buena confiabilidad elaborado para el recojo de la informacién de la presente tesis,
de la variable dependiente la Gestién De Inventario es 84,1%.

3.2.Aplicacién de la estadistica descriptiva de las variables

Tabla 10-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N.° de veces que rota el inventario de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

NC de veces que rota el

Pre Test Post Test
inventario
Media 32.78 36.47
Mediana 34.42 39.84
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Moda 36.71 40.24

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 42-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N° de veces que rota el inventario de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L

N2 de veces que rota el inventario
45
40

35
30
25
20
15
10
5
0 Pre Test Post Test
H Media 32.78 36.47
H Mediana 34.42 39.84
¥ Moda 36.71 40.24

Fuente: Elaboracion Propia (2022)

En la tabla 10 para el indicador N.° de veces que rota el inventario se evidencia que el
promedio de puntuacion en el pre test fue 32.78 y el promedio en el post test fue 36.47.
Con respecto a la mediana para el pre test el 50% tuvo una puntuacion menor o igual a
34.42 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a 36.71%, en el post test
el 50% de clientes tuvo una puntuacion menor o igual a 39.84 y el otro 50% tuvo una
puntuacién menor o igual de moda a 40.24%. La moda (puntuaciones con mas
repeticiones) del pre test fue de 36.71 y del post test fue de 40.24. Concluyendo que, La

analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente el N.° de
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veces que rota el inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L. en un 3.5% en el promedio
de puntuacion.

Tabla 11-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N.° de stock promedio por producto de
la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N° de stock promedio por

Pre Test Post Test
producto
Media 27.92 33.58
Mediana 28.96 32.10
Moda 31.14 35.09

Fuente: Elaboracién Propia

Figura 43-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N° de stock promedio por producto de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N2 de stock promedio por producto

40
35
35.09
30 33.58
31.14 32.1
25 27.92 28.96
20
15
10
5
0
Pre Test Post Test
E Media 27.92 33.58
[ Mediana 28.96 32.1
Moda 31.14 35.09

Fuente: Elaboracion Propia
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En la tabla 11 para el indicador N.° de stock promedio por producto se evidencia que el
promedio de puntuacion en el pre test fue 27.92 y el promedio en el post test fue 33.58.
Con respecto a la mediana para el pre test el 50% tuvo una puntuacion menor o igual a
28.96 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a 31.14%, en el post test
el 50% de clientes tuvo una puntuacion menor o igual a 32.10 y el otro 50% tuvo una
puntuacién menor o igual de moda a 35.09%. La moda (puntuaciones con mas
repeticiones) del pre test fue de 31.14 y del post test fue de 35.09. Concluyendo que, La
analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente el N.° de
stock promedio por producto de la empresa CONFIA E.1.R.L. en un 3.9% en el promedio
de puntuacion.

Tabla 12-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N° de stock minimo por producto de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N° de stock minimo por

Pre Test Post Test
producto
Media 33.64 35.18
Mediana 32.17 34.20
Moda 29.58 38.40

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura 44-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N° de stock minimo por producto de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N2 de stock minimo por producto

45

40 38.4
35.18
33.64 34.2
35 32.17
29.58
30
25
20
15
10
5
0
Pre Test Post Test
B Media 33.64 35.18
B Mediana 32.17 34.2
B Moda 29.58 38.4

Fuente: Elaboracion Propia

En la tabla 12 para el indicador N.° de stock minimo por producto se evidencia que el
promedio de puntuacion en el pre test fue 33.64 y el promedio en el post test fue 35.18.
Con respecto a la mediana para el pre test el 50% tuvo una puntuacion menor o igual a
32.17 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a 29.58%, en el post test
el 50% de clientes tuvo una puntuacion menor o igual a 34.20 y el otro 50% tuvo una
puntuacion menor o igual de moda a 38.40%. La moda (puntuaciones con mas
repeticiones) del pre test fue de 29.58 y del post test fue de 38.40. Concluyendo que, La
analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente el N.° de
stock promedio por producto de la empresa CONFIA E.L.R.L. en un 8.7% en el promedio

de puntuacion.
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Tabla 13-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N.° de productos faltantes en el
almaceén por producto de la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N° de productos faltantes en el almacén por
Pre Test Post Test

producto

Media 33.94 36.22
Mediana 34.27 37.50
Moda 35.95 40.90

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 45-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N° de productos faltantes en el almacén por
producto de la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N¢ de productos faltantes en el almacén por

producto
45
40
40.9
zz o e 35.95 36.22 S
25
20
15
10
5
0
Pre Test Post Test
E Media 33.94 36.22
E Mediana 34.27 37.5
Moda 35.95 40.9

Fuente: Elaboracién Propia

En la tabla 13 para el indicador N.° de productos faltantes en el almacén por producto se
evidencia que el promedio de puntuacion en el pre test fue 33.95 y el promedio en el post
test fue 36.22. Con respecto a la mediana para el pre test el 50% tuvo una puntuacién

menor o igual a 34.27 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a
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35.95%, en el post test el 50% de clientes tuvo una puntuacion menor o igual a 37.50 y

el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a 40.90%. La moda

(puntuaciones con mas repeticiones) del pre test fue de 35.95 y del post test fue de 40.90.

Concluyendo que, La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara

significativamente el N.° de productos faltantes en el almacén de la empresa CONFIA

E.l.LR.L. en un 5.05% en el promedio de puntuacion.

Tabla 14-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N © de dias de inventario por producto
de la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

N © de dias de inventario por producto Pre Test Post Test
Media 34.94 37.18
Mediana 36.32 38.24
Moda 37.98 41.74

Fuente: Elaboracién Propia

Figura 46-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador N °© de dias de inventario por producto de la
variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.
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N @ de dias de inventario por producto

41.74
37.98 38.24
37.18
36.32
34.94
Pre Test Post Test

34.94 37.18
36.32 38.24
37.98 41.74

Fuente: Elaboracién Propia
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En la tabla 14 para el indicador N ° de dias de inventario por producto se evidencia que
el promedio de puntuacién en el pre test fue 34.94 y el promedio en el post test fue 37.18.
Con respecto a la mediana para el pre test el 50% tuvo una puntuacion menor o igual a
36.32 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de moda a 37.98%, en el post test
el 50% de clientes tuvo una puntuacion menor o igual a 38.24 y el otro 50% tuvo una
puntuacion menor o igual de moda a 41.74%. La moda (puntuaciones con mas
repeticiones) del pre test fue de 37.98 y del post test fue de 41.74. Concluyendo que, La
analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente el N ° de
dias de inventario por producto de la empresa CONFIA E.I.R.L. en un 3.87% en el
promedio de puntuacion.

Tabla 15-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador Porcentaje (%) de suficiencia de stock
por producto de la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

Porcentaje (%) de suficiencia de stock por
Pre Test Post Test

producto

Media 36.71 40.22
Mediana 38.41 42.46
Moda 39.99 44.18

Fuente: Elaboracién Propia
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Figura 47-Medidas de tendencia central del pre test y post test del indicador Porcentaje (%) de suficiencia de stock por
producto de la variable Gestion De Inventario en la empresa Confia E.I.R.L.

Porcentaje (%) de suficiencia de stock por

producto
50
45
40 42.46
35 38.41
30
25
20
15
10
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0
Pre Test Post Test
m Media 36.71 40.22
Mediana 38.41 42.46
= Moda 39.99 44.18

Fuente: Elaboracién Propia

En la tabla 15 para el indicador medidas de tendencia central del pre test y post test del
indicador Porcentaje (%) de suficiencia de stock por producto de la variable Gestion De
Inventario en la empresa Confia E.I.R.L se evidencia que el promedio de puntuacion en
el pre test fue 36.71 y el promedio en el post test fue 40.22. Con respecto a la mediana
para el pre test el 50% tuvo una puntuacion menor o igual a 38.41y el otro 50% tuvo una
puntuacion menor o igual de moda a 39.99%, en el post test el 50% de clientes tuvo una
puntuacién menor o igual a 42.46 y el otro 50% tuvo una puntuacion menor o igual de
moda a 44.18%. La moda (puntuaciones con mas repeticiones) del pre test fue de 39.99
y del post test fue de 44.18. Concluyendo que, La analitica de datos aplicando la
metodologia ABC mejorara significativamente el Porcentaje (%) de suficiencia de stock

por producto de laempresa CONFIA E.I.R.L. en un 4.19% en el promedio de puntuacion.
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3.3.Aplicacion de la estadistica inferencial de las variables
3.3.1. Normalizacion de la influencia de las variables 1y 2
Ho:” La variable independiente Analitica De Datos Aplicando La Metodologia ABC y la
variable dependiente gestion de inventario se distribuyen en forma normal”
H1: “La variable independiente Analitica De Datos Aplicando La
Metodologia ABC y la variable dependiente gestion de inventario no se
distribuyen en forma normal”

N. S=0.05

Figura 48-Normalizacion de la influencia de las variables 1y 2

Pre-test Post-test
shapiro wilk shapiro wilk

Estadistico | gl | Sig. | Estadistico | gl Sig.
V1: Analitica De Datos
Aplicando La 0,012 30 (0,002| 0,002 30 0,001
Metodologia ABC
V2: Gestion de
inventario 0,009 30 (0,002 0,002 30 0,001

Fuente: Elaboracion propia
Se observa en la columna siguiente shapiro wilk de todos son menores que 0.05, lo cual
se rechaza la hipétesis Nula.
Concluimos que La variable independiente Analitica De Datos Aplicando La
Metodologia ABC y la variable dependiente gestion de inventario no se distribuyen en
forma normal. Por tanto, aplicaremos la prueba estadistica no paramétrica de escala

ordinal de rho de Spearman.
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3.3.2. El planteo de las Hipotesis General

Ho: “La analitica de datos aplicando la metodologia ABC no mejorara
significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.R.L”
Hi: “La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara
significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L”

a. N.S:0.05

b. La Contrastacion de la Hipétesis:
Pruebas estadisticas no paramétricas de escala Ordinal. Utilizaremos la prueba de

Rho de Spearman.

Figura 49-Matriz de correlaciones

Matriz de Correlaciones

Post-test
Pre-test
V1: Analitica De V2: gestion de V1: Analitica De V2: gestion de
Datos Aplicando La inventario Datos Aplicando La inventario
Metodologia ABC Metodologia ABC
\V1: Analitica |Coeficiente de
0,698 1,000 0,742
De Datos correlacion 1,000
Aplicando La [Sig. (bilateral) . 0,019 . 0,017
Metodologia
Rho de N 30 30 30 30
ABC
Spearman o
Coeficiente de
0,698 1,000 0,742 1,000
\V2: gestion de | correlacion
inventario Sig. (bilateral) 0,019 . 0,017
N 30 30 30 30

Fuente: Elaboracién propia en SPSS

Finalmente Se Observa Que Hay Una Marcada Relacion Entre Las Variables Analitica De
Datos Aplicando La Metodologia ABC y la gestion de inventario en una significancia

bilateral 0,017.
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c. Conclusion:
Se puede concluir que, La analitica de datos aplicando la metodologia ABC
mejorard significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA
E.I.LR.L. Tiene un nivel de confiabilidad del 74.2%.

3.3.3. El planteo de las Hipotesis Especifica 1

Ho:” La analitica de datos aplicando la metodologia ABC no mejorara
significativamente la planificacion en la gestion de inventario de la empresa
CONFIAE.lLR.L.”
H1: “Laanalitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara
significativamente la planificacion en la gestion de inventario de la empresa
CONFIAE.LR.L”

a. N.S:0.05

b. La Contrastacion de la Hipétesis:

c. Pruebas estadisticas no paramétricas de escala Ordinal. Utilizaremos la prueba de

Rho de Spearman
Figura 50-Matriz de correlaciones

Matriz de Correlaciones

Post-test
Pre-test
V1: Analitica De Datos | V2 d1: Planificacién V1: Analitica De V2dl:
Aplicando La Datos Aplicando La Planificacion
Metodologia ABC Metodologia ABC
. P Coeficiente

V1: Analitica 1,000 0,721 1,000 0,742

De Datos de correlacion
Rho de

Aplicando La Sig.
Spearman i . 0,017 . 0,011

Metodologia (bilateral)

ABC N 30 30 30 30
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Coeficiente
0,721 1,000 0,742 1,000
de correlacion
V2 di:
Sig.
Planificacion 0,017 . 0,011
(bilateral)
N 30 30 30 30

Fuente: Elaboracién propia en SPSS
Finalmente se observa que hay una relacién entre la Analitica De Datos Aplicando
La Metodologia ABC y la Planificacion en una significancia bilateral 0,011.
d. Laconclusion:
Se puede concluir, La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara
significativamente la planificacion en la gestion de inventario de la empresa
CONFIA E.I.R.L. Tiene un nivel de confiabilidad del 74.2%.
3.3.4. El planteo de las Hipotesis Especifica 2
Ho: “La analitica de datos aplicando la metodologia ABC no mejorara
significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.ILR.L”
H1: “La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorarad
significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.LR.L.”
a. N.S:0.05
b. La Contrastacion de la Hipotesis:
c. Pruebas estadisticas no paramétricas de escala Ordinal. Utilizaremos la prueba de

Rho de Spearman

BELTRAN CHECA VALERIA 172



UNIVERSIDAD
PRIVADA/

DEL NORTE

Figura 51-Matriz de correlaciones

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Matriz de Correlaciones

Rho de

Spearman

Post-test
Pre-test
V1: Analitica De V2 d2: Control V1: Analitica De V2 d2: Control
Datos Aplicando La Datos Aplicando La
Metodologia ABC Metodologia ABC
Coeficiente
V1: Analitica
de 1,000 0,735 1,000 0,782
De Datos
correlacion
Aplicando La
Sig.
Metodologia 0,017 0,010
(bilateral)
ABC
N 30 30 30 30
Coeficiente
de 0,735 1,000 0,782 1,000
correlacion
V2 d2: Control
Sig.
0,017 0,010
(bilateral)
N 30 30 30 30

Fuente: Elaboracion propia en SPSS

Finalmente se observa que hay una relacion entre la Analitica De Datos Aplicando La

Metodologia ABC y el Control en una significancia bilateral 0,010.

d. Laconclusion:

Se puede concluir, La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara

significativamente la gestion de inventario de la empresa CONFIA E.I.R.L. Tiene un nivel

de confiabilidad del 78.2%.

3.3.5. El planteo de las Hipotesis Especifica 3

Ho: ” La analitica de datos aplicando la metodologia ABC no mejorard

significativamente la organizacion en la gestion de inventario de la empresa

CONFIA E.I.LR.L”
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H1:. “La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara
significativamente la organizacion en la gestion de inventario de la empresa
CONFIA E.ILR.L”

a. N.S:0.05

b. La Contrastacion de la Hipotesis:

c. Pruebas estadisticas no paramétricas de escala Ordinal. Utilizaremos la prueba de

Rho de Spearman
Figura 52-Matriz de correlaciones

Matriz de Correlaciones

Post-test
Pre-test
V1: Analitica De V2 d3: V1: Analitica De V2 d3:
Datos Aplicando La Organizacion Datos Aplicando | Organizacion
Metodologia ABC La Metodologia
ABC
Coeficient
V1: Analitica
ede 1,000 0,784 1,000 0,842
De Datos
correlacion
Aplicando La
Sig.
Metodologia . 0,014 . 0,007
(bilateral)
ABC
Rho de N 30 30 30 30
Spearma Coeficient
n ede 0,784 1,000 0,842 1,000
correlacion
V2 d3:
o Sig.
Organizacion 0,014 . 0,007
(bilateral)
N 30 30 30 30

Fuente: Elaboracion propia en SPSS
Finalmente se observa que hay una relacion entre la Analitica De Datos Aplicando La

Metodologia ABC y la Organizacién en una significancia bilateral 0,007.
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d. Laconclusion:
Se puede concluir, La analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara
significativamente la organizacién en la gestion de inventario de la empresa CONFIA
E.I.LR.L. Tiene un nivel de confiabilidad del 84.2%.

3.4. Pre Test de variables Independientes y Dependientes

Figura 53-Resumen de modelo y estimaciones de parametro pre-test

Resumen de modelo y estimaciones de parametro

Variable dependiente: vlpre

Resumen del modelo Estimaciones de pardmetro
Ecuacion R cuadrado F gll gl2 Sig. Constante bl b2
Lineal ,010 ,001 1 28 ,969 88,041 -8,671
Cuadratico ,065 ,933 2 27 ,406 -2149,944 4242813 -2006,995
La variable independiente es v2pre
vipre
QO Observado
500,00 — Lineal
o — Cuadratico
400,00
300,00
200,00
o
100,00 o
8
— OO g o a 8 [o] [s]
00 T T T T T T
00 100,00 200,00 300,00 400,00 500,00 500,00

vZpre

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Se observa que tiene una ecuacion lineal del 10%, tiene una constante un 88,041 y una

pendiente de un -8,671 respectd a la ecuacion cuadratica que tiene un porcentaje de un 65%,

con una constante de -2149,944 y una pendiente de un 4242,813.

3.5. Post Test de variables Independientes y Dependientes

Figura 54-Resumen de modelo y estimaciones de parametro post-test

Resumen de modelo y estimaciones de parametro

Variable dependiente: v1post

Resumen del modelo

Estimaciones de parametro

Ecuacion R cuadrado F gll gl2 Sig. Constante bl b2
Lineal ,310 12,589 1 28 ,001 15,285 ,362
Cuadratico ,314 6,187 2 27 ,006 28,703 ,214 ,000
La variable independiente es v2post.
vipost
O COhservado
500,00 — Lineal
o — Cuadratico
400,00

300,00

200,00

100,00

00

| T
00 100,00 200,00

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion:

Se observa que tiene una ecuacion lineal del 31%, tiene una constante un 15,285 y una
pendiente de un 0,362 respecto a la ecuacion cuadratica que tiene un porcentaje de un 31.4%,

con una constante de 28,703 y una pendiente de un 0.214.
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CAPITULO IV
DISCUSION Y CONCLUSIONES

4.1. Discusion

Los resultados obtenidos gracias a la analitica de datos aplicando la metodologia ABC
permitieron afirmar la hipotesis presentada, siendo que, “La analitica de datos aplicando la
metodologia ABC mejorara significativamente la gestion de inventario de la empresa
CONFIA E.IR.L.”, debido a que se observa que hay una marcada relacion entre la variable
independiente “Analitica de Datos” y la variable dependiente “Gestion de inventario”, lo cual
implica que hay una relacion significativa bilateral, siendo ésta de 0,017. Asimismo, la
analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejorara significativamente la gestion de
inventario de la empresa CONFIA E.l.R.L, teniendo un nivel de confiabilidad del 74.2%.
Asimismo, estos mismos resultados o cuadro de hipotesis aseverativa a la realidad se
convalida con los resultados de la investigacion “Propuesta de un Sistema Integral de
Inventario en la Bodega Central UNAN-Managua que permita agilizar la gestion de los
productos existentes en el periodod de Mayo a Noviembre del 2011 presentada por Ramirez
L., Castro P., Torres M. (2012), quienes pudieron evidenciar que la metodologia ABC mejord
rotundamente su inventario, siendo una forma de asegurar que las mercancias se clasifiquen
segun su flujo y demanda, para asegurar un control méas estricto de los lanzamientos de
productos y compras innecesarias. También es una buena manera de informar al personal el
significado exacto de los registros y asegurarse de que estan ayudando con el proceso.Por
otro lado, en la tesis de Pefia, (2014), titulada “El método de clasificacion de inventarios ABC
como sistema de control de inventarios y su incidencia en la gestion logistica de la empresa

C.H.C. Ingenieros S.A.” concluye que la logistica no clasifica el inventario, y mucho menos
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utiliza algn método de registro y clasificacion, el personal que trabaja en el campo no
comprende las herramientas y técnicas de gestion de inventario, y la implementacion de un
sistema de control es un inventario de emergencia. . utilizando el método de clasificacién
ABC.
También, en el trabajo titulado “Aplicacion de la metodologia de inventarios abc para
mejorar la productividad en el area de Almacén de una empresa electromecénica. Lima,
20177, presentado por Mercado.A (2017), quien menciona que la implementacion del
método de inventario ABC incremento la productividad en el area de almacén, con base en
los datos obtenidos de las pruebas realizadas a esta variable dependiente, donde un
incremento de Se ha encontrado el 28%. Ademas, utilizando esta clasificacion del inventario,
se puede lograr una mejora del 23% con base en los resultados de las pruebas de hipétesis
realizadas para esta dimension. Finalmente, queda claro que la implementacion del método
de inventario ABC aumenta la eficiencia del espacio del almacén, y de acuerdo con los
resultados de la prueba de hipoétesis, se puede lograr una mejora del 11% en la segunda
dimension.
Finalmente, en la tesis titulada “Mejora de la gestion de stocks para disminuir el costo de
inventario de una empresa de Cajamarca” desarrollada por Iparraguire (2014), destaca que
se logré la mejora en la gestion de almacenes mediante el control del inventario considerando
la clasificacion ABC.
4.2. Conclusiones
La propuesta de Analitica de datos aplicando la metodologia ABC en la gestion de
inventario que se desarrolld en la presente investigacion es un proyecto desarrollado para
la empresa CONFIA E.LLR.L perteneciente al rubro de distribucion de productos

dermatoldgicos y farmacéuticos que busca reducir el atascamiento de inventario,
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productos vencidos, brechas de stock, y retrasos de pedidos. Es por ello, que es
importante realizar una analitica de datos correcta para aplicar la metodologia ABC en la
gestion de inventario para permitir a la empresa mejorar en la toma de decisiones
soportadas en informacion, todo ello, a partir de datos que cumplan con los niveles de
importancia y calidad necesaria.

Asimismo, la analitica de datos aplicando la metodologia ABC mejoro significativamente
la gestion de inventario de la empresa CONFIA y aseverativamente se obtuvo como
resultado la clasificacion de los productos, conociendo cuéles son los que generan el 70%
de ingresos, los del 20% y 10%; esto ayudara a la rotacion de inventario, disminucion de
productos obsoletos, vencidos o por vencer, retrasos de pedidos, sobre stock, mejora en
la planificacién de compra de mercaderia, como en todos los procesos involucrados en la
gestién de este.

Por otro lado, se analiz6 la mejora de la planificacion en la gestion de inventario basado
en la analitica de datos aplicando la metodologia ABC de la empresa CONFIA E.L.R.L.
Es decir, esta metodologia ayudé fuertemente en las actividades que involucra la gestion,
siendo una de ellas la planificacion de compra, puesto que ha logrado mostrar
categoricamente la exposicion de productos con mayor y menor demanda
respectivamente, de ello se distribuye y se ayuda a construir un mejor panorama sobre
los productores que se necesitan comprar inmediatamente o paulatinamente, cuando es el
mejor momento o no de comprarlos, cuantos deben comprarse, en qué fechas y
situaciones, estaciones, lo cual ayuda a incrementar las ganancias y reducir las pérdidas
a la empresa, es decir ayuda firmemente e indirectamente a controlar los ingresos y

egresos de la empresa.
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Ademas, se analiz6 la mejora del control en la gestion de inventario basado en la analitica
de datos aplicando la metodologia ABC en la empresa CONFIA E.L.R.L. Es decir, esta
aplicacion de metodologia propuesta en el trabajo de investigacion ha permitido
desarrollar un control claro, facil de entender, y sobretodo un control necesario para la
empresa debido a que uno de los problemas que tenian era la confusion de productos e
inestabilidad en el inventario, puesto a que antes debido a la confusion de productos, se
tenia un errado nimero de productos en almacén y de ello, se reducian las ventas por una
falsa verdad de “carencia de productos”, asimismo como un sobre-stock, y de ello, echar
productos fuera de expiracion.

Finalmente, se analizé la mejora en la organizacion de la gestién de inventario basado en
la analitica de datos aplicando la metodologia ABC en la empresa CONFIA E.I.LR.L. Es
decir, gracias a la metodologia aplicada se tiene a los productos clasificados por orden de
importancia, esto ayudara a la empresa a tener mejor organizacién con ellos, igualmente,
con los flujos de procesos propuestos, se detalla una mejora en la verificacion y orden

para evitar pérdidas en la compafiia.
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Anexo 1: Matriz de Consistencia

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO: “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LR.L"

AUTOR: BELTRAN CHECA VALERIA

PROBLEMA PRINCIPAL:

OBJETIVO PRINCIPAL

HIPOTESIS PRINCIPAL

VARIABLE INDEPENDIENTE (Solucion)

Cdma la analitica de datos apbeando la
metadalogia ABL mejora la gestidn de
inventario dela empresa CONFIA ELRLL?

Reafizar la analitica de datos apbeando b
metodalogia ABC para mejarar la gestidn de
inventario de la empresa CONFIA ELRL.

La analitica de datas aplicando la metodalogia

ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOG [ ABC (VIDAL, 2017)

ABL mejorard significativamente la gestidn de
inventaria de la empresa CONFIA ELRLL.

VARIABLE DEPENDIENTE (Problema)

GESTION DE INVENTARID (VIDAL, 2017]

PROBLEMAS ESPECIFICOS DBIETIVIOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICOS DIMENSIONES INDICAI ES IDAD DE MEDIDA
PEL: {Carmea La analitica de datos sphcando la | OEL: Analizar la mejora de La planificacidn en La HEL: La analitica de datas aphcanda la N de veces que rota slinventario Namera
metadalogia ABC mejora ba planificasion en la | gestidn deinventario basado en la analitica de | metadalagia ABC mejorars significativamente Planificacién
gestidn de inventario de la smpress CONFIA | datas aplicanda la metadalogia ABC de la mpress | la planificacion en b gestidn de inventario de
ELRL? CONFULELRL. s empresa CONFUL ELRL.
N de stock promedio por praducto NOmere
N¥ de stack minima par praducts Nimera
PE2: { Clirma ks analitica de datos splicando la | DE2: Anafizar ks mejora del control en b gestidn de|  HEZ: Laanalitica de datos aphicanda la
metadalkogia ABC mejora o contral de la nventanio basado en La anslitica de datos metadalkagia ABC mejorand significativamente Control
gestidn de inventania de s empresa CONFIA aplicanda s metodologia ABC en b empresa | ks gestion de inventanio de la empresa CONFIA
ELRL? CONFIAELRL. ELRL.
N¥ de productas faltantes en ol rmero
slmacén por praducts -
N % de diss deinventario por products Nidmera
PE3: {Ctima ks analitica de datos splicando la | (DE3: Analizar b mejora en la onganizacin de ka MER: La an alitica de datas aphcanda la
metadologia ABC mejora s organizacion dela | gestion deinventario basado en la analitica de | metadologia ABC mejorara significativamente L
gestidn de inventario de la empresa CONFIA | datos aplcando la metodalogia ABC en la empresa| la anganizacidn en L gestion de inventario de Orgar
3
ELRL? CONFUL ELRL. La empresa CONFUL ELRL Poecentaje (] de suficiencis de stock
Parcentaje
par producto
TIPO Y DISERO POBLACION ¥ MUESTRA TECNICAS. E INSTRUMENTOS ESTADISTICA POR UTILIZAR
TIPO: Aplicada Descriptiva:
Poblacidn: 391 Productos de laempresa |Técnicas: Observacion y revision de
Nivel: Aplicativa “CONFIAY documentos
Enfoque: Cuantitativo Inferencial:

Disefio: Pre - Experimental

Muestra: 30 productos de laempresa
“CONFIA"

Instrumentos: Guia de Observacion
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Anexo 3: Instrumento 2

Guia de observacién de medicién del indicader
: Valerla Beltrén

Proceso observado: Gestlén de Inventario

©OD Producte Productos STOCK INICIAL| STOCK FINAL
ISDIN 195950 [FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X 50ML
ISDIN 154186 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML
ISDIN 200678 |ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML
ISDIN 113374  |ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML
ISDIN 226265 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 50ML
ISDIN 160750 |FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML
ISDIN 216068 |ISDINCEUTICS FLAVO CFORTE 3U 5.3ML
ISDIN 172401  |ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT 50ML
ISDIN 160668 |FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML
REPCAS 1710168 |ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP
ISDIN 187917 |FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPF50+ 250 ML
ISDIN 196377 |FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML
ISDIN 160613  |FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER COLOR 50ML
ISDIN 190986 |FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER 50 ML
MENSUAL (18/12/2022 ISDIN 160804 |FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML
1 (30 DIAS) [27/01/2023 ISDIN 105966 | NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BARD 400 ML
ISDIN 1648198 | LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO 200 C/F
ISDIN 20930 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML
ISDIN 1769145 |ISDINCEUTICS FLAVO CSERUM 30ML
REPCAS 1710006 |ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP
ISDIN 124776 |LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 ¢/F
ISDIN 203082 |ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G
ISDIN 1654557  |FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 106G C/F
ISDIN 70875 ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML
REPCAS 1710164 |PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC
ISDIN 161214 |FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ X 250 ML
ISDIN 201361 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X 50ML
ISDIN 192263 |FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200ML
ISDIN 1769169 | ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML
ISDIN 1864826 | ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP
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Anexo 4: Instrumento 3

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

‘Guia de cbservacién de medicién del indicador
Investigador: Valeria Beltrén

Proceso observado: Gastlén de Inventaric

N° de Obs. | Frecuencla Fecha :"“"’ €OD Producto Productes omEnic | Rerosiaen sl

ISDIN 195950 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 X 50ML
ISDIN 154186 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML
ISDIN 200678 |ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML
I1SDIN 113374 [ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML
ISDIN 226265 [FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 50ML
ISDIN 160750 |FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML
ISDIN 216068 |ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U 5.3ML
ISDIN 172401 [ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT 50ML
ISDIN 160668 |FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML

REPCAS 1710168 |[ABUBRON-BR CAJA X 100 CAP
ISDIN 187917 |FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPF50+ 250 ML
ISDIN 196377 [FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML
ISDIN 160613 |FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER COLOR 50ML
ISDIN 190986 |FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER 50 ML

1 MENSUAL | 19/12/2022 - ISDIN 160804 [FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML
(30 DIAS) 27/01/2023 ISDIN 105966 |NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BARO 400 ML

ISDIN 1648198 |LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO 200 C/F
ISDIN 20930 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML
ISDIN 1769145 |ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML

REPCAS 1710006 |[ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP
ISDIN 124776  |LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F
ISDIN 203082 [ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G
ISDIN 1654557 |FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 10G C/F
ISDIN 70875 ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML

REPCAS 1710164 |PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC
ISDIN 161214 [FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+= X 250 ML
ISDIN 201361 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X 50ML
ISDIN 192263 |FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ X 200ML
ISDIN 1769169 |ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML
ISDIN 1864826 |ISDINCEUTICS FLAVO C DAY&NIGHT 10+10 AMP
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Anexo 5: Instrumento 4

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

‘Guia de cbservacién de medicién del indicador
: Valerla Beltrén

Proceso cbservado: Gestlén de Inventario

BELTRAN CHECA VALERIA

Marca de STOCK QUE
N* de Obs. Frecuencla  [Fecha P COD Producte Productes DEBERIA HABER STOCK ACTUAL
ISDIN 195950 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPFS0 X S0ML
ISDIN 154186 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPFS0 SOML
ISDIN 200678  [ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML
ISDIN 113374 |ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML
ISDIN 226265 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT 5PF50 S0ML
ISDIN 160750 |FOTOULTRAISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML
ISDIN 216068  |ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE3U 5.3ML
ISDIN 172401  [ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT S50ML
ISDIN 160668 |FOTOULTRAISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML
REPCAS 1710168 |ABUBRON-BR CAJAX 100 CAP
ISDIN 187917 |FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPF50+ 250 ML
ISDIN 196377 |FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML
ISDIN 160613  |FOTOULTRAISDIN AGE REPAIR FWATER COLOR S0ML
ISDIN 190986 |FOTOULTRAISDIN AGE REPAIR FWATER 50 ML
1 MENSUAL |19/12/2022 ISDIN 160804 |FOTOULTRAISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML
(30Dlas) |27/01/2023 ISDIN 105966 | NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BARD 400 ML
ISDIN 1648198 | LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO 200 C/F
ISDIN 20930 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML
ISDIN 1769145  |ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML
REPCAS 1710006 |ABUBRON-ABCAJAX 100 CAP
ISDIN 124776 |LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F
ISDIN 203082  [ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G
ISDIN 1654557 | FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 10G C/F
ISDIN JOETS ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML
REPCAS 1710164 |PLIMADOL COMP. CAJAX 100 TAB REC
ISDIN 161214 |FOTOP. ISDIN GEL CREMASPFS0+ X 250 ML
ISDIN 201361 |FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X SOML
ISDIN 192263  |FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPFS0+ X 200ML
ISDIN 1769169 |ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML
ISDIN 1B864826 |ISDINCEUTICS FLAVO C DAYENIGHT 10+10 AMP
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Anexo 7: Instrumento 6

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Guia de observacién de medicién del indicador
Investigador: Valerla Beltrin

Proceso observado: Gestlén de Inventario

N#DE
ARTICULOS
N* de Obs.  |Frecusncla  |Fecha :"“"" COD Producto Productes mn;::gsws VENDIDOS 3 ACIO
PERO NO
ATENDIDOS 00

ISDIN 195950 FOTOP. ISDIN FUSION WATER SPF50 ¥ 50ML
ISDIN 154186 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR MEDIUM SPF50 50ML
ISDIN 200678 ISDINCEUTICS HYALURONIC CONCENTRATE 30ML |
ISDIN 113374 ISDINCEUTICS K.OX EYES 15ML
ISDIN 226265 FOTOP. ISDIN FUSION WATER COLOR LIGHT SPF50 50ML
ISDIN 160750 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY 50 ML
ISDIN 216068 ISDINCEUTICS FLAVO C FORTE 3U 5.3ML
ISDIN 172401 ISDINCEUTICS A.G.E. REVERSE NIGHT 50ML
ISDIN 160668 FOTOULTRA ISDIN 100 ACTIVE UNIFY COLOR 50 ML

REPCAS 1710168 ABUBRON-ER CAJA X 100 CAP
ISDIN 187917 FOTOP. ISDIN TRANSPARENT SPRAY WET SKIN SPF50+ 250 ML
ISDIN 196377 FOTOP. ISDIN PED. FUSION WATER SPF50+ 50 ML
ISDIN 160613 FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER COLOR 50ML
ISDIN 190986 FOTOULTRA ISDIN AGE REPAIR F WATER 50 ML

1 MENSUAL | 15/12/2022- ISDIN 160804 FOTOULTRA ISDIN 100 SPOT PREVENT 50 ML
(30 DIAS) 27/01/2023 ISDIN 105966 NUTRATOPIC PRO-AMP GEL BARO 400 ML

ISDIN 1648198 LAMBDAPIL ANTICAIDA SHAMPOO 200 C/F
ISDIN 20930 ISDINCEUTICS GLICOISDIN GEL 15% 50 ML
ISDIN 1769145 ISDINCEUTICS FLAVO C SERUM 30ML

REPCAS 1710006 ABUBRON-AB CAJA X 100 CAP
ISDIN 124776 LAMBDAPIL ANTICAIDA LOC. EN SPRAY 125 C/F
ISDIN 203082 ISDINCEUTICS VITAL EYES 15G
ISDIN 1654557 FOTOP. ISDIN COMPACT BRONCE SPF50+ 106G C/F
ISDIN 70875 ERYFOTONA AK-NMSC FLUID 50 ML

REPCAS 1710164 PLIMADOL COMP. CAJA X 100 TAB REC
ISDIN 161214 FOTOP. ISDIN GEL CREMA SPF50+ ¥ 250 ML
ISDIN 201361 FOTOP. ISDIN FUSION WATER URBAN SPF30 X 50ML
ISDIN 152263 FOTOP. ISDIN HYDROLOTION SPF50+ ¥ 200ML
ISDIN 1769169 ISDINCEUTICS MELACLEAR 15ML
ISDIN 1864826 ISDINCEUTICS FLAVO C DAYE&NIGHT 10+10 AMP
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Anexo 8: Validacion de instrumentos

“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

5 UNIDAD DE CLARIDAD PERTINENCIA RELEVANCIAS
VARIABLE DIMENSION INDICADOR SUGERENCIAS
MEDIDA
Sl NO Sl NO Sl NO
N° de veces que rota el .
inventario MU X X X
Planificacion
N° de stock promedio .
por producto MU X X X
N° de stock minimo por p
producto NS X X X
GESTION DE INVENTARIO Control
(VIDAL,2017) N° de productos
faltantes en el almacén Numero X X X
por producto
N° de dias de inventario z
por producto NIGE X X X
Organizacién
Porcentaje (%) de
suficiencia de stock por Porcentaje X X X
producto
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1 “p“ “ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC

Anexo 9: Validacion de instrumentos

Resultados:
Apellidos y Nombres del validador
pe y Quispe Bruno, Eduardo Félix
NC.DN: 46601743
i 242090
Especialidad del validador: Ingeniero de Sistemas
Grado Académico: Magister ( X ) Doctor ( ) Otro:
Opinion de aplicabilidad Aplicable (X ) Aplicable después de corregir [ ) No Aplicable { )
Observaciones _ Ninguna
T CIPNTZE0
Firma del validador Fecha: 08 — 01 - 2023
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PRIVADA/
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Anexo 10: Validacion de instrumentos

Resultados:

Apellidos y Nombres del validador
Ovalle Paulino, Christian

NCDNE: 40234321
CH: 213553
Especialidad del validador: Metododlogo e Ingeniero de Sistemas
Grado Académico: Magister ( X ) Doctor ( ) Otro:
Opinién de aplicabilidad Aplicable (X ) Aplicable después de corregir { ) No Aplicable ()
Observaciones Ninguna

Fecha: 10 - 01 - 2023
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“ANALITICA DE DATOS APLICANDO LA METODOLOGIA ABC
EN LA GESTION DE INVENTARIO DE LA EMPRESA CONFIA E.LLR.L”

Anexo 11: Matriz de datos

N¢ de veces Ne de stock N de stock Ne de N 2dedias Porcentaje (%)

que rota el promedio minimo por productos de de suficiencia

inventario por producto producto faltantes en inventario de stock por
el almacén  por producto producto

por producto

Pre | Postest | Pre | Postest | Pre | Postest | Pre | Postest | Pre | Postest Pre Postest
test test test test test test
1,8 2,7 385 78 100 10 17 25

365 2 100% 110%
3,6 4,5 139 145 42 45 9 0O 8 10 100% 110%
1,8 2,2 82 95 11 14 O 1 17 18 100% 110%
0,9 1,2 70 85 | 4 6 0 1 34 36  100% 110%
3,6 4,5 38 45 8 12 0 1 8 12 100% 110%
0,5 1,2 131 145 4 8 0 1 65 68 100% 110%
0,1 0,6 18 25 2 4 0 1 210 220 100% 110%
0,1 0,7 32 36 2 4 0 1 317 325 100% 110%
0,9 1,5 92 100 9 12 0 1 34 36 100% 110%
1,1 1,4 74 85 5 8 0 2 28 32 | 100% 110%
0,1 1,2 91 99 2 4 0 2 445 465 100% 110%
2,6 3,2 30 45 6 9 0 2 12 15 100% 110%
0,4 0,5 86 95 3 5 0 2 68 75 100% 110%
0,2 0,6 93 99 2 4 0 2 177 186 100% 110%
0,5 0,8 108 121 4 6 O 2 60 75 100% 110%
1,1 05 75 85 5 7 0 2 28 35 100% 110%
0,6 0,8 103 110 4 8 0 2 49 65 100% 110%
1,3 1,6 30 45 3 6 O 2 23 33 70% 85%
0,9 1,2 34 45 3 6 O 2 35 47 100% 110%
3,9 43 23 26 3 6 O 1 8 12 87% 98%
0,5 0,8 63 78 3 6 O 1 64 78 100% 120%
0,1 05 32 45 2 4 0 1 306 320 100% 120%
0,2 0,5 24 35 2 4 0 1 147 165 100% 120%
1,1 1,5 36 45 4 6 O 1 27 35 100% 110%
0,9 1,6 52 55 3 6 O 1 32 36 100% 110%
2,3 2,6 20 26 3 6 O 1 13 24 96% 100%
2,1 2,5 25 30 3 6 O 1 14 25 100% 110%
1,9 2,3 20 25 3 6 1 1 16 26 100% 124%
1,2 1,4 16 22 3 6 O 1 25 27 100% 120%
0,7 09 27 29 2 6 O 1 45 46 100% 110%
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Anexo 12: Autorizacion de la empresa

CARTA DE AUTORIZACION DE USO DE INFORMACION DE EMPRESA 1

Nomive del representante fegel © persona fscultada on pevmite of uso de dafos)

Identificado con DNL 3\6\ A Hen mi calidad de... Geronte  Admwuiadvadive .

(Nomive del puesio del representante jegal © persons facutada en pormiti of uso de dsfos)
del drea de ........ Gerencion

Mbm-ﬂtl?ﬂhmﬂ
............................................. de la emptes.afnsut:ck‘.mC"""P""“"‘'\"3"“"‘>"’C“l

de  Foumecoy y Ar¥icoy ET-R.L

( Eg )

identificado con DNI N'.3‘.§.\.9.§.\;.-”.§. resado de la (qCarrera profesional o ( )Programa de

Posfgradode ....... :ng&n.\er. W B o L e D RN E SRS e para
(Nombre de la camers 0 programa),

que utilice la siguiente informacién de la empresa:

Reporie.de...

Verdad., REIKAG . O prodicde). ;.. oIS, precien bndero)

LSLanve) %sén'ml.xm..em...?xm.,.. . vnankrio, . enie.. obve
velovde .

"\“°¢N\°(m/\ e (Dd*lum.lo;n;g..). o
con la finalidad de que pueda desamollar su ( )Trabajo de Invesfigacion, p4Tesis o ( )Trabajo de
suficiencia profesional para optar al grado de ( )Bachiller, ( )Maestro, ( )Doctor o ({Titulo Profesional.

Recuerda que para el framile deberas adjuntar también, el siguiente requisito segun tipo de empresa:

e Vigencia de Poder. (para el caso de empresas privadas).

« ROF / MOF / Resolucién de designacion, u otro documento que evidencie que el firmante esta
facultado para autorizar el uso de la informacién de la organizacion. (para el caso de empresas
publicas)

« Copia del DNI del Representante Legal o Representante del area para validar su firma en el
formato.

Indicar si el Representante que autoriza la informacion de la empresa, solicita mantener el nombre o
cualquier distinfivo de la empresa en reserva, marcando con una "X la opcién seleccionada.

( ) Mantener en Reserva el nombre o cualquier distintivo de la empresa; o

(X Mencionar el nombre de la empresa.

esentante del drea
3e1aqa 3y

El Egresado/Bachiller dedlara que los datos emitidos en esta carta y en el Trabajo de Investigacion, en la Tesis
son auténticos. En caso de comprobarse la falsedad de datos, el Egresado serd sometido al inido del
procedimiento disdiplinario comespondiente; asimismo, asumird toda la responsabilidad ante posibles acciones
legales que la empresa, olorgante de informacion, pueda ejecutar.

Firma detEgresado
ONE - 3510826
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