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RESUMEN

A través de los afios, las mujeres han sido objeto de imagen en diferentes campafas de
publicidad de marcas muy conocidas en moda, estas marcas hacen ver a la mujer como un
personaje con un cuerpo perfecto y delineado. Es por ello, que esta investigacion tiene como
objetivo principal analizar los estereotipos en la publicidad de la marca Hypnotic en Instagram

del 26 de diciembre del 2022 al 6 de enero del 2023.

En este estudio se aplicara la metodologia cualitativa con el instrumento de una ficha
de observacion, con el fin de analizar los estereotipos de la marca Hypnotic en Instagram del

26 de diciembre del 2022 al 6 de enero del 2023.

Asimismo, como resultado se obtuvo que la marca Hypnotic toma a modelos que
representan el estereotipo de belleza occidental causando que las mujeres peruanas no se

sientan identificadas.

Por ultimo, se concluye que los estereotipos de la marca Hypnotic se ven visibles a
través de su red social Instagram, y crean un concepto erréneo de como deberia verse

estéticamente un cuerpo, siendo todo esto el centro del mensaje.

PALABRAS CLAVES: Estereotipos, Publicidad, Estereotipos femeninos, Sexismo.
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