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RESUMEN EJECUTIVO
La siguiente experiencia laboral se desarroll6 en el area de produccién audiovisual de
la agencia, Pop Comunicaciones, area a cargo de realizar el contenido de video que
requeria la agencia y sus clientes. Para el desarrollo y planteamiento de cada solicitud
audiovisual, se trabajo siguiendo los procesos de produccion audiovisual como la
preproduccion, realizacion y postproduccion. Enfocdndonos en crear una idea creativa
desde el inicio de los proyectos, que satisfaga tanto los objetivos de los clientes, como
los de la audiencia que recibe el mensaje. Inicialmente las ideas se trabajaban con el
CEO vy la bachiller, con el pasar de los meses, el area exigia mayor especializacion,
por ello y por recomendacidn de la bachiller, se contratd un redactor creativo para darle
fuerza a las ideas de cada uno de los videos que se requerian y mas adelante a un
profesional audiovisual especializado en animacién digital. Los resultados fueron
optimos. Tal es asi, que al momento del ingreso de la bachiller a la agencia, el area
audiovisual no existia como tal, y paso6 de tener un personal a cargo (la bachiller) para
realizar fotos y videos, a constituirse en un area de seis personas, siendo la bachiller la

lider de dicha area.
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CAPITULO I. INTRODUCCION

1.1. Contexto de la experiencia profesional

La bachiller Arcelly Jesabell Arevalo Velasquez, ingres6 a la empresa POP
COMUNICACIONES S.A. en mayo de 2017, ocupando el cargo de fotdgrafa y
videografa. En sus inicios, el objetivo que tuvo a su cargo fue el de cubrir los
requerimientos basicos audiovisuales de los clientes, cuyas cuentas digitales
administraba la agencia. Al no contar con recursos humanos especializados en
audiovisuales, ni el equipamiento minimo para estos fines, es que las reuniones de
coordinacion; tanto con el equipo de la agencia, como con los clientes; fueron claves
para entender, a cabalidad, las necesidades que esta area emergente requeria para
poder cubrir y satisfacer de la manera mas Optima las necesidades tanto clientes,
como del &rea de direccion de cuentas. Es de este modo, que se implementd un plan

progresivo en el tiempo, para abastecer de recursos técnicos y humanos el area.

1.2. Organizacion de la empresa POP COMUNICACIONES

La empresa Pop Comunicaciones S.A.C, con RUC: 20600859138 es una agencia
integral de comunicaciones, la cual lleva en el mercado peruano alrededor de siete
afios. Dio inici6 a sus actividades en el afio 2015, continta vigente hasta la actualidad.
Y se encuentra ubicada en la Av. Esteban Campodénico Nro. 253, La Victoria - Santa

Catalina.

1.3. Organigrama

Figura 1: Organigrama de la empresa

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 10



1 INEYETRIOAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
DELHTE; DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

ORGANIGRAMA POP COMUNICACIONES

DIRECTOR DIRECTOR DE
CREATIVO MARKETING

= COMMUNITY -
m DISENADOR MANAGER s DISENADOR WEB!
REDACTOR =
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= CAMAROGRAFO B8 ANIMADOR —
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= SONIDISTA BN CREATIVO

o UMINOTECNICO|

Fuente: Administracion Pop Comunicaciones

1.4. Tipos de servicios:
Pop Comunicaciones cuenta con las siguientes unidades de negocio:
e Produccioén audiovisual
o Marketing Digital y de contenidos
o Streaming
o Social Media
o Comunicacion interna

o Eventos BTL y relaciones publicas.

Cabe resaltar, que Pop Comunicaciones inicié brindando, principalmente,

asesorias de marketing digital, las cuales fueron ampliando el crecimiento de

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 11
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la empresa, obligdndola asi, a expandir su portafolio de servicios. De tal modo
que actualmente cuenta con una importante cartera de clientes, dentro de los
principales tienen a marcas lideres en el mercado como: 3M, Camara de
Comercio de Lima, Johnnie Walker, Lima Airport Partners (LAP), Mall
Aventura Plaza Santa Anita, Universidad de Ingenieria y tecnologia (UTEC),
Ensure, Pardos Chicken, Instituto Daniel Alcides Carrion, Colegio Peruano
Norteamericana Abraham Lincoln, Touring Automévil Club del Pert, PUCP,

entre otros.

1.4. Mision
Brindar las mejores soluciones y estrategias en contenido digital del mercado

para nuestros clientes.

1.5. Vision
Ser la mejor agencia de marketing y publicidad preferida por las mas grandes

marcas del pais.
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CAPITULO Il. MARCO TEORICO

Polivalencias profesionales

Durante todo el siglo XX y en lo que va de este los medios masivos se convirtieron en
importantes protagonistas de la sociedad contemporaneos, por lo tanto, la comunicacion
adquiri6 interés en lo académico, mediatico y social, Segun Dallera (2012) la comunicacion
es: "el proceso basico que producen los elementos de la sociedad. En este sentido, la
comunicacion es una operacion genuinamente social (y la Unica genuinamente tal) porque
presupone el contacto de un gran nimero de sistemas psiquicos”. (p.53), el autor hace
referencia a la convergencia de medios o elementos, que hacen posible el entendimiento de
un mensaje para un determinado sector de la sociedad. EI conjunto de estos medios y sus
respectivos modos de expresion son los que garantizan el sentido, siendo estos, los
encargados de hacer posible la transmision de un discurso, orientandolo de forma correcta o
incorrecta dependiendo del desarrollo de la transmisién del mensaje o de la intencion del
director. En ese contexto, los profesionales de la comunicacion, han ido desarrollando
multiples competencias para desarrollar sus funciones, lo que ha pasado a denominarse como
polivalencias profesionales. Segun Perea (2021) En la actualidad un comunicador
audiovisual debe incluir la polivalencia profesional dentro del desarrollo de sus labores, la
polivalencia se define como la capacidad de realizar diversas tareas en simultaneo y de forma

habitual, sea buscar, tratar o difundir informacién de temas diversos. (p. 8)

En cuanto a las polivalencias Lago (2014) afirma que “Esto lleva a concebir los trabajos en
forma mas abarcadora, con mayores requerimientos en términos de conocimientos,

habilidades y capacidades de razonamiento, de los que han sido exigidos en los puestos

tradicionales” (p.23). Lo cual hace que el perfil de un realizador audiovisual abarque

conocimientos diversos que aporten a la vision critica en todas las etapas de la produccion

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 13
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de contenidos. Asimismo, Gonzales y Ortells (2012) afirman que la polivalencia es “La
capacidad de ejercer diversas tareas simultdneamente y de manera habitual, ya sea para
buscar, tratar o difundir informaciones sobre temas diversos, para diferentes soportes e
interactuando con la audiencia” (p.456). Reafirmando asi, que el profesional en la realizacion
audiovisual, al ser polivalente, puede aportar y crear contenidos, sin problema, para
diferentes tipos de medios y audiencias. Por otra parte, Garcia (2022) acota que: “La
polivalencia es un arma de doble filo, porque corre el riesgo de convertirse en una "excusa"
para intentar reducir costes, "hacer mas con menos" y, en definitiva, disminuir la calidad del
producto informativo” (p.40). Dando a entender que, si bien, como afirman algunos autores,
es positiva; puede traer consigo riesgos 0 malas practicas en las empresas, ya que puede
usarse con el fin de aminorar costos, contratar menos personal, y de alguna forma,
sobrecargar las labores del profesional, lo cual tendria afectacion directa en la calidad final
del trabajo realizado. Para Mic6 (2009), la polivalencia se presenta en alguno de estos

grados:

0 Grado. Periodista monomedia y no polivalente. El profesional de periodismo se desempefia
realizando una sola tarea y de forma exclusiva para un medio.

ler Grado. Periodista multimedia y no polivalente. Es el periodista que trabaja en diversos
medios y multiplataformas, y a su vez, realiza la misma tarea en cada una de estas.

2do Grado. Periodista monomedia y polivalente. El periodista realiza trabajos para un solo

medio, y aun asi, logra culminar diferentes tipos de trabajos.

3er Grado. Periodista multimedia y polivalente. El periodista se desempefia laboralmente en

maultiples medios, a su vez, disefia y crea material para distintas plataformas y tiene la

capacidad para realizar tareas correspondientes a diversas disciplinas del periodismo como

la edicion, fotografia, locucién o redaccion.

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 14
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En ese sentido, Garcia Avilés (2006) ya exponia y hacia referencia a los siguientes
conceptos: la inmovilidad, que conserva sus las labores de forma tradicional y comin. La
polivalencia total- cuando el periodista tiene la capacidad de crear contenido vara la gran
variedad de plataformas que existen en los medios. La polivalencia integrada, la cual afirma,
progresa naturalmente, sin ser forzada. La polivalencia ambivalente, cuando los inversores
0 empresarios asignan recursos tecnoldgicos, sin embargo, tienen un progreso de roles o

funciones maltiples limitadas.

La produccion audiovisual

Segun Ortiz (2018) la produccion audiovisual hace referencia a “toda la actividad
que empieza con la idea y termina con la obtencion de la copia estandar (...) Por otro
lado, toda produccién pasa por tres grandes fases: preproduccion, produccién y
posproduccion”.

Por otra parte, segun Ciller y Palacios (2016) la produccién audiovisual tiene
diferentes niveles segiin la empresa que lo gestione “Desde productoras
independientes de pequefia dimensidn hasta productoras o divisiones de produccion
dependientes de operadores de television, existe un amplio abanico de modelos de
gestion empresarial que acogen todo tipo de lineas de trabajo” (p. 10), lo cual afirma
que la creacién y realizacion de un producto audiovisual puede ser producido tanto a
escalas menores, para distribuciones en plataformas diversas y accesibles como
medios sociales, hasta grandes productoras que generan contenido masivo en medios

abiertos que tienen acceso a una gran cantidad de audiencia.

En la produccion audiovisual, como en otros procesos de creacion y

realizacion, se presentan las etapas que se presentan a continuacion.
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Etapas de la produccion
Figura 2: Etapas de la produccion

EXHIBICION IDEA

DISTRIBUCION DESARROLLO

PRINCIPALES ETAPAS
DE LA PRODUCCION

POSTPRODUCCION PREPRODUCCION

~ PRODUCCION ‘

Fuente: Worthington, 2015.

Idea y desarrollo
Mutis (2018) afirma que la etapa de desarrollo se ha antepuesto a la clasica
etapa de preproduccion, siendo ésta aquella en donde: “se escribe el guion, se
establecen las dimensiones de la obra que se pretende realizar y se viabiliza su
concrecion” (p. 9). Worthington (2015) nos dice que en la etapa inicial de la idea

puede contactar con todos los agentes involucrados en el proyecto, llamase actores,
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personal de produccion, redactores o cualquier otro agente involucrado, para pedir
su compromiso con el proyecto y este pueda resultar mas atrayente para los posibles
inversores. Si algunos de los actores o guionistas se comprometen de forma
exclusiva, desde el inicio, daria al proyecto una imagen mas sélida y atraeria de forma
inmediata a los inversores y posibilitard el aumento de la audiencia. Cabe resaltar
que, en este punto del proceso, nada estd garantizado con respecto a la realizacion
del proyecto como tal. El productor lo que busca es el compromiso que pueda
asegurar el siguiente proceso de su produccién. Se sabe también, que este proceso
inicial de la idea, puede llevar muchos afios, los cuales pueden conllevar a gastos
economicos frustrantes. Principalmente porque cabe la posibilidad que el proyecto

no se concrete positivamente.

En esta etapa también se desarrollan las ideas, Karbaum y Torres (2020)
apoyan que, segun el tipo de idea que se tenga en el inicio de un proyecto, estas
pueden ser: Ideas seleccionadas, cuando dichas ideas provienen de nuestro proceso
creativo y se generan en nuestros pensamientos o imaginacion propia. ldeas
verbalizadas, surgen desde las ideas que nos contaron o nos enteramos de alguna

fuente cercana que hemos escuchado de boca en boca. Ideas leidas, son las que

recogemos de textos que hemos leido, fuentes escritas como revistas, diarios o libros.
Ideas transformadas, es cuando la historia es creada, esta basada en otra historia que
ya existe. Ideas propuestas, cuando la idea inicial parte de otro. Por Gltimo, las ideas

buscadas, son las que nacen a raiz de llevar a cabo una investigacion de campo.

La preproduccion

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Pag. 17
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Es la etapa de antesala al proceso de produccién, (Carpio, 1995, p46) la define como
la planificacion previa para tener controlados cada uno de los componentes que

forman parte de todo el flujo de lo que conocemos como la produccion.

Asimismo, Rojas Samanez (1996) reitera que lo que los norteamericanos conocen
como preproduccion, es el proceso que se inicia con el planteamiento de una idea a
nivel conceptual. Esta propuesta puede estar compuesta por el concepto del
programa, guiones, propuestas en la dindmica de la estructura, propuestas para la
definicion del talento, y algunas veces, expone un proyecto basado de gran extension.
Por otra parte, Worthington (2015) expone que esta fase inicia cuando ya los
contratos han sido convenidos y autorizados para su puesta en marcha. Se han
formado los contratos con las personas responsables como los actores principales,
guionistas y el director del proyecto. Llevar a cabo un proyecto tiene sus dificultades
e implicancias, es por ello que se necesita de una base en la que se pueda iniciar con
las actividades: El estudio u oficina de produccion. Es también en esta etapa del
proceso, en el que se define a profundidad el presupuesto para la produccion. Cuando
el proyecto estd caminando, es cuando se inician las negociaciones de los acuerdos y

también se especifican los presupuestos de renta de

equipamiento, los costos de refrigerios para el personal y el montaje, intentando

siempre conseguir los precios mas convenientes. (p.22)

Asimismo, Karbaum y Torres (2020) afirman que la etapa de la pre produccion — es
encabezada por el productor — parte de un trabajo de investigacion, desarrollo de
documentacién, planificacion y sistematizacion de las siguientes etapas del proceso

productivo. (p.144)
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La realizacion, rodaje o produccion

En cuanto a la etapa de la realizacion dentro del proceso de produccion audiovisual,
Gutiérrez (2017, p135) afirma que es “la del vuelo planeado”, es la etapa que cargara
sobre si el compromiso de expresar fielmente el proyecto de produccién en su
totalidad, el cual fue planeado con antelacion al rodaje. Por lo tanto, debe reflejar
cada momento a detalle, todo lo que fue planeado. Asimismo, Worthington (2015)
sefiala que la produccion es la fase en la que se rueda el proyecto en un platé o en
exteriores. En funcion del tipo de proyecto y del presupuesto, la produccion puede
durar dias, semanas, meses o incluso afios. Por lo general, el productor no se
involucra directamente en los aspectos creativos de la produccion; el director es
quién se encarga de tratar con el director de fotografia y los actores. Pero el productor
tiene una tarea quiza mas importante: hacer de enlace con el director para asegurarse

de que su visita creativa puede desarrollarse dentro de los limites de tiempo y dinero.

(p.24)

Dentro de la etapa de rodaje uno de los aspectos mas importantes a considerar es la
creacion de la imagen audiovisual, para ello el profesional polivalente debe conocer
los cddigos y los elementos que necesita para crearlas, en ese sentido debe tener en
cuenta conceptos como: los planos, el encuadre, iluminacion y la composicion, estos
se desarrollan teGricamente a continuacion

Los planos

Un elemento fundamental al momento de realizar una transmision audiovisual es el

uso de los planos, definidos por Bedoya y Leon (2013), como la distancia entre la
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camara y los objetos que componen el campo visual del camardgrafo, siendo una
variante que puede alterarse debido al uso determinado de lentes, los cuales permiten
variar las distancias y angulos que se muestran al espectador. En base a ello se
determina que existen infinidad de distancias que podrian determinar el plano

dependiendo de la posicion de la cdmara.

Con respecto a la importancia de los planos y a la pantalla, ambos elementos de gran
ayuda al momento de comprender y hallar sentido a una realizacion audiovisual, se
buscd, en todo momento mejorar los &ngulos de las mismas con las dificultades que

exigen los clientes cuando solicitan un servicio de produccion audiovisual.

Por otra parte y concordando con la clasificacion de Bedoya y Ledn (2013),
Millerson (1998) hace referencia a tres tipos de planos: Plano general, que sirve para
situar al espectador de manera global en la transmisién y seguir las acciones de los
conductores o presentadores en el escenario; Plano medio, que se utiliza para centrar
la atencion en un personaje de la escena 'y darle libertad de movimientos corporales,
como realizar movimientos con los brazos para explicar mejor su mensaje; Primer
plano, utilizado para acentuar ain més la atencion en el personaje, enfatizando la
mirada del espectador en las emociones del mismo pero que limita los movimientos

del conductor.

Recomienda también Millerson (1998), que todo realizador debe guardar prudencia
y recordar que los primeros planos traen consigo dificultades ya que limita de

sobremanera el desplazamientos y desenvolvimiento del personaje.
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El encuadre

Un elemento determinante en la comprensién de un producto audiovisual es el
encuadre, al cual Bedoya y Leon (2013) refiere: "EIl encuadre es la unidad espacio-
temporal ininterrumpida que tiene a la toma como soporte fisico. El encuadre esta
constituido por un campo visual, un tiempo o duracion que fluye, y la presencia,
observable o potencial del movimiento”. (p.19). Este elemento cobra suma
importancia ya que los limites del mismo ya no podian ser del todo controlados por
los realizadores, sino que los entrevistados lo determinaban, segln los recursos
personales con los que contaban para la propia entrevista. Este hecho exigié una
mayor agilidad al momento de las llamadas en vivo, ya que no se contaba con el

proceso de la planificacion previa de dicho recuadro.
La composicion

"La composicion es una disposicion de las imagenes que provoca que el espectador
se sienta atraido por ciertos aspectos. La composicion permite influir sobre el
espectador para que reaccione de una forma determinada ante lo que ve." (Millerson,
1998, p.143). Otro aspecto fundamental para lograr mejores estrategias para
minimizar los recortes de planos, o composicion que acompafie las entrevistas, es
una buena preproduccion: "en la preproduccion debe prepararse todo lo necesario
para cumplir satisfactoriamente la fase posterior, la del rodaje. De modo que cuanto
mejor se haya preparado el equipo para todo lo previsto, pero también para los
posibles problemas e imprevistos, mas fluido y provechoso sera el rodaje".

(Fernandez y Barco, 2009, p.93). De este modo, desde la concepcion del programa
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planificamos cada una de las estrategias que convierten a la composicion en un medio

mejor preparado durante las entrevistas.
La iluminacion

Otro elemento a considerar para la 6ptima accesibilidad es el papel que cumple la
iluminacién dentro de una composicion televisiva. "La luz juega un rol decisivo en
la creacion de la imagen filmica: transforma, modifica, altera, recalca, colorea,
subraya la apariencia de los personajes u objetos dispuestos en el campo visual".

(Bedoya y Ledn, 2013, p.97).

Asimismo (Millerson, 1998) afirma también que la iluminacion no sélo se usa para
hacer visible el escenario, sino que debe hacer posible que las camaras transmitan
imagenes de calidad, debe adaptarse a la produccion, dirigir la atencion del

espectador y no debe descubrir los defectos que se presenten en la puesta en escena.

El rol decisivo del que hablan Bedoya y Ledn debe verse reflejado y considerado
dentro del encuadre accesible, en el caso de Ruta Pyme, se utiliz6 un set chroma, en
el cual es sumamente importante el manejo de las luces para lograr de ese modo un

acabado final de calidad.

La posproduccion
En cuanto a la posproduccion, Ortiz (2018) explica que es la etapa donde todos los
procesos anteriores del proyecto llegan a su final, como lo son la edicion,
musicalizacion y los arreglos finales. Esta fase se da por terminada cuando el

producto esta presto para su ingreso al mercado. (p.7).

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Pag. 23



1

UNIVERSIDAD
PPRIVADA
DEL NORTE

POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

Por su parte, Bestard (2001) expone que la postproduccion es la etapa en la cual los

realizadores junto a los demas miembros especializados del equipo modifican las

imagenes, sonidos registrados con anterioridad, en la pieza final que contemplaran

los espectadores. (p.17). Por su parte, Worthington (2015) precisa las actividades

siguientes dentro de la etapa de posproduccion:

Convertir de analogico a digital o capturar el metraje del material
videografico en bruto. Para luego almacenarlos en orden en los bin o mejor
conocido como carpetas.

Edicion: es la fase en la cual se monta todo el material sin editar.
Regrabacidén o doblaje de los dialogos.

Agregar la locucion en offline

Agregar los efectos de sonido y las pistas musicales

Mezcla: proceso en el que son agregadas todas las pistas de audio para

terminar la pelicula.

Etalonaje y correccion de colores, que es donde se igualan los aspectos de
colorizacion de los metrajes y también aporta de carga emocional
dependiendo de la intencidn que quiera enfatizar el director del proyecto.
Adecuar tanto imagen o imagen y mezclarlos en una nueva cinta Master. Para
esta fase se debe tener en cuenta el lugar geografico de donde se llevaron a
cabo las grabaciones, como donde sera transmitido el producto final, con el
fin de saber qué tipo de formato es el adecuado para dicho lugar de
transmision.

Grabacion de los master para ser proporcionados al mercado.

Realizacion del grabado final de las copias de backup.
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« Realizar el grabado de copias para la exposicién o publicidad en los formatos

que requiere el mercado, (p.28)

La edicion

Karbaum (2021) expone que la edicién: En términos faciles de entender, es
el proceso en el cual la persona encargada de editar, mezcla las partes o piezas
audiovisuales en bruto para dar un sentido al producto audiovisual que esta
montando. La edicidn es una tarea que implica destreza, disciplina, arte, técnica y
sobre todo coherencia y criterio para dar un sentido légico con forma y fondo a las
piezas audiovisuales que se trabajan. Cabe resaltar, que dichas piezas deben encajar
de forma pertinente, tanto sonido como imagen deben tener un tiempo de duracién

determinado que dote de sentido a la narrativa que expresa.

Asimismo, Pérez (2010, pp. 183-184), expone que el origen etimoldgico de
la palabra edicién proviene del latin editio, que tiene como significado "sacar a la
luz". Cuya palabra es muy usada en la produccion audiovisual y en el mundo
cinematogréafico se le conoce cominmente como montaje, lo que las hace términos
sinénimos, ya que ambas significan dejar listo el producto audiovisual para su
distribucion. En el caso del cine la pelicula era recortada con una guillotina y luego
se unian las partes con disolvente de acetato, mientras que en el contexto televisivo
este mismo procedimiento se realizaba de forma electronica. Con respecto a ellos;
Estremadoyro (2004) lo resume planteando la comparativa entre el trabajo de un
editor con el de un orfebre, mientras el segundo trabaja y pule la piedra para mostrar
el diamante que se esconde cuando esta en estado bruto, para dejarla reluciente y

preciosa, es de este mismo modo que el editor pule cada parte o toma
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de video para convertirla en una pieza audiovisual que posee orden y coherencia.

(p.21).

Por su parte, y complementando la definicion de la edicion, Karbaum (2021)

expone que la edicion se mezcla en funcion de los siguientes criterios:

El tiempo de duracion de la pieza audiovisual

o Los atributos que exige cada formato o género para ser desarrollado como tal.

o La cualidad de cada uno de los materiales que formaran parte del producto
audiovisual como tal.

o La disposicion de la narracion que el director ha esbozado en su guion en
concordancia con los hechos que se van a mostrar en un género de no ficcion,
o0 la misma continuidad audiovisual de la misma.

o La figura del programa o el medio donde serd transmitido, incluyendo

formatos digitales o redes sociales en general.

Asimismo, karbaum y Oré (2020) exponen las siguientes funciones del montaje:
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Figura 4 : Funciones del montaje
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Fuente: Karbaum y oré (2020)

La posproduccion

Segun karbaum (2021) la posproduccion es la suma de acciones que tiene como fin,
afinar los detalles en los materiales capturados originalmente ya sea por una
videograbadora, pero de igual forma puede aplicarse a imagenes, fotografias o
sonidos, 0 a cualquier otro componente que se requiera para ser componente de
realizacion de una pieza audiovisual. Expone también que cuando la estructura se
encuentra terminada, todo proceso que se le realice a dicha estructura pasara a ser

parte de la fase de posproduccion, ya sean de audio o de video.

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Pag. 27



1 UNIVRSIDAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
oL NonTe DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

Entonces, la posproduccion podria dividirse en la posproduccion de video y de

sonido.

Karbaum (2021) distingue las siguientes acciones dentro del proceso de

posproduccion, tanto para video como para sonido:
Acciones para video:

« Modificacién de colores

e Cambios en los movimientos (cambios de velocidad de los clips en lentitud,
celeridad o reversa).

o Emplear efectos visuales como desenfoques, enfoques, colorizacion y
opacidad.

« Division de pantallas (picture and picture)

o Aplicacion de (faders) o transiciones

« Gradacién de color o etanolaje

o Montaje de réfagas de video
Acciones para audio:

Musicalizacion
Correctivos y regulaciones en audio
Aplicacion de réfagas o efectos de audio

Divisién o mezcla de audios

Distribucion
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Segun Worthington (2015) la distribucion se inicia mucho antes de ejecutarla ya que
se debe: Empezar a vender el proyecto antes del rodaje permite al productor
orientarse al mercado apropiado. Destinar una partida a cubrir los costes de esta etapa
ayudara a pagar las copias adicionales, la cuota de los festivales cinematogréficos y

los kits de prensa. (p. 24)

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Pag. 29



1 UNIVRSIDAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
oL NonTe DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

CAPITULO IIl. DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA
3.1 Ingreso laboral a la empresa

La titulante trabajo dos afios continuos en la empresa Pop Comunicaciones S.A.C,
ingresando el 12 de mayo del 2017, para lo cual fue necesario superar dos
evaluaciones, pruebas técnicas y entrevista personal con el director de la agencia,
fueron cuatro los postulantes para el puesto.
Inicialmente, las funciones del cargo fueron las siguientes:

« Registro en video segun requerimiento de los clientes

« Andlisis de requerimientos técnicos para los spots de cada cliente.

« Realizacion y edicion de spots publicitarios

3.2 Cargos involucrados en el proyecto
e Productor
« Asistente de produccion
o Realizador audiovisual
e Redactor creativo
« Disefiador grafico y animador
o Camardgrafo
e Sonidista

o Editor

3.3 Funciones que desempefio el bachiller
» Propuesta de guiones técnicos
e Grabacién de video

« Edicion de audio y video
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CAMPANA: Amores inoxidables OBD2 - 2017

Objetivos

Fidelizacion de los clientes

Estrategia

Uso de storytelling de la marca, para narrar las historias mensajes e imagenes, a través
de mudltiples plataformas y medios digitales, para crear conciencia y potenciar la
relacién que la marca tenia con sus clientes, y asi, puedan familiarizarse con sus

productos de una forma mas intima.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto
Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, guion literario, escaleta, casting, guion

técnico, plan de rodaje, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Productor ejecutivo (1)

Director (1)

Asistente de direccion (1)

Camarografo (2)

Disefiador/animador gréfico (1)

Asistente de produccion (2)

Sonidista (1)

Editor de audio y video (1)

Magquillista (1)

Actores (1)

Requerimientos técnicos
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Cémara Sony a6000 (1)

Cémara Nikon D5300 (1)

Tascam Dr 40 (1)

Microfonos pecheros Sennheiser EW100 G3 (2)
El ProTraveller (1)

Tripode Manfrotto MVH500A (1)

Mini Grua para video (1)

Kit de luces Kino Flo (3)

Slider genérico para camara de video (1)

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition y Photoshop

Sinopsis del video
Un joven emprendedor se despide de su primer taller automotriz, en el cual tiene gratos

recuerdos de sus inicios como mecanico.

Comentarios acerca de la experiencia

Cabe resaltar que en esta experiencia la bachiller desempefio el cargo de asistente de
direccion, camarografa y editora, demostrando asi la polivalencia al realizar sus
funciones dentro de la agencia. La totalidad del proyecto tuvo una duracion de tres
semanas, una para la preproduccion, una para la realizacién y la tltima para la edicién

del video.

CASOS DE EXITO OBD2

Objetivos

Demostrar al publico objetivo del cliente, que los talleres en los que se trabaja con

equipamiento que distribuye la marca OBD2 se logra el éxito.
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Estrategia
Se planteo reflejar el crecimiento de los clientes més exitosos de la marca OBD2 para
empoderar a las automotrices que se encontraban en la etapa inicial de crecimiento y

Ileguen a sentirse motivados e inspirados a seguir sus pasos de la mano de la marca.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto
Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, guion literario, escaleta, guion técnico,

plan de rodaje, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Director de arte (1)

Camardgrafo (1)

Asistente de produccion (1)

Sonidista (1)

Editor de video (1)

Disefiador gréfico (1)

Actores (2)

Requerimientos técnicos

Céamara Nikon D5300 (1)

Lente Nikon 50mm (1)

Tripode genérico (1)

Tascam Dr40 (1)

Audifonos genéricos (1)

Micréfono Inalambrico doble Boya BY-Wm4-Pro (1)
Kit de luces 2u Softbox (1)

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition y Photoshop
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Comentarios acerca de la experiencia

En esta experiencia la bachiller desempefié el cargo de camarografa y editora,
demostrando asi la polivalencia al realizar sus funciones dentro de la agencia. Se
realizaron cuatro casos de éxito para la marca OBD2, las cuatro para ser distribuidas
por redes sociales. Cada grabacion se realiz6 en un dia completo, y el tiempo de edicion
del mismo, fue de tres dias completos, considerando que el trabajo en oficina era de

nueve horas diarias.

Bodegas y vifiedos CASAS (Packshot) 2017
Objetivos
Presentar al publico objetivo, los ocho nuevos tipos de vinos y piscos que se lanzaron

al mercado.

Estrategia
Se trabajo en la realizacion de un video usando packshots con movimiento como

presentacion del producto.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto

Lluvia de ideas, storyboard, escaleta, guion técnico, plan de rodaje, pauta de edicién.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Director de arte (1)

Camarografo (1)

Editor (1)

Disefador gréafico (1)
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Requerimientos técnicos
Cémara Nikon D5300 (1)
Lente Nikon 50mm (1)
Tripode genérico (1)

Kit de luces 2u Softbox (1)

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition y Photoshop

Comentarios acerca de la experiencia

En la realizacion de este video la bachiller se desempefié como camarografa y editora
de video. La duracién de este proyecto fue de una semana, entre la preproduccion,
realizacion y edicién. Cabe resaltar, que al ser este uno de los primeros trabajos que
realizé la bachiller, se tuvo que utilizar como utileria, herramientas e implementos que
eran propios de la oficina, ya que no se contaba con presupuesto para la compra de los

mMismos.

Cuidados invisibles 3M Aquapure
Objetivo
Identificar al publico objetivo (madres), con el producto. Se plante6 reflejar la
necesidad emocional que tiene toda madre de proteger a sus hijos, con la proteccion

que genera el filtro 3M Aquapure en la salud de las personas que lo utilizan.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto
Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, escaleta, casting, guion técnico, plan de

rodaje, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia

Director de arte (1)

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 35



1 UNIVRSIDAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
oL NonTe DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

Asistente de produccion (1)
Camarografo (1)

Sonidista (1)

Editor (1)

Locutor (1)

Disefiador gréafico (1)
Animador (1)

Actores (1)

Requerimientos técnicos

Camara Nikon D5300 (1)

Lente Nikon 50mm (1)

Tripode genérico (1)

Tascam Dr40 (1)

Audifonos genéricos (1)

Micréfono Inalambrico doble Boya BY-Wm4-Pro (1)
Kit de luces 2u Softbox (1)

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition y Photoshop

Comentarios acerca de la experiencia

La campana “cuidados invisibles” constd de cuatro videos, tres de los cuales
presentaban las inquietudes mas relevantes que tiene una madre al momento de cuidar
a sus hijos, en el cuarto video se presentd la forma rapida y facil de hacer la instalacién
del producto en casa. La duracién de la realizacién del proyecto fue de un mes, entre
coordinaciones de produccion, preproduccion, realizacion y postproduccion. La

bachiller participd en las etapas de realizacién y postproduccion, estando a cargo de la
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propuesta de guion técnico, grabacion como camarografa, sonidista y editora de audio

y video.

Hubo también una segunda etapa en la entrega de videos para la campafia, la cual fue
un video animado, el cual fue difundido en las salas de cine de Cineplanet, en el cual,

la bachiller tuvo participacion, realizando el guion técnico del video.

SANTA CLAUS LLEGO A LA CIUDAD - LAP

Objetivo
Llevar la alegria de la navidad 2017 al aeropuerto internacional Jorge Chavez con la

Ilegada de Santa Claus.

Estrategia
Identificar al publico de LAP con la alegria de la llegada de la navidad, utilizando la
tradicion de Santa Claus, que trae regalos y alegrias a todas las personas en festividades

navidenas.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto
Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, escaleta, guion técnico, casting, scouting,

plan de rodaje, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Productor ejecutivo (1)

Director (1)

Asistente de direccion (1)

Camardgrafo (4)

Disefador/animador gréafico (1)
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Asistente de produccion (2)
Sonidista (1)

Asistente de sonido (1)
Editor de video (2)
Magquillista (1)

Actores (10)

Requerimientos técnicos
Camara Sony a6000 (2)

Camara Nikon D5300 (1)
DjOsmo (1)

Zoom H6 (1)

Micréfonos pecheros Sennheiser EW100 G3 (1)
Cafiay Boom Rode NTG-2 (1)

El ProTraveller (1)

Tripode Manfrotto MVVH500A (2)
Mini grua para video (1)

Kit de luces Kino Flo (3)

Slider para cAmara de video (1)
Estabilizador digital DJ Osmo (1)

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition y Photoshop

Comentarios acerca de la experiencia

Para la campafia “Santa Claus llego a la ciudad 2017 se necesitd un mes y medio de
preparacion, se trabajé contra reloj, ya que la agencia donde se desempefio la bachiller

obtuvo la licitacién para realizar el video a muy poco tiempo de la fecha de entrega del
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mismo. Se subcontratd personal, ya que, en la agencia, la Unica encargada audiovisual
era la bachiller, y no hubiese podido cubrir la totalidad de la realizacién de un video
mas complejo. Una vez mas, la bachiller, en el desarrollo de este proyecto, cumplié
funciones polivalentes, como asistente de direccion, camardgrafa y editora de audio y

video.

Mi pequefio viaje LAP

Objetivos
Reconocer y destacar el trabajo de la mujer en la decoracion navidefia 2017 del
Aeropuerto Internacional Jorge Chéavez y a su vez comprender el significado del

trabajo en equipo y la capacidad de la mujer para lograr grandes objetivos.

Estrategia
Enfoques con tomas intimas y cercanas que conectan al espectador con el trabajo de

la mujer.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto
Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, escaleta, guion técnico, casting,

scouting, plan de rodaje,pauta de edicion.

Requerimientos técnicos
Camara Nikon D5300 (2)
Lente Nikon 50mm (1)
Tripode genérico (1)
Tascam Dr40 (1)
Audifonos genéricos (1)

Micréfono Inalambrico doble Boya BY-Wm4-Pro (1)
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Kit de luces 2u Softbox (2)

Estabilizador Feiyutech AK4000

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Realizador audiovisual (1)

Asistente de produccién (2)

Camarografo (1)

Sonidista (1)

Editor (1)

Disefador grafico (1)

Locutor (1)

Animador (1)

Comentarios acerca de la experiencia
Este proyecto fue grabado en su totalidad por la bachiller, desempefiandose como
realizadora audiovisual y camarografa, a su vez realiz6 la edicion y postproduccion

del mismo.

EQUIPO GANADOR - SCOTCH BRITE
Objetivo
Asociar a la seleccidn nacional de fatbol profesional y su efectividad, con el equipo de

limpieza Scotch Brite.

Estrategia
Aprovechar los triunfos logrados por la seleccion nacional de fatbol y su pase al
mundial, para asociarlos con la efectividad que tienen los productos de la marca Scotch

Brite.
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Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto

Lluvia de ideas, guion literario, storyboard, escaleta, guion técnico, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Realizador audiovisual (1)

Asistente de produccion (2)

Editor de audio video (1)

Disefiador grafico (1)

Animador (1)

Requerimientos técnicos

Software Adobe Premiere, After Efects, Audition, Illustrator y Photoshop

Comentarios acerca de la experiencia

En el proyecto de edicion animada para Scotch Brite, la bachiller realizd el guion

técnico y la revision final del video.

VIDEO INSTITUCIONAL -ABRAHAM LINCOLN

Objetivo
Dar a conocer los nuevos y renovados ambientes y beneficios que tiene el colegio

peruano Norteamericano Abraham Lincoln.

Estrategia
Mostrar los ambientes recientemente implementados del colegio, asi como destacar
los programas internacionales que tiene el mismo. Usandolo como fortaleza para

destacar sobre los demas colegios de la competencia.
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Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto

Lluvia de ideas, guidn literario, storyboard, escaleta, guion técnico, pauta de edicion.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Realizador audiovisual (1)

Camarografo (1)

Asistente de produccién (2)

Editor de audio y video (1)

Sonidista (1)

Piloto de drone (2)
Disefiador gréafico (1)

Requerimientos técnicos

Camara Nikon D5300 (2)

Lente Nikon 50mm (1)

Tripode genérico (1)

Tascam Dr40 (1)

Audifonos genéricos (1)

Microfono Inalambrico doble Boya BY-Wm4-Pro (1)
Kit de luces 2u Softbox (2)

Estabilizador Feiyutech AK4000

Drone DJ Phantom 4
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Comentarios acerca de la experiencia
En esta experiencia, la bachiller, se desempefi6 como realizadora audiovisual,
elaborando el guion técnico y la direccion de la totalidad del video institucional para

esta institucién educativa.
STREAMING PARA LA UNIVERSIDAD PUCP

Objetivos

Dar a conocer los beneficios y el campo laboral, de las nuevas carreras que se dictan
en la PUCP.

Estrategia

Aprovechar el auge de los programas en vivo a traves de facebook live, para conectar

con el publico objetivo.

Herramientas utilizadas para llevar a cabo el proyecto

Guion técnico, escaleta, pauta del programa en vivo.

Equipo humano técnico involucrado en la experiencia
Productor ejecutivo (1)

Realizador audiovisual (1)

Director de camara (1)

Camardgrafo (1)

Asistente de produccién (2)

Sonidista (1)

Disefador gréafico (1)

Magquillista (1)

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 43



1 UNIVRSIDAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
oL NonTe DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

Requerimientos técnicos

Cémara Nikon D5300 (2)

Microfonos Inalambricos doble Boya BY-Wm4-Pro (1)
Microfono Inalambrico Boya BY-Wm4-Pro (1)
Tripode Manfrotto MVVH500A (3)

Mini grua para video (1)

Kit de luces Kino Flo (3)

Pc Windows Intel Core i7 3.5ghz, Ram 16
Monitor AOC Led 21’ (2)

Consola Behringer xenyx 802 (1)

Switcher Atem Mini Pro (1)

Audifonos profesionales Behringer (1)

Capturadoras de Video 4k Avermedia (3)

Comentarios acerca de la experiencia

Se cre0, junto a personal de la PUCP, un programa llamado Zona Escolar PUCP,
dirigido hacia los estudiantes de los ultimos afios de secundaria. En esta experiencia,
la bachiller tuvo a cargo la direccidn de camaras desde el manejo de switcher y a cargo
de los lanzamientos en vivo hacia facebook live y las plataformas web internas de la

facultad a la que se estaba promocionando en cada programa.
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CAPITULO IV. RESULTADOS

CAMPANA: Amores inoxidables OBD2

Figura 5: Intro campafia amores inoxidable

AMORES INOXIDABLES VOL.1

Fuente: Pop Comunicaciones (2017a).

Figura 6: Escena 1 amores inoxidables vol. 1

AMORES INOXIDABLES VOL.1 - "Mariano”

(F)BDZ S()vlt'v(?'?hes s 9P /> Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017a).
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Figura 7: Escena 2 amores inoxidables vol. 1

AMORES INOXIDABLES VOL.1 - "Mariano”

c‘)‘B‘DZ Soluciones w ns G £ Compartir L Descargar
8.1 k suscriptore:

Fuente: Pop Comunicaciones (2017a).

Figura 8: Toma final amores inoxidables vol. 1

PATROCINADOR OFICIAL DE:

RES

AMO
INOXIDABLES
— B —

AMORES INOXIDABLES VOL.1 - "Mariano”

Rl - I

Fuente: Pop Comunicaciones (2017a).
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Figura 9: Detras de camaras inoxidables vol. 1

Fuente: Elaboracion propia
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CASOS DE EXITO OBD2

Caso de éxito: Automotriz Jhonatan

Figura 10: Toma uno, video de campafia, casos de éxito OBD2

AMORES
INOXIDABLES
— B —

Caso de éxito - Automotriz Jhonatan

o ?:i?ﬂir:'cac'ones o GF /A Compartir Y Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017b).

Figurall: Toma casos de éxito: Automotriz Jhonatan

o
Aupo“ig?lg; IJHONATAN @

Caso de éxito - Automotriz Jhonatan

0 ZOP Cor;nunlcacwnes o G&F /> Compartir L Descargar
75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017b).
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Figura 12: Toma de presentacion Jhonatan Garcia

JHONATAN GARCIA
GERENTE GENERAL

Caso de éxito - Automotriz Jhonatan

Pop Comunicaciones
Suscribi m| L
o it uscribirse hbo GF ~> Compartir Y Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017b).

Figura 13: Toma detalle Jhonatan Garcia

Me gusta

Caso de éxito - Automotriz Jhonatan

o I?o:):'c:ox:mcacmnes hbo GF ~> Compartir Y Descargar
/3 suscri S

Fuente: Pop Comunicaciones (2017b).
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Caso de éxito: Raul Motors

Figura 14: Toma de incio, Raul Motors

Caso de éxito - Raal Motors

o iogfﬁhr::iTicaciones B3 P ~> Compartir L Descargar
Fuente: Pop Comunicaciones (2017c¢).

Caso de éxito: Autotronica Joel’s Cars

Figura 15: Toma de inicio, Autotrénica Joels Cars

X110

AUTOTRONICA JOEL CARS

Caso de éxito - Autotronica Joel Cars

o iopl(?f‘:lrtn:.xnlc30|ones @ 06 GF 2> Compartir 4 Descargar
75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017d).
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Detras de camaras de los casos de éxito presentados:

Figura 16: Detras de camara Raul Motors
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Fuente: Elaboracion propia

Figura 17: Detras de camara, Autotrénica Joel’s Cars
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Fuente: Elaboracion propia
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Figura 18: Equipo realizador Raul Motors
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Fuente: Elaboracién propia
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Bodegas y vifiedos CASAS (Packshot en video)

Figura 19: Intro Spot Casas

2

‘e, o
A, )
S vied

Bodegas y Vifiedos Casas / Packshot

£ Pop Comunicaciones
(© ) i &
2y e @ o G&F »~> Compartir Y Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017e).

Figura 20: Detalle vino Sangre Linaje

Bodegas y Vifiedos Casas / Packshot

(@ ) ?op Comunicaclones 0 #> Compartir ¥ Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017e).
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Figura 21: Plano conjunto nueva presentacion pisco CASAS

e e [ é’ !
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75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017e).

Figura 22: Plano conjunto nueva presentacion pisco y vinos CASAS

Wl NN A N i
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Jdeo
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Bodegas y Vifiedos Casas / Packshot
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Fuente: Pop Comunicaciones (2017e).
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Detras de camaras realizacion de video de lanzamiento vinos y piscos CASAS:

Figura 23: Area de trabajo para realizacion de video CASAS

e

Fuente: Elaboracion propia

Figura 24: Detras de camara realizacion video CASAS

Fuente: Elaboracion propia
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Cuidados invisibles 3M

Figura 25: Plano medio, toma cuidados invisibles

m Ciencia
Aplicada a la vida.™

Cuidados Invisibles Partel

Pop Comunicaciones o .
¥
o 75 suscriptores b0 &GP A Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017f).

Figura 26: Toma final, cuidados invisibles

Ciencia.
Aplicada a la vida.™

Cuidados Invisibles Partel

Pop Comunicaciones » .
o 75 sustriptoes w tho &P /A Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017f).
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Detréas de camaras realizacion cuidados invisibles para 3M Aquapure:

Figura 27: Toma final, cuidados invisibles

Fuente: Elaboracion propia
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Instalacion del purificador 3M Aquapure

Figura 28: Toma 1, instalacion purificador Aquapure

Instalacién del purificador 3M

o ?,OP ((:::::Inlcamones o P »~> Compartir L Descargar
5 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (20179).

Figura 29: Plano entero, instalacién purificador Aquapure

Instalacion del purificador 3M

o f’:’P Co)mt.lnlcacmnes o &GP ~> Compartir { Descargar
75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017g).

Detras de camaras realizacion instalacion filtro 3M Aquapure:
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Figura 30: Detras de camaras instalacion filtro Aquapure

Fuente: Elaboracion propia

Figura 31: Detras de camaras instalacion filtro Aquapure

Fuente: Elaboracion propia
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Animacion para cine 3M Aquapure

Figura 32: Toma de animacion de video para cine 3M Aquapure

3M Aqua Pure

o ??E?ftTt{Tcamones w o GF £~ Compartir { Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017h).

Figura 33: Toma de animacion de video para cine 3M Aquapure

3m
AquaPure
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3M Aqua Pure

o F,’c)p fopr‘n:.lnlcamones hbo &GP ~> Compartir ' Descargar
5 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017h).
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Tecnologia IMPACT

Figura 34: Toma inicial tecnologia Impac 3M Aquapure

,TE MOLESTA EL

SEDIMENTO

QUE QUEDA CUANDO HIERVES AGUA?

Tecnologia IMPACT de 3M

o F»cp Cor‘nunlcamones o G&F /> Compartir 4 Descargar
75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017i).

Figura 35: Toma tecnologia Impac 3M Aquapure

Tecnologia IMPACT de 3M

0 G0 P Ao L o

Fuente: Pop Comunicaciones (2017i).
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Santa Claus lleg6 a la ciudad - LAP

Figura 36: Toma inicial Santa Claus llegé a la ciudad

iSanta Claus lleg6 a la ciudad! - LAP

Pop Comunicaciones o s 1
o 75 suscriptores [ﬁl 2 91 ﬁ Compartir ¥ Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017j).

Figura 37: Toma detalle Santa Claus lleg6 a la ciudad, en migraciones

iSanta Claus llegé a la ciudad! - LAP
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4
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Fuente: Pop Comunicaciones (2017j).
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Figura 38: Toma general Santa Claus lleg6 a la ciudad, llegadas internacionales

Santa Claus

iSanta Claus lleg6 a la ciudad! - LAP

Pop Comunicaciones = .
Suscribl [ L
o 75 suscriptores USCIRING ih 2 /A Compartir & Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017j).

Detréas de cAmaras realizacion instalacion filtro 3M Aquapure:

Figura 39: Detras de camara asistentes de produccion

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 40: Detras de camara sonidista

Fuente: Elaboracién propia

Figura 41: Detras de camara llega internacional

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 42: Detras de camara, equipo de realizacion

Fuente: Elaboracion propia

Mi pequefio viaje LAP

Figura 43: Toma inicial, mi pequefio viaje

M.

= Feweno
Setil

NAVIDAD2017 —

Este trabajo cuenta una historia sobre los suefios que todos tenemos

Mi pequeno Viaje - Navidad 2017

0 ?,OP C'o‘rln‘unlcaCIones M hbo GB ~> Compartir ¥ Descargar
S suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017Kk).
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Figura 44: Fachad plano entero, mi pequefio viaje

Mi pequeno Viaje - Navidad 2017

Pop Comunicaciones .
0 rt LD
O 75 suscriptores w ‘ﬁ g:l ﬁ Someantic = et

Fuente: Pop Comunicaciones (2017Kk).

Figura 45: Plano conjunto, colaboradoras de la decoracion navidefia LAP

el empoderar a cada mujerque-se une a mi equipo
‘ .

Mi pequeno Viaje - Navidad 2017

Pop Comunicaciones M "
D e ybo G&F »~> Compartir ¥ Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017Kk).
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Detras de camaras mi pequefio viaje

Figura 46: Vista exterior LAP

Fuente: Elaboracion propia

Figura 47: Vista ventanal exterior LAP

Fuente: Elaboracién propia
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Equipo ganador de Scotch Brite

Figura 48: Toma Scotch Brite, plano conjunto, vajilla'y esponja

Equipo ganador

Pop Comunicaciones " " 0
0 75 suscriptores o &P /A Compartir 4 Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (20171).

Figura 49: Toma Scotch Brite, plano conjunto, olla y esponja

Equipo ganador

Pop Comunicaciones 0
o 75 suscriptores o G&F A Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (20171).
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Figura 50: Toma final Scotch Brite, el mejor equipo de limpieza

El mejor
equipo
de limpieza

Dura mas y limpia mejor

Equipo ganador

Pop Comunicaciones » 2 .
o 75 suscriptores 50 GF 2 Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (20171).

VIDEO INSTITUCIONAL - COLEGIO PERUANO NORTEAMETICANO

ABRAHAM LINCOLN

Figura 51: Toma inicial, video institucional Abraham Lincoln School

l' edlhs Ill Peruvian North American
I @I%(D ‘ Abraham Lincoln School

Colegio Peruano Norteamerica Abraham Lincoln

Pop Comunicaciones S
o 75 suscriptores h23 &P /> Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017m).

Arevalo Velasquez Arcelly Jesabell Péag. 69



1 UNIVERSIDAD POLIVALENCIAS EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

PPRIVADA

DELHTE; DE CONTENIDOS DIGITALES PARA LA AGENCIA
POP COMUNICACIONESS.A.C.

Figura 52: Toma aérea video institucional Abraham Lincoln School

S = |
/ »\\‘I /E/!:f'

%,

1950 2018

PERUVIAN NORTH AMERICAN
ABRAHAM LINCOLN SCHOOL,

Colegio Peruano Norteamerica Abraham Lincoln

Pop Comunicaciones = . &
o S mueroeas 23 GP ~> Compartir 4 Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017m).

Figura 53: Plano medio Giancarlo Dagnino, estudiante Lincolino

) :

< -
T—,
o )~

-
7\
e
P \
. w )
L’g |
e >
& .
Giancarlo Dagnino [ |
Alumno 10mo grado
= — .

El%ﬁograma esta compuesto pogechoigrupos

- SS—

— de asignaturas,

Colegio Peruano Norteamerica Abraham Lincoln

Pop Comunicaciones o %
o 75 suscriptores 23 &P /> Compartir L Descargar

Fuente: Pop Comunicaciones (2017m).
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Figura 54: Toma aérea video institucional Abraham Lincoln School, instalaciones

Colegio Peruano Norteamerica Abraham Lincoln

o _P(Op (::)prztjcnlcaCIones h23 GF »~> Compartir L Descargar
75 suscriptores

Fuente: Pop Comunicaciones (2017m).
Detras de camaras video institucional Abraham Lincoln School

Figura 55: Coordinaciones de preproduccién con la directora de Abraham Lincoln School

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 56: Coordinaciones de preproduccion docentes de Abraham Lincoln School

Fuente: Elaboracion propia

Figura 57: Toma de estudiante destacada de Abraham Lincoln School

Fuente: Elaboracion propia
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TRANSMISIONES EN VIVO PARA ZONA ESCOLAR PUCP

Figura 58: Reinventa la Hoteleria y transforma el Turismo en el Peru

Q) [€]1ZEP En viv0< 'W'eleriaPUCP  #TurismoPUCP Reinventa la Hoteleria... Grabado envivo

D / i
= Comienza PUCP

— :
Peggy Morante

Magister en Direccién y
Consultoria Turistica

4:50 / 46:28 -

Fuente: Pop Comunicaciones (2017n).

Figura 59: P. Conjunto Reinventa la Hoteleria y transforma el Turismo en el Per(

a) [1ZEPEnvivo =i « #HoteleriaPUCP = #TurismoPUCP Reinventa la Hoteleria... Grabado en vivo
s/ Comienza PUCP

EN VIVO »

Nuevas carreras PUCP
HOTELERIA - TURISMO

1l 17:57/ 46:28

Fuente: Pop Comunicaciones (2017n).
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Figura 60: Toma Conoce mas de la carrera de Ingenieria Biomédica

INGENIERIA
BIOMED

Ingenieria Blomédica
Proyectos que transforman la salud

Fuente: Pop Comunicaciones (2017n).

Detras de camaras streaming para Comienza PUCP

Figura 61: Toma Conoce mas de las carreras que la PUCP tiene para ti

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 62: Toma Conoce mas de las carreras que la PUCP tiene para ti

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

o EI profesional polivalente esta en la capacidad de cubrir multiples funciones con
rapidez en caso de ausencia o baja de algin miembro del equipo en una realizacion
audiovisual. Por ende, el proceso de trabajo de la agencia no se detiene, por la
ausencia de algun miembro de su personal. En el caso de la empresa Pop
comunicaciones la polivalencia audiovisual permiti6 que una persona pueda
gestionar diversas etapas del proceso de produccién, lo cual después fue ampliado

con la contratacién de méas personal para funciones especificas.

« El perfil polivalente, facilita la exploracion del trabajador en cada una de las areas de
la realizacion, para luego poder ir por una especializacion especifica segun sus metas
personales y profesionales. Conforme asume diferentes funciones, el profesional
aumenta y potencia su habilidad y conocimiento para desempefiarse con éxito en
todos los campos, sin embargo, no se pierde la perspectiva de la especializacion en

alguno de ellos.

« El comunicador polivalente esta en la capacidad de poder adaptarse a los cambios y
a diferentes entornos dentro de la etapa de la realizacion audiovisual y asi alcanzar
la productividad, ya que demuestra autosuficiencia en sus labores y la capacidad para

asumir diversos roles segun lo demande cada proyecto audiovisual.

o Afirmar que la bachiller desempefio la polivalencia en su trabajo, no quiere decir que

solo conozca un poco de todo, sino que tiene la capacidad de desempefiar por
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completo un proyecto por si misma. Por lo tanto, es pertinente afirmar que el perfil
polivalente de la bachiller, dentro de la agencia Pop Comunicaciones, enriqueci6 la
experiencia y favorecio los resultados en realizacion audiovisual, ya que la misma,

pudo dirigir el area con una mirada global de las funciones realizadas.

Recomendaciones

Es importante y necesario tener en cuenta la supervision no solo continda, sino
integral en cada uno de los procesos de la realizacion audiovisual para continuar
asegurando la entrega final de un producto de calidad. En tal sentido, ser polivalente
permite conocer y supervisar el desarrollo de cada una de las etapas de produccion

audiovisual

Es conveniente también el involucramiento, compromiso y trabajo en equipo de la
organizacion para cumplir siempre, tanto con los tiempos de entrega, como para
satisfacer las demandas constantes de los clientes. Asimismo, es importante, una vez
captado el talento humano y haber explorado las diversas funciones en la realizacion,
buscar también la especializacion y capacitacion en areas especificas, sobre todo en

las de avances tecnologicos y digitales.

Finalmente se podria implementar un plan de polivalencia y desarrollo dentro de la
agencia, que genere la retencién de talento para consolidar la productividad de la

agencia.
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