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Resumen

La presente revision sistematica tiene como objetivo conocer las razones por las
que se esta distribuyendo contenido audiovisual en las plataformas digitales en
Iberoamérica entre los afios 2011 — 2021, a partir del analisis de articulos de investigacion
que se realiz6 mediante la base de datos de Ebsco. Esta seleccion de articulos se realizd
bajo ciertos criterios de inclusion y exclusion para obtener informacion relevante del tema
abordado. Asimismo, se utilizaron técnicas de subrayado, resumen y parafraseo para
gestionar la informacién. Por otro lado, a partir de los resultados obtenidos se observé que
existen diversas formas de consumo, modelos, accesos y analisis para conocer las razones
por las que se estd optando distribuir contenido en las plataformas digitales. A su vez, en el
proceso de recopilacion de informacion se encontraron ciertos limites en la basqueda de
articulos, los cuales impedian obtener una gran cantidad y variedad de textos para poder
realizar de manera eficaz el estudio, ya que este tema no ha sido muy investigado hasta el
momento. Finalmente, se concluye que las plataformas digitales son las de mayor

aceptacion por parte de la audiencia por la viabilidad que ofrecen.

Palabras Claves
Plataformas digitales, contenido audiovisual, distribucion de contenido, consumo.
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NOTA

El contenido de la investigacion no se encuentra disponible
en acceso abierto por determinacioén de los
propios autores, en concordancia con en el Texto Integrado
del Reglamento RENATI (articulo 12), la Directiva N° 004-2016-
CONCYTEC-DEGC que regula el Repositorio Nacional Digital de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion de Acceso Abierto, asi como la
Ley N° 29733, Ley de Proteccidon de Datos Personales.
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