N

UNIVERSIDAD
PRIVADA
DEL NORTE

FACULTAD DE NEGOCIOS

CARRERA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES

“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS
UNIDOS COMO UNA OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS
PARA LA EXPORTACION PERUANA DE BANANO
ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

Tesis para optar el titulo profesional de:

Licenciado en Administrador y Negocios Internacionales
Autora:
Br. Linda Isabel Chavez Valdiviezo

Asesor:
Mg. Marco Florian Rodriguez

Trujillo — Peru
2016



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

APROBACION DE LA TESIS

El asesor y los miembros del jurado evaluador asignados, APRUEBAN la tesis desarrollada
por la Bachiller: Linda Isabel Chavez Valdiviezo, denominada:

“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS
COMO UNA OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA
EXPORTACION PERUANA DE BANANO ORGANICO
DE LA REGION PIURA 2016”

Mg. Marco Florian Rodriguez
ASESOR

Dr. Alberto Zelada Zegarra

JURADO
PRESIDENTE

Mg. Aldo Cotrina Villar
JURADO

Mg. Victor Cuadra Jiménez
JURADO

Linda Isabel Chavez Valdiviezo Pag. 2



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

INDICE DE CONTENIDOS

CAPITULO 1. INTRODUCCION.......c.cooiitieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 12
1.1.  Realidad ProblEMALICA .........ccuuuiiiiiiiee e 12
1.2, Formulacion del problema............coiiii i 13
TG TN [V ) o= Tod o ] o TP PPPTT 13
O S [ 011 = Tl (o] = TP PR P PR PUPPPRPR 14
1.5, OB BUIVOS ..o 14
1.51. ODbjetivo General ..o 14

1.5.2.  ODbjetivos ESPECIfICOS .....ccoiiiiiiiiiiiiie e 14
CAPITULO 2. MARCO TEORICO........ooiiiiiieiieieieisee s 15
P T N g1 =T ot =0 [T o (=S PP P PP PPPPPPPPPPPPPP 15
2.2, BASES TEOMCAS ...ccei ittt ettt ettt e e e et e e e e e e e 16
2.2.1. VENTANA DE OPORTUNIDADES.........cttttiiiie et 16

¢ QUE ES UNA VENTANA DE OPORTUNIDADES? ......coveviiiieieeeeieeece e, 16

2.2.2. FACTORES. ... e e 17
2.2.2.1. NECESIDADES INSATISFECHAS ..o, 17

2.2.3. ASOCIATIVIDAD EMPRESARIAL ......coiiiiiiie e 18

2.2.4. VENTAJAS DE LA ASOCIATIVIDAD .....coovtiiiiiiiieeeieeeiiiii e 19

2.2.5. TIPOS DE ASOCIATIVIDAD ..ot 21

2.2.6. RESTRICCIONES DE LA ASOCIATIVIDAD ......coiiiiiiiiiiieiiiiiieeee e 22

2.2.7. EXPORTACIONES E IMPORTACIONES.........ccctiiiiiiiece e 23
TIPOS DE IMPORTACION ..ottt ettt ettt ettt sae e na e 24
2.2.8. TIPOS DE EXPORTACION......coeouiiieiieeeeee et 25

2.2.9. VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LA EXPORTACION......c..ccooveuvennnes. 27
2.2.10. RESTRICCIONES DE EXPORTACION E IMPORTACION...........c.......... 28
2.2.11. LAS BARRERAS ARANCELARIAS Y NO ARANCELARIA ........cccceeiees 29
2.2.12. PRODUCTOS NOVEL FOOD ......iiiiiiiiieieiii e 30
2.2.13. MERGCADO. ... it 31
2.2.14. TIPOS DE MERCADO ...t 33

Linda Isabel Chavez Valdiviezo Pag. 5



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

2.2.15. COMPETENCIA PERFECTA ... e 34
2.2.16. LA COMPETENCIA PERFECTA'Y LA EFICIENCIA ECONOMICA......... 36
2.2.17. MERCADOS DE COMPETENCIA IMPERFECTA .....ccii i 36
2.2.18. ESTUDIO DE MERCADO .....iiiiiiiiieiieiiii ettt e 37
2.2.19. COMPETENCIA INTERNA ... 37
SEGMENTACION DE MERCADO .......ccviiieiieiteeee ettt 39
2.2.20. PRODUCTOS BANDERA DEL PERU.......c.cocviiiieiecece e 40
LISTA DE PRODUCTOS BANDERA ...t 41
2.2.21. OFERTA EXPORTABLE ......i ittt 42
2.2.22. BANANO ORGANICO... ittt e e e e eae 46
2.2.23. EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS ........oiiiiiiiiieiiiiiieecceiine e 49
2.2.24. Mercado de EStados UNidOS ...........uuuuuuiimimmiiiiiiiiiiiiiiiaes 53
2.2.25. Contexto Politico — Legal — Gubernamental ..............ccccceeeeivieeeeiiiiiinnnnnn. 56
2.2.26. Perfil del consumidor ameriCaN0 ............ceeieiiiiiiiiiiiiiiiiee e 56
2.3.  DEFINICION DE TERMINOS BASICOS.......cceoieieeieeieeee et 57
CAPITULO 3. HIPOTESIS ..ottt 62
3.1, Formulacion de 1a hipOtESIS .......ccciiiiiiiiiee e 62
3.2.  Operacionalizacion de variables ...........cccoeeiiiiiiiiiii e 62
CAPITULO 4. MATERIALES Y METODOS........oiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 64
4.1. Tipo de disefio de iINVESHIGACION. .......cceieeiiiiiiiiiiie e eeeaaanes 64
4.2, Material de ESTUIO. ..o 64
4.2.1.  Unidad de eSTUTIO. .....cooiuiiiiiiiiiee ettt 64
4.2.2. PODIACION. .o 64
4.2.3. MUEBSIIA. ... 64
4.3. Técnicas, procedimientos € INSITUMENTOS. ........ceviiieiiiiiiiiiiee e 64
4.3.1.  ParareColectar datos. ...........couiiieiiiiiiiiiiiii e 64
4.3.2.  Para analizar informacion. ...........ccooiiiiiiiiiiieii e 65
CAPITULO 5. PROPUESTA DE SOLUCION .....cocooviiieeieeeeeeeeeeeeeeeee e 66
CAPITULO 6. RESULTADOS ..ottt 90

Linda Isabel Chavez Valdiviezo Pag. 6



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

CAPITULO 7. DISCUSION ......ouiiiioeeeeeeeeeeeeee et 106

Linda Isabel Chavez Valdiviezo Pag. 7



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

INDICE DE ILUSTRACIONES

ILUSTRACION 1: LA RAIZ: BASE DEL BANANO .. .cuieiie ettt et e e e 47
ILUSTRACION 2: BANANA ORGANICO ...t ittt ettt ettt et ettt et et et e e e erenaes 67
ILUSTRACION 7: OFERTA NACIONAL DE BANANO EN ESTADOS UNIDOS......oevvivieeieeieeeeeeeeennns 96

Linda Isabel Chavez Valdiviezo P4ag. 8



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

INDICE DE TABLAS

TABLA 1: INDICADORES DE CRECIMIENTO ...cuiiiiiiieieeeeeaasiittseeeaeeeeeasametssseeeeaeeessannnnnnnneeeeas 55
TABLA 2: REPARTICION DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA POR SECTOR ......uuvviiiiiieeeeeanaiiiineeeeens 56
TABLA 3: FICHA TECNICA .ottt e e e e ettt e e e e e e e s e bbbttt e e e e e e e e e nnbbbneeeeeas 67
TABLA 4: INVERSION TOTAL (NUEVOS SOLES) ....uuuuuttiiiiiniiiiiiiiiiiiiniiiiniiiinininnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns 77
TABLA 5: RECUPERACION DEL CAPITAL DEL TRABAJO .....uiiiiiiiiieee e e e seiiiiieeeee e e e e e eiiavaeeeeeas 79
TABLA 6: ESTRUCTURA DE CAPITAL EN NUEVOS SOLES ......cuttiiiiiiieeaaiiiiiiiiieeeeee e e s eniiiineeeeens 80
TABLA 72 SUPUESTOS ...ttttttteeeeaaititteeeeaaaeaaasassttteeeeeaeeaaasssbbseeaeaeeeassannsbbbseeeeaeeeasansbasnneeeens 81
TABLA 8: ALTERNATIVAS DE FINANCIAMIENTO ...uttttiiiieeeesiiiiiiteeeaeeeessssnnnssseeeeeeesssannssseeeeeess 81
TABLA 9: ENTORNO FINANCIERO ....uttttiiiieeeiasiiitiieeeeeaeeeasaiittseeeaeeeeasssnnsssseeeeeeeeassnnnnnsneeeeens 82
TABLA 10: BETAS BY SECTOR ...uuuiitiiiiiieaeeaaaiiiiiteeeaeeeaaaasiattseeaaeseaassannsssssseeeeeesassnnnnssneeeeens 82
TABLA 11: ESTRUCTURA DE CAPITAL ..cettiieeiiiiiititeteaaaeeaaaaittseeeaeeeeassannnsssseeaesessessnnnssnneeeeens 85
TABLA 12: COSTO PROMEDIO PONDERADO DE CAPITAL.......utiiieiiiiieeeaaiieieesainneeessineeee s 86
TABLA 13: ESTADO DE RESULTADO ...ccciuttiiieiiuiteieeaaiitetee e sttt e e s sttt e e s st e e s ansbne e e s asneeeesanees 87
TABLA 14: INFORMACION GENERAL DE ESTADOS UNIDOS ......ccciiiiiiiieiiiiiiee st e e ee e 90
TABLA 15: POBLACION DE ESTADOS UNIDOS.......cciiiiiiiiieiiiiiie ettt 90
TABLA 16: EVOLUCION ANUAL PIB DE ESTADOS UNIDOS ......coviiiiiiiiieiiiiiiee et e e 91
TABLA 17: EVALUACION ANUAL PIB PER CAPITA DE ESTADOS UNIDOS ......ccciiiiiiieiiiiiieeenne 91
TABLA 18: CONCENTRACION Y DISTANCIA MEDIA ......uitiiieiiiiiiee ettt 92
TABLA 19: PAISES EXPORTADORES DE BANANO A ESTADOS UNIDOS........ocveiiiiiiieniiiiieeene 93
TABLA 20: MERCADOS PROVEEDORES A ESTADOS UNIDOS ....cceiiuiiiiieiiiiiieeasiiieeeeeiiieee e 94
TABLA 21: DEMANDA NACIONAL DE BANANO DE ESTADOS UNIDOS.......cvviieeiiiiiieeaiiieeee e 95

TABLA 22: TENDENCIAS DEL CONSUMO DE BANANO EN EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS ...97
TABLA 23: PRINCIPALES EMPRESAS EXPORTADORAS .....cctuiiiiiieetiietaineeeiinesanneresnsessnneaennanns 99
TABLA 24: PRINCIPALES MERCADOS QUE SE DIRIGEN LAS EXPORTACIONES DE BANANO

L 7 N 2 100
TABLA 25: PRECIOS FOB REFERENCIALES EN KILOGRAMOS......cccvuieiiieieiieriiieeeineeeaneeeannas 101
TABLA 26: EXPORTACIONES DE BANANO POR DEPARTAMENTO ...couiiiiiieiiieeiineeninneeeneeeennnns 102
TABLA 27. EXPORTACIONES DE BANANO POR PUERTO DE DESTINO ....uuvvvvneiiiieeeiieeeineeeennnn 103
TABLA 28: EXPORTACIONES DE BANANO POR PUERTO DE EMBARQUE ........ccvvvvviiieeiiieennnnn. 104
TABLA 29: EXPORTACIONES DE BANANO POR BLOQUE ECONOMICO ......ccuvierevinnieernineeeennnnns 105

Linda Isabel Chavez Valdiviezo Pag. 9



“EL MERCADO DE NUEVA YORK - ESTADOS UNIDOS COMO UNA

UNIVERSIDAD OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA LA EXPORTACION PERUANA
PRIVADA DEL NORTE

DE BANANO ORGANICO DE LA REGION PIURA 2016”

N

RESUMEN

La presente investigacion consistié en realizar un estudio de la ventana de oportunidad de
negocio que ofrece el mercado de Estados Unidos para el incremento de las exportaciones
de Banana Organico, sustentando que el mercado de Estados Unidos es muy atractivo
para la venta del Banano Organico.

Plantedndose como hipotesis que el mercado de Estados Unidos si constituira una ventana

de oportunidad para las exportaciones de Banano Organico.

Para contrastar la hipotesis se utilizd, como disefio de investigacion, una investigacion no
experimental — longitudinal, asi como para la recoleccién de datos fuentes primarias como
entrevistas, fuentes secundarias como informacion estadistica de paginas web, estudios
de mercado, etc. A lo largo de la investigacion se pudo observar que el Banano Organico
conforma uno de los productos con mayor crecimiento durante los Ultimos afios
representando asi mayor potencial a futuro, puesto que este es un fruto muy distinguido y
preciado en los mercados extranjeros, especialmente en Estados Unidos por el valor que
éste producto goza respecto a sus propiedades y caracteristicas, complementandose con

las tendencias favorables de consumo con que éste mercado cuenta.

En el estudio se resalté que el Perl presenta ventajas competitivas en comparacién con el
resto del mundo. Perl no solo posee las tierras y la variedad climatica que le propician una
importante primacia a nivel global, sino que también cuenta con el adicional de su posicion
geogréfica, contando con estaciones anuales inversas a muchos mercados del mundo.

Con lo mencionado anteriormente se constituyé que Estados Unidos, es un pais donde
existen oportunidades para los productores peruanos de Banano Organico, ya que tanto la
demanda como las importaciones estan en continuo crecimiento, es un territorio abierto al

comercio que exige recibir productos de calidad.

Planteandose finalmente como propuesta un proyecto de Exportacion.
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ABSTRACT

The present investigation was to conduct a study of the window business opportunity
offered by the United States market for the increase in Peruvian Organic Banana exports,
supporting the US market is very attractive for Organic Banana sale.

Considering the hypothesis that the US market if they constitute a window of opportunity for

organic banana exports

To test the hypothesis was used as research design, a non-experimental research -
longitudinal as well as primary data collection sources such as interviews, secondary
sources such as statistical information from web pages, market research, etc. Throughout
the investigation it was observed that the organic banana forms one of the fastest growing
products in recent years and represents the greatest potential for the future, since this is a
very distinguished fruit and prized in foreign markets, especially in the United States by the
value that this product has regarding its properties and characteristics complemented by

favorable trends in consumption that this market has.

The study highlighted that Peru has competitive advantages compared with the rest of the
world. Peru not only has the land and climate variability that will foster an important global
primacy, it also has the added of its geographical position, with reverse many markets

worldwide annual seasons.

With the above was established that the United States is a country where there are
opportunities for Peruvian producers of organic banana, because both demand and imports

are growing steadily it is open to trade territory that demands to receive quality products.

Finally considering as an export project proposal.
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ANEXOS
ANEXO N° 01: FICHA DE ENTREVISTA:

v Entrevistado:

1. ¢Porqué cree usted que las exportaciones peruanas de banano organico al mundo

han aumentado en los Ultimos afios?

2. ¢Usted considera que las exportaciones peruanas de banano organico seguira

creciendo en los préximos 5 afios?

3. ¢Usted considera que las Estados Unidos es un mercado para exportar banano
organico?. Si la respuesta es afirmativa, ¢ Cuales son estas ventajas cuantitativas

y cualitativas?, si la respuesta es negativa ¢, Cuales son las desventajas?

4. Si ser afirmativa la pregunta anterior ¢Usted considera que las importaciones de

Estados Unidos de Banano Organico crecera en los proximos 5 afos?

5. ¢Usted considera que pueden existir otros mercados para la exportacién de Banano

Organico Peruano? Si la respuesta es Si ¢ cémo cuales?
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ANEXO N° 02: ENTREVISTA 1

Entrevistado:

Ing. Miguel Angel Morales Zapata — Jefe del area de produccion de laempresa
Bos de Salitral.

1. ¢Por qué cree usted que las exportaciones peruanas de banano orgéanico al
mundo han aumentado en los ultimos afios?

Debido a que se estan implementando nuevas areas, en la actualidad tenemos un
alrededor de 7,000 hectareas de banano y ademas el porcentaje de produccion por
hectarea estd aumentando el ultimo afio 2015 hemos tenido una alza de 23% a
razon del afio 2014, este crecimiento tiene que ver con las condiciones de nuestro
clima y también con el aumento en el sembrado de banano.

2. ¢Usted considera que las exportaciones peruanas de banano organico
seguira creciendo en los proximos 5 afios?

Claro que si, porque tenemos en la actualidad nuevas plantaciones de empresas
gue estan viniendo al Norte a sembrar banano, de aqui a 5 afios vamos a tener una
mayor produccién de banano organico en el Peru.

3. ¢Usted considera que las Estados Unidos es un mercado para exportar
banano organico? Si la respuesta es afirmativa, ¢ Cudales son estas ventajas
cuantitativas y cualitativas?, si la respuesta es negativa ¢Cuales son las
desventajas?

Estados Unidos es un mercado potencial debido a que se encuentra mucho mas
cerca a diferencia de Europa, tenemos que los costos de naviera son menores, es
un mercado donde debemos de explotar mejor debido a que también Estados
Unidos tiene mucha acogida de banano debemos de afianzarnos mas en ese
mercado.
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Las ventajas cuantitativas es que nosotros vamos a reducir costos en temas de
exportacion ya que la naviera no te va a costar lo mismo a EE.UU que de aqui a
Europa, a esta va durar muchos mas dias

Y las cualitativas es que gracias a que nuestro banano es de muy buena calidad,
es dulce, tiene grandes porcentajes de potasio y esta libre de minerales, tenemos
muy buena acogida dentro del mercado de EE.UU nuestro banano esta afianzado
en grandes mercados internacionales y con muy buen prestigio.

Si ser afirmativa la pregunta anterior ¢Usted considera que las
importaciones de Estados Unidos de Banano Organico crecera en los
proximos 5 afios?

Por supuesto que si, el porcentaje de crecimiento depende mucho del grado de
calidad de nosotros y que esté libre de todo residuo quimico, los principales
requisitos que nos exige EE.UU para ingresar a su mercado son las certificaciones,
gue son 3 Global Gap, Comercio justo y Organica y nosotros como asociacion Bos
las tenemos, si tenemos estas 3 certificaciones el mercado de EE.UU va hacer una
puerta abierta para nuestra produccion.

¢Usted considera que pueden existir otros mercados para la exportacion de
Banano Organico Peruano? Si larespuestaes Si  ¢cémo cuales?

Un mercado potencial y que deberiamos de explotar es el mercado de Corea ellos
pagan un muy buen precio, pero son muy exigentes en el tema de calidad, pero es
un buen mercado para exportar y tener mas productividades, pero para eso
tenemos que implementar otras certificaciones y que nuestra fruta sea de mayor
calidad, también pide cero inocuidad en los centros de empaque, tiene que tener
una asepsia de total, es un poco mas costoso y nos dificulta ya que si tenemos y
tomamos las medidas preventivas pero para el banano necesitamos mas centros
de empague no es como el mango que se empaca en uno solo, en el banano es en
micro empaqgues que son en parcela y es un poco mas costoso implementar todo
ese tema un poco mas tecnificado.

¢Usted considera que el Perd tiene potencial para producir
banano organico para exportacién? sio no ¢Porque?
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Si, porque el banano se encuentra actualmente en una etapa de crecimiento, es un
producto altamente rentable, acd en el Norte es una de las principales zonas
productoras de banano organico ya que tenemos multiples ventajas que se
presenta en cuanto al suelo, clima, recursos hidrico asegurado, disponibilidad de
oferta durante todo el afio, disponibilidad de mano de obra econdmica a diferencia
de otros paises, también se tiene 3 puerto cerca: Talara, Paita y Bayovar.

El Pert actualmente es preferido por los clientes por su mayor confiabilidad y
calidad. Es estos momentos la demanda supera la oferta.
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ANEXO N° 03: ENTREVISTA 2

Entrevistado:

Ing. Rafael Santisteban — Promperu

1. ¢Por qué cree usted que las exportaciones peruanas de banano organico al
mundo han aumentado en los ultimos afios?

Si, ha habido mayor crecimiento porque hay mas inversionistas sembrando en ese
cultivo

2. ¢Usted considera que las exportaciones peruanas de banano organico
seguira creciendo en los proximos 5 afios?

Si

3. ¢Usted considera que Estados Unidos es un mercado para exportar banano
organico? Si la respuesta es afirmativa, ¢Cuales son estas ventajas
cuantitativas y cualitativas?, si la respuesta es negativa ¢Cuales son las
desventajas?

Si, el poder adquisitivo y el nivel de rotacion de los productos siempre hacen que
estados unidos sea un buen mercado.

4, Si ser afirmativa la pregunta anterior ¢Usted considera que las
importaciones de Estados Unidos de Banano Organico crecera en los

proximos 5 afios?

Si, los habitantes de estados unidos aprecian el consumo de frutas y verduras y
sobre todo si son organicos.

5. ¢Usted considera que pueden existir otros mercados para la exportacién de
Banano Organico Peruano? Si larespuestaes Si  ¢cdémo cuales?

Si, Japoén, Corea, Yy los paises de Europa.
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¢Usted considera que el Pera tiene potencial para producir
banano organico para exportacién? sio no ¢Porque?

Si, tenemos la calidad necesaria para producir una buena oferta exportable de
banano.
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ANEXO N° 04: ENTREVISTA 3

Entrevistado:

Ms. Ruy Pardo — Gerente de la Macro Region Norte — Adex Peru

1. ¢Por qué cree usted que las exportaciones peruanas de banano organico al
mundo han aumentado en los ultimos afios?

Porque se estan dedicando mas tierras de cultivo para esta fruta.

2. ¢Usted considera que las exportaciones peruanas de banano organico
seguira creciendo en los proximos 5 afios?

Precisamente por lo expuesto en el primera pregunta, si van a crecer porque estan
sembrandose mas tierras por inversionistas nuevos.

3. ¢Usted considera que Estados Unidos es un mercado para exportar banano
organico? Si la respuesta es afirmativa, ¢Cuales son estas ventajas
cuantitativas y cualitativas?, si la respuesta es negativa ¢Cuales son las
desventajas?

Si, desde hace ya varios afios con la apertura del tratado de libre comercio, Estados
Unidos ha sido un destino principal para las exportaciones de nuestros productos,
las razones cuantitativas es el alto poder adquisitivo de los habitantes de ese pais
y en las razones cualitativas su tendencia al consumo de productos organicos.

4, Si ser afirmativa la pregunta anterior ¢Usted considera que las
importaciones de Estados Unidos de Banano Organico crecera en los
proximos 5 afios?

Por las razones expuestas en la pregunta anterior si de acuerdo

5. ¢Usted considera que pueden existir otros mercados para la exportacion de
Banano Organico Peruano? Si larespuestaes Si  ¢cdémo cuales?

Definitivamente si, la union europea, Japén, Rusia, etc
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¢Usted considera que el Pera tiene potencial para producir
banano organico para exportacién? sio no ¢Porque?

Si, contamos con todos los recurso en el Peru para ello, clima, calidad de tierras,
inversiones, mano de obra, etc.
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ANEXO N° 05: Matriz de Consistencia

Titulo: El Mercado de Estados Unidos como una oportunidad de Negocios para la

exportacion peruana de Banano Organico

Problema
¢En qué
medida el
Mercado de
Estados
Unidos

constituye una
oportunidad de
negocios para
la exportacion
de

Organico

Banano

Peruano,
periodo 2016 -
20207?

Objetivo General

Determinar en qué
medida el Mercado de
Estados Unidos
constituye una

oportunidad para la

exportacion de
Banano Organico
Peruano periodo
2016 -2020.

Objetivos Especificos

e Analizar
cuantitativamente
el mercado de
Estados Unidos
parala
exportacion de
banano organico

e Analizar
cualitativamente
el mercado de
Estados Unidos
parala
exportacion de

banano organico

Hipotesis

El Mercado de
Estados Unidos
constituye  una
oportunidad de
negocios

significativa para
la exportacién de
Banano Organico
Peruano periodo

2016 — 2020.

Variable

Independiente:

Oportunidad de

Negocios.

Variable

Dependiente:

Exportacion

Metodologia

Tipo de disefio de
investigacion.

No experimental —

Longitudinal

Material de estudio.

Unidad de estudio.

Las exportaciones de
Banano Organico entre

Pert y Estados Unidos

teniendo como linea
base los afios 2010-
2015.

Poblacion.

Las exportaciones de
Banano Organico entre
Pert y Estados Unidos
linea

teniendo como

base los afios 2010-

2015.
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e Evaluar las
exportaciones
peruanas de
Banano Orgéanico

Peruano en el

periodo 2010-
2015.

e Elaborar una
propuesta de

exportaciones del

Banano

Justificaciones
Practica:

La presente
investigacion

encuentra su
justificacién

practica en que
ayudara a los
exportadores

peruanos de
Banana Orgéanico
a incrementar sus
exportaciones al
mercado de
Estados Unidos
buscando el
mejor canal de
distribucion

generando de

esta manera

Muestra.

Las exportaciones de
Banano Organico entre
Pert y Estados Unidos
teniendo como linea
base los afios 2010-
2015.

Técnicas,
procedimientos

e instrumentos.

Para recolectar datos.

Entrevistas: Se
realizaron entrevistas a
3 expertos peruanos
gue dominan el tema de
exportacion e
importacién de Banano
Organico; dado que
ellos nos podran dar un
escenario mas amplio y
claro sobre la situacion
del Banano Organico en

nuestro pais.

Fuente de informacion
primaria: Como fuente
de informacion primaria

para la recoleccién de

datos relevantes que
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mayores

ingresos.

Teorico:

En la teoria de la
“ventana de
oportunidades”;
segun  Kingdon
habitualmente
usado en el
mundo de los
negocios, es
ampliamente
empleado
también en el
campo de las
politicas publicas,
y por el gobierno
regional de la
libertad al
establecer
funciones de la
oficina de
comercio

exterior.

Valorativa:

La presente
investigacion
encuentra su
justificacion
valorativa en que

servird de ayuda

hagan la investigacion
mas nutritiva, se ha
realizado entrevistas a
los exportadores de
Banano Organico para
obtener de esta manera
una informacién mas
enriquecida y  dar

conclusiones precisas.

Fuente de informacién
secundaria: Para un
estudio mas sofisticado
se ha utilizado fuentes
de informacién
secundaria ya sea
virtuales y escritas, tales
como: (tesis, libros,
reportes que hablan
sobre las propiedades
del Banano Organico,
estudios anuales sobre
el incremento de las

exportaciones).

Para analizar

informacion.
- Andlisis de entrevistas
a expertos.
- Fichas de entrevistas.
- Analisis de datos.

- Indice de datos.
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para principiantes
exportadores de
Banano Orgéanico
promoviendo
mayor
participacion de
mercado,

generando mas

empleos,

elevando sus
ingresos y
mejorando la

calidad de vida de
los habitantes de

las comunidades

aledanas en
donde se
encuentra la

tierra fértil para el
cultivo de Banano

Organico.

Académica:

La presenta
investigacion
encuentra su
justificaciéon
académica en la
carrera de
Administracion 'y
Negocios
Internacionales

dentro de los

- Andlisis bibliogréaficos.

- Fichas bibliogréficas.
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Cursos:
Financiamiento
del Comercio
Exterior;
Cotizaciones
Internacionales,
Agro Negocios de
Exportacion,
Internacional
Managment,
Logistica y
Distribucion
Fisica
Internacional,
Inteligencia
Comercial
Internacional e
Investigacion de

Mercados.
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