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RESUMEN 
 

 

 

 

 

En los últimos años, la cultura visual ha tomado poder en los medios de comunicación, por ello, 
causar mayor impresión y generar interés en la atención de una nota informativa requiere de mucha 
creatividad y dinamismo en la presentación de una técnica que genere legibilidad y claridad en lo 
que desea informar.  

 

Una de las herramientas más creativas en la elaboración de información de hechos es sin duda la 
infografía, ya que permite visualizar la noticia de una manera dinámica y creativa, por ello el empleo 
de este método se realiza en algunos medios de comunicación de nuestro país.  

 

Por tal motivo, para elaborar las infografías se debe tener en cuenta muchos criterios, principalmente 
en el tratamiento que se presentan. De acuerdo a la importancia que merece, esto permitirá su 
apreciación, comprensión y valoración en cuanto a la calidad infográfica. 

 

La sección Economía es uno de los principales temas que interesan al país, por ello sus notas deben 
ser entendibles para el público en general y no solo para un sector que maneja datos estadísticos y 
puede interpretarlos. Partiendo de este punto, implementar la elaboración de infografías en los 
diarios se convierte en un requisito indispensable. Teniendo en cuenta estos criterios esta 
investigación tiene como objetivo analizar y establecer el tratamiento que emplean las infografías de 
los diarios pertenecientes a los grupos más grandes de la prensa escrita en el Perú que son La 
República y El Comercio, a su vez se determinará la característica más predominante y la diferencia 
existente entre ellas. 

 

Mediante la entrevista y la observación se determinó que las infografías del diario La República 
presentan un tratamiento más informativo que visual, mientras que el diario El Comercio presenta 
un tratamiento más visual que informativo, lo cual indica la falta de uso de ciertas características 
infográficas, como por ejemplo de utilidad y visualidad en ambos diarios. 

 

 

 

Palabras clave: Infografía, Tratamiento y Sección Economía. 
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ABSTRACT 
 

 

 

 

 

In recent years, the visual culture has taken power in the media, therefore, causing more impression 
and generating interest in the attention of an informative note requires a lot of creativity and 
dynamism in the presentation of a technique that generates readability and clarity in what you want 
to report. 

 

One of the most creative tools in the elaboration of factual information is without a doubt the 
infographic, since it allows to visualize the news in a dynamic and creative way, for that reason the 
use of this method is done in some media of our country. 

 

For this reason, to elaborate the infographics, many criteria must be taken into account, mainly the 
treatment that is presented. According to the importance it deserves, this will allow for its 
appreciation, understanding and assessment regarding the information quality. 

 

The Economy section is one of the main topics that interest the country, so its notes must be 
understandable to the general public and not only for a sector that handles statistical data and can 
interpret them. Starting from this point, implementing the elaboration of infographics in the 
newspapers becomes an indispensable requirement. Taking into account these criteria this research 
aims to analyze and establish the treatment used by the infographics of the newspapers belonging 
to the largest groups of the written press in Peru that are La República and El Comercio, in turn the 
characteristic will be determined more predominant and the difference between them. 

 

Through the interview and the observation it was determined that the infographics of the newspaper 
La República present a more informative than visual treatment, while the newspaper El Comercio 
presents a more visual than informative treatment, which indicates the lack of use of certain 
infographic features, such as for example utility and visuality in both newspapers. 

 

 

Keywords: Infographics, Treatment and Economy Section. 
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CAPÍTULO 1. INTRODUCCIÓN 

 

1.1. Realidad problemática 

 

El desarrollo de nuevas técnicas de comunicación e información han ido evolucionando con 

el pasar del tiempo, creando maneras didácticas y estilísticas en la presentación de la noticia 

o hecho, aportando creatividad en la explicación a detalle de cada suceso perpetuado y 

brindando mayor conocimiento sobre diversos temas. 

 

Según revela un reciente estudio titulado: “Hábitos, usos y actitudes hacia la prensa escrita” 

por Ipsos Perú, el 79% de los peruanos leen siquiera un diario a la semana, lo que conlleva a 

que el 21% presenta un desinterés en el hábito de la lectura. 

 

Es por ello que, para implementar el interés público dentro de la prensa escrita, se ha visto 

en la obligación de llamar la atención mediante un contenido visual, que enfoque la noticia de 

una manera descriptiva y detallada, realzando los hechos más importantes o relevantes, 

haciendo una información explícita, denominada, infografía. 

 

En lo mencionado Clarín (1997), señala que, “una infografía es una combinación de 

elementos visuales que aporta un despliegue gráfico de la información. Se utiliza 

fundamentalmente para brindar una información compleja mediante una presentación gráfica 

que puede sintetizar o esclarecer o hacer más atractiva su lectura"  

 

A lo que Minervini (2005), agrega en su artículo que la infografía es una “técnica que produce 

nuevos parámetros de producción que permite optimizar y agilizar los procesos de 

comprensión basándose en una menor cantidad y una mayor precisión de la información, 

anclada en la imagen y el texto”.  

 

Esto explica que las infografías transmiten información de manera didáctica, siendo 

comprensible para el público lector, lo que indica la importancia que merece el cumplimiento 

de las características infográficas para su desarrollo, lo cual será objeto del proyecto de 

estudio. 

 

Desde otro punto, entender una infografía como lenguaje de la imagen, conlleva a tratar de 

interpretar datos estadísticos, porcentajes, y una serie de información, las cuales proceden 

de diversas fuentes, según sea el caso, lo que podría dificultar la comprensión de estos. Es 

aquí donde entra a tallar la importancia que debe tener cada una de las infografías en el 
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cumplimiento del tratamiento infográfico, lo cual permitirá emitir un juicio de valor, evaluando 

su calidad. 

 

En el Perú son pocos los diarios que hacen uso de esta técnica informativa, debido al gran 

espacio que ocupa en sus páginas y a la complejidad que presentan cada una de ellas al 

graficarlas, ya que, al tener ciertas cantidades de datos, hace más extensa su descripción. 

 

Algunos diarios suelen recurrir a lo digital, implementando así sus segmentos de noticias, con 

gráficos, fotografías, y diseños que ayudan a describir de manera visual la información del 

día. Esto lleva a algunos medios a publicar sus infografías de manera digital o virtual. 

 

Lo que podría significar que el índice de lectura de los diarios impresos disminuya con el paso 

del tiempo. Los diarios hoy en día cuentan con su portal web en donde ya se encuentran sus 

versiones impresas, pero de manera digital.  

 

Con la modernidad y tecnología, el uso de celulares, Iphones, Ipods,Tablets, Computadoras, 

Laptops, etc, ha hecho que toda la información se transmita de manera digital, pues son estos 

aparatos los que nos acompañan en nuestra vida diaria, al cual recurrimos para enterarnos 

de la primicia y mantenernos al tanto de los acontecimientos actuales que aquejan a nuestra 

sociedad. 

 

En la ciudad de Lima, se tiende a comprar los llamados periódicos “chicha”, como El Popular, 

Trome, etc., en donde se maneja un lenguaje coloquial y prima el consumismo popular, hoy 

en día denominados “reality shows” y farándula, dificultando la lectura de los diarios de mayor 

información como lo son La República y El Comercio, los grupos más grandes de prensa 

escrita, quienes abarcan temas de coyuntura política y económica, lo cual no resulta de 

mucho interés en el público lector popular.  

 

Esto conlleva a que sea menor aun el número de personas que conozca el término “infografía” 

y su importancia.  

 

Estos diarios fueron escogidos debido a que son los que contienen la mayor cantidad de 

infografías publicadas a lo largo del año 2018, en donde muestran todas las noticias 

relevantes, en todos sus segmentos, ya sean políticos, económicos, deportes, espectáculos, 

etc. 

 

Se determinó el análisis de la sección Economía en ambos diarios, ya que es la sección que 

más infografías requiere, debido a la complejidad de interpretación y lectura de datos. Por 
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otro lado, en una investigación previa se corroboró que la sección Economía es la que más 

infografías produce diariamente. 

 

De acuerdo a lo mencionado, para quienes la elaboran deben tener en cuenta la calidad de 

sus presentaciones, de esta manera se facilitará la comprensión de datos estadísticos y notas 

que corresponden a la sección Economía, la cual suele ser ignorada por muchos debido a su 

complejidad e interpretación de datos. 

 

A lo que Minervini (2005), sugiere en su revista latina, “Si la escuela quiere edificar un puente 

con la sociedad, tendrá que asumir plenamente el audiovisual como forma de expresión 

diferenciada. Es decir, además de educar en la imagen, tendrá que educar a través de la 

imagen”. 

 

Por ello es necesario el conocimiento del tratamiento infográfico, del cual dependerá la calidad 

y la comprensión de lo que se desea informar, incrementando la creatividad y el uso de nuevas 

técnicas visuales. 

 

1.2. Formulación del problema 

 

Presentada la realidad problemática, se ha recurrido a las infografías publicadas en la sección 

Economía de los diarios El Comercio y La República, para utilizarlas como objeto de estudio 

y análisis. 

 

1.2.1. Problema general: 

 

¿Cuál es el tratamiento que se les da a las infografías de la sección Economía de los diarios 

La República y El Comercio en los meses de marzo y abril de 2018?  

 

1.2.2. Problemas específicos 

 

¿Cuál es la característica que predomina en el tratamiento de las infografías?  

 

¿Qué diferencia existe en el tratamiento de las infografías de ambos diarios? 
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1.3. Justificación 

 

La prensa escrita cumple un rol importante como medio de comunicación, brindando la 

información adecuada de los hechos o sucesos que acontecen dentro y fuera del país. 

 

Las técnicas, herramientas y características que presenta toda infografía periodística, deben 

ser tomadas en cuenta como un principio en su elaboración, ya que dependerá de este 

tratamiento, el nivel de comprensión y legibilidad en el lector. 

 

El presente estudio analiza y compara el tratamiento de las infografías periodísticas de la 

sección Economía de los diarios La República y El Comercio. Por medio de este estudio los 

diseñadores, ilustradores e infografistas podrán mejorar la calidad en la presentación de sus 

infografías. 

 

A su vez se desea determinar las estrategias que permiten visualizar a las infografías 

periodísticas de una manera más legible, incrementando la comprensión y el interés del 

público lector. 

 

Para ello se revisarán y analizarán los periódicos impresos de ambas empresas 

seleccionadas para el estudio. 

 

Por otro lado, el interés de esta investigación aborda la preocupación por el estudio y 

adquisición de conocimientos gráficos dentro del periodismo, ya que, por ello, no existe una 

carrera o profesión que se base en el estudio neto de las infografías y su realización, lo que 

demuestra, que en el Perú no se desarrollan técnicas creativas e innovadoras en la 

presentación de una noticia. 

 

En los últimos años la cultura visual y la era digital generan la adaptación de los medios de 

comunicación, punto que deben tener en cuenta, ya que de ello dependerá el interés del lector 

o usuario. 
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1.4. Limitaciones 

A nivel nacional se han presentado pocos estudios que analicen o traten temas relacionados 

a la infografía, debido a que en el periodismo peruano no es apreciado y valorado.  

 

Esto fue confirmado en la entrevista realizada a especialistas en el área de infografía e 

ilustración, Alejandro Alemán del diario La República y Raúl Rodríguez del diario El Comercio, 

quienes destacan que “no existe la profesión de infografista”, es más, dentro del periodismo 

no se enseña esta estrategia. Por este motivo la mayoría de infografistas son diseñadores 

que tuvieron que adaptarse a la era digital y a la cultura visual para ejercer esta técnica de 

información.  

 

Por ello se tuvo que recurrir a investigaciones extranjeras, las cuales abordan en profundidad 

el estudio de la infografía dentro de los diarios más importantes de su país y en otras 

investigaciones relacionadas a la infografía como técnica metodológica para la comprensión 

de textos o informes educativos. 

 

1.5. Objetivos 

 

1.5.1. Objetivo general 

● Establecer el tratamiento que emplean en la elaboración de las infografías de 

la sección Economía de los diarios La República y El Comercio en los meses 

marzo y abril del 2018. 

 

1.5.2. Objetivos específicos 

● Determinar la característica más predominante en el tratamiento de las 

infografías. 

 

● Demostrar la diferencia existente en el tratamiento infográfico en las infografías 

de ambos diarios. 
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CAPÍTULO 2. MARCO TEÓRICO 

 

2.1. Antecedentes 

 

El presente estudio de investigación propone demostrar la importancia de las características 

que debe presentar una infografía en su elaboración y diagramación. Teniendo en cuenta la 

utilidad, visualidad y concordancia, como los principales puntos a tratar en la ejecución de 

infografías periodísticas.  

 

Es de interés establecer estas características como prioridad en el diseño y diagramación de 

las infografías periodísticas para los periodistas gráficos, ya que de ello dependerá la 

comprensión de la información para el lector.  

 

Mariñas (2013), de la Universidad Privada del Norte, en su investigación: “Diseño de 

infografías publicadas en el diario La Industria como herramienta periodística para consolidar 

una percepción favorable en el público lector” enfoca la importancia de las infografías como 

estrategia creativa en la prensa escrita, debido a que los medios electrónicos están ejerciendo 

un gran poder sobre ella, para ello realizó una encuesta aplicada a 370 personas, llegando a 

la conclusión de que sí contribuye a consolidar la percepción del público. 

 

Por otro lado, la investigación de Gutierrez (2016), de la Universidad Católica Sedes 

Sapientiae: “La infografía como estrategia didáctica para el aprendizaje de los estudiantes de 

educación secundaria”, aborda la esencia del diseño de la información para transmitir 

conocimiento e información en las instituciones. Estableciendo como punto importante la 

visualidad de la imagen, para ello evaluó a un grupo de alumnos, determinando finalmente, 

que el uso de las infografías en sus textos, volvía más comprensible la lectura, generando el 

interés y desarrollando la creatividad para su elaboración. De esta manera resalta a la imagen 

como una herramienta sencilla, decorativa y vistosa, fusionada con el texto, orientada al plano 

educativo en la construcción y adquisición de nuevos conocimientos.  

 

Rodríguez, Canchaya y Barrios (2013), de la Universidad Nacional de Educación Enrique 

Guzmán y Valle, en su tesis titulada: “El uso de la infografía y su influencia en el aprendizaje 

de la comprensión de lectura de los estudiantes del tercero de secundaria en la Institución 

Educativa Privada Los Ángeles, Chaclacayo, 2013”, reafirma que, gracias a la infografía, el 

proceso de comprensión de la información es óptimo debido a la precisión que presenta 

mediante sus imágenes y contenido. Concluyendo en que la elaboración de una infografía 
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estimula no solo el hábito de lectura, sino también la asimilación de la información en el 

proceso de análisis y retención, dándole sentido a la característica de funcionalidad. 

 

Asimismo, Esteban (2017) en su tesis doctoral de la Universidad Complutense de Madrid: “La 

visualización de datos: evolución de la infografía en el siglo XXI” describe la relación existente 

entre la infografía y la visualización de datos. Demuestra que mantener un conocimiento 

estructurado sobre cómo realizar un diagrama resulta eficaz, aumentando la capacidad de 

almacenar información en el cerebro. Por otro lado, concluye en que la visualización de datos 

como una gestión de procesos ejecutados por una máquina, se diferencia de la infografía, 

dado que necesita de una mente humana, que procese la información, interpretándola de 

diferentes ángulos, llegando así a una conclusión, evaluando paso a paso cada detalle. 

 

De igual modo, en la investigación realizada por Alfaro, Hernández y Sánchez (2015) titulada: 

“Uso y evolución de la infografía en el periodismo impreso de El Salvador”, nos explica cómo 

la infografía ha tomado posesión en el ámbito informativo, siendo uno de los recursos pocos 

conocidos y empleados en los medios de comunicación y en el lector. Concluyendo en que la 

aceleración de los conocimientos, el avance tecnológico y la era digital, van tomando 

presencia en los medios de comunicación, ha hecho que se generen nuevas técnicas de 

comprensión en el lector, haciendo que las infografías den otra percepción de las noticias. 

Desarrollando esta capacidad de diagramación y análisis facilitando una información 

descriptiva y concreta.  

 

En la tesis realizada por Cano (2011), de la Universidad San Carlos de Guatemala, quien en 

su investigación trató:” La infografía como un recurso estilístico para facilitar la comprensión 

de la información periodística”, establece los puntos en los cuales la infografía cumple un rol 

determinante en las notas de prensa escrita, favoreciendo en la comprensión de estas y 

generando un impacto visual en el público lector. 

 

Por su parte, Salvatierra (2008), de la Universidad Abierta Interamericana, en su tesis: 

“Análisis de la composición gráfica, de las infografías periodísticas impresas, de las secciones 

Internacionales y Policiales del diario Clarín en el periodo de tiempo comprendido entre 1960 

y 2008”,  tiene como objetivo mostrar una perspectiva desde el punto gráfico de la infografía, 

como un nuevo recurso de información visual y destaca la importancia de esta para brindar 

una información periodística de una forma más didáctica y sencilla. En este estudio se realiza 

un análisis sobre la historia y la evolución de las infografías y concluye en que poco a poco 

se han ido incrementando nuevos elementos gráficos dentro de ella, volviéndolo más 

estilístico y llamativo para la atracción visual. 
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Por otro lado, la perspectiva que le brindan Ames y Anhuaman (2012), en su trabajo de 

investigación: “Uso de la infografía como estrategia didáctica para mejorar la producción de 

cuentos maravillosos en los estudiantes del 5to grado de educación secundaria de la 

Institución Educativa Santa Edelmira – 81017 del distrito de Victor Larco Herrera, Trujillo – 

2011”, brinda otro enfoque de las infografías en el plano educativo. Plantea como objetivo 

demostrar la importancia de la infografía como método de enseñanza y comprensión en el 

plan lector, por ello se recurrió a una evaluación, concluyendo en que, las nuevas técnicas de 

aprendizaje en las escuelas son las que llevan a la creación de metodologías que dejan de 

lado lo convencional para pasar a lo práctico y didáctico, haciendo de la infografía una 

herramienta primordial para el aprendizaje en las escuelas, creando el hábito de la lectura, 

mediante la estrategia del uso de la infografía como una nueva metodología al alcance de los 

docentes. 

 

De igual forma, Reinhardt (2010) de la Universidad de Palermo en su proyecto de 

investigación II: “Infografía Didáctica, producción interdisciplinaria de infografías didácticas 

para la diversidad cultural”, realiza un análisis desde una perspectiva como diseñador gráfico, 

orientado a la educación en las escuelas, en relación a la producción de infografías didácticas. 

De esta manera concluye en que la infografía es una herramienta educativa, que genera 

cultura y que a su vez se adapta a las diversas necesidades de aprendizaje del niño en su 

etapa escolar. 

 

2.2. Bases teóricas 

 

2.1.1 Tratamiento 

 

2.2.1.1. Definición 

 
El tratamiento que recibe todo tipo de noticia o información consiste en un conjunto 

de criterios, los cuales perfeccionarán su elaboración y producción, ya sean de 

medios impresos, como también los digitales. 

 

Para Morin (2009) el tratamiento “Es el modo en que los medios impresos eligen la 

información; la transforman en imágenes y en textos, la ubican en las páginas y lo 

ponen en circulación” a esta definición le añade que “el tratamiento es un sistema 

diseñado para analizar diferentes tipos de información, valiéndose de indicadores 

que permiten verificar el mayor número de elementos posibles en el discurso 

periodístico”. 
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2.2.1.2. Inicio de la era infográfica 

 

A raíz de la necesidad que el hombre tuvo, para comunicarse desde la época 

prehistórica, dio inicio al trazo como uno de los principales gráficos, lo cuales 

representaban una forma de transmitir información o conocimiento a los demás. 

 

Grombrich (1990) citado por (Gamonal, 2013), para afirmar que “las 

representaciones prehistóricas de escenas de cazas respondían a una finalidad de 

aprehensión de la realidad. Tenían un carácter mágico ya que se dibujaban los 

animales que iban a cazar con la esperanza de que así podrían atraparlos”. 

 

Con el paso del tiempo, los trazos, gráficos, dibujos y diagramas, fueron tomando 

perfección en cuanto a la transmisión de la información, ya que en los siglos XVI y 

XVII en Europa se empezaron a realizar las primeras infografías en donde la cultura 

visual tomó protagonismo, llamando la atención de los lectores. 

 

Valero (2001) señala que “diversos autores coinciden en atribuir la publicación de la 

primera infografía al periódico londinense The Times debido a que es un medio aun 

existente el cual presento la ilustración de los primeros mapas.  

 

Esto se reafirma en el artículo publicado por Marín, Beatriz Elena (2010), titulado: 

“La infografía digital, una nueva forma de comunicación”; “Es así como en las últimas 

décadas, de una manera muy acelerada, pasamos a una tendencia periodística 

donde impera lo visual, un estilo de presentación que da importancia a la imagen y 

que, al combinarla con texto, da como resultado una comunicación mixta organizada 

como la propia de las presentaciones infográficas”. 

 

Es por esta razón que, con el implemento de nuevos avances tecnológicos, se 

fueron creando nuevas herramientas de diseño y diagramación en conjunto con la 

fotografía, permitiendo que se maneje la infografía como un recurso estilístico, 

dinámico y preciso de la noticia, adquiriendo un rol protagónico en la prensa escrita. 

 

2.2.1.3. Desarrollo de la infografía en el Perú 

 

Según Osejo (2012), en Latinoamérica la infografía llega gracias a los españoles y 

portugueses, empezándose a tratar en 1991 en el diario Clarín en Argentina, Diario 

Caracas en Venezuela, entre otras publicaciones. 
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“En el Perú, el diario El Mundo empleó este formato para informar acerca del 

conflicto del Cenepa (1995), realizando un despliegue informativo de seguimiento, 

donde el elemento infográfico sirvió para exponer y defender la posición peruana”.  

 

Así mismo, Osejo (2012), cita a Oshiro Fukurama (2005), para afirmar el inicio de 

este recurso periodístico en el Perú, el cual se dio en el año 1999, siendo El 

Comercio y el Sol, los diarios que, mediante periodistas especializados en diseño, 

dieron vida a las infografías en la prensa escrita.   

 

2.2.1.4. Características Generales 

 

Valero (2001), sintetiza estas siete características en dos partes esenciales “1º la 

infografía es una aportación útil (utilidad a la comunicación de informaciones en la 

prensa periódica impresa y 2º contiene características de visualidad”. 

Concluyendo en una característica general Concordancia, la cual menciona que no 

sirve para valorarla positivamente, cuyo juicio es evaluado en la ausencia de esta. 

2.2.1.4.1 Utilidad 
 

Es el provecho que se le da a la información o noticia de interés. Teniendo en 

cuenta los siguientes grados: 

 

a. Significación 
  

Destaca lo más importante de los acontecimientos   y acciones, lo cual resulte 

de importancia para el lector de manera positiva o negativa. 

              

Si una infografía presenta una conexión con la realidad se afirma que cumple 

con la característica de significación. 

 

b. Información 
 

Ideas estructuradas, escritas de manera organizada desde lo más importante 

a lo superfluo, manteniendo como guía el lead en el contenido principal, 

precisando la explicación de circunstancias y detalles de un hecho o 

acontecimiento. 
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Si la infografía presenta una estructura organizada, comprendiendo los 

aspectos más importantes situados en el lead, se afirma que cumple con la 

característica de información. 

 

c. Funcionalidad 
 

Importancia del sentido que ocupa la infografía como servicio al lector. Se 

resume lo esencial, complementando o sustituyendo la información que se 

considere necesaria. 

 

Si la infografía presenta duplicación visual, es decir, se muestran los mis 

datos tanto en la infografía como en el texto informativo, se puede decir que 

no cumple con la característica de funcionalidad. 

 

2.2.1.4.2 Visualidad 
 

Percepción de objetos vistosos, compuestos por elementos icónicos y tipográficos, 

los cuales son elaborados en una presentación gráfica, permitiendo al lector ver 

los hechos, en lugar de leerlos. 

 

a. Iconicidad 
 

Representación signos, símbolos no codificados, es decir, no tienen la 

necesidad de ser sometidos a un aprendizaje previo de su significado para el 

lector. 

 

La infografía debe presentar un contraste entre la imagen, ilustración 

fotografía y texto, bajo este criterio se puede decir que cumple con la 

característica de iconicidad. 

 

b. Tipografía 
 

Conduce el contenido, separa los infogramas y los ordena, de tal manera que 

los agrupa y organiza en tablas si corresponde. Puede entrar a tallar tanto 

texto como números. 
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La infografía debe presentar un orden en las partes que la componen, 

comprendiendo título, rótulo, ilustración, crédito y fuente, bajo este criterio se 

puede decir que cumple con la característica de tipografía. 

 

c. Comprensión 
 

Permite la rápida asimilación para el lector del contenido y de los sucesos o 

acontecimientos. A su vez permite captar la información de manera didáctica 

a quienes recién se encuentren familiarizados con la realidad o con los temas 

en cuestión.  

 

Si la infografía no presenta errores o fallas de impresión, distorsión en las 

imágenes, borrones en el texto, se puede afirmar que no cumple con la 

característica de comprensión.  

 

d. Estética 
 

Destaca la belleza de cualquier elemento gráfico que esté situado en la 

infografía, ya sea ilustración, dibujo, fotografía, debe ser realizado con 

originalidad, para brindar un valor superior de connotaciones. 

 

Si la infografía presenta movilidad y creatividad o un valor estético – artístico 

en la construcción de ilustraciones, bajo este criterio se puede decir que la 

infografía cumple con la característica de estética. 

 

2.2.1.4.3 Concordancia 
 

Valero (2001), concluye en lo siguiente: La concordancia es un conjunto de reglas 

que toda infografía debe cumplir para mantener coherencia en el uso de la 

ortografía, sintaxis e idioma, pero que no emite juicio de valor, ya que es una 

característica que se presupone. 

 

2.2.1.5. Características Cualitativas 

 

Valero (2001) define las siguientes características como aspectos positivos, los cuales 

permiten valorar la calidad y apreciar cada detalle de la infografía, teniendo en cuenta 

los dos pilares fundamentales que son la visualidad y la utilidad. 

 



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 24 

 

2.2.1.5.1 Informativa 
 

Secuencia de documentos e ideas, que mantienen una estructura organizada por 

una jerarquía periodística, que va desde lo más importante hasta lo superfluo. 

 

Una de las formas más clásicas y normales de redactar una información tiene 

como soporte las cinco preguntas clásicas que son: qué, quién, cuándo, dónde, 

cómo y por qué. Cabe resaltar que no es necesario que la infografía periodística 

cumpla con todas ellas, pero sí debe mencionar los datos más importantes 

situados en el lead (Ver ilustración 1). 

 

¿Qué? Presenta la escena real del momento, el suceso con sus cualidades 

esenciales. 

 

¿Quién? Es el sujeto principal de la escena, no necesariamente se refiere a un 

ser vivo, también puede ser un objeto, el cual está siendo analizado o es el centro 

de la información. 

 

¿Cuándo? Es el tiempo en el que se desarrollan los sucesos, la hora, fecha, año, 

época, estación, entre otros. Puede ser representado en texto, como también en 

dibujo, todo dependerá del nivel de importancia que se le dé. 

 

¿Dónde? Lugar donde se desarrollan los sucesos o acontecimientos, se realiza 

cuando la localización, ya sea de un determinado lugar no es claro en el texto, 

estos son ejemplificados en mapas o planos. 

 

¿Cómo? Es una de las preguntas más frecuentes, que explica a detalle el 

desarrollo de los hechos, siendo en ocasiones el objetivo principal de la infografía. 

Esta pregunta está incluida en la característica de “comprensión”, puesto que, la 

información documenta cómo sucedió, cómo funciona, cómo ocurrió, etc., 

detallando el proceso de cada hecho. 

 

¿Por qué?  Responde el motivo por el cual fue motivado o realizado el hecho. Se 

detallan las causas y efectos de cada suceso. 

 

Si la infografía presenta una estructura organizada, comprendiendo los aspectos 

más importantes situados en el lead, se afirma que cumple con la característica 

de información. 
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Ilustración 1 (Cómo mataron a María Marta, 2002) 
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2.2.1.5.2 Significativa 
 

Destaca sus aspectos más importantes y muestra vinculación con sucesos y 

objetos conocidos, que evidencian la forma en que afectan al lector. 

 

Si una infografía presenta una conexión con la realidad se afirma que cumple con 

la característica de significación. 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 2 (Lionel Messi la genética de un crack, 2010) 
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2.2.1.5.3 Comprensible: 
 

Permite entender lo acontecido de manera general. Presenta legibilidad para el 

lector mediante signos que sean reconocidos y estén organizados con claridad y 

sencillez. 

 

Si la infografía no presenta errores o fallas de impresión, distorsión en las 

imágenes, borrones en el texto, se puede afirmar que no cumple con la 

característica de comprensión.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Ilustración 3 (Taringa, 2012) 
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a. Legibilidad 
 

Lo que se explica mediante un lenguaje de signos, no debe ser explicado 

mediante un comunicado, puesto que el mensaje debe ser legible y no debe 

ser un supuesto.  

 

La infografía debe presentar los datos concretos sin que necesiten de una 

explicación en un rótulo, esto debe ser evaluado en conjunto a la imagen, 

fotografía o ilustración, bajo este criterio se puede decir que cumple con la 

característica de legibilidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 4: (Cultura 10, 2018) 
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b. Signos 
Conjunto de elementos simbólicos, los cuales representan los datos o 

información que se quiere transmitir, estos deben estar bien graficados, ya 

que puede tergiversar la noticia o lo que se desee informar. 

 

La infografía debe presentar un conjunto de signos y símbolos que sean 

claros y describan los datos que se desea plasmar dentro de la ilustración. 

Bajo este criterio se puede decir que cumple con la característica de signos. 

Ilustración 5 (Un mac como nosotros, 2014) 
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c. Claridad 
 

Facilidad de lectura tanto del contenido informativo como los gráficos, estos deben ser realizados en un espacio adecuado, donde pueda 

visualizarse mejor. 

 

La infografía debe presentar tanto el contenido como la ilustración de manera clara, sin borrones o distorsiones en la imagen, bajo este 

criterio se puede decir que cumple con la característica de claridad.   

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 6 (Fernandez, Infografías en castellano, 2012) 
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2.2.1.5.4 Tipográfica: 
 

Incluye información escrita con formas tipográficas apropiadas (título, texto, 

leyenda) y para la noticia que transmiten. 

 

La infografía debe presentar un orden en las partes que la componen, 

comprendiendo título, rótulo, ilustración, crédito y fuente, bajo este criterio se 

puede decir que cumple con la característica de tipografía (Ver ilustración 7). 

 

a. Título 
Concreto directo y llamativo, si se cree conveniente puede ir acompañado de 

subtítulos, que expanda la idea plasmada en el titular. Este debe estar 

ubicado en el recuadro infográfico, por lo general en la parte superior. 

 

b. Rótulos 
 Textos breves, los cuales pueden aparecer en pequeños recuadros junto a 

las imágenes, a modo que nombran o describan las unidades icónicas, o todo 

lo que se muestra en la infografía.  

 

c. Ilustración 
Bocetos que pueden ser realizados a mano alzada, como también pueden 

ser copias de algún atlas en el caso de los mapas o planos. 

 

d. Fuente 
 Presenta el origen de la información, demostrando la confiabilidad, seguridad 

y respeto de otros autores, páginas o instituciones. 

 

e. Crédito 
Se indica el nombre del diseñador o infografista que realizó la creación de la 

infografía, añadiendo el medio para el cual trabaja. 
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TÍTULO 

RÓTULO 

FUENTE 

CRÉDITO 

ILUSTRACIÓN 

Ilustración 7: (Chumpitaz, Nuestra Marinera, 2013) 
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2.2.1.5.5 Icónica: 
 

Conformada por elementos visuales simplificados, representando la noticia de 

manera reconocible para el lector. 

Para reconocer si una infografía es icónica, debe analizarse la infografía en varios 

grados, ya que el texto y la imagen no se encuentran en un mismo plano, pero si, 

perteneces a la misma unidad de análisis. De acuerdo a lo mencionado, si se 

visualiza un texto o tabla junto a un dibujo bien elaborado, podemos decir que es 

icónica. 

 

La infografía debe presentar un contraste entre la imagen, ilustración fotografía y 

texto, bajo este criterio se puede decir que cumple con la característica de 

iconicidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 8: (Jaime Serra, 1997) 
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2.2.1.5.6 Funcional: 
 

Sintetiza la noticia, resaltando lo esencial, ampliando la información escrita 

presentada en el diario, sustituyendo el texto. 

Por otro lado, deja de ser funcional si la infografía es una copia exacta de la nota 

informativa, la redundancia, puede tergiversar la noticia y entrar en 

contradicciones. 

 

Si la infografía presenta duplicación visual, es decir, se muestran los mis datos 

tanto en la infografía como en el texto informativo, se puede decir que no cumple 

con la característica de funcionalidad. 

 

Ilustración 9 (Mundo, 2009) 
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2.2.1.5.7 Estética: 
 

Atracción visual de la infografía, característica que seduce al lector desde el enfoque de la cultura visual. 

 

Si la infografía presenta movilidad y creatividad o un valor estético – artístico en la construcción de ilustraciones, bajo este criterio se puede 

decir que la infografía cumple con la característica de estética. 

 

Ilustración 10: (Navarro, 2007) 
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a. Movilidad 
 

Acción de los actores u objetos principales de la noticia que presentan cierto 

dinamismo, lo cual le da un cierto valor a la infografía.  

Cuando los elementos gráficos son estáticos no atraen la atención del lector, 

mientras que los que presentan movilidad causan diferentes sensaciones ya 

sean positivas, como negativas, según sea el caso. 

 

Si la infografía presenta animación mediante la ilustración, esto se puede 

visualizar mediante la visualización de flechas o líneas de acción, las cuales 

explicaran una secuencia y el dinamismo de esta. Bajo este criterio se puede 

decir que se cumple con la característica de movilidad. 

 

 

 

Ilustración 11: (Colombato, 2014) 
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b. Creatividad 
 

Experiencias novedosas, las cuales tienen la capacidad de motivar el 

contenido informativo, haciéndolo más atractivo para el lector. 

 

Si la infografía presenta ilustraciones o ideas innovadoras en la creación de 

sus gráficos, las cuales sean originales y novedosas, bajo este criterio se 

puede decir que la infografía cumple con la característica de creatividad. 

 

 

  

Ilustración 12: (Chumpitaz, Friki.NET, 2012) 
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2.2.1.5.8 Concordancia: 
 

No presenta errores o faltas entre los datos, textos e imágenes que presenta. Se 

visualiza una infografía lógica y veraz. 

 

 

2.2.1.6. Técnicas aplicadas 

 

Así mismo, tomando en cuenta el aporte de Paola Osejo (2012), es necesario analizar 

los recursos adecuados para transmitir el mensaje de la infografía al lector. Por ello 

este punto se enfoca en la ilustración. 

 

De acuerdo a las diferentes técnicas que se emplean para la elaboración de esta 

técnica gráfica, se estudiarán las más resaltantes y utilizadas en los medios 

periodísticos, como son: 
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2.2.1.6.1 Dibujo a mano alzada 
 

La originalidad, estética y creatividad de una infografía parte de un trazo o de un dibujo a mano alzada, hecho por expertos. Estos a su vez 

deben ser realizados con total claridad, de tal forma que capte la atención del lector. 

Por ello es indispensable que esta técnica presente color, matices, retoques digitales, que aumenten su vistosidad, estos a su vez pueden 

estar acompañados de fotografías y trazos vectoriales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 13 (nestorhistoriaperu, 2013) 
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2.2.1.6.2 Dibujo vectorial 
 

La presentación de dibujos vectoriales en una infografía es primordial, si se 

pretende generar un mayor impacto en la visualidad de la imagen. 

Esta técnica tiene como base la fotografía o dibujo a mano alzada, la cual es 

redibujada en programas de diseño (Illustrador, Photoshop), gracias al retoque 

digital, la ilustración genera más atracción en el lector.  

 

 

Ilustración 14 (Motor, 2016) 
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2.2.1.6.3 El montaje fotográfico 
 

Existen infografías que requieren de una fotografía, debido a la complejidad del 

hecho o la escena que se desea plasmar. Por tal motivo es importante una buena 

toma fotográfica, que refleje la realidad de la noticia.  

Ilustración 15 (Jarrn) 
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2.2.1.6.4 Modelado 3D 
 

Esta técnica utilizada para representar diagramas y elevaciones, las cuales 

ejemplifican un proyecto. En su mayoría se realizan para mostrar perspectivas 

aplicadas en infografías digitales (interactivas, multimedia) en la plataforma de los 

diversos diarios. 

 

Con ayuda de programas especializados en modelado 3D (Photoshop, AutoCAD) 

se obtienen grandes resultados en la presentación de la infografía, cabe resaltar 

que, es de importancia mantener la iconicidad en su elaboración, lo que permitirá 

generar el contraste entre el texto, la imagen y la realidad del diseño. 

 

 

2.2.1.7. Tipos de infografías 

 

De acuerdo a Parramón Arts & Desing (2015), es importante analizar el estudio 

tipológico, puesto que, permite clasificar distintas modalidades infográficas de 

acuerdo a los diferentes casos que pueda presentar la noticia o lo que se desea 

informar.  

 

Ilustración 16 (nestorhistoriaperu, 2012) 
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Esta presentación se divide en cinco categorías:  

 

 

2.2.1.7.1 Gráfica de barras 
 

Es una interpretación de datos estadísticos, la cual se destaca en infografías de la 

sección Economía y Política.  

Esta a su vez de subdivide en tres tipos: 

 

a) Gráfica de barras 
 
Mediante la gráfica de barras, como su nombre lo indica se establece la 

longitud de la barra, para colocar los datos, de esta forma se realiza la 

comparación correspondiente a la información que se quiera brindar. 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

b) Gráfica circular (gráfica de pastel) 
 

Esta gráfica permite dividir en sectores los datos porcentuales, de tal 

manera que permite visualizar la relación proporcional existente. (Ver 

Ilustración 18) 

 

 

 

Ilustración 17 (TIBCO, ¿Qué es un gráfico de barras?) 
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c) Gráfica de anillos 
 

Este tipo de gráfica muestra un patrón circular que denota la relación 

proporcional entre los datos. Lo que marca la diferencia es el tamaño que 

representa cada porción, este se determina por el valor porcentual que se 

le da a cada anillo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 18 (EXCEL TOTAL, Gráfico circular) 

Ilustración 19 (EXCEL TOTAL, Gráfico de anillos) 
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2.2.1.7.2 Datos agrupados 
 

Tal y como dice su nombre, este tipo de gráfico agrupa datos en bruto, los cuales 

tienen múltiples valores. Estos a su vez se subdividen en dos tipos: 

 

a) Histograma 

Al igual que los gráficos de barra, los histogramas están constituidos por 

varias columnas que se encuentran sobre un gráfico, lo que puede generar 

confusión en su representación. Sin embargo, lo que lo diferencia es que 

los histogramas muestran distribuciones de variables, mientras que, los 

gráficos de barra comparan las variables. 

 

 

 

b) Gráfica Lineal (gráfica de función) 

 

Este tipo de gráfica presenta una serie de puntos de datos, los cuales se 

conectan entre sí por medio de una línea.  

La gráfica lineal es utilizada para plasmar tendencias de los datos, la 

diferencia de parámetros y cómo una variable puede afectar a otra. (Ver 

Ilustración 21) 

Ilustración 20 (R4ULPGC, Introducción a R, Histogramas) 
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2.2.1.7.3 Gráfica de datos en bruto 
 

Este tipo de gráfica está compuesto por datos de diferentes niveles, así 

mismo muestran los datos establecidos jerárquicamente con claridad. 

 

a) Diagrama de tallo y hojas 

 

Estos diagramas muestran los valores más pequeños como hojas y los 

valores mayores como tallos. A su vez reducen la visualidad de los datos, 

ilustrando los datos subsiguientes, de tal manera que, muestra con claridad 

los detalles de las características de proyección. (Ver Ilustración 22) 

 

 

 

Ilustración 21 (Microsoft, Gráficos lineales) 
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b) Diagrama de caja 

También llamados diagramas de cajas y bigotes, representan grupos de 

datos numéricos mediante seis estadísticas: la mediana, el cuartil superior, 

el valor máximo, el cuartil inferior, el valor mínimo y los valores atípicos. 

Este tipo de gráfico es utilizado para mostrar valores de acciones, pero por 

su complejidad visual, son escasos en los diseños infográficos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ilustración 22 (EXCEL TOTAL, ¿Cómo crear un diagrama de tallo y hojas?) 
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2.2.1.7.4 Datos de series temporales 
 

Son visualizaciones donde se plasma la información sobre una secuencia temporal, 

un periodo establecido. Para su representación se utiliza el gráfico lineal. 

 

a) El gráfico lineal 

 

Sus características visuales permiten reflejar con claridad las tendencias de datos 

que mantienen una continuidad.  

Por ello es utilizado frecuentemente para establecer comparaciones de datos, 

marcados en un tiempo determinado, visualizando altos y bajos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2.1.7.5 Datos de series temporales 
 

Estos gráficos están compuestos por varios tipos de datos los cuales forman una 

relación proporcional. Su representación básica es mediante una gráfica radar. 

 

 

 

Ilustración 23 (Geo Perspectivas, Evolución de la población ocupada en la 
pesca 1965 – 2007) 
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a) Gráfica de radar 

 

La gráfica de radar puede estar compuesta por diferentes datos, ubicados en un 

mismo gráfico. 

Este diseño presenta unos picos equiangulares, los cuales marcan una secuencia.  

Se suele usar este tipo de gráfico para ilustrar las relaciones estructurales entre 

datos.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2.1.8. Infografía en los diarios más importantes del Perú 

 

De acuerdo a (CPI, 2016) en el Estudio de Lectoría de diarios en Lima y 15 

principales ciudades se obtuvieron los diarios más leídos por los peruanos, en 

donde se destaca El Trome, El Ojo y El Comercio, quienes obtuvieron el mayor 

puntaje en cuanto a lectoría.  

 

Por otro lado, analizando los criterios de selección para el análisis de infografías se 

tomaron en cuenta los siguientes puntos: a) diarios más leídos, b) infografías 

publicadas, es decir si realiza infografías y si lo hace con frecuencia, c) sección 

Economía, si es que presenta la sección en mención en su diario. Para ello se le dio 

una puntuación de 0 a 5. 

Ante lo expuesto se obtuvo como resultado a los diarios La República y El Comercio, 

puesto que presentaron un alto puntaje en los criterios de selección. 

Ilustración 24 (Ingenio Virtual, Tipos de gráficos y diagramas para la visualización de 
datos) 
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Tabla 1: Cuadro de importancia – Elección de diarios.  

Cuadro de Importancia - Elección de diarios 

  Diarios Mas leídos Infografías publicadas Sección Economía Total 

1 Trome 5 1 3 9 

2 Ojo 5 2 3 10 

3 El Comercio 5 5 5 15 

4 Depor 4 3 0 7 

5 Perú 21 4 3 5 12 

6 El Popular 4 2 3 9 

7 El Bocón 3 3 0 6 

8 Correo 3 3 5 11 

9 La República 3 5 5 13 

10 Libero 3 3 0 6 

11 Exitosa 3 2 0 5 

12 Karibeña 3 1 0 4 

13 Publimetro 2 3 5 10 

14 Extra 2 2 0 4 

15 Gestión 2 4 5 11 

16 El Chino 2 2 0 4 

17 Todo Sport 1 3 0 4 

18 La Razón 1 2 0 3 

19 Diario Uno 1 1 0 2 

20 El Men 1 1 0 2 

21 Expreso 1 1 0 2 

22 El Peruano 1 2 0 3 
 

                                                                 Fuente: (CPI, 2016) 
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2.2.1.8.1 Diario La República 
 

Diario peruano fundado el 16 de noviembre de 1981, pertenece al Grupo La 

República Publicaciones, que, a su vez, administra “El Popular” y “Líbero”. Su 

fundador Gustavo Mohme Seminario, actualmente son los familiares quienes 

administran el negocio. 

 

 

Según (Ojo Público, s.f.) “El Grupo La República es la segunda casa editorial de 

medios impresos y digitales más importante del país”. 

  

Ilustración 25: (Zuñiga, 2016) 
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a. Sección Economía 
 

Desde sus inicios el diario La República, contó con notas sobre Economía, 

según la entrevista a Alejandro Alemán, cuenta que La República, no contaba 

con secciones divididas, actualmente, el diario tiene las siguientes secciones:  

 

- En Portada 

- Opinión 

- País (Política) 

- País (Economía) 

- Mundo 

- Sociedad 

- Ocio y Cultura 

- La Contra 

 

Siendo Economía, la sección que más requiere del uso de infografías, para 

abordar sus temas, debido a su nivel de complejidad, el uso de esta técnica 

aligera la comprensión y el fácil análisis del lector.  

 

2.2.1.8.2 Diario El Comercio 
 

Diario peruano fundado en1839, siendo uno de los diarios más antiguos del país. 

La primera edición fue publicada el 04 de mayo de 1839 por Manuel Amunátegui 

y Alejandro Villota, quienes posteriormente en el año 1875 cedieron el control del 

diario a José Antonio Miró Quesada, desde entonces la familia Miró Quesada ha 

estado a cargo de la dirección general de El Comercio. 

Según Raúl Rodríguez, infografista del diario El Comercio, comenta que el 

nombre del diario en mención, se debe a que, desde sus inicios, este medio 

periodístico, se encargaba de difundir noticias relacionadas al comercio que se 

realizaba dentro y fuera de Lima.  
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a. Sección Economía 
 

Desde que se crea El Comercio, la sección Economía siempre estuvo 

presente, pues eran justamente el tema principal del diario. 

Con el paso de los años y las innovaciones periodísticas, el diario implementó 

sus secciones de acuerdo a necesidades de información del lector. 

Cuenta con las siguientes secciones: 

- Editorial 

- Política 

- País 

- Lima 

- Mundo 

- Ciencias 

- Economía 

- Deportes 

- Opinión 

- Avisos 

- Entrevista 

Ilustración 26: (El difícil camino a Rusia 2018, 2017) 
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Siendo Economía la sección con mayor usabilidad de infografías, para la 

simplificación de la nota informativa, volviéndola más llamativa y atractiva 

para el lector. 

 

2.2.1.9. Selección de meses 

De acuerdo a la coyuntura política, la cual causó impacto en el Perú en los 

meses de marzo y abril. Los medios de comunicación, realizaron una serie 

de análisis anticipando las implicancias económicas de la renuncia a la 

presidencia de Pedro Pablo Kuczynski, la cual tuvo como fecha exacta el 21 

de marzo del 2018. 

Por ello se tomó como muestra 56 infografías de la sección Economía 

publicadas por los diarios La República y El Comercio, para analizar su 

tratamiento infográfico.  

 

    

2.3. Definición de términos básicos 

 

2.3.1. Infografía 

 

Recurso didáctico comunicacional, que contiene información y datos resumidas y 

descritas en imágenes. 

La infografía se ha convertido en una estrategia, que consiste en la elaboración de 

diversos esquemas, gráficas, cuadros, imágenes, fotografías, mediante las cuales 

se explica de manera concreta y detallada, un hecho, noticia, proceso, los cuales 

generan una atracción visual por la estilística que presenta. 

  

Darwin Paredes (1999), “La infografía es la combinación de imágenes sintéticas y 

textos descriptivos con el fin de comunicar información de manera visual para 

facilitar su transmisión”. 

 

Además de las ilustraciones, podemos ayudar más al lector a través de gráficos que 

puedan entenderse e interpretarse instantáneamente. 

 

2.3.2. Infografía de prensa 

 

Redacción dinámica de un hecho noticioso, descrito en imágenes y tablas de datos, 

que sintetizan la información y la hacen más comprensible para el lector. 
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Para Valero (2001), “la infografía de prensa es considerada por todos como una de 

las mejores herramientas para desarrollar y favorecer la supervivencia de la tan 

traída y llevada crisis de la prensa escrita”. 

 

2.3.3. Infografía digital 

Herramienta informativa, que sintetiza la información y la hace mejor comprensible 

para la elaboración de una noticia o hecho informativo. 

 

Según Valero (2001), “la infografía digital, es un producto nuevo del periodismo 

digital, que ha aparecido como resultado de la necesidad que tiene la comunicación 

escrita de captar lectores en pantalla y en línea, es de nuevo, uno de los “salvavidas” 

que tiene el periodismo escrito”. 

 

2.3.4. Diagramación 

Distribución, organización de elementos o piezas gráficas, utilizándolas con criterio 

y buen análisis para transmitir un mensaje preciso y claro al lector. 

 

Para Cabalceta (2007), la diagramación consiste en “tratar de equilibrar elementos 

a través de las páginas; organizar las masas de texto, las ilustraciones, los espacios 

en blanco, los títulos y las fotografías, procurando encontrar la armonía de las partes 

con el todo”. 

 
2.3.5. Lenguaje visual 

Conjunto de elementos, símbolos, signos e íconos que forman parte de un 

ecosistema gráfico, el cual tiene como objetivo proporcionar información mediante 

dibujos, fotografías e imágenes, las cuales forman parte de la noticia. 

 

Para Serrano (2002), el lenguaje visual se ha definido como “un conjunto de 

expresiones simbólicas, un sistema organizado de signos, un producto cultural que 

proporciona un código para la traducción del pensamiento. Así, el lenguaje es la 

condición de la cultura que contribuye a crearla y permite que se pueda establecer 

una comunicación entre todos los hombres”. 

 

2.3.6. Cultura visual 

Conjunto de situaciones y novedades que abarcan una nueva generación visual, la 

cual se adapta a la realidad y a las herramientas que esta le brinda dentro de una 

sociedad comunicacional. 
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Sánchez (2008), define cultura visual como una “situación que ha impuesto 

verdaderos desafíos a la prensa escrita, la cual se vio condicionada por la presencia 

de una sociedad inundada por imágenes y con un público con renovados hábitos de 

lectura. 

 
2.3.7. Imagen 

Representación gráfica semejante a la fotografía o a lo captado por el órgano 

visual. 

 

Para Villafañe (2006) “las imágenes son representaciones en la medida en que 

retratan cosas ubicadas a un nivel de abstracción más bajo que ellas mismas”. 

 

2.3.8. Ilustración 

Gráfico, dibujo en representación de una idea o fotografía. Utilizado para plasmar 

proyectos a futuro, recurriendo a la imaginación y sentido visual. 

 

Mayos (2007), define ilustración como un “proceso de larga duración en evolución 

interna y que se relaciona con otros procesos superpuestos (algunos de los cuales 

lo pueden contener al ser más largos, globales y básicos, como la misma 

Modernidad)”. 

 

2.3.9. Fotografía 

Técnica utilizada para obtener extractos sobre diversas situaciones de manera 

inmediata. 

 

Sánchez y Val (2007) afirma que “la fotografía no es una mera repetición o copia de 

la realidad o del entorno. Puede suministrar información objetiva (ligada a la 

existencia) o subjetiva (ligada a la interpretación) aunque tanto el fotógrafo como el 

espectador le otorguen un sentido particular y propio”. 

 

2.3.10. Estética 

Belleza, estilo de las cosas, que generan atención para el ojo del lector, 

diferenciándolas de otros elementos que son parte de un dibujo, diagrama o gráfico. 

 

Para Serrano (2002), la estética “es el estudio de la esencia y sustancia de las cosas 

hermosas y es la parte de la filosofía que nos ayuda a entenderlas. Y en el arte 
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como lenguaje se estudia la estética como el vehículo para compartir el 

conocimiento de los sentimientos, los proyectos y los valores en busca de la verdad 

y de la belleza”. 

 

2.3.11. Perspectiva 

Representación de un espacio tridimensional sobre una superficie plana, donde se 

plasman las dimensiones de alto, ancho y fondo. 

 

López, Gómez, Cabezas, Garriga, De Mesa, Giménez, Ruiz y Carles afirman que la 

perspectiva “es una ciencia que permite representar los objetos tridimensionales 

sobre una superficie empleando un lenguaje gráfico fundado en las leyes de la 

geometría”. 

 

2.3.12. Elementos icónicos 

Conjunto de elementos que forman parte de un gráfico estructurado, brindándole un 

significado acorde sea el caso que se presenta.  

 

Para Colle (1998) los elementos icónicos son un “proceso mental estructurado por 

el cual un objeto viene a representar o significar otro objeto. 

Este símbolo puede adoptar múltiples formas expresivas, puede ser expresado en 

distintos códigos de comunicación". 

 

  



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 58 

 

2.4. Hipótesis 

 

2.4.1. Hipótesis general 

 

El tratamiento aplicado que se les da a las infografías de los diarios La República y 

El Comercio en la sección Economía tiene como elementos base la Utilidad y 

Visualidad durante los meses abril y marzo del 2018. 

 

2.4.2. Hipótesis específica 

 

La característica más significativa en el tratamiento de las infografías es 

Información.  

 

Las infografías del diario La República presentan mayor cumplimiento del 

tratamiento infográfico que la del diario El Comercio. 
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CAPÍTULO 3. METODOLOGÍA 

3.1. Operacionalización de variables 

Tabla 2: Operacionalización de variables 

   

VARIABLE 
DEFINICIÓN 

CONCEPTUAL 
DIMENSIONES INDICADORES 

 
SUBINDICADORES 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tratamiento 
infográfico 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Es el modo en que los 
medios impresos 
eligen la información; 
la transforman en 
imágenes y en textos, 
la ubican en las 
páginas y lo ponen en 
circulación. 

 

(Morin, 2009) 

 

 

Utilidad 

Significación 
 

Contenido 
informativo 

Información Estructura (lead) 

Funcionalidad Resumen  

 

 

 

 

 

Visualidad 

 

 

Tipografía 

 

Título 

Rótulo 

Ilustración 

Fuente 

Crédito 

 

Comprensión 

 

Legibilidad 

Signos 

Claridad 

Estética Movilidad 

Creatividad 

Iconicidad Contraste 

 
 
 
Técnicas 

Dibujo a mano 
alzada 

Dibujo 

Dibujo vectorial Vectores 

Montaje 
fotográfico 

Fotografía 

Modelado 3D Elevaciones 

 
 
 
 
 
 
 
Tipología 

 
Gráfica de 
barras 

G. Barras 

G. Circular 

G. Anillos 

Datos 
agrupados 

Histogramas 

G. Lineal 

Gráfica de 
datos en bruto 

D. Tallo y hojas 

D. Caja 

Datos de series 
temporales 

G. Lineal 

Datos 
multivariados 

G. Radar 
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3.2. Tipo de investigación 

3.2.1. Puro, básico o fundamental 

Tal como afirma Ñaupas, Mejía, Novoa y Villagómez (2014), la presente investigación es 

pura, básica y fundamental, puesto que se centra en la adquisición de nuevos 

conocimientos, en este caso basados en el tratamiento infográfico, que sirven de cimiento 

para investigaciones aplicadas. 

 

3.3. Enfoque 

3.3.1. Cualitativo 

De acuerdo a Ñaupas, Mejía, Novoa y Villagómez (2014) el presente estudio es cualitativo 

debido a que se enfoca en la observación y descripción de los fenómenos, en este caso de 

las características comprendidas en el tratamiento infográfico utilizando como técnicas como 

la observación, entrevistas abiertas y revisión de documentos con el objetivo de interpretar 

la información y comprenderla. 

 

3.4. Nivel 

3.4.1. Descriptivo 

Según Ñaupas, Mejía, Novoa y Villagómez (2014) el presente estudio es descriptivo ya que 

el objetivo principal es la recopilación de datos, donde se darán a conocer las características 

y dimensiones del tratamiento infográfico, lo cual se obtendrá bajo la recolección de datos 

para la comprobación de las hipótesis y preguntas plantadas al inicio del tema. 

 

3.5. Diseño de investigación 

3.5.1. Estudio de caso 

Según Ñaupas, Mejía, Novoa y Villagómez (2014), la presente investigación es un estudio 

de caso, puesto que se basa fundamentalmente en la observación de las infografías 

seleccionadas dentro de su contexto natural, detallando y profundizando teorías para luego 

ser analizados posteriormente. 

 

3.6. Unidad de estudio 

En el periodo del 10 de marzo al 10 de abril se encontraron:  

24 infografías publicadas en el diario La República. 

32 infografías publicadas en el diario El Comercio. 

 

Siendo un total de 56 infografías analizadas para la investigación 
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3.6.1. Técnicas, instrumentos y procedimientos de recolección de datos 

 

3.6.1.1. Entrevista 

 

Instrumentos:   

• Cuestionario 

• Grabadora 

• Celular 

• PC 

 

Técnica:  

• Entrevista 

 

             Entrevista – La República 

 

La entrevista realizada al infografista Alejandro Alemán del diario La 

República se realizó el jueves 24 de mayo del 2018 en las instalaciones 

del diario La República, la entrevista tuvo como duración 32 min. con 

20 s.  

 

Entrevista – El Comercio 

 

La entrevista realizada al infografista Raúl Rodríguez del diario El 

Comercio se realizó el lunes 21 de mayo del 2018 en las instalaciones 

del diario El Comercio, la entrevista tuvo como duración 32 min.  

 

• Grabaciones 

Se registraron 2 grabaciones, las cuales muestran las entrevistas 

realizadas a los infografistas de ambos diarios. 

 

• Tomas fotográficas 

 

Se realizaron toma fotográfica de las infografías publicadas por los 

diarios La República y El Comercio, las cuales se obtuvieron en la 

Hemeroteca de la Biblioteca Nacional del Perú. 

 

Se obtuvieron 62 tomas fotográficas. 

Ilustración  SEQ Ilustración \* ARABIC 15: Formato de entrevista La República, 
Elaboración propia 
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• Tomas de pantalla  

 

Se realizaron 8 tomas de pantalla de las infografías publicadas por el 

diario La República, ya que la Hemeroteca de la Biblioteca Nacional no 

contaba con los diarios del 01 de abril al 10 de abril. 

 

Por ello se recurrió al archivo web del diario La República, donde se 

pudo obtener la toma de las infografías restantes  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Ilustración  SEQ Ilustración \* ARABIC 16: Formato de entrevista El Comercio, 
Elaboración propia 
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3.6.2. Métodos, instrumentos y procedimientos de análisis de datos: 

 

3.6.2.1. Plantilla de observación 

 

Se utilizó esta plantilla de observación para analizar cada una de las infografías 
publicadas por los diarios La República y El Comercio en el periodo correspondiente 
del 10 de marzo al 10 de abril 

 

                                   

3.6.2.2. Plantilla de observación – Tipos de infografías 

 

Se realizó una plantilla de observación para analizar los tipos de infografías que se 
utilizó en la elaboración de infografías publicadas por los diarios La República y El 
Comercio en el periodo correspondiente del 10 de marzo al 10 de abril.  
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CAPÍTULO 4.  RESULTADOS 

 

Del análisis del cumplimiento de las características infográficas en las 51 infografías publicadas en la sección Economía de los diarios La 
República y El Comercio se obtuvieron los siguientes resultados: 

 

Tabla 3 Plantilla de observación – La República 

N
u
m
e
r
a
c
i
ó
n 
d
e 
i
n
f
o
g
f
r
a
f
í
a
s 

F
e
c
h
a 
d
e 
in
fo
gr
af
ía 

  
Plantilla de Observación – Diario La República – marzo - abril 2018 

 

   

  Dimensiones  

Titular de 
la Noticia 

Utilidad Visualidad 
 

  Signifi
cació
n 

Informa
ción 

Funciona
lidad 

% 
Utili
dad 

Tipografía Comprensión Estética 
Iconicida
d 

% 
Visuali
dad 

% 
Gen
eral 

  

Conte
nido  

Estruct
ura 

Resumen 

T
í
t
u
l
o 

R
ó
t
u
l
o 

I
l
u
s
t
r
a
c
i
ó
n 

F
u
e
n
t
e 

C
r
é
d
i
t
o 

% 
Tipogr
afía 

L
e
g
i
b
i
l
i
d
a
d 

S
i
g
n
o
s 

C
l
a
r
i
d
a
d 

% 
Compre
sión 

C
r
e
a
t
i
v
i
d
a
d 

M
o
v
i
l
i
d
a
d 

% 
Esté
tica 

C
o
n
t
r
a
s
t
e 

% 
Iconici
dad 
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1 

1
0-
m
ar 

BCR bajó 
la tasa de 
interés de 
referencia 
para suplir 
la caída de 
inversión 
pública 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 91% 93% 

 

 

2 
1
1-
m
ar 

5.885 
viviendas 
de Lima 
participarán 
en 
Mivivienda 
Verde 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

 

3 

1
2-
m
ar 

Perú lidera 
el 
crecimiento 
de 
e1portacion
es en 
América 
Latina en el 
2017 

1 1   67% 1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 79% 

 

 

4 
1
4-
m
ar 

Perú, el 
tercer país 
con mayor 
crecimiento 
en 
e1portacion
es 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 86% 

 

 
1
5-

Cajas 
reducirán 

1 1 1 
100
% 

1   1 1 1 80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 
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5 m
ar 

tasas de 
CTS en 
0,5% en 
este año 

 

 

6 

1
7-
m
ar 

Los 
umbrales 
para las 
concentraci
ones del 
debate 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 86% 

 

7 
1
8-
m
ar 

Ejecutivo 
deberá 
mejorar la 
recaudació
n si quiere 
mantener 
metas de 
gasto 

1 1 1 
100
% 

1   1 1 1 80% 1 1 1 100%     0% 1 100% 73% 79% 

 

 

8 
2
2-
m
ar 

Gobierno 
aprueba 
que el 
salario 
mínimo 
vital en el 
Perú suba 
a S/ 930 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 86% 

 

 

 

9 

2
4-
m
ar 

Una 
economía 
con 
fundamento
s para 
crecer 

1   1 67% 1 1   1   60% 1 1 1 100%     0% 1 100% 64% 64% 
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1
0 

2
5-
m
ar 

Turismo en 
Perú 
generó 
ingresos 
por más de 
US$ 8 mil 
millones 

1 1 1 
100
% 

1   1 1 1 80% 1 1 1 100%     0% 1 100% 73% 79% 

 

 

1
1 

3
0-
m
ar 

Los 
trabajadore
s CAS son 
el segundo 
grupo más 
grande del 
Estado 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 91% 93% 

 

 

1
2 

Microfinanc
ieras pagan 
6% por 
depósitos a 
plazo fijo 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0%   0% 73% 79% 

 

 

 

1
3 

3
1-
m
ar 

Cómo 
potenciar 
uno de los 
principales 
motores de 
la 
economía 
del Perú 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 91% 93% 

 

 

1
4 

0
1-
a
br 

Bruno 
Seminario: 
“La 
industria 
prácticame
nte está 

1   1 67% 1   1 1 1 80% 1 1 1 100%     0% 1 100% 73% 71% 
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desapareci
endo” 

 

 

1
5 

Precios al 
consumidor 
subieron 
0,49% en 
marzo 

1     33% 1     1 1 60%       0%     0% 1 100% 36% 36% 

 

 

 

1
6 

0
2-
a
br 

Vizcarra 
recibe la 
Reconstruc
ción luego 
de un 
trimestre de 
demoras 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 91% 93% 

 

 

1
7 

0
4-
a
br 

Costo de la 
planilla 
CAS en el 
sector 
público 
creció a un 
ritmo de 
20% cada 
año 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 86% 

 

 

 

1
8 

Exportacion
es cerraron 
el primer 
bimestre 
con un 
incremento 
del 10,2% 

1   1 67% 1     1 1 60% 1     33%     0% 1 100% 45% 50% 

 

 
0
5-

Aportes a 
AFP de 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 86% 
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1
9 

a
br 

más de 85 
mil 
trabajadore
s en riesgo 

 

 

 

2
0 0

6-
a
br 

Plantean 
reforma 
tributaria y 
que los 
recursos se 
destinen a 
los más 
pobres 

1 1   67% 1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 79% 

 

 

2
1 

Cajas y 
financieras 
son las que 
pagan más 
por ahorros 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1   67%     0% 1 100% 73% 79% 

 

 

2
2 

0
8-
a
br 

Suenan 
tambores 
de guerra 
comercial 
entre 
EEUU y 
China 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 91% 93% 

 

 

2
3 

1
0-
a
br 

Inversión 
pública 
está en rojo 
en 14 
gobiernos 
regionales 

1 1   67% 1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 79% 

 Viviendas 
en el sur de 
Lima se 

1 1   67% 1 1 1 1 1 100% 1 1 1 100%     0% 1 100% 82% 79% 
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2
4 

revalorizan 
10% al año 

 

     
88% 

     
91% 

   
92% 

  
15% 

 
96% 78% 80% 
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Tabla 4 Plantilla de observación – El Comercio 

 

F
e
c
h
a 
d
e 
in
fo
gr
af
ía 

  
Plantilla de Observación – Diario El Comercio – marzo - abril 2018 

 

   

  Dimensiones  

Titular 
de la 
Notici
a 

Utilidad Visualidad 

 

  
Significa
ción 

Infor
maci
ón 

Funcion
alidad 

% 
Utili
dad 

Tipografía 

% 
Tipog
rafía 

Compren
sión 

% 
Compre
nsión 

Estét
ica 

% 
Esté
tica 

Iconic
idad 

% 
Iconici
dad 

% 
Visu
alid
ad 

% 
Gen
eral 

  

Contenid
o 
informati
vo 

Estru
ctura 

Resume
n 

T
í
t
u
l
o 

R
ó
t
u
l
o 

I
l
u
s
t
r
a
c
i
ó
n 

F
u
e
n
t
e 

C
r
é
d
i
t
o 

L
e
g
i
b
il
i
d
a
d 

S
i
g
n
o
s 

C
l
a
ri
d
a
d 

C
r
e
a
ti
v
i
d
a
d 

M
o
v
il
i
d
a
d 

  

    

  

Contr
aste 

 

 

1 

1
0-
m
ar 

Un 
empuj
oncito 
preven
tivo 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 
1
1-

El 
nuevo 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80%     1 33% 1   50% 1 100% 64% 71% 
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2 

m
ar 

once 
sale a 
la 
canch
a 

 

 

3 

1
2-
m
ar 

Jugar 
con 
fuego 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

 

4 
1
3-
m
ar 

Los 
nuevo
s 
planes 
para 
Chinch
ero 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

5 

1
4-
m
ar 

‘Zappi
ng’ 
regulat
orio 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

6 

1
5-
m
ar 

Luces 
y 
sombr
as del 
crecimi
ento 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60%     1 33% 1   50% 1 100% 55% 64% 

 

 

7 

1
6-
m
ar 

Las 
dos 
caras 
del 
trabajo 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60%     1 33%     0% 1 100% 45% 57% 
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8 

 

1
7-
m
ar 

Mecan
ismo 
en 
ascens
o 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100%     0% 1 100% 64% 71% 

 

 

 

9 

1
8-
m
ar 

Cuand
o el 
consu
midor 
es el 
rey 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100%     0% 1 100% 73% 79% 

 

 

1
0 

1
9-
m
ar 

Lima, 
más 
gris 
que 
nunca 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60%       0%     0% 1 100% 36% 50% 

 

1
1 

2
0-
m
ar 

Cobert
ura sin 
ahorro
s 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60%       0%     0% 1 100% 36% 50% 

 

1
2 

2
1-
m
ar 

Contro
l previo 
en 
debate 

1 1 1 
100
% 

1 1 1     60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

 

1
3 

2
2-
m
ar 

Despe
dida 
que 
deja 
resaca 

1   1 67% 1   1 1   60%       0%     0% 1 100% 36% 43% 

 

 
2
3-

Sumas 
y 
restas 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100%     0%   0% 55% 64% 
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1
4 

m
ar 

‘ppkau
sas’ 

 

 

 

 

 

1
5 

Fuerza 
Popula
r dice 
que no 
hay un 
acuerd
o de 
banca
da 
sobre 
el fin 
del 
CAS 

1   1 67%           0%       0%     0%   0% 0% 14% 

 

1
6 

2
4-
m
ar 

Estruct
uras 
debilita
das 

1 1 1 
100
% 

1   1     40% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 64% 71% 

 

 

 

1
7 

Incerti
dumbr
e 
afecta 
la 
confia
nza de 
los 
hogare
s 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

1
8 

2
5-
m
ar 

Desem
pleo 
subiría 
a 

1     33% 1   1 1   60%       0%     0%   0% 27% 29% 
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10,3% 
por 
alza de 
RMV 

 

 

1
9 

2
6-
m
ar 

El 
balanc
e 
econó
mico a 
medio 
tiempo 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

 

2
0 

2
7-
m
ar 

Regre
sa la 
calma 
tras la 
tormen
ta 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60%       0% 1   50% 1 100% 45% 57% 

 

2
1 

2
8-
m
ar 

Pactos 
en 
debate 

  1   33% 1 1 1     60%       0%     0%   0% 27% 29% 

 

 

2
2 

2
9-
m
ar 

Lo 
bueno, 
lo malo 
y lo 
pendie
nte 

1 1 1 
100
% 

1 1 1     60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

2
3 

3
0-
m
ar 

La 
pasión 
de 
Faceb
ook 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 
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2
4 

3
1-
m
ar 

Del 
mar a 
la 
mesa 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

2
5 

0
1-
a
br 

Una 
pausa 
en el 
empuj
e 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

 

2
6 

0
2-
a
br 

El 
peso 
de los 
precio
s 
interna
cionale
s 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

2
7 

0
3-
a
br 

Sin 
tiempo 
que 
perder 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

2
8 

0
4-
a
br 

Nueva 
cara, 
los 
retos 
de 
siempr
e 

1 1 1 
100
% 

1 1 1     60% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 73% 79% 

 

2
9 

0
5-
a
br 

El plan 
Tuesta 

1 1 1 
100
% 

1   1 1   60% 1 1 1 100% 1   50%   0% 64% 71% 
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3
0 

0
6-
a
br 

Andan
do lo 
desan
dado 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

3
1 

0
8-
a
br 

La 
marañ
a 
laboral 
peruan
a 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

 

3
2 

1
0-
a
br 

En 
busca 
de 
eficien
cia 

1 1 1 
100
% 

1 1 1 1   80% 1 1 1 100% 1   50% 1 100% 82% 86% 

 

  

 

 

   

94% 

     

65% 

   

72% 

  

34% 

 

84% 63% 70% 
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Tabla 5 Plantilla de Observación – Tipos de Infografía del diario La República 

F
e

c
h

a
 d

e
 i

n
fo

g
ra

fí
a
 

Titular de la 
Noticia 

PLANTILLA DE TIPOS DE INFOGRAFÍAS 

GRÁFICA TOTAL 

Gráfica de Barras Datos Agrupados 
Gráfica de datos en 

bruto 

Datos de 
series 

temporales 

Datos 
Multivariados 

Gráfic
a de 

Barras 

Gráfica 
Circula

r 

Gráfic
a de 

Anillos 
% 

Histogram
a 

Gráfic
a 

Lineal 
% 

Diagram
a de 

tallos y 
hojas 

Diagram
a de Caja 

% 
Gráfic

o 
Lineal 

% 
Gráfic
a de 

Radar 
% 

10-
ma
r 

BCR bajó la 
tasa de interés 
de referencia 
para suplir la 
caída de 
inversión 
pública 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

11-
ma
r 

5.885 viviendas 
de Lima 
participarán en 
Mivivienda 
Verde 

    1 
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 
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12-
ma
r 

Perú lidera el 
crecimiento de 
e1portaciones 
en América 
Latina en el 
2017 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

14-
ma
r 

Perú, el tercer 
país con mayor 
crecimiento en 
exportaciones 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

15-
ma
r 

Cajas reducirán 
tasas de CTS 
en 0,5% en este 
año 

      0%     
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

17-
ma
r 

Los umbrales 
para las 
concentracione
s del debate 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

18-
ma
r 

Ejecutivo 
deberá mejorar 
la recaudación 
si quiere 
mantener metas 
de gasto 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

22-
ma
r 

Gobierno 
aprueba que el 
salario mínimo 
vital en el Perú 
suba a S/ 930 

      0%     
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 
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24-
ma
r 

Una economía 
con 
fundamentos 
para crecer 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

25-
ma
r 

Turismo en 
Perú generó 
ingresos por 
más de US$ 8 
mil millones 

1   1 
67
% 

    
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

30-
ma
r 

Los 
trabajadores 
CAS son el 
segundo grupo 
más grande del 
Estado 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0% 1 
100
% 

Microfinanciera
s pagan 6% por 
depósitos a 
plazo fijo 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

31-
ma
r 

Cómo potenciar 
uno de los 
principales 
motores de la 
economía del 
Perú 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

01-
abr 

Bruno 
Seminario: “La 
industria 
prácticamente 
está 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 
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desapareciendo
” 

Precios al 
consumidor 
subieron 0,49% 
en marzo 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

02-
abr 

Vizcarra recibe 
la 
Reconstrucción 
luego de un 
trimestre de 
demoras 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

04-
abr 

Costo de la 
planilla CAS en 
el sector público 
creció a un 
ritmo de 20% 
cada año 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

Exportaciones 
cerraron el 
primer bimestre 
con un 
incremento del 
10,2% 

  1   
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

05-
abr 

Aportes a AFP 
de más de 85 
mil trabajadores 
en riesgo 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

06-
abr 

Plantean 
reforma 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 
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tributaria y que 
los recursos se 
destinen a los 
más pobres 

Cajas y 
financieras son 
las que pagan 
más por 
ahorros 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0%   0% 

08-
abr 

Suenan 
tambores de 
guerra 
comercial entre 
EEUU y China 

      0%     
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

10-
abr 

Inversión 
pública está en 
rojo en 14 
gobiernos 
regionales 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

  0% 1 
100
% 

Viviendas en el 
sur de Lima se 
revalorizan 10% 
al año 

1     
33
% 

    
0
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

 

 

 

 
19 1 2  0 0  0 0  7  2  
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Tabla 6 Plantilla de Observación – Tipos de Infografía del diario El Comercio 

 

F
e

c
h

a
 d

e
 i

n
fo

g
ra

fí
a
 

Titular de la 
Noticia 

PLANTILLA DE TIPOS DE INFOGRAFÍAS 

GRÁFICA TOTAL 

Gráfica de Barras Datos Agrupados 
Gráfica de datos en 

bruto 

Datos de 
series 

temporales 

Datos 
Multivariados 

Gráfic
a de 

Barras 

Gráfica 
Circula

r 

Gráfic
a de 

Anillos 
% 

Histogram
a 

Gráfic
a 

Lineal 
% 

Diagram
a de 

tallos y 
hojas 

Diagram
a de Caja 

% 
Gráfic

o 
Lineal 

% 
Gráfic
a de 

Radar 
% 

10-
ma

r 

Un 
empujoncito 
preventivo 

1     
33
% 

  1 
50
% 

    
0
% 

  0%   0% 

11-
ma

r 

El nuevo once 
sale a la 
cancha 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

12-
ma

r 

Jugar con 
fuego 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0% 1 
100
% 

13-
ma

r 

Los nuevos 
planes para 
Chinchero 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 
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14-
ma

r 

‘Zapping’ 
regulatorio 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

15-
ma

r 

Luces y 
sombras del 
crecimiento 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

16-
ma

r 

Las dos caras 
del trabajo 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

17-
ma

r 

Mecanismo en 
ascenso 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

18-
ma

r 

Cuando el 
consumidor es 
el rey 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

19-
ma

r 

Lima, más gris 
que nunca 

      0%   1 
50
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

20-
ma

r 

Cobertura sin 
ahorros 

      0%   1 
50
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

21-
ma

r 

Control previo 
en debate 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

22-
ma

r 

Despedida 
que deja 
resaca 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

23-
ma

r 

Sumas y 
restas 
‘ppkausas’ 

1     
33
% 

  1 
50
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 85 

 

Fuerza 
Popular dice 
que no hay un 
acuerdo de 
bancada 
sobre el fin del 
CAS 

      0%     0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

24-
ma

r 

Estructuras 
debilitadas 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

Incertidumbre 
afecta la 
confianza de 
los hogares 

      0%   1 
50
% 

    
0
% 

  0%   0% 

25-
ma

r 

Desempleo 
subiría a 
10,3% por 
alza de RMV 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

26-
ma

r 

El balance 
económico a 
medio tiempo 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

27-
ma

r 

Regresa la 
calma tras la 
tormenta 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

28-
ma

r 

Pactos en 
debate 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

29-
ma

r 

Lo bueno, lo 
malo y lo 
pendiente 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 
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30-
ma

r 

La pasión de 
Facebook 

      0%   1 
50
% 

    
0
% 

  0%   0% 

31-
ma

r 

Del mar a la 
mesa 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

01-
abr 

Una pausa en 
el empuje 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

02-
abr 

El peso de los 
precios 
internacionale
s 

1     
33
% 

  1 
50
% 

    
0
% 

1 
100
% 

  0% 

03-
abr 

Sin tiempo 
que perder 

1     
33
% 

  1 
50
% 

    
0
% 

  0%   0% 

04-
abr 

Nueva cara, 
los retos de 
siempre 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

05-
abr 

El plan Tuesta 1     
33
% 

    0%     
0
% 

1 
100
% 

  0% 

06-
abr 

Andando lo 
desandado 

      0%     0%     
0
% 

  0%   0% 

08-
abr 

La maraña 
laboral 
peruana 

1 1   
67
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

10-
abr 

En busca de 
eficiencia 

1     
33
% 

    0%     
0
% 

  0%   0% 

  
20 1 0  0 8  0 0  10  1  
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Análisis comparativo de cantidad de infografías analizadas en el periodo del 10 de 
marzo al 10 de abril del 2018 en la sección Economía de los diarios La República y 
El Comercio 

 

 

Se realizó un análisis total de 56 infografías de la sección Economía de los diarios La República y 

El Comercio en el periodo del 10 de marzo al 10 de abril, siendo un total de 32 día evaluados. 

 

En el periodo de análisis el diario La República publicó un total de 24 infografías. 

En el periodo de análisis el diario El Comercio publicó un total de 32 infografías. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 1: Cantidad de diarios publicados del 10 de marzo al 10 de 
abril, Elaboración Propia 

Gráfico 1: Cantidad de diarios publicados del 10 de marzo al 10 de abril 2018, Elaboración 
propia 
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Análisis de cantidad de infografías de la sección Economía publicadas por día del diario La República 

 

 

 

 

Gráfico 2: Cantidad de infografías de la sección economía por día – La República, Elaboración propia 
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En la elaboración del análisis de la cantidad de datos de las infografías de la sección Economía del 

diario La República se tuvo en cuenta la cantidad de días que fueron 32 y la cantidad de infografías 

diarias. 

 

Fueron un total de 24 infografías elaboradas en el periodo correspondiente.  

Fueron 14 días que La República realizó 1 infografía por día. 

Fueron 5 días que La República realizó 2 infografías por día. 

Fueron 13 días que La República no realizó infografías. 

 

 

 

Análisis general de cumplimiento de las características Utilidad y Visualidad  

La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En cuanto al análisis general del cumplimiento de las características Utilidad y Visualidad, las 24 

infografías publicadas por el diario La República cumplen en un 80% con ambas dimensiones, 

mientras que el 20% restante no cumple con ciertas características correspondientes a cada una de 

las dimensiones. 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 2: Cantidad de infografías de la sección Economía por día – La República, Elaboración Propia 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 3: Cumplimiento de las dimensiones Utilidad y 
Visualidad – La República, Elaboración Propia 

80%

20%

Cumplimiento de las 
características Utilidad y 

Visualidad

cumple

no cumple

Gráfico 3: Cumplimiento de las características utilidad y visualidad - La 
República, Elaboración propia 
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Análisis de cantidad de infografías de la sección Economía publicadas por día del diario El Comercio 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 4: Cantidad de infografías de la sección Economía por día – El Comercio, Elaboración Propia 
Gráfico 4: Cantidad de infografías de la sección economía por día – El Comercio, Elaboración propia 



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 91 

 

En la elaboración del análisis de la cantidad de datos de las infografías de la sección Economía del 

diario El Comercio se tuvo en cuenta la cantidad de días que fueron 32 y la cantidad de infografías 

diarias. 

 

Fueron un total de 32 infografías elaboradas en el periodo correspondiente.  

Fueron 28 días que El Comercio realizó 1 infografía por día. 

Fueron 2 días que El Comercio realizó 2 infografías por día. 

Fueron 2 días que El Comercio no realizó infografías. 

 

Análisis general de cumplimiento de las características Utilidad y Visualidad  

del diario La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En cuanto al análisis general del cumplimiento de las características Utilidad y Visualidad, las 32 

infografías publicadas por el diario El Comercio cumplen en un 70%, mientras que el 30% restante 

no cumple con ciertas características correspondientes a cada una de las dimensiones. 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 5: Cumplimiento de las dimensiones Utilidad y 
Visualidad – El Comercio, Elaboración Propia 

30%

70%

Cumplimiento de las características 
Utilidad y Visualidad - El Comercio

Cumple

No cumple

Gráfico 5: Cumplimiento de las características utilidad y visualidad – El Comercio, 
Elaboración propia 
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Análisis del cumplimiento de las características de la infografía en la sección Economía - La República 

 

 

Gráfico 6: Cumplimiento de las características de la infografía - La República, Elaboración Propia
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De acuerdo al análisis del cumplimiento de las características de la infografía en la sección 

Economía del diario La República se obtuvieron los siguientes resultados: 

 

Del total de infografías, 5 de ellas lograron superar el 90% de cumplimiento, mientras que 18 han 

obtenido porcentajes que van desde el 50% hasta el 86%, solo 1 infografía obtuvo un porcentaje de 

36%. 
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Análisis de cantidad de infografías de la sección Economía publicadas por día del diario El Comercio 

 

 

 

Gráfico 7: Cumplimiento de las características de la infografía - El Comercio, Elaboración Propia 
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De acuerdo al análisis del cumplimiento de las características de la infografía en la sección 

Economía del diario El Comercio se obtuvieron los siguientes resultados: 

 

De las 32 infografías publicadas 10 cumplen con el porcentaje máximo de 86% mientras que 18 

infografías varían entre 50% y 79%. 

Por otro lado 4 infografías fueron las que obtuvieron porcentajes bajos entre 14% y 43% de 

cumplimiento. 

 

La mayoría de las infografías presenta un porcentaje promedio alto en cuanto al cumplimiento de 

las dimensiones que comprenden las características infográficas. 
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Análisis   general de la característica Utilidad   - La República 

 

 

 

 

0

1

Análisis General de la característica Utilidad - La República

Información Funcionalidad Significación

Gráfico 8: Análisis general del cumplimiento de la característica utilidad – La República. Elaboración Propia 
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En este gráfico de barras se visualizan todas las infografías publicadas por el diario La 

República, en donde se ha analizado el cumplimiento de la característica de Utilidad, teniendo 

en cuenta las características que corresponden a dicha dimensión que son:  

- Información 
 

- Funcionalidad 
  

- Significación 
 

 
De las 24 infografías publicadas 16 cumplen con todas las características, mientras que los 8 

restantes sufren variaciones en la característica de Funcionalidad, manteniendo presente la 

característica de Significación. 
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Análisis General de la característica Utilidad – El Comercio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 9: Cumplimiento de la dimensión Utilidad – El Comercio, Elaboración Propia 

0

1

Análisis General de la característica Utilidad - El Comercio

Información Funcionalidad Significación

Gráfico 9: Análisis general del cumplimiento de la característica utilidad – El Comercio, Elaboración propia 
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En este gráfico de barras se visualizan todas las infografías publicadas por el diario El 

Comercio, en donde se ha analizado el cumplimiento de la característica de Utilidad, teniendo 

en cuenta las características que corresponden a dicha dimensión que son:  

-  Información 

- Funcionalidad  

-  Significación 

De las 32 infografías publicadas 28 cumplen con todas las características, mientras que los 4 

restantes sufren variaciones en la característica de Información, manteniendo presente la 

característica de Significación. 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Visualidad – La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se realizó un análisis general de la característica Visualidad, para determinar el porcentaje total en 
el diario La República. 

 

Siendo analizadas las 24 infografías se contó con un 78% de cumplimiento de esta dimensión, la 
cual se encuentra dividida en 4 características, para esto se realizó la suma de ellas, restando un 
22% de incumplimiento.  

 

Posteriormente se mostrarán los resultados obtenidos por cada una de las características 
comprendidas en la dimensión Visualidad, que son:  

 

- Tipografía 
 
- Comprensión 
 

- Estética  
 
- Iconicidad 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 10: Cumplimiento de la dimensión Visualidad – La 
República, Elaboración Propia 

78%

22%

Cumplimiento de la característica 
Visualidad - La República

Cumple

No cumple

Gráfico 10: Análisis general del cumplimiento de la característica visualidad – La 
República. Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Tipografía – La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Tipografía el 91% de las infografías publicadas por el diario La 
República cumplen con su uso, mientras que el 9% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Título 
 
- Rótulo 
 

- Ilustración 
 
- Fuente 

 

- Crédito

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 11: Cumplimiento de la característica Tipografía – 
La República, Elaboración Propia 

Gráfico 11: Análisis general del cumplimiento de la característica tipografía – La 
República, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Comprensión – La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Comprensión el 92% de las infografías publicadas por el diario La 
República cumplen con su uso, mientras que el 8% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Legibilidad 
 
- Signos 
 

- Claridad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 12: Cumplimiento de la característica Comprensión 
– La República, Elaboración Propia 

Gráfico 12: Análisis general del cumplimiento de la característica comprensión – La 
República. Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Estética – La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Iconicidad el 85% de las infografías publicadas por el diario La 
República cumplen con su uso, mientras que el 15% restante no cumple, frente a este punto 
Alejandro Alemán en la entrevista, señala, que “la infografía tiene que estar acompañado de la 
estética, es un 50% - 50%, de tal manera que tenga armonía y presencia”.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Creatividad 
 
- Movilidad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 13: Cumplimiento de la característica Estética – La 
República, Elaboración Propia 

Gráfico 13: Análisis general del cumplimiento de la característica estética – La 
República, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Estética – La República 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Iconicidad el 96% de las infografías publicadas por el diario La 
República cumplen con su uso, mientras que el 4% restante no cumple, lo que confirma la 
información dada en la entrevista por Alejandro Alemán, “las infografías tienen que ser lo más 
cercano posible a lo que cuente la historia o la noticia”.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se colocó el total de su subindicador mencionado en el 
cuadro de Operacionalización de Variables que es: 

 

 

- Contraste 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 14: Cumplimiento de la característica Iconicidad – 
La República, Elaboración Propia 

Gráfico 14: Análisis general del cumplimiento de la característica iconicidad – La 
República, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Visualidad – El Comercio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se realizó un análisis general de la característica Visualidad, para determinar el porcentaje total en 
el diario El Comercio. 

 

Siendo analizadas las 32 infografías se contó con un 63% de cumplimiento de esta dimensión, la 
cual se encuentra dividida en 4 características, para esto se realizó la suma de ellas, restando un 
37% de incumplimiento.  

 

Posteriormente se mostrarán los resultados obtenidos por cada una de las características 
comprendidas en la dimensión Visualidad, que son:  

 

- Tipografía 
 
- Comprensión 
 

- Estética  
 
- Iconicidad 

 

 

  

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 15: Cumplimiento de la dimensión Visualidad – El 
Comercio, Elaboración Propia 

63%

37%

Cumplimiento de la característica 
Visualidad - El Comercio

Cumple

No cumple

Gráfico 15: Análisis general del cumplimiento de la característica visualidad – El 
Comercio, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Tipografía – El Comercio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Tipografía el 65% de las infografías publicadas por el diario El 
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 35% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Título 
 
- Rótulo 
 

- Ilustración 
 
- Fuente 

 
- Crédito 

 

 

 

 

 

 

  

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 16: Cumplimiento de la característica Tipografía – 
El Comercio, Elaboración Propia  

Gráfico 16: Análisis general del cumplimiento de la característica tipografía - El 
Comercio, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Comprensión – El Comercio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Comprensión el 72% de las infografías publicadas por el diario El 
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 28% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Legibilidad 
 
- Signos 
 

- Claridad 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Análisis general del cumplimiento de la característica Estética – El Comercio 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 17: Cumplimiento de la característica Comprensión 
– El Comercio, Elaboración Propia 

Gráfico 17: Análisis general del cumplimiento de la característica comprensión – El 
Comercio, Elaboración propia 
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Analizada la característica de Iconicidad el 66% de las infografías publicadas por el diario El 
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 34% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se realizó el promedio de la suma de sus subindicadores 
mencionados en el cuadro de Operacionalización de Variables que son: 

 

 

- Creatividad 
 
- Movilidad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 18: Cumplimiento de la característica Estética – El 
Comercio, Elaboración Propia 

Gráfico 18: Análisis general del cumplimiento de la característica estética – El 
Comercio, Elaboración propia 
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Análisis general del cumplimiento de la característica Estética – El Comercio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analizada la característica de Iconicidad el 84% de las infografías publicadas por el diario El 
Comercio cumplen con su uso, mientras que el 16% restante no cumple.  

 

Para poder hallar el porcentaje general se colocó el total de su subindicador mencionado en el 
cuadro de Operacionalización de Variables que es: 

 

 

 

- Contraste 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico  SEQ Gráfico \* ARABIC 19: Cumplimiento de la característica de Iconicidad 
– El Comercio, Elaboración Propia 

Gráfico 19: Análisis general del cumplimiento de la característica iconicidad – El 
Comercio, Elaboración propia 
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Análisis general del Técnicas aplicadas – La República 

 

De acuerdo a la entrevista realizada a los infografistas se determinó que las infografías realizadas 

por el diario La República en la sección Economía en el periodo del 10 de marzo al 10 de abril del 

2018, utilizan la técnica aplicada de Dibujo Vectorial en todas sus infografías.  

También hace uso de la técnica del Dibujo a mano alzada, en menor proporción. Esta estrategia se 

realiza de forma clásica, mediante un dibujo en papel, el cual es escaneado posteriormente, para 

ser trabajado y editado.  
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Análisis general del Técnicas aplicadas – El Comercio 

 

Asimismo, en dicha entrevista se definió que las infografías realizadas por el diario El Comercio en 

la sección Economía en el periodo del 10 de marzo al 10 de abril del 2018 utilizan la técnica aplicada 

de Dibujo a mano alzada en todas sus presentaciones. 

También hace uso de la técnica de Dibujo vectorial, pero en menor proporción. 

Esta estrategia se realiza con el uso de una tableta Wacom Intuos, la cual es utilizada por los 

ilustradores, ya que siguen el modelo Cintiq que tiene una pantalla touch.  
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Análisis general de Tipos de infografías – La República 

 

 

Gráfico 20: Análisis de Tipos de infografías – La República 

 

Analizadas las 24 infografías publicadas por el diario La República, en 19 de ellas hicieron uso de 

la Gráfica de barras, mientras que en 7 se utilizaron el gráfico lineal (temporal). 

Por otro lado, en menor proporción se utilizaron las gráficas de anillos, radar y circular.  

Cabe resaltar que la mayoría de las infografías mezclaron diferentes tipos de gráficas, para la 

exposición de datos. 
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Análisis general de Tipos de infografías – El Comercio 

 

 

Gráfico 21: Análisis de tipos de infografías – El Comercio 

 

Analizadas las 32 infografías publicadas por el diario El Comercio, en 20 de ellas hicieron uso de la 

Gráfica de barras, en otras 10 se utilizó el gráfico lineal (temporal) y en 8 recurrieron al gráfico lineal 

(funcional). 

Por otro lado, en menor proporción se utilizaron las gráficas de anillos, radar y circular.  

Cabe resaltar que la mayoría de las infografías mezclaron diferentes tipos de gráficas, para la 

exposición de datos. 
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DISCUSIÓN 

De acuerdo al análisis de datos y de los resultados se comprobaron las hipótesis propuestas; las 

infografías de los diarios La República y El Comercio tienen como base para su elaboración las 

características generales de Utilidad y Visualidad. Así mismo se corrobora que la mayoría de estos 

gráficos presentan una estructura informativa, lo cual permite al lector enfocar su atención en la 

noticia principal.  

Por otro lado, es evidente la importancia que requiere la utilización de dichas características 

infográficas, ya que de ellas dependerán su juicio de valor.  

Debido a la naturaleza con que se presentan las notas de la sección Economía, uno de los 

principales puntos en contra es la creación de la ilustración o una imagen que denote creatividad y 

movilidad, de tal manera que cumpla con la característica de estética.  

Por ello, cabe resaltar que ninguno de los diarios en mención utilizó la característica de movilidad; 

la cual le otorga dinamismo a la infografía, volviéndola más atractiva visualmente. Esto se afirma en 

otras investigaciones donde se destaca la importancia de la gráfica artística, que especialistas en el 

área deben tomar en cuenta para mejorar la comprensión del lector. 

Así mismo, tomando en cuenta otros estudios, se determina que las infografías son un complemento 

visual de la nota periodística. Sin embargo, en el tratamiento infográfico que el diario El Comercio 

les da a estos recursos no es el esperado, ya que no hace uso de los rótulos explicativos, ni añade 

los créditos del autor, detalles que el diario La República sí los establece claramente. 

De acuerdo a los estudios previos y analizados para abordar este tema, se encontró la importancia 

de generar una cultura visual en el periodismo, de tal forma que la Visualidad genere mayor impacto 

que la Utilidad en el tratamiento infográfico, ya que todos los elementos que la conforman son 

esenciales para alcanzar la legibilidad y comprensión del lector. No obstante, los resultados 

obtenidos no alcanzaron el 100% del cumplimiento visual. 

Por otro lado, es importante señalar la utilidad que se le da a las técnicas aplicadas en las infografías, 

ya que, en las investigaciones analizadas, se destaca la originalidad en la realización de las 

ilustraciones, bajo este criterio el diario El Comercio resalta sus diseños, puesto que hace uso de la 

técnica a mano alzada , mientras que La República utiliza la técnica de dibujo vectorial, la cual 

genera atracción visual de una imagen ya existente, que no necesariamente puede ser propia del 

medio.  
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CONCLUSIONES 

 

• Las infografías del diario La República presentan un tratamiento más informativo que visual, 

puesto que presentan una mejor estructura, forma y contenido en comparación a las del 

diario El Comercio. Esta singularidad se debe a la presencia de símbolos y cuadros 

notificados.  

 

• Al realizar el análisis comparativo entre ambos diarios se detectó un factor en común: la 

Información. Esta característica se presenta en respuesta a una o dos de las clásicas 

preguntas: qué, quién, cuándo, dónde, cómo y por qué. 

 

• La mayoría de infografías del diario La República cumplen con todas las características 

infográficas a diferencia del diario El Comercio, puesto que La República es muy detallista 

en la descripción de lo que se desea informar, ya que presenta una gran variedad de signos, 

íconos, datos e ilustraciones fáciles de interpretar alcanzando mayor visualidad.  Mientras 

que El Comercio se concentra en la utilidad de la información, descuidando la comprensión 

de sus elementos visuales, que si bien es cierto son hechos con la técnica de dibujo a mano 

alzada bajo el uso de una herramienta tecnológica, que es la tableta Wacom Intuos a 

diferencia del diario La República que realizan la misma técnica, pero de forma clásica. Así 

mismo se visualizó que ambos diarios utilizaron la gráfica de barras y lineal para la 

exposición de datos, ya que el uso de los diferentes tipos de gráfico, se debe a la 

complejidad de la información, lo que resulta favorable para los diarios, pues genera 

legibilidad y comprensión en el lector. 
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RECOMENDACIONES 

 

● Ampliar el conocimiento y el uso de técnicas creativas para la elaboración de noticias puesto 

que es una de las principales prioridades hoy en día a nivel mundial, lo cual invita a los 

profesionales en el área a incrementar el uso del tratamiento infográfico y hacer uso de 

estas herramientas que de una forma didáctica crean una mejor comprensión y claridad en 

las noticias.  

 

● Tener en cuenta el cumplimiento de todas las características infográficas, tanto como las de 

Utilidad como también las de Visualidad, de esta forma, se podrá medir la calidad de cada 

una de ellas, creando mayor interés en el público lector. 

 

● Incrementar el uso de esta técnica no solo en los medios más leídos del país, sino también 

como un método aplicativo de enseñanza en las universidades e institutos. De esta forma 

se amplía el nivel de investigación, comprensión, síntesis, creatividad y uso de herramientas 

claves para su elaboración.  

 

 
● Mantener la creación de infografías y elementos gráficos en las secciones de Economía de 

los diarios del Perú, ya que, la complejidad de su información se caracteriza por el análisis 

constante de la bajada y subida de la bolsa de valores, datos estadísticos, entre otros, lo 

que explica el manejo constante de cuadros y gráficos, los cuales deben permitir su 

comprensión y legibilidad, por ello es necesaria la elaboración de una infografía, de esta 

forma la información no se vuelve tediosa y aburrida. 

 

• Por último, se sugiere que los diarios e infografistas realicen un tratamiento más visual en 

la construcción de las infografías de la sección Economía, de tal manera que la información 

se simplifique y se torne más atractiva. 

Con ese propósito se recomienda a otros investigadores hacer uso de estos aportes que 

permitirán demostrar la importancia de un estudio cuantitativo.  
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ANEXOS 

4.1. Anexo 1 

4.1.1. Matriz de consistencia 

Título: ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO PERIODÍSTICO EN LA 
SECCIÓN ECONOMÍA DE LOS DIARIOS LA REPÚBLICA Y EL COMERCIO 

 

PLANTEAMIENT
O DEL 

PROBLEMA 

 
OBJETIVOS 

 
HIPÓTESIS 

VARIABLES 
E 

DIMENSION
ES 

 
MUESTRA 

 
DISEÑO 

 
INSTRUMENT

OS 

 
ESTADÍSTIC

A 

Pregunta 

general 
 
¿Cuál es el 

tratamiento que 
se les da a las 
infografías de la 

sección 
Economía de los 
diarios La 

República y El 
Comercio en los 
meses de marzo 

y abril de 2018? 

Objetivo 

general 
 
Establecer el 

tratamiento 
que emplean 
en la 

elaboración 
de las 
infografías de 

la sección 
Economía de 
los diarios La 

República y 
El comercio 
en los meses 

marzo y abril 
del 2018. 
 

Hipótesis 

general 
 
El tratamiento 

aplicado que se 
les da a las 
infografías de 

los diarios La 
República y El 
Comercio en la 

sección 
Economía tiene 
como 

elementos base 
la Utilidad y 
Visualidad 

durante los 
meses abril y 
marzo del 

2018. 
 

Variable 

 
Tratamiento 
infográfico 

 

• Utilidad 

• Visualidad 

• Técnicas  

• Tipología 

 

Población 
 
 

25 – 35 
infografías 
 

 
 
 

 
 
 

Unidad de 
estudio 
 

24 
infografías 
publicadas 

en el diario 
La 
República 

 
32 
infografías 

publicadas 
en el diario 
El 

Comercio 

 

Tipo de 
investigaci
ón 

 
Puro, 
básico o 

fundamenta
l 
 

Enfoque 
 
Cualitativo 

 
 
Nivel de 

Investigaci
ón 
Descriptivo 

 
 
Diseño 

 
Estudio de 
caso 

 

Cuestionario 
 
Grabadora 

 
Celular  
 

PC 
 
Plantilla de 

observación 
 
 

Técnica: 
 
Entrevista 

 
Grabaciones 
 

Tomas 
fotográficas 
Tomas de 

pantalla 

 

 
 
 

 
 
 

 
 
56 infografías 

analizadas  

 

Problemas 
Específicos 
 

¿Cuál es la 
característica que 
predomina en el 

tratamiento de 
las infografías?  
 

 
 
 

 
 
 

¿Qué diferencia 
existe en el 
tratamiento de 

las infografías de 
ambos diarios? 
 

 

Objetivos 
Específicas 
 

Determinar la 
característica 
más 

predominante 
en el 
tratamiento 

de las 
infografías. 
 

 
 
 

Demostrar la 
diferencia 
existente en 

el tratamiento 
infográfico en 
las infografías 

de ambos 
diarios. 
 

 
 

 

Hipótesis 
Específicas 
 

La 
característica 
más 

significativa en 
el tratamiento 
de las 

infografías es 
Información. 
 

 
 
 

Las infografías 
del diario La 
República 

presentan 
mayor 
cumplimiento 

del tratamiento 
infográfico que 
la del diario El 

Comercio. 
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4.2. Anexo 2 

4.2.1. Plantilla de Observación 
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Plantilla de Observación – marzo – abril – 2018  
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Visualidad 
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Estructura 

 
Resumen 

T
ít

u
lo

 

R
ó

tu
lo

 

Il
u

s
tr

a
c

ió
n

 

F
u

e
n

te
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to
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a
d
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d
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a
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Contraste 
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4.2.2. Plantilla de Observación – Tipos de infografías  
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Titular de la 
Noticia 

PLANTILLA DE TIPOS DE INFOGRAFÍAS 

GRÁFICA TOTAL 

Grafica de Barras Datos Agrupados 
Gráfica de datos en 

bruto 

Datos de 
series 

temporales 

Datos 
Multivariados 

Gráfica 
de 

Barras 

Gráfica 
Circular 

Gráfica 
de 

Anillos 
% Histograma 

Gráfica 
Lineal 

% 
Diagrama 
de tallos 
y hojas 

Diagrama 
de Caja 

% 
Gráfico 
Lineal 

% 
Gráfica 

de 
Radar 

% 
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4.3. Anexo 3 

 

4.3.1. Guía de entrevista sobre el tratamiento infográfico del diario La República 

 

Fecha:              24/05/2018                                            Hora:                 04:30 pm. 

Lugar:               Diario La República  

Entrevistado:    Alejandro Alemán                                  Entrevistadora: Alejandra Carrozzo. 

 
1. ¿Qué concepto tiene de una infografía periodística? 

 
  Alemán: La infografía periodística es la noticia gráfica. La noticia por lo general son textos 

y fotografías, pero mucha gente visualmente para entender no cuenta con 
tiempo o tiene alguna incomodidad, prefiere ver una imagen y entenderla. 
Más o menos en el año 90 se puso de moda la infografía y la gente prefería ver 
los gráficos que acompañaban las noticias que leer.  
Para mí es como una editorial hecha en dibujos.  

 
2. ¿Qué características deben tener las infografías del diario en el que usted labora? 

 
  Alemán: Toda infografía periodística debe ser en primer lugar ameno, sencillo de entender, 

que tenga la idea exacta de lo que quiere expresar el periodista.  
Tratamos en lo posible de que al acompañar un gráfico en primera instancia se 
muestre todo. Tiene que ser lo más cercano posible a lo que cuente la historia 
o la noticia.  

 
3. ¿Cómo han determinado el uso de dichas características que deben tener en una 

infografía? ¿Se han guiado de un libro? 
 
 Alemán: No necesariamente, porque la práctica hace que tengamos una noción exacta de 

lo que queremos hacer o del hecho que ha sido consumado.  
 

4. ¿Qué tipo de utilidad proporcionan las infografías del diario? 
Alemán: Estos tres últimos años, hemos tenido una competencia muy seria con otro medio, 

porque la gente ha pedido ver más infografía, para poder identificar mejor una 
notica o hecho. No todo es foto o imaginación, nosotros particularmente tratamos 
de mostrar la realidad mediante la ilustración, ubicando al lector en el lugar de 
los hechos. 

 
5. ¿Qué rol tiene la visualidad en la elaboración de una infografía? 

 
 Alemán: En ese aspecto nosotros tratamos de dar lo más sencillo posible en imágenes, 

para que el lector lo vea. Un claro ejemplo se presentó el año pasado cuando 
pasó el tema del huaico, la señora que se salvó de milagro, hicimos a un lado 
todo lo que hubo alrededor, nosotros le dimos importancia a la persona. 
Lo que la infografía trata de hacer, que el primer golpe sea a quién se refiere y 
que todo tenga una armonía. 

 
6. ¿Cómo determinan el estilo que debe tener una infografía dentro del diario? 

 
 Alemán: En La República hay un estilo hecho a seguir en tipo de gráfico, colores, textos, 

diagramación, elementos. 
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Las plantillas se comparten, todos manejamos lo mismo, el área de infografía 
en La República es un área común. No todos ilustran, pero ahí nos repartimos 
el trabajo de acuerdo a especialidad.   
Básicamente utilizamos Illustrator para vectorizar y Photoshop, también 
trabajamos con programas 3D como el 3D max, para todo lo que son 
estructuras se usa Excel y Word de apoyo.   

 
7. Entre dibujos y fotografías, ¿cuál es el elemento al que más recurren en una 

infografía? ¿Por qué?  
 
 Alemán: En sí la imagen es casi lo mismo que la fotografía, cuando hay buenas imágenes, 

no es necesario hacer una ilustración, una recreación, entonces se utiliza la 
imagen y la fotografía, siempre y cuando no perjudique la nota central, tratamos 
de que sean diferentes, que sea el primer golpe. 
Si por ejemplo no existe una imagen de lo que quieres mostrar, entonces 
recurres a la ilustración para poder tener una idea aproximada.    

 
8. ¿Qué determina que en una infografía se usen más imágenes o fotografías? 

 
Alemán: Últimamente la fotografía tiene un mayor porcentaje.  
 

9. ¿Qué segmento periodístico requiere de un mayor número de elaboración de 
infografías? 

 
Alemán: Por la coyuntura que hay hoy en día, Política y Economía, siendo esta última la 

que tiene un mayor apoyo, porque es un poco aburrido, entonces requiere una 
mayor comprensión por parte de nosotros, es por ello que utilizamos, 
ilustraciones, gráficos, entre otros.  

                                             En Política se suele utilizar fotografías de los personajes, a veces no se realizan 
muchas ilustraciones ya que requiere de tiempo.  

 
10. ¿Influye el tiempo en la elaboración de infografías periodísticas? 

 
Alemán: De acuerdo a la complejidad, la más tediosa puede tomar 3 horas, incluso hay 

infografías que la hacemos entre 3 personas y nos lleva entre 3 a 4 horas, ya 
que hay que conversar con el que trae la nota, con los que han seguido el caso, 
entonces se decide cómo puede ir el boceto, el texto, la diagramación y así hacer 
un arte solo.       

 
 

11. ¿Todas las infografías son del día? 
 

Alemán: La mayoría de las infografías son del día. Las de Sociedad por ejemplo pueden 
ser del día o un adelanto por un tema de información. Depende de la nota el 
tiempo que pueda tomar.  

 
12. ¿Cuántas infografías elabora al día? ¿Cuánto tiempo le toma? 

 
Alemán: El equipo de infografistas somos 4, normalmente hacemos 6 u 8, pero una 

infografía puede tomar, hasta 2 días, porque hay que elaborar con datos, hay 
que llevarlas con otras instituciones de donde provino la fuente.  

 
13. ¿Qué tipo de infografías resultan tediosas en su elaboración? 

 
 Alemán: Las de política, generalmente es lo mismo, ya que se vive “Lava Jato” todos los 

días, El congreso, entonces es tedioso, porque hay que darle vuelta a la noticia 
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y tratar de presentarlo de la mejor manera para que la gente no se atosigue 
viendo la información en el periódico. 

 
14. ¿Qué tipos de representación gráfica son los más utilizados en la sección 

Economía? 
 

Alemán: De acuerdo a lo que esté en boga, depende la representación gráfica, tratando de 
visualizar cada tema, poniéndonos de acuerdo con el redactor para colocar un 
buen titular que vaya a fin con la infografía. 

                Utilizamos el Excel para algunos cuadros, pero Illustrator también tiene sus 
propios gráficos, como los de barra, fiebre, torta. 

 
15. ¿Cuán importante es que un texto informativo esté acompañado de una infografía 

periodística? 
 

 Alemán: No siempre, por ejemplo, yo soy ilustrador, entonces yo puedo ilustrar un 
accidente y trato de mostrar el proceso del accidente sin letras, pero el que no 
tiene la capacidad de ilustrar va a pegar fotos, por ello va a ser necesario dar 
una breve explicación de cada detalle, en cómo se dio la vuelta el carro, cómo 
quedó, entonces ya deja de ser visual.   

 
16. ¿El texto informativo es hecho por los infografistas u obtienen la información de 

otro departamento? 
 
Alemán: Nosotros recibimos noticias de todas las áreas, el periodista nos da sus textos, en 

ocasiones les presentamos una especie de guía para explicarle cómo es que 
irán ubicados el texto y la imagen, viendo el tamaño entre otros aspectos. 

                 Para la sección Economía los datos también son dados por los redactores, claro 
que también recurrimos a diferentes páginas, de por sí los que manejan mejor 
los datos son ellos, nosotros tratamos de ubicarlos y plasmarlos en las 
infografías.  

 
 

17. ¿De qué manera influye el lenguaje de la imagen en las infografías periodísticas? 
 

Alemán: El rol de la imagen es necesario, ya que de lo que se trata es de graficar la noticia, 
entonces si voy a clocar todo el texto del periodista y a un lado la infografía, que 
es un cuadro lleno de datos, de conceptos, entonces no cambiaría en nada.  

  
18. En una infografía periodística pesa más ¿la información o la estética? 

 
Alemán: A mi parecer, creo que la información pesa más, pero tiene que estar acompañado 
de la estética, es un 50% - 50%, porque si vemos temas de color hay que tener cuidado con 
ello, ya que puede generar gustos y disgustos en el lector. Básicamente deben utilizarse 
colores suaves, en donde la imagen se aprecie y te invite a verla, por ello es necesario que 
la infografía tenga armonía y presencia. 
 

19. ¿Qué aspectos son considerados dentro de la nota de la sección Economía, para 
convertirse en portada del día? 

 
Alemán: Por ejemplo, uno de mis compañeros estaba viendo el tema del alza de 

combustible, entonces la gente quiere ver cuánto subió, dónde subió, entonces 
en Economía vemos eso, empleamos lo visual. 
La nota que ocupe la portada es por un tema de relevancia, el diario publica lo 
que la gente quiere saber, explicando el porqué de diversas situaciones, todo 
dependerá del editor.  
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20. ¿Tiene conocimiento sobre cuándo se dio inicio a la sección Economía en el diario 

La República? 
 

Alemán: Llevo más de 18 años trabajando en La República, sé que hubo infografistas antes 
que yo, si mal no recuerdo el apogeo de las infografías fue en el año 94 – 95. 

                La sección Economía se dio desde siempre, desde que se inició, antes los 
formatos eran diferentes, ya que todo estaba mezclado, ahora si existen 
secciones, incluso antes, los domingos solo venían las notas de Economía, pero 
ahora ya que es uno de los temas más tocados en el país y en el mundo, se 
publican diariamente notas, acompañadas de infografías.   
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4.3.2. Guía de entrevista sobre el tratamiento infográfico del diario El Comercio 

 
Fecha:              21/05/2018                                             Hora:                 12:30 pm. 

Lugar:               Diario El Comercio 

Entrevistado:    Raúl Rodríguez                                      Entrevistadora: Alejandra Carrozzo. 

 
 

1. ¿Qué concepto tiene de una infografía periodística? 
 
Rodríguez: La infografía periodística es la forma que se tiene de mezclar texto e imágenes 

para contar una historia. Esta historia básicamente relacionada al acontecer 
puede ser actual o inactual, esto facilita que el usuario entienda un tema que 
por su complejidad merece ser elaborado de esta manera, mediante estas 
mezclas, sin que estas se sobrepongan, es decir lo que digas en la imagen, 
no tienes que decirlo en el texto. Entonces haces una composición y generas 
una pieza editorial, que permite complementar la nota volviéndola 
comprensible para el lector.  

 
2. ¿Qué características deben tener las infografías del diario en el que usted labora? 

 
Rodríguez: El Comercio gráficamente siempre ha estado a la vanguardia, en el sentido de 

que aquí se hicieron las primeras litografías para los periódicos, la primera 
foto a color, la primera radio foto, innovando a todo lo que respecta diseño e 
imagen.  

                     El área de infografía funciona desde mediados de los años 90, 1995 
aproximadamente, con el rediseño que fue en el año 1998 – 1999, se 
estableció un área de infografía permanente, con gente dedicada solo a hacer 
infografías, creando así un estilo propio, ya que, en otros diarios, los 
encargados son diseñadores de página, que realizan diferentes funciones y 
no tienen la dedicación exclusiva. 

                      Lo que nos caracteriza es nuestro nivel de especialización y dedicación, no 
puedo decir que somos los mejores, pero sí los que hemos estudiado más, 
los que hemos producido más.        

 
3. ¿Cómo han determinado el uso de dichas características que debe tener una 

infografía? 
 

            Rodríguez: Las pautas, primero, te basas en lo que ves, lo que te gusta, segundo, te basas 
en lo que necesitas, lo que haces  y sabes que funciona, entonces mezclando 
todo eso, haces una especie de híbrido, que es una guía menta, que tú tienes 
para hacer las infografías, es decir, tienes ciertas guías de estilo que te lo da 
el periódico, que bien puede ser: el diseño de la cabecera, la estructura de la 
página, el tamaño ya depende de lo que se realice cada día, del espacio que 
se le asigne, la publicidad que entra. 
Por otro lado, si tenemos gente a la cual admiramos y estamos al pendiente 
de lo que hacen, tratamos de no imitar, pero sí de incorporar cosas que nos 
gustan, ya sea a nivel visual o conceptual, asistiendo a conferencias. 
 

4. ¿Realizan capacitaciones para el equipo de infografía en El Comercio? 
 
Rodríguez: El Comercio siempre nos ha llevado a capacitaciones, de esa forma hemos 

asistido a cursos, hemos estudiado programas. Cada año nos vamos a 
Pamplona a la reunión de infografistas que lo hace la SND. 

 



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 127 

 

5. De acuerdo a su criterio ¿Qué país se encuentra a un nivel superior en cuanto a la 
elaboración de infografías periodísticas? 
 

     Rodríguez: Por el momento el clásico en infografía es el “The New York Times” y el 
“Washington Post”, tú ves las piezas gráficas que realizan, se ve que ellos 
plantean su agenda, ambos solo reciben el 10% de encargo de la redacción, 
el total de trabajo está propuesto por ellos, empezando por internet y termina 
en la página impresa, lo que es totalmente diferente a lo que se trabaja aquí 
y a nivel de Latinoamérica. 
Por ejemplo, Brasil, ya está trabajando con esa dinámica, pero el resto está 
igual, empezamos con el impreso y lo que quede del día lo mandamos a la 
web. 
Lo que ellos están haciendo es diversificar su personal, un ejemplo claro “The 
New York Times”, está trabajando con programadores, cartógrafos, 
analizadores de datos, con gente que hace “data maining”, que es la 
búsqueda de datos estadísticos, encontrando historias que luego ellos pasan 
a procesar gráficamente. 

 
6. ¿En El Comercio, cada infografista maneja un estilo propio o mantienen un mismo 

formato? 
 

            Rodríguez: Nosotros nos guiamos por los encabezados, lo compartimos, la tipografía 
siempre es la misma para todos, el tamaño de letra, todo eso está normado 
por los encargados de diseño. 
Para temas de dibujo, cada quien tiene su estilo, sus recursos y también lo 
que te pide la página, que puede ser foto, dibujo, elementos abstractos, 
planteamientos tipográficos, entre otros, también todo depende del tiempo 
que tengas.   

 
7. ¿Qué tipo de utilidad proporcionan las infografías del diario? 

 
Rodríguez: Uno de los objetivos de la infografía es que se pare sola, es decir que pueda 

ser leída independientemente de la nota, puedes leer el titular, el encabezado, 
lo que te piden que destaques y leer la infografía si no cuentas con mucho 
tiempo y si  es de tu interés lees la nota.  

                     Nuestras infografías facilitan el entendimiento de temas y llama la atención 
gráficamente, ya que tiene que ser atractivo para que te jale el ojo.  

    
 

8. ¿Cómo influye la visualidad en la elaboración de elementos iconográficos en la 
infografía? 
 
Rodríguez: Los elementos iconográficos son aquellos que resaltan y que son la atracción. 

Uno puede tener un buen texto, buenos temas, pero si tu gráfica no atrapa al 
lector, está perdida, por más que hayas hecho el trabajo bien. 
Según el tema que se tenga, se apela a un estilo que vaya con ello y que 
crees que pueda enganchar al lector, estableciendo así una estrategia visual 
que colinda con la publicidad, digamos que tienes que vender lo que estás 
haciendo y proponerle al lector algo que lo desafíe gráficamente, provocando 
su curiosidad.     
Utilizamos programas editoriales, Adobe Illustrator, principalmente para hacer 
los textos, los dibujos vectoriales. Photoshop, para hacer el retoque de 
imágenes, también se lustra directamente de Photoshop, a través de las 
tabletas gráficas, lo que permite que tu trazo sea grabado. También se utilizan 
programas de 3D, particularmente uso Blents, que es el programa gratuito y 
para la parte web se utiliza lenguaje de programación HTML, CSS, Java script 
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y específicamente para infografías, el programa que está siendo más utilizado 
es el D3, todo esto puede ser trabajado desde un cuarto de notas, no es 
necesario estar aquí.        

 
9. ¿Qué determina que en una infografía se usen más imágenes o fotografías?  

 
Rodríguez: Nosotros nos basamos en información, luego lo que se decida mostrar es algo 

posterior, primero hay que tener buena data y una historia que contar. A 
medida que se va elaborando tu boceto, te vas dando cuenta de lo que 
necesitas, si es un gráfico grande, bonito o que ayude. Lo que se busca 
siempre es que el gráfico grande esté dentro de la infografía, tratamos de que 
todo sea ilustración, no nos basamos en una fotografía, ya todo eso viene 
después.   

 
10. ¿Qué porcentaje de imágenes y contenido informativo utilizan en cada infografía? 

 
Rodríguez: Yo trabajo 60% visual y 40% de texto, si es posible que sea menos, mejor, 

puede ser 70% - 30%, priorizando siempre lo visual. 
 

11. ¿Qué segmento periodístico requiere de un mayor número de elaboración de 
infografías? ¿Por qué? 

 
Rodríguez: Por una cuestión de estilo y planteamiento a nivel de diseño gráfico es la de 

Economía y la de Ciencias, ambas tienen infografías todos los días. 
                       Economía, porque son temas duros, un poco abstractos, muy   numéricos y 

a veces se repiten, entonces cada semana vuelves al mismo tema, el PBI el 
IGV, es muy recurrente y psíquicamente aprueban o no aprueban el 
presupuesto, cada año hacen lo mismo, ya sabes que algún momento lo vas 
a ver, por ello siempre es necesario una variedad visual, plantear cosas 
distintas cada semana a nivel de ilustración ya que es complicado explicarlo 
mediante una fotografía. 

                      Por otro lado, ciencias, porque hay que explicar más cosas fenómenos de la 
naturaleza, procedimientos médicos, anatomía, entre otros.       

 
12. ¿Influye el tiempo en la elaboración de infografías periodísticas? 

 
Rodríguez: Sí claro, normalmente tenemos entre 2 a 3 horas para trabajarlo.  
 

13. ¿Todas las infografías son del día? 
 
Rodríguez: Sí todas, hay algunas que por ejemplo la gente de política prepara y se demora 

un par de días, pero lo realizas dentro de la actualidad.  
 

14. ¿Cuántas infografías elabora al día? ¿Cuánto tiempo le toma? 
 

Rodríguez: Elaboramos 3 infografías, las cuales pueden ser de diferentes secciones, 
depende de quien esté en ese horario, pero si todos estamos en la capacidad 
de hacer todo.  

 
15. ¿Qué tipo de infografías resultan tediosas en su elaboración? ¿Por qué? 

 
Rodríguez: Las más tediosas son las que no son infografías, a veces te ponen como un 

ladrillo de texto y quieren que con eso elabores una infografía y eso no 
funciona y por una cuestión de estilo, hay que hacerlo. Entonces como es una 
lista de cosas, una diagramación que necesita de elementos o de un lenguaje 
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infográfico, simplemente hay que hacerlo pasar por una infografía, cuando en 
realidad no lo es.  

 
16. ¿Qué tipos de representación gráfica son los más utilizados en la sección 

Economía?  
 
Rodríguez: Lo clásico o los más usados son los cuadros de barra o los gráficos de línea o 

más conocido como fiebre. 
 

17. ¿Cuán importante es que un texto informativo esté acompañado de una infografía 
periodística? 
 
Rodríguez: A veces sí, pasa que el texto informativo tiene que decirte lo que no te dice la 

infografía, que son opiniones, elementos que no son visuales, declaraciones 
de algún personaje, la descripción de algunas situaciones que no son 
gráficas, críticas o de otra índole.  

 
18. ¿El texto informativo es hecho por los infografistas u obtienen la información de 

otro departamento o área? 
 

Rodríguez: Por un tema editorial, nosotros solo nos encargamos de hacer las infografías, 
nosotros enviamos estas infografías al sistema, ellos reciben todo, la foto, la 
imagen, el texto del redactor que está a su lado. 
Los datos informativos, estadísticos, vienen directamente del redactor.  

 
19. ¿De qué manera influye el lenguaje de la imagen en las infografías periodísticas? 

 
Rodríguez: Ahí es donde uno tiene que tener mucho cuidado, el lenguaje de la imagen se 

refiere más a la ilustración, nosotros nos dedicamos a informar, entonces 
usamos lo que nos sirve para transmitirlo, lo que no, lo desechamos. 
El lenguaje nuestro es netamente técnico, o sea la gente se acerca a las 
infografías porque les planteas un lenguaje técnico, contando 
específicamente lo que debe saber. 
Nosotros en cuanto a imagen usamos lo que nos sirve, ya lo otro con respecto 
al lenguaje, lo que es la semiótica y otras cosas, ya va para ilustración o la 
fotografía.  

 
 

20. ¿Cuál es el elemento de mayor importancia en una infografía periodística? ¿Puede 
ser la información, la estética u otro? 
 
Rodríguez: Uno de los elementos primordiales para la elaboración de una infografía es la 

información, ya que de ello dependerá lo que se quiera diseñar. La estética 
es un punto que no debe perderse de vista, ya que es lo que genera el 
interés del lector. 

 
 

21. ¿Qué aspectos son considerados dentro de la nota de la sección Economía, para 
convertirse en portada del día? 
 
Rodríguez: La decisión no nos corresponde a nosotros, eso lo ve directamente el editor de 

Economía, lo que sí hacemos es proponer temas que están en la agenda, por 
ejemplo, puede salir una nota que otros no la tienen, pero todo es 
básicamente por una decisión editorial.   
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22. ¿Por qué las infografías de El Comercio no cuentan con la parte de “los créditos? 
 
Rodríguez: Por ejemplo, en el caso de ciencias y economía que se realizan todos los días, 

lo que siempre se nos solicita en redacción.  
Nosotros firmamos básicamente cuando proponemos cosas o cuando la 
ilustración te ha gustado cómo ha quedado y quieres que pongan el crédito, 
podemos solicitar que lo coloquen, ya eso depende de cada infografista.  

 
23. ¿Tiene conocimiento sobre cuándo se dio inicio a la sección Economía en el diario 

El Comercio? 
 
Rodríguez: El Comercio en sí nace como un diario dedicado al comercio, antes se realizaba 

como una especie de boletín que se publicaba durante el día, donde 
básicamente se anunciaba qué barcos llegaban del Callao, con qué 
mercadería, entonces la gente tenía a la mano como un catálogo, donde 
podía ver, cuándo llegaba tal barco, dónde llegaba y lo que contenía, para así 
facilitar la actividad comercial.    
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4.4. Anexo 4 

4.4.1. Fotografías del diario La Republica 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10/03/2018 

Fotografía 1: BCR bajó la tasa de interés de referencia para suplir la caída de inversión pública 
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11/03/2018 

Fotografía 2: 5 885 viviendas de Lima participarán en Mivivienda Verde 
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12/03/2018 

Fotografía 3: Perú lidera el crecimiento de exportaciones en América Latina en el 2017 
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14/03/2018 

Fotografía 4: Perú, el tercer país con mayor crecimiento de exportaciones 
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15/03/2018 

Fotografía 5: Cajas reducirán tasas de CTS en 0.5% en este año 
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17/03/2018 

Fotografía 6: Los umbrales para las concentraciones en debate 
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18/03/2018 

Fotografía 7: Ejecutivo deberá mejorar la recaudación si quiere mantener metas de gasto 
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 22/03/2018 

Fotografía 8: Gobierno aprueba que el salario mínimo vital en el Perú suba a S/ 930 
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24/03/2018 

Fotografía 9: Una economía con fundamentos para crecer, pero con tareas pendientes 
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25/03/2018 

Fotografía 10: Turismo en Perú generó ingresos por más de US$ 8 mil millones 
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30/03/2018 

Fotografía 11: Los trabajadores CAS son el segundo grupo más grande en el Estado 
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30/03/2018 

Fotografía 12: Microfinancieras pagan 6% por depósitos a plazo fijo 
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31/03/2018 

Fotografía 13: Como potenciar uno de los principales motores de la economía del Perú 
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01/04/2018 

Fotografía 14: La industria prácticamente está desapareciendo 
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01/04/2018 

Fotografía 15: Precios al consumidor subieron 0.49% en marzo 
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02/04/2018 

Fotografía 16: Vizcarra recibe la reconstrucción luego de un trimestre de demoras 
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04/04/2018 

Fotografía 17: Costo de la planilla CAS en el sector público creció a un ritmo de 20% cada año 
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04/04/2018 

Fotografía 18: Exportaciones cerraron el primer bimestre con un incremento del 10.2% 
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05/04/2018 

Fotografía 19: Aportes a AFP de más de 85 mil trabajadores en riesgo 
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06/04/2018 

Fotografía 20: Plantean reforma tributaria y que los recursos se destinen a los más pobres 
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06/04/2018 

Fotografía 21: cajas y financieras son las que pagan más por ahorros 
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08/04/2018 

Fotografía 22: Suenan tambores de guerra comercial entre EEUU y China 
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10/04/2018 

Fotografía 23: Inversión pública está en rojo en 14 gobiernos regionales 
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4.5. Anexo 3 

4.5.1. Cronograma de actividades 

 

 

 

ACTIVIDADES 

PERIODO DE DURACIÓN 

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

Entrega de 
antecedentes 

                            

Definición del 
problema general 
y de los problemas 
específicos  

                            

Reestructuración 
de la justificación 

                            

Reestructuración 
del marco teórico 

                            

Entrega de bases 
teóricas 

                            

Aprobación de 
Instrumentos de 
Evaluación  

                            

Inicio de 
recolección de 
datos (uso de 
instrumentos de 
evaluación) 
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Transcripción de 
recopilación de 
datos 

                            

Análisis de 
resultados, 
discusión y 
conclusiones 

                            

Entrega de tesis                              

Correcciones                             

Entrega de 
Correcciones 

                            

Sustentación de 
tesis 
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4.6. Anexo 4 

4.6.1. Documentos de validación de instrumentos 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DOCUMENTOS PARA VALIDAR LOS INSTRUMENTOS DE MEDICIÓN 
A TRAVÉS DE JUICIO DE EXPERTOS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

“ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO INFOGRÁFICO DE LA 
SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 

COMERCIO” 

 

 
 
 

Carrozzo Acevedo Silvia Alejandra Pág. 208 

 

 
 
 
 
 
 

CARTA DE PRESENTACIÓN 
 
 
Señor:        ……………………………………………………………………………………. 
 
Presente 

 
Asunto:      VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO DE EXPERTO. 

 
 

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y así mismo, hacer de 
su conocimiento que, siendo estudiante de la Carrera de Comunicación y Periodismo de la 
Universidad Privada del Norte - UPN sede Comas, de la facultad de Comunicaciones, requiero 
validar el instrumento con el cual recogeré la información necesaria para poder desarrollar mi 
investigación y con la cual optaré el grado de Bachiller en Comunicación y Periodismo. 
 

El título de mi proyecto de investigación es: “ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO 
INFOGRÁFICO DE LA SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 
COMERCIO” y siendo imprescindible contar con la aprobación de docentes especializados para 
poder aplicar el instrumento de mención, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su 
connotada experiencia en las variables comprendidas en mi investigación. 

 
 
El expediente de validación, que le hago llegar contiene: 

 
- Carta de presentación. 
-  Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones. 
-  Matriz de operacionalización de las variables. 
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos. 
 
 

Expresándole mis sentimientos de respeto y consideración me despido de usted, no sin antes 
agradecerle por la atención que dispense a la presente.  

 
 
Atentamente.         Silvia Alejandra Carrozzo Acevedo 

                  48277519 
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DEFINICIÓN CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y   DIMENSIONES 

 

Variable: V. I. TRATAMIENTO INFOGRÁFICO 
 
Conjunto de criterios esenciales que se deben manejar para la elaboración, producción y valoración 
de una infografía de diversos temas. 
 
(Elaboración propia) 
 
Dimensiones de las variables: 
 
Dimensión 1 - Utilidad 
Es importante definir la utilidad ya que es el provecho, interés que se extrae de una cosa. Es el 
grado de significación, información y funcionalidad que puede presentar una infografía, 
considerando la adquisición de acciones, acontecimientos más resaltantes, conocimientos y 
sintetización de la noticia (Valero, 2001) 

 

Dimensión 2 – Visualidad 

Es importante definir visualidad, puesto que es la percepción de la información icónica y tipográfica, 

teniendo la habilidad de poder convertirlos en una pieza gráfica que permita al lector ver los hechos 

en lugar de leerlos. (Valero, 2001) 
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACIÓN DE LAS VARIABLES 

 

VARIABLE DEFINICIÓN CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES 
 
SUBINDICADORES 
 

 
 Tratamiento  

 
 Es el modo en que los medios impresos 
eligen la información; la transforman en 
imágenes y en textos, la ubican en las 
páginas y lo ponen en circulación. 
 
(Morin, 2009) 

 
 
 
 
Utilidad 

 
Significación 
 

 
Contenido informativo 

 
Información 

 
Estructura (lead) 
 

 
Funcionalidad 

 
Resumen  

 
 
 
 
 
Visualidad 

 
 
Tipografía 
 

Título 

Rótulo 

Ilustración 

Fuente 

Crédito 

 
Comprensión 
 

Legibilidad 

Signos 

Claridad 

 
Estética 
 

Movilidad 

Creatividad 

 
Iconicidad 

 
Contraste 

 
                   Fuente: Elaboración propia.  
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DOCUMENTOS PARA VALIDAR LOS INSTRUMENTOS DE MEDICIÓN A TRAVÉS DE JUICIO 
DE EXPERTOS 
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CARTA DE PRESENTACIÓN 
 
 
Señor:      ……………………………………………………………………………………. 
 
Presente 

 
Asunto:      VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO DE EXPERTO. 

 
 

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos y así mismo, hacer de 
su conocimiento que siendo estudiante de la carrera de Comunicación y Periodismo de la 
Universidad Privada del Norte – UPN, en la sede - Comas, de la Facultad de Comunicaciones, 
requiero validar el instrumento con el cual recogeré la información necesaria para poder desarrollar 
mi investigación y con la cual optaré el grado de Licenciada en Comunicación y Periodismo. 

 
El título de mi proyecto de investigación es: “ANÁLISIS COMPARATIVO DEL TRATAMIENTO 

INFOGRÁFICO DE LA SECCIÓN ECONOMÍA EN LOS DIARIOS: LA REPÚBLICA Y EL 
COMERCIO” y siendo imprescindible contar con la aprobación de docentes especializados para 
poder aplicar el instrumento de mención, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su 
connotada experiencia en las variables comprendidas en mi investigación. 

 
 
El expediente de validación, que le hago llegar contiene: 

 
- Carta de presentación. 
-  Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones. 
-  Matriz de operacionalización de las variables. 
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos. 
 
 

Expresándole mis sentimientos de respeto y consideración me despido de usted, no sin antes 
agradecerle por la atención que dispense a la presente.  

 
 
Atentamente. 

Silvia Alejandra Carrozzo Acevedo 
                                                       D.N.I.:48277519 
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DEFINICIÓN CONCEPTUAL DE LAS VARIABLES Y DIMENSIONES 

 

Variable: V. I. TRATAMIENTO  
 
Es el modo en que los medios impresos eligen la información; la transforman en imágenes y en 
textos, la ubican en las páginas y lo ponen en circulación. (Violette, 2009) 
 
Dimensiones de las variables:  
 
Dimensión 1 - Utilidad 
 
Es importante definir la utilidad ya que es el provecho, interés que se extrae de una cosa. Es el 

grado de significación, información y funcionalidad que puede presentar una infografía, 

considerando la adquisición de acciones, acontecimientos más resaltantes, conocimientos y 

sintetización de la noticia (Valero, 2001) 

 

Dimensión 2 - Visualidad 
 
Es importante definir visualidad, puesto que es la percepción de la información icónica y 

tipográfica, teniendo la habilidad de poder convertirlos en una pieza gráfica que permita al lector 

ver los hechos en lugar de leerlos. (Valero, 2001) 
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MATRIZ DE OPERACIONALIZACIÓN DE LAS VARIABLES 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          Fuente: Elaboración propia 

VARIABLE DEFINICIÓN CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES 
 
SUBINDICADORES 
 

 
 Tratamiento  

Es el modo en que los medios 
impresos eligen la información; la 
transforman en imágenes y en textos, 
la ubican en las páginas y lo ponen en 
circulación. 
 
(Morin, 2009) 

 
 
 
 
Utilidad 

 
Significación 
 

 
Contenido informativo 

 
Información 

 
Estructura (lead) 
 

 
Funcionalidad 

 
Resumen  

 
 
 
 
 
Visualidad 

 
 
Tipografía 
 

Título 

Rótulo 

Ilustración 

Fuente 

Crédito 

 
Comprensión 
 

Legibilidad 

Signos 

Claridad 

 
Estética 
 

Movilidad 

Creatividad 

 
Iconicidad 

 
Contraste 


