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RESUMEN

El presente proyecto esta basado en la implementacién de una empresa importadora

y comercializadora de polos antialérgicos y proteccién UV.

Basicamente nuestro proyecto contiene ocho capitulos a desarrollarse, en donde se
expresa detalladamente el proceso de importacién y comercializacion del producto de

China al mercado peruano.

La importacién de nuestro producto, parte desde el Aeropuerto de Origen Guangzhou

(China), hasta el Aeropuerto del Callao (Perq).

Se obtuvieron datos mediante el Minsa, donde se registran Casos de Dermatitis
Alérgica de 06 afios a +, un total de 15 mil 793 personas y Casos de Céncer de Piel

de 06 afios a +, un total de 994 personas.

Se realiz6 en el estudio de mercado una encuesta, en la zona de Lima Norte y como
resultado nos muestra que el 75% de los encuestados estan dispuestos a adquirir el

producto que comercializaremos.

La ubicacion del local para la actividad comercial se ubicara en la Av. Naranjal, cdra.
15, urbanizacion Parque Naranjal 2da etapa, del distrito de S.M. P. como punto de
venta ya que este lugar estratégico, muy concurrido y se muestra propicio para el

desarrollo de nuestro proyecto de inversion.

En el andlisis econémico financiero, refiriéndose a la inversion inicial la cual dara
comienzo a la actividad comercial es de S/49,668.67, y nos indica que el periodo de

recuperacion de Capital serd de 8 meses de operacion.
De acuerdo a la evaluacion financiera con los diferentes indicadores como son el VAN

(S/.112,958), TIR (119%), y el COK (13%), evidencian la viabilidad y rentabilidad del

proyecto de importacién y comercializacion de nuestro producto de China.

Palabras Claves: Importacion - Comercializacion - Implementacion - Proteccion UV.
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