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RESUMEN

La desinformacion es un fendmeno social que se ha incrementado en los ultimos diez afios
debido al avance y distribucion masiva de los dispositivos de comunicacion, asi como el
aumento de personas conectadas a internet en el mundo; ya que la facilidad para el
intercambio de informacion y la ausencia de filtros permitia también la transferencia de
informaciones falsas o bulos. En ese contexto, es que resulta importante investigar a las
noticias falsas y mas, en una situacion de crisis sanitaria, en donde la informacion contrastada
y la ciencia, son herramientas fundamentales para combatir la pandemia por COVID-19. Por
tal motivo, es que la presente investigacion tiene por objetivo analizar la percepcion de los
millennials del distrito de Los Olivos, en Lima, sobre las noticias falsas, acerca del COVID-
19, difundidas en el Fanpage de Willax Television durante el 2021. Para tal consigna, se
utilizaron entrevistas para conocer sus percepciones. Las conclusiones del estudio mostraron
que la percepcion de los millennials del distrito de Los Olivos sobre las noticias falsas acerca
del COVID-19 difundidas por el Fanpage de Willax Television, se divide en recordacion,

significancias e interpretaciones.
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ABSTRACT

The disinformation is a social phenomenon that has increased in the last ten years due to the
advancement and massive distribution of communication devices, as well as the increase in
people connected to the Internet in the world, since the ease of exchanging information and
the absence of filters also allowed the transfer of false information or hoaxes. In this context,
it is important to research about false news and more, in a health crisis situation, which
verified information and science are fundamental tools to combat the COVID-19 pandemic.
The objective of this research is to analyze the perception of millennials in Los Olivos
district, in Lima, about false news about COVID-19, posted on the Willax Television
Fanpage during 2021. For this slogan, structured interviews to find out their perceptions. The
conclusions of the study showed that the perception of millennials in the Los Olivos district
about the false news about COVID-19 broadcasted by Willax Television are divided into

recall, significance, and interpretations.

Keywords: fake news, disinformation, COVID-19, information society
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